BRANDING DEL PRISMA o

LA INDUSTRIA MUSICAL

MoDELO DEL PRISMA DE IDENTIDAD DE KAPFERER

Fisico caracteristicas objetivas y tangibles

Relacidn iodn de relaci imboli

Reflejo  del consumidor

Personalidad rasgos relevantes de personalidad humana
¢ Qué gqueremos conseguir?

DIFERENCIACION :
DI STI N C | o N Autoimagen como nos sentimos al consumir X marca

¢ Cémo?

IDENTIDAD

Cultura sistema de valores y fuente inspiracional

REALIDAD DEL ARTISTA

Identidad Visual
Entrevistas
Sonido
Actuaciones en directo
Videoclips
Videoclips
Fotografias

Segun el estilo

Género musical

Y

£ Qué simboliza? ‘
/950 Influencias musicales
¢ Cuando lo escuchas?
Epocas de inspiracién

NOIDVI3

Redes Sociales

CULTURA

Valores resefiables

Acercamiento a
una tematica

Fan tipo - i Grado de fanatismo
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