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uando corria 1995 y quisimos avanzar para consumar en el mes de diciem-
bre de ese afio, el «I Encuentro sobre Informacién Cofrade», lo hicimos con
muchos avatares en el caminol; sin embargo logramos nuestro proyecto
con el apoyo constante de Caja San Fernando de Sevilla y Jerez, asf como de la
Asociacion de la Prensa de Sevilla, editdndose, a inicios de 1996, el libro Periodis-
moy Cofrad:’asz, que en pocos dias agotd una edicién de mil ejemplares ya que fue
repartida gratuitamente al estar patrocinada por Caja San Fernando®. A lo largo de
la primavera y el verano de 1996, nos pusimos a programar el «II Encuentro sobre

1 En el «Prélogo» del libro Periodismo y Cofradias, editade por el Equipo de Investigacién de
Andlisis y Técnica de la Informacién de la Universidad de Sevilla, con el patrocinio de la Caja San
Fernando, en Sevilla, en 1996, con un total de 114 pdginas, ya dejamos constancia de las dificultades
que encontramos para la materializacién de la actividad.

2 Referencia bibliogrifica ya indicada en la nota anterior.

3 Siempre cref gue cuando un libro es patrocinade per una entidad o mstitucién, la edicion debe ser
obsequiada en su totalidad, sin acudir a la venta mayoritaria, pues ya estdn cubiertos los gastos y no
se necesita recuperar los costos toda vez que fueron desembolsados por el patrocinador dentro de su
inversién en fines socioculturales. Siempre me ha resultado sorprendente en una sociedad democré-
tica gue libros financiados por instituciones o empresas péblicas o privadas como acciones de pro-
mocion cultural acaben vendiéndose pues de esa manera poco tienen como producto patrocinado ya
que entran en el circuito comercial al eien por cien como cualquier otra actividad en la economia
libre de mercado. El profesor Manuel Parés 1 Maicas, actualmente presidente electo, y efectivo entre
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Informacién Cofrade», encontrandonos nuevamente obsticulos en el sendero, sin
embargo ya no eran las objeciones del afio anterior; aunque esperibamos hallar
pedruscos, éstos nos parecieron chinitos pues el entusiasmo, en el objetivo y en Ia
certeza cientifica que estdbamos prestando un servicio auténtico a la sociedad sevi-
llana —y por extensién a la andaluza al ser el tema informativo semanasantero una
clave que irradia desde la ciudad hispalense—, desde el plano investigador del Equi-
po de Investigacién de Anlisis y Técnica de la Informacion?, era inmenso. Desde
la Ley Orggnica de Reforma Universitaria® y desde los Estatutos de la Universidad
de Sevilla® se marcan, de manera generalista y particular —respectivamente—, la
necesidad de prestar un servicio desde el dmbito universitario al entorno de la
sociedad donde la Universidad estd enclavada. Mds dentro del Periodismo, en pro-
yectos conjuntos donde pueden abarcarse acciones sobre el espacio inmediato para
profundizar desde distintos planos, pues otras acciomes serian en proyectos
individualizados. No olvidemos las tendencias actuales de la Informacién Local,
donde cada vez son menos las preferencias hacia una Prensa generalista y si hacia
unos Medios locales o especializados7; por tanto es planteamiento de trabajo poder
investigar en torno a nuestra realidad cercana, més cuando en temas periodisticos,

1998-2002, de 1a IAMCR-AIERI-AIISCS (la més prestigivsa Asociacién Internacional de Investiga-
cién sobre Comunicacién Social) tiene una reciente obra scbre esos temas, denominada La nueva
Santropia y la Comunicacion Social: mecenazgo, fundacidn y pairocinio, editada en Promociones
y Publicaciones Universitarias, Barcelona, 1994,

4 Estd formado, desde finales de 1991, dentro del seno de la Universidad de Sevilla, de acuerdo con
el Capitulo Segundo del Titulo I de sus Estatutos en vigor (aprobados por la Junta de Andalucia
mediante el Decreto 148/1988) e integrado actualmente por los sigujentes profesores adscritos al
Departamento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad, Periodismo y Literatura de la misma (por
orden alfabético de apellidos y primero los doctores): José Manuel G6mez y Méndez, Antonio Lépez
Hldalgo, Juan Luis Manfredi Mayoral, Pastora Moreno Espinosa, Manuel Ponce Ruiz, Ramén Reig,
José Alvarez Marcos, Mariano Belenguer Jane, Francisco Luis Cérdoba Berjillos y Marfa Teresa
Garrido Conde. Se halla incluido dentro del Plan Andaluz de Investigacién, habiéndolo estado en el
primero ¥ encontrindose actualmente en el segundo. Pertenece, como dnico representante por parte
espafiola, a la Red Universo Audiovisual del Nifio Latinoamericano, cuya «Declaratoria» constitu-
vente fue firmada en La Habana en diciembre de 1991, formando parte de la misma investigadores
de Cuba, Brasil, México, Perd, Uruguay, Venezuela..., estando coordinada por ¢l profesor cubano
Pable Ramos Rivero, director del Centro de Estudios Sociales «Raiil Yelsins perteneciente al Ins-
tituto Cubano de Arte e Industria Cinematografica (ICATC).

5 Puede verse en Legislacion Universitaria. Normativa general v autondmica, (Edicién de Antonio
Embid Trujo), Tecnos, Madrid, 1990 (3* edicion), pigs. 54-76.

o

Estatutos. Secretariado de Publicaciones de la Universidad, Sevilla, 1995 (3° edicidn corregida).

7 Para conocer scbre Periodismo Especializado, véase FERNANDEZ DEL MORAL, Javier y ESTEVE,
Francisco: Fundamentos de la Informacwn Periodistica Especializada. Sintesis, Madrid, 1994; sobre
Medios locales: MACIA MERCADE: La comunicacidn Regional y Local. Ciencia 3, Madrid, 1993,




poco se ha profundizado en nuestra tierra andaluza, ya que los estudios universita-
rios de tal drea de conocimiento no comenzaron en las Universidades de Sevilla
hasta el curso 1989/90 y de Mélaga hasta 1992/93, y por tanto no hubo una plantilla
universitaria con obligacién de docencia e investigacidn sobre temas periodisticos
dentro de las Ciencias de la Informacién en Andalucia.

En frases anteriores queda reflejado el porqué estudiar la Informacién Co-
frade. Es patente que existe un hecho informativo que genera un volumen de pdginas
y espacios en radio y televisién a lo largo de todo el afio en la ciudad de Sevilla.
El «II Encuentro sobre Informacién Cofrade» no es una actividad casual ni una
realizacién por segundo afio tras el éxito alcanzado en la primera edicién. No. Fue
un estar, un hacer casual, programado dentro del conocimiento y del método para
el estudio en torno a una parcela como es la Informacién dentro del orbe cofrade.
En su dia8, el Equipo de Investigacién de Andlisis y Técnica de la Informacién, que
me honro en dirigir, se plante6 la necesidad de efectuar una atencién a una temdtica
como es la indicada. No una sencilla actividad de extensién cultural dentro del
dmbito de la Universidad de Sevilla, apoyada desde el Vicerrectorado de Relaciones
Institucionales y Extensién Cultural, sino que obedece a més de unas sesiones y
paneles donde hermanos mayores y personas relacionadas con estructuras de las
hermandades sevillanas y periodistas dialoguen en torno a un tema concreto como
es la Informacién Cofrade. Parte de un plan quinquenal para llegar a los cinco afios
a unas conclusiones, que se producirdn a finales de 1999, a las puertas mismas del
tercer milenio de nuestra era, una vez que hayamos andado la senda cientifica del
saber y navegado por el mar de las ideas en una asuncién de conocimientos. Afio
a aflo se irdn reuniendo los datos necesarios y precisos para progresar en estudios
y andlisis en torno al Periodismo y concretamente al referido a las hermandades y
cofradias. En vez de efectuar el estudio de campo de manera individualizada, lo
realizamos en sesiones abiertas, con asistencia de estudiantes y profesionales, para

y los informes anuales de FUNDESCO (Fundacién para el Desarrollo de la Funcién Sccial de las
Comunicaciones) denominados Comunicacién Social/Tendencias, iniciados en 1989 con la direccién
del profesor Bernardo Diaz Nosty. Sobre la realidad en Andalucfa, tenemos dos completos estudios
sobre sus tendencias y vertebraciones; uno ya publicado de GUERRERO SERON, Carlos: Los
andaluces y los Medios de Comunicacion. Hdbitos y caracteristicas de las audiencias. Direccién
General de Comunicacién Social de la Junta de Andalucia, Sevilla, 1993, v otro aidn inédito, que ha
sido la tesis doctoral de José Manuel Jurado Almonte con el nombre de Medios de Comunicacién
Sociales y Territorio en Andalucia y Espafia, dirigida por el prestigioso profesor Gabriel Cano
Garcia, que fue presentada, en 1996, ante un tribunal del que formé parte como secretario del mismo,
constituido en el Departamento de Geografia Fisica y Andlisis Geogrifico Regional de la Universi-
dad de Sevilla, obteniendo la méxima calificacién de apto «cum ladues.

8 Ya quedd reflejada la eleccion temdtica en el «Prélogo» de la edicién que preparé, con textos de
varios autores, con el nombre de Periodismo y Cofradias, ya referenciada en la nota primera.




que pueda conocerse cudnto material vamos almacenando sobre una dindmica infor-
mativa en torno a una parcela social que envaelve a toda Sevilla con espacios
concretizados en los Medios de Comunicacién Impresos y Audiovisuales, Bueno es
que se hable y pormenorice abiertamente cuanto se hace y se elabora desde el
estudio riguroso, desde el analisis certero y desde la reflexién cientifica. Bl material
que vayamos reoniendo proporcionard una visién que hasta ahora no tenfamos en
profundidad sobre cnanto se desenvuelve en torno a la Informacién Cofrade, sobre
Ia cual vimos su porqué y cémo mediante el papel impreso y las ondas radiofénicas
y televisivas a través del «I Encuentro», materializdndose cuanto se dijo y expresd
con la edicién del libro Periodismo y Cofradz’as9 » ¢cuyo contenido es toda una apor-
tacion para la bibliografia periodistica y sevillana.

Para el «II Encuentro», se eligié un tema como es el Boletin de Herman-
dad, que tanta difusién tiene en la cindad hispalense y fuera de ella como vocero de
temas cofrades. Indagar en torno a unas ediciones que se producen periédicamente
desde el seno de las hermandades!0 como son los Boletines, micromedios en el dia
a dia, que llegan a numerosos domicilios! ! v que contienen un ser y latir en torno
a temas concretizados. Ya hemos escrito en otra ocasion que en enerc de 1995
oimos decir al arzobispo de Sevilla, monsefior Amigo Va]lejolz, que a la Iglesia
diocesana no le preocupaba actualmente los macromedios sino llegar a través de los
micromedios a varios miles de sevillanos, que el mismo Carlos Amigo tasd en una
media mensual de 350,000 personas que obtienen una ejemplar impreso, incluyendo
en ello, los Boletines de las Hermandades vy la hoja dominical Iglesia en Sevilla.

Si consideramos que sobre la cifra anterior, la tirada semanal de 1a indicada
Iglesia en Sevilla puede estar, segiin datos que hemos podido lograr, cercana a los
20.000 ejemplares, seria una difusién de 80.000, quedando en 260.000 ejemplares
la media mensual que recibe los Boletines, que supondria upa cifra media diaria de
8.666, un 8,91% si comparamos los datos con la difusién diaria total de informacién
general en Sevilla que es de 97.245 ejemplares, a los que sumdndoles la difusién de
la Prensa de especializacién econémica y deportiva, supondria una difusién diaria de

9 Ha quedado citado en 1a nota primera.

10 Existen, a la fechs, creadas con reconocimiento episcopal, 60 hermandades de penitencia, 34 de
gloria y 47 sacramentales, aparte de numerosas congregaciones o asociactones de fieles que aspiran
a convertirse en hermandad con aprobacién diocesana. Casi todas las de penitencia poseen Boletin
y algunas de gloria. Estdn agrupadas en el Consejo General de Hermandades y Cofradias, que a su
vez editada un Boletin.

i1 Hay hermandades con pequefia inscripcién que oscila en tomo a los mil hermancs y otras gue
sobrepasan los diez mil.

12 Para més datos de dénde v en qué lugar, véase el «Prélogo» va citado en la anterior nota i.
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120.650 ejemplares, siendo entonces de un 7,18% la proporcion de los Boletines13.
Ese sendero es el que nos mueve y no el de otra aspiracién capillita: adquirir
conocimiento y aportar singularidad a hechos que se realizan cotidianamente y que
hasta ahora no se habian estudiado, desde el aspecto periodistico y universitario.

Cuanto va en pdginas siguientes tiene un gran valor por ser un material que
aglutina sobre un tema que hasta ahora no se habia reunido tantos aspectos sobre el
mismo. A todos los que lo han hecho posible, mi gratitud, por sus aportaciones. En
las semanas preparatorias de esta edicion, he descubierto que la Informacién Cofra-
de es tan inmensa que hasta produce enfrentamientos en los Medios sevillanos como
el que existié en el mes de enero de 1997 entre columnistas de El Pais y El Correo
de Andalucial?. Las treinta y cinco firmas que hablamos en este volumen sobre los
Boletines algo estamos expresando y entregando a la sociedad: nuestro querer decir
y dialogar en concordia (aunque muchos en cualquier plano de la vida, sea univer-
sitaria, cofradiera, periodistica o de cualquier indole social, desean mantener tensio-
nes a través de atizar el fuego con habladurfas y el eterno «ve, corre y di, que me
enteré y me han dicho...»), nuestro trabajo investigador dentro del Periodismo en un
vivir solidario y tolerante.

Prof. Dr. José Manuel Gémez y Méndez
Académico de la Norteamericana
de la Lengua Espafiola

Universidad de Sevilla, marzo de 1997

13 Los datos de Prensa general y especializada fueron tomados de AA.VV.: Comunicacion Social 1996/
Tendencias. Fundesco, Madrid, 1996, los cuales estdn referidos a 1995, por lo tanto no figuran los
correspondientes a Sevilla Informacidn, que comenzé a editarse a partir de octubre de 1996. La
difusién diaria de ABC es de 53.027 ejemplares; El Correo de Andalucia, 20.404; El Pais, 10.355;
El Mundo, 4.830; de Diario 16, no se ofrecen cifras exactas, pero si quedan englobados en el total
del resto de Prensa cifrado en 8.629 para obtener los 97.245 ejemplares diarios, a los que se les
afiaden los 1.539 de informacién econémica y los 21.866 de periddicos deportivos y se logra la media
diaria de 120.650, arrojando una media de 74,5 ejemplares por cada 1.000 habitantes.

14 Léanse las columnas tituladas «Semana No Santa» en la pigina 2 del cuadernillo de informacién
andaluza, de El Pais del 13 de enero de 1997, firmada por el colaborador Carlos Colén, y «Una
réplica», del redactor jefe Antonio Avendafio, en la pégina 22 de El Correo de Andalucia del 15 de
enero de 1997.
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Reproduccidn del cartel difusor del
«II Encuentro sobre Informacidn Cofrades.




Introduccion

1 acto de apertura del «IT Encuentro sobre Informacion Cofrade» se desa-
rrollé en la tarde del dia inicial, el 10 de diciembre de 1996, a las 17.30

-4 horas, en el salén de actos/sala de proyecciones de la Facultad de Ciencias
de la Informacién que habia sido cedido en uso al Equipo de Investigacitn de
Anilisis y Técnica de la Informacion de la Universidad de Sevilla como organizador
de la actividad con el patrocinio de Caja San Fernando de Sevilla y Jerez. En la mesa
presidencial se sentaron, desde el centro y de derecha a izquierda segiin las norma-
tivas protocolarias, Carmen Calvo Poyato, consejera de Cultura de la Junta de
Andalucfa; José Marfa Vega Piqueres, vicerrector de Investigacion de la Universidad
de Sevilla; Adolfo Lama Cotelo, teniente de alcaldesa-delegado de Personal y Fies-
tas Mayores de Sevilla; Juan del Rio Martin, delegado episcopal de Pastoral Univer-
sitaria; Patricio Gutiérrez del Alamo, presidente de la Asociacién de la Prensa de
Sevilla, y José Manuel Gémez y Méndez, director del «II Encuentro» y del Equipo
de Investigacién organizador. Todos pronunciaron unas palabras de amplio contem-
do y hondo significado dentro de la actividad que comenzaba.

En la edicién de Periodismo v Cofradias’ se publicaban como capitulos 1, 2
v 3 las intervenciones de Santiago Sdnchez Traver, Antonio Serrano Gélvez y So-

U AA VY. (ed. de JM. Gémez v Méndez): Periodismo y Cofradias. Ed. Equipo de Investigacién de
Anélisis v Técnica de la Informacién de la Universidad de Sevilla con el patrocinio de Caja San
Fernando, Sevilla, 1996, 114 pégs.
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ledad Becerril, presidente de la Asociacién de la Prensa, director general de Comu-
nicacién Social de la Junta de Andalucia y alcaldesa de Sevilla, respectivamente (los
dos primeros ya no desempefan los cargos indicados); las tres se produjeron en el
acto de apertura del «I Encuentro sobre Informacidén Cofrade». Al plantearnos la
edicién de cuanto se expreso en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrade», al
tener las transcripciones de las palabras de todos los intervinientes efectuadas ama-
blemente por las estudiantes de Segundo y Tercer Ciclo de Ciencias de la Informa-
cién Antonia Alvarez Borjas, Marfa Luisa Cardenas, Elisa Macias, Rita Ferndndez
Leal y Esther Gémez Sudrer, se aprecié que cuanto se dijo en la apertura de! mismo
era mds breve en extension que lo manifestado el afio anterior, haciéndosenos cortos
los textos para tener un capitulo individual cada participante; era logico, pues fueron
mds las intervenciones que en el «I Encuentro», dentro del mismo tiempo de acto
y légicamente se redujeron las frases pronunciadas. Y se decidié, de cara a la
impresién, unirlas todas en la presente «Introduccién», salvo las del del profesor
Gomez y Méndez, cuyas ideas quedan reflejadas en el «Prélogo» de este volumen,
y la del doctor Juan del Rio Martin, recogidas en el capituio 28 de este libro va que
en el acto inicial efectud un resumen del texto que tenia escrito y que publicamos
integramente en el espacio sefialado. De todos se han quitado las palabras iniciales
de gratitud y reconocimiento a la organizacién y a los responsables de la misma, asf
como ¢l saludo a los asistentes, con la finalidad de no hacer reiterativa la lectura.
Y sus nombres si se han incluide en cubierta y en portada junto a los restantes-
autores para que asi tengan el realce que merecen dentro de una obra conjunta.

ANALIZAR LOS BOLETINES

Patricio Gutiérrez del Alamo, presidente de la Asociacién de la Prensa de
Sevilla:

El papel de las hermandades en la vida sevillana tiene, como dice el perio-
dista José Maria Gdmez, cada vez mayor consideracién en los Medios de Comuni-
cacion. Radios y periédicos dedican ya espacios a la comunicacion cofradiera
durante casi todo el afio. Paralelamente, las hermandades hacen cada vez mds
esfuerzos para establecer politicas de comunicacion que les permitan estar a la
altura de las circunstancias que requiere el mercado de los Medios. A uno de estos
esfuerzos, el Boletin Cofradiero, se dedica el <Il Encuentro sobre Informuacicn
Cofrade». En sélo unos afios los Boletines de las Cofradias han dejado de ser una
carta cuaresmal con una enumeracion de cultos, una fotografia de la imagen titular
v alguna informacion sobre las papeletas de sitio, para convertirse en un flujo
permanente de informacién y comunicacion entre la hermandad y sus hermanos,
entre la cofradia y la ciudad, en definitiva.
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Los Boletines de las Cofradias han experimentado en los ultimos afios un
cambio notable que no sélo se ha reflejado en su mayor periodicidad, sino que ha
hecho que sus contenidos sean cada vez mds interesantes. Este intervés de los bole-
tines trasciende —en muchos casos— de la misma cofradia. Somos muchos los que
nos acercamos a los Boletines Cofradieros con miras mds amplias que las de leer
la informacion interna de tal o cual hermandad. Sabemos que en estas publicacio-
nes podemos encontrar datos histéricos, textos literarios de calidad, referencias
coloristas v, sobre todo, informacion sobre la vida de las hermandades.

En definitiva, el cambio merece un andlisis. Y en ello estamos. La Asociacion
de la Prensa de Sevilla no duda en apoyar este tipo de actividades que enriguecen
Iz formacion de nuestros asociados y —sobre todo— de los futuros periodistas —
aquellos que hoy se sientan en las aulas de esta Facultad y que el dia de mafiana,
si el mercado de trabajo no se tuerce todavia mds, se sentardn en las redacciones—
De aqui vamos a sacar conclusiones interesantes. Y si las hermandades estdn en ese
esfiuerzo por acercarse cada ver mds la realidad de sus hermanaos, no es menos
clerto que con esta actividad los que estamos en la trabajadera de la informacion
tratamos de acercarnos cada vez mds a esa realidad cotidiana e intensa que repre-
sentan en Sevilla las hermandades y cofradias.

EL DESARROLLO DE LA INFORMACION COFRADE

Adolfe Lama Cotelo, teniente de alcaldesa—delegado de Personal y Fiestas
Mayores de Sevilla, excusd la asistencia de la alcaldesa, Soledad Becerril, en la
inauguracién del «II Encuentro», indicando «que le hubiera gustado estar como lo
hizo el afio pasado, pero compromisos ineludibles como es la reunidn en Zaragoza
de los alcaldes de las grandes ciudades de Espafia, lo han hecho imposibles. Y
manifestd:

Es un gran honor el estar en este acto como representante de la ciudad, una
ciudad en la que he nacido y he vivido entrafiablemente su Semana Santa. Cualquier
sevillano se sentiria honrado al dirigirles la palabra a tantas y tantas personas tan
eruditas en temas de Informacion Cofradiera.

Nuestras hermandades y cofradias conforman un mundo singular, que se
provecta hacia el exterior y en la propia vida de Sevilla, y no como manifestacicn
cultural sino como manifestacion de fe, fervor y religiosidad. Su incidencia en
nuestra ciudad es enorme. La Informacion Cofrade ha tenido un gran desarrollo en
los ultimos afios, paralelo a la propia expansion que las hermandades y cofradias
han vivido en las dos dltimas décadas y que, si bien ha propiciado fendmenos como
el de la «masificacién» en las calles durante los dias de Semana Santa también han
contribuido a aumentar espectacularmente aspectos tan importantes como el de la
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labor social v asitencial que realizan las hermandades de Sevilla.

Desde aquellos programas de radio como Gruz de Guia, Sentir cofradiero o
Saeta, con las voces de Agustin Navarro o Fileberto Mira, desde aquellas primeras
retransmisiones televisivas, como las que magistralmente conducia José Luis Garri-
do Bustamante, desde los primeros coleccionables aparecidos en la Prensa escrita
sevillana durante los dias de Cuaresma, hasta la enorme cantidad de informacidn
sobre cofradias que actualmente inunda los Medios de Comunicacion de nuestra
ciudad, muchas han sido las personas dedicadas a difundir la vida interna y externa
de las hermandades y cofradias de Sevilla.

Quiero destacar muy especialmente uno de los aspectos que considero im-
portante dentro de la Informacion Cofrade, y es que permile hacer Hegar a las
personas mayores, enfermas, o que por cualquier circunstancia no pueden seguir
personalmente los desfiles procesionales por las calles de Sevilla, aquellas imdge-
nes ¢ narraciones de los momentos de la Semana Santa que tanto les han emocio-
nado durante su vida y a los que, de ofra manera, no tendrian ya acceso.

Espero que los resultados de estos «Encuentros» sean de provecho para
todos los que en ellos participan y que las conclusiones que se extraigan de los
mismos contribuyan a mejorar esa Informacion Cofrade que tantos sevillanos si-
guen durante los meses previos a la Semana Sania.

ALGO QUE LLEGA

Bl doctor José Maria Vega Piqueres, vicerrector de Investigacién de la
Universidad de Sevilla, transmitié las congratulaciones del rector hispalense, Miguel
Florencio Lora, ante ¢l «Encuentro» y expreso:

Me gustaria decirles a los ponentes y a los asistentes que ojald encuentren
ustedes dentro de un Centro Universitario y de una actividad como este «Encuen-
tro» el foro adecuado para debatir ideas tan interesantes como la Informacion en
el mundo cofrade.

Como cofrade que soy y receptor del Boletin de mi cofradia, he palpado que
el Boletin es algo que llega, es una informacidn que alcanza a muchisiinas personas,
gue trata temas enormemente variados, no solo religiosos, sino culturales,
asistenciales, actividades de grupos jévenes y distintos pormenores... Y estoy seguro
que la riqueza de la temdtica va a prestarse a un intercambio de ideas igualmente
rico y vo espero vy deseo que aqui se suministren datos para la reflexion.

Quisiera también agradecer al Equipo de Investigacion de Andlisis y Técnica
de la Informacion, el aceptar un afio mds el organizar un Encuentro de este tema
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tan interesante, gue no cabe duda que significa asumir unas responsabilidades v un
protagonismo que para salir airoso es generalmente a costa de horas de mucho
trabajo y de menos suefio. También quisiera agradecer a la instituciones gue nos
apoyan y sobre todo a lo Caja San Fernando de Sevilla y Jerez y a la Asociacion
de la Prensa, el apovo a esta actividad y la publicacion posterior de las interven-

clones.

Deseo sinceramente que este «II Encuentro» marque una referencia impor-
tante dentro de este mundo tan nuestro, de este mundo tan sevillano y andoluz a
la vez, y gque las conclusiones nos sirvan para sacar nuevas lineas de debate y de
discusion para enriguecer todavia mds, si cabe, el mundo de las Cofradias.

EL. TRABAJO BIEN HECHO

La doctora Carmen Calvo Poyato, consejera de Cultura de la Junta de
Andalucia y profesora titular de Derecho Constitucional en la Universidad de Cdr-
doba, dijo:

La existencia de un «ll Encuentro» de esta naturaleza significa que a partir
de la Universidad y en el mundo cultural andaluz nos proponemos que solo desde
la profesionalizacion, desde la experiencia y desde la investigacion y en cualguier
campo profesional en el que nos movamos —en este caso, en el mundo de la Comu-
nicacidn—, sélo desde estos elementos encontraremos la certeza del gran reto de una
sociedad que quiere avanzar, Andalucia, y de sus aspiraciones a ser absolutamente
duefia de su futuro. Ello solamente cabe desde el trabajo bien hecho.

El trabajo bien hecho en el escenario social-histérico del mundo que nos ha
tocado vivir. Es el rigor, y el rigor significa, en relacién a los Medios de Comuni-
cacion, la investigacion, la documentacidn y la especializacion. Por tanto, me pa-
rece un agradable acierto y un momento oportuno para mi poder estar en un acto
académico gue enfrenta aquello que Hegel delimitd como lo universalmente concre-
to. Porgue me parece que una reflexion sobre los Medios de Comunicacidn, en el
dmbito académico vy cientifico en relacién al hecho cultural y religioso, de ese
universo que es la Semana Santa, las cofradias, las hermandades y todos sus refe-
rentes multidisciplinares, me parece que es eso que tantas veces decimos: acercar
la Universidad a la funcion social que tiene que cumplir, no alejarla del mundo al
que pertenece v poner sus saberes al servicio de los mismos.

Por eso me congratula, en este caso como universitaria, como consejera de
Cultura, la una y las dos al mismo tiempo, haber tenido lo oportunidad de estar
presente en este acto de inauguracion para apostar desde la Cultura también por
el hecho de cohesion social, de estructuracion de nuestra sociedad andaluza, en este
caso la sevillana, de manera espléndida v poderosa a través de las cofradias, y del
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hecho enormemente espectacular y cultural sobre la base profunda que significa
todo ese universo de Semana Santa y cofradias.

Me parece que los asistentes y los ponentes, desde la responsabilidad de
hacerlo, pero especialmente ustedes los asistentes como receptores de esta oporti-
nidad, que no creo que abunde en ningin ofro Centro Universitario como un hecho
especifico, tienen la delicia de aprovecharla, la oportunidad de aprender y después
devolver estos conocimientos mediante un trabajo riguroso a una sociedad que cada
vez con sus sefias de identidad se adentra en un mundo complejo vy culturalmente
también mds universal.

Considero inaugurado este «II Encuentro sobre Informacion Cofrade» y les
invito a que aprendan v se diviertan. Sobre todo, a que aprovechen una oportunidad
que enfiendo desde el punto de vista académico, insdlita v espléndida.
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Capitulo 1

Los Boletines vistos desde ABC *

José Joaquin Ledn **

n los afios setenta v principio de los ochenta las cofradias adquirieron un
gran ange en Sevilla. En esos afios aumentd la Informacion sobre 1a Sema
iid naSantay las hermandades en los Medios de Comunicacién, especialmen-
te en la Prensa, mientras en la Radio se incrementaban también los programas
especializados que ya existian. Paralelamente a esa mayor difusién de las activida-
des cofradieras se notan algunos fenémenos que podemos enunciar:

— Mayor nimero de hermanos,
- Importante incremento de la participacién de la juventud.

Es en esos afios también cuando se aprecian otras caracterfsticas importan-
tes en Ia vida de las cofradias, seguramente a consecuencia de esa mayor participa-
cidn.

Entre estas novedades cabe citar:

— Se generalizan las casas de hermandad, que sirven como lugar de encuen-

tro de los hermanos v escenario para las actividades internas y externas de las
hermandades.

— Proliferacion de los Boletines de Hermandad.

* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Impresoss»
celebrado en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrades.

#*%  Subdirector de ABC.
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Creo, por tanto, que los Boletines, que son el objetivo concreto a analizar
en este «II Encuentro sobre Informacién Cofrades son una consecuencia directa de
fa mayor participacién en las hermandades y de su incremento de hermanos en los
afios setenta y ochenta. Es un fendmeno que se ha consolidadoe v que se mantiene
en la década de los noventa, incluso con tendencia a anmentar.

UTILIDAD PERIODISTICA

No voy a entrar a analizar en profundidad los contenidos en los Boletines
de Hermandades, sino a enfocar su utilidad desde el punto de vista periodistico, que
es lo que nos piden.

En general, la mayoria de los Boletines que recibimos en ABC tienen como
objetivo que anunciemos los cultos internos que celebran las hermandades: quinarios,
triduos, besamanos, besapiés, etcétera. Si no fuera con esta utilidad, creo que la
mayoria de las cofradfas ni siquiera nos lo enviarian.

Si analizamos las fechas de salida de estos Boletines y cuando lo reciben
los hermanos de cada cofradfa, veremos que suelen coincidir también con los prin-
cipales cultos de cada hermandad. Por tanto, esta es la mentalidad que predomina,
hasta el punto de que algumas cofradias —pocas, desde luego— todavia no tiene
Boletines, sino convocatorias de cultos, con estampas de los titulares, que envian a
los hermanos. También se editan ofros Boletines muy escuetos, gue incluyen los
cultos y algunos breves avisos de interés general para los hermanos.

INTERES NOTICIQOSO

La mayoria de las hermandades, para suministrar a la Prensa noticias cuya
publicacidn les interesa, no ntilizan los Boletines, sino otros medios, generalmente
la conversacidn directa o ruedas de prensas.

Pese a ello, los Boletines suelen incluir algunos detalles y datos sobre la
vida de la hermandad. De ahi que todos los que recibimos los leemos v a veces
sirven para elaborar informaciones, o para proporcionar datos estadisticos de interés.

Tal vez por este motivo, la mayoria de los Boletines eluden datos que las
cofradias no tiene demasiado interés en divulgar. Por ejemplo no suelen publicarse,
salvo excepciones, las cuentas de ingresos v gastos, ni datos econdmicos internos,
por o cual los hermanos ausentes o que no asistan a los cabildos generales de
cuentas no se enteran. También se da el caso curioso de que algunos Boletines han
dejado de publicar los precios de Ias papeletas de sitio, que se envian exclusivamen-
te a los hermanos en hojas aparte.
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Y no faltan algunas cofradias que no envian los Boletines a los Medios de
Comunicacién, sino s6lo a sus hermanos, supongo que por estimar que su contenido
es s6lo de interés interno. Es decir que hay cofradfas muy interesadas en que se
conozcan sus actividades, pero también hay otras que optan por un cierto secretismo
y sélo quicren que se publiquen lo que a eltas les parece opormmo. En tales casos
no envian sus Boletines a los Medios de Comunicacion.

La mayoria de estas publicaciones tienen una periodicidad muy urregular.
Esto hace que su interés informativo sea moderado, pues una parte de las noticias
que se incluyen ya han sido publicadas en tos Medios de Informacidn. Pero también
es verdad que en ocasiones conticnen referencias interesantes de la vida de herman-
dad, que suelen dar lugar a una atencién periodistica.

A veces también incluyen investigaciones no divulgadas sobre aspectos
histéricos o artisticos de la hermandad. De ahi que, aparte de las referencias de los
cultos, que siempre publicamos, los Boletines deben se tomados en consideracién
como posibles fuentes informativas y merecen una lectura detenida.

DESTINADOS A LOS HERMANGS

Ya he comentado gue los Boletines de Hermandades no estin destinados
a los Medios de Comunicacién, sino a los propios hermanos. Y esto se nota en parte
de sus contenidos, desde los articulos de opinién a los poemas, a veces de no mucho
valor literario, que publican. El Boletin se hace para los hermanos y no se buscan
otros intereses.

Gran parte de estas publicaciones tomaron como modelo el Boletin de
Cofradias de Sevilla, que publica el Consejo General de Hermandades. Nacieron a
su imagen y semejanza. Y se aprecian incluso en los formatos, generalmente al gusto
y comodidad de las imprentas.

El Boletin es un buen vehiculo informativo para los hermanos més despe-
gados y ayuda a vertebrar a las hermandades. Pensemos, por ejemplo, en personas
que viven fuera de Sevilla, a veces incluso en el extranjero, y que Teciben noticias
de su hermandad, periddicamente, a través de estas publicaciones. En estos casos,
o incluso en los de aquellos hermanos que van con poca o ninguna frecuencia por
las casas de hermandad, los Boletines cumplen una importante labor social. Yo dirfa
que esta es su principal utilidad, su verdadera razdn de ser.

A su modo, los Boletines son un Medio de Comunicacidn, pero las cofra-
dfas, desde luego, no se lo plantean desde un punto de vista profesional y seré muy
diffcil, por no decir imposible, que en un futuro préximo se lo planteen. Algunos
Boletines de Hermandades estdn o han estade dirigidos por periodistas, pero siempre
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como una colaboracidn desinteresada, como un servicio mds, nunca como una salida
profesional.

Un dato curioso a considerar es que suelen tener una tirada superlor a
determinadas revistas y publicaciones, y hasta mayor que algunos diarios que actual-
mente se publican en Sevilla. Hay cofradias que cuentan con mdés de cinco mil
hermanos y todos tienen derecho a recibir el Boletin. Pero incluso en los caos mds
modestos, un Boletin de Hermandad no sucle tener casi nunca una tirada inferior a
los mil quinientos ejemplares.

UN FUTURO POR DECIDIR

El futuro de estas publicaciones aparece, en principio, poco dado a los
principios. Sin embargo, no olvidemos que funcionan en grandes dosis el mimetismo
y que si algunas cofradias decidieran innovar algunos aspectos, probablemente otras
las imitarian. En el futuro de estas publicaciones jugardn un papel importante los
derroteros por los que vaya el Boletin de las Cofradias, que edita el Consejo General
de Hermandades, en el que suelen inspirarse.

El interés informativo de los Boletines seguird condicionado, en gran parte,
por los propios Medios de Comunicacién. En Sevilla los diarios publican informa-
cidn frecuente sobre la actualidad de las cofradias.

Por ello, el piiblico se entera de las novedades mds importantes a través de
los periédicos. Pero siempre habrd otros aspectos de la vida de las hermandades que
se nos escapan a los periodistas y en la difusién de estas cuestiones si que seguiran
desempefiando un papel importante los Boletines.

Probablemente en el siglo XXI todas las cofradias tendran su Boletin, con
mayor ¢ menor periodicidad, seglin sus posibilidades. Para mantener viva a una
hermandad es fundamental la comunicacién entre sus hermanos y es ahi donde los
Boletines han tenido una importancia digna de elogio.
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Capitulo 2

L.os Boletines vistos desde
Diario 16-Andalucia *

Javier Recio **

1 objetivo de este texto se resume en el andlisis sencillo del contenido y
el continente de los Boletines de Hermandades y Cofradias.

CONTINENTE
Lineas bhdsicas

La prictica totalidad de las hermandades de Sevilla mantienen una comu-
nicacién periédica con sus hermanos o amigos a través de un Boletin. El tipo mas
usual, de entre 24 y 64 paginas, lo utilizan una treintena de cofradfas. Sélo algunas
de ellas, por cuestiones econdmicas, se comunican con sus hermanos mediante carta
u hojas sueltas. Una excepei6n notable es la el Gran Poder, que edita una breve Hoja
Informativa de ocho pédginas.

La periodicidad es variada, pero la aparicién del Boletin suele hacerse
coincidir, al menos, con las fechas mds sefialadas en el calendario catolico: Navidad
y Cuaresma—Semana Santa.

* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde ios Medios Impresos»
celebrado en el «IE Eacuentro sobre Informacién Cofrades.

** Jefe de local de Diarie 16-Andalucia.
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La tirada de los Boletines va en funcién de los hermanos. A ésta dltima
cifra se afiaden unos centenares mds para colaboradores, Medios de Comunicacién,
archivo y ofras necesidades secundarias. El Boletin de mayor tirada, segin mis
datos, es el de la Hermandad de 1a Macarena, con unos 10.400 ejemplares. También
es el de mayor paginacién: el de Navidad tendrd 80 paginas.

Las medidas de los Boletines son muy similares: 17 centimetros de ancho
por unos 24 de altura, aproximadamente. El papel més utilizado es el satinado, al
menos en la portada.

El precio por ejemplar depende de muchos factores: tirada, mimero de
fotogratias, sistema de impresidn, uso de color o blanco y negro... El de La Macarena,
que tocaremos como modelo en muchos casos, viene a costar unas 90 pesetas por
ejemplar.

Es barato porque los encargados de la edicién y nos redactores no cobran;
los colaboradores literarios y muchos de los fotégrafos, tampoco.

Se toma como modelo el Boletin de Cofradias del Consejo. Y serd una
constante la escasa evolucién en los Gltimos veinte afios, como se observa en el
Boletin de la Macarena de octubre 1996,

La pdgina hace uso de la doble columna, con escasa utilizacion de lTos
elementos tipogrificos més periodisticos: antetitulo, subtitulo, sumarios o entradillas.
Ejemplificado en el Boletin de Cofradias (febrero de 1979) y en el Boletin de la
Cena (julio de 1996).

Las ilustraciones y fotografias tienen una colocacién poco adecuadas, éstas
Gltimas aparecen por lo general sin recuadrar, asi se observa en el Boletin de la
Estrella (febrero de 1996).

Profusién de orlas y dibujos y marcos de tipo barroco, sobre todo en la
portada (Carreterfa, La Cena, La Macarena, La Exaltacion, El Cachorro y otras).
Similitud con las filigranas de los mantos, palios y pasos. Esto se ha transmitido,
incluso, a medios impresos de distinta fndole, pero dirigidos al mismo piiblico. Asi
puede observarse en el programa de mano «El Llamador» (Semana Santa de 1996).

Novedad destacable es la eliminacién de orlas en la portada para realzar
una foto de gran calidad (La Lanzada, La Candelaria, La Estrella, Santa Genoveva).
Asi aparece en las portadas de los Soletines de San Bemardo v El Resucitado.

La publicidad es muy anticuada en el aspecto gréfico. Salvo casos excep-
cionales, basta la simple reproduccién de tarjetas de visitas o comerciales. Puede
contemplarse en el Boletin de San Bernardo (octubre 96) y San Isidoro (noviembre
96).
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Profusién de familias tipograficas de tipo gdtico o romano. Escasa unifica-
cion en este aspecto,

Por lo general se utiliza la cuatricomfa en la portada y contraportada y
algunas pdginas interiores. En otras a dos tintas.

CONTENIDOS

Encabezamiento de Ia exposicién: los Boletines son fiel reflejo de la rea-
lidad de las hermandades, con sus defectos y sus virtudes. O mejor dicho, de fa
realidad de los grupos que dirigen, gestionan o presiden las hermandades.

Podriamos resefiar media docena de elementos o secciones casi imprescin-
dibles en los Boletines:

1. El editorial, en muchos casos firmado, lo que choca con las normas
generales del Periodismo.

2. Actos sociales de la hermandad, protagonizados en la mayor parte de los
casos por los miembros de la junta de gobierno.

3. Articulos firmados, tanto de cardcter histérico o documental como sobre
alguna actividad de la hermandad. Articulo del hermano mayor.

4. La menotia anual de actividades.

5. Informacién de servicios: actos, cultos, convocatorias. Insistencia en la
necesidad de pagar las cuotas.

6. El rincén poético.

7. Fotografias: imdgenes y actos sociales. La moda de las fotografias an-
tiguas. :

Andlisis de los contenidos
1. El Boletin, al servicio de la junta de gobierno:

En muchos casos, los Boletines se imitan a ser un medio de difusidn de las
ideas, proyectos y principios de la junta de gobierno que, en cada momento, presida
la hermandad. El Boletin se liena de articulos y fotografias de los miembros de la
junta, v la mayor parte de las informaciones gira en torno a sus actividades en la
cofradia.

Ejemplo: un Boletin, no diré de qué hermandad, publicaba en su nimero de
febrero de 1995 un total de 8§ fotografias, incluida la de la portada. De las ocho, dos
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correspondian a imdgenes sagradas. En las otras seis aparecia el hermano mayor,
sdlo 0 en compaiiia de otros miembros de su junta. Son habitvales también las
entrevistas al hermano mayor o miembro de junta.

Dentro de esta idea general, son destacables los casos de auto-informacion,
esto es: los redactores del Boletin (los miembros de la junta, directa o indirectamen-
te) publican informaciones que, practicamente, sélo interesa a ellos mismos. Ejemplo:
el ditimo boletin de la Esperanza de Triana publica la habitual memoria de activi-
dades del afio, que se compone en buena medida de datos como los siguientes: «El
dia 8 de septiembre, nuestro hermanc mayor asistié @ la Funcidn Principal de
Instituto de la Divina Pastora de las Almas. El dia 29 de septiembre, nuestro
hermano mayor asiste a la Funcidn Principal de Instituto gue en honor de la Santa
Cruz de Jerusalén celebra la Hermarndad del Silencio. El dia 30 de septiembre,
nuestro hermano asiste en la sede del Consejo de Hermandades y Cofradias a los
plenos de hermandades sacramentales, de penitencia y glovia. El dia 6 de octubre,
nuestro hermano mMayor..», ec., eic., efc.

2. La «doctrina» del hermano mayor:

Relacionado con el punto anterior, se observa un cierto abuso en la expre-
sién de opiniones sobre temas de ética, moralidad o asuntos religiosos por parte de
algunos hermanos mayores. Dos aspectos me preocupan: el cardcter unidireccional
de estas opiniones -no hay mucho lugar al debate— v la capacidad del hermano
mayor para emitir ideas que a veces pueden rozar con la doctrina, al menos en la
forma. Ejemplo: pdrrafo de la carta de un hermano mayor a los hermanos costaleros
en un Boletin de septiembre de 1996: «Hemos de entender que nuestro Cristo tiene
tal poder, que se levantaria solo, si las circunstancias asi lo exigieran». Unos
pérrafos mds adelante sugiere que su cargo al frente de la hermandad ha venido dado
por designacién divina. Ideas ante las que mds de un tedlogo contempordneo se
echarfa las manos a la cabeza.

3. La pregonitis:

No hay Boletin que se precie que no cuente con un rincén poético abierto
a la expresion lirica de los hermanos o simpatizantes de la cofradia. Se trata, gene-
ralmente, de composiciones poéticas llenas de sencillez y dirigidas con verdadera
devocién y amor a las imdgenes titulares de la hermandad. A veces, sin embargo,
la buena intencién supera con creces a la calidad poética. Ejemplo: en vn Boletin de
este afio -no daré mds pistas— puede leerse una poesia dirigida a la imagen mariana
titular de la cofradfa, sobre la que se estudia una posible restauracién. Extraigo
algunos parrafos:

«Bendice Maria

a cielos y tierras que enamoras,

v (cierta plaza de la ciudad) entera te llora
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mientras dure tan larga agonia
porque estremecidos en el alma
y con rervios en el corazon
que a tan singular Dama

se la llevan a restauracion

jy @ mi no me da la gana

que ninguna persona humana
ose rozar a mi devocion!»

4. Por ausencia, la mujer:

Un porcentaje minimo de los mensajes que se emiten a través de los Bo-
 Jetines son dirigidos por o para mujeres. Como siempre, ¢l Boletin es fiel reflejo de
" la vida real de la hermandad, para lo positivo y para lo negativo. De ese minimo
. porcentaje, la mayor parte estdn relacionados con tareas secundarias de la hermandad.
En pocas ocasiones hay lugar para debatir un asunto tan candente con el del papel
de 1a mujer en las hermandades. Ejemplo: un Boletin del pasado mes de septiembre
contiene un articulo firmado por una mujer v con un prometedor titulo: «La mujer
en las hermandades». Pero no es lo que parece. Extraigo algunas frases: «Quiero
recordar que el dinico medios que tenemos las hermandades para solicitar unos
derechos que consideramos hoy fundamentales es engrosar masivamente nuestro
grupo, demostrando con ello la inquietud de la mujer a la voz y voto. No preten-
demos, ni muche menos, ocupar puesto en una junta de gobierno ni vestir algin dia
la minica nazarenas.

CONCLUSIONES

— Los Boletines cumplen la funcién para las que se crean: trasladar al
hermano no habitual de la casa hermandad la vida de la corporacién. No estin
pensados ni disefiados para informar a los Medios de Comunicacién, més rapidos en
la transmisién de las noticias de las cofradias que los propics Boletines.

— Auin cumpliendo con su funcién principal, hay un cierto desaprovecha-
mienfo de los elementos: textos y fotos, porque:

— Graficamente, lo boletines han evolucionado poco.

— Hay poco lugar al debate o la polémica
— Hay excesiva auto—informacién desde la junta de gobierno.

— Con todo, debe destacarse la labor de los editores de los Boletines, que
realizan un trabajo arduo y voluntario, sin percibir ni una peseta, y que les cuesta
mis de un dolor de cabeza.
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Capitulo 3

Los Boletines vistos desde
El Correo de Andalucia *

Rafael Guerrero Moreno **

oy a intentar explicar cémo se ven los Boletines cofradieros desde la pers

pectiva de un periddico, desde mi periddico, que es el decano de la Prensa

andaluza v que por su historia y naturaleza siempre ha prestado un especial
v destacado interés al mundo cofrade sevillano.

Intentaré hacerlo respetando el espacio que me han asignado, pero no dejaré
de exponer paralelamente mi impresidn y mi sensacidn, como un jefe de redaccion
que no tiene porqué emplearse directamente en el tema, ya que existen periodistas
v colaboradores especializados con solvencia profesional que hacen muy bien su
trabajo. Expertos en suma que saben mucho mds que yo sobre eso y a los que nunca
podria suplantar. En ese sentido es justo agradecer la colaboracion que para ilustrar
esta exposicién me han prestado dos de los principales expertos de mi periddico en
informacién cofradiera, José Maria Goémez y Juan José Anteguera.

Vaya por delante que ni soy entendido ni aficionado, aunque si respeinoso
con una tradicién secular de una estética singular y brillantfsima que, ademas, le-
vanta grandes pasiones. Pero intentaré aprovechar la ventaja que me ofrece el

* Intervencidn tenida en el panel «L.os Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Impresos»
celebrado en el «II Encuentro sobre Tnformacién Cofrades.

=+ Redactor jefe de El Correo de Andalucin.
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'djstanciamiento para analizar con la menor subjetividad posible el asunto. que nos
Cupa.
; Para un mejor entendimiento de la relacién entre la Prensa diaria y los
‘Boletines de las hermandades, es conveniente remontarse a los origenes de estos,
e se remontan a la década de los afios 40, cuando surge el primero de ellos: el
"~ editado por el Consejo General de Cofradias. Pero no serd hasta la década de los 60
‘cuando aparecen los primeros Boletines individualizados de cada cofradfa, siendo
“ lag pioneras precisamente las hermandades mds punteras: Macarena, Esperanza, Si-
fencio. Le siguen después Calvario, El Valie, San Benito, Sagrada Cena, San Bernardo,
ele.
' Hoy casi todas las hermandades tienen su Boletin. Los Boletines han evo-
" Juctonado en términos de utilizacién de las nuevas técmicas de composicién y de
impresién, pero mantienen una estética v contenido sustancialmente antiguos, con-
“siderando una comparacién con otros Boletines o publicaciones sectoriales o de
“* colegios profesionales, elaborados con arreglo a criterios més actuales y més pe-
! riodisticos.
Los Boletines son un vehiculo de comunicacidn interna dirigido a los her-
' manos, ya que son ellos los destinatarios de fa casi totalidad de la tirada de cada
aumero. Su contenide ofrece dos pattes claramente diferenciadas: por un lado, la
informacién doméstica (guia de actos y cultos, relacién de actividades, estado de
cuentas, convocatorias, etc.) v, por otro lado, los articulos de reafirmaciéa ideold-
gica y de compromiso en torno al circulo cerrado de la hermandad, en muchos casos
adobados con mensajes de inequivoco corte conservador, como podremos ver més
adelante.

La tirada v la difusién estdn, por tanto, condicionadas fundamentalmente
por el volumen de la masa social de cada hermandad. Asf tenemos a la hermandad
de 1a Macarena con 10.000 ejemplares, a la Esperanza con 8.000, al Cachorro con
5.000 y las demds con entre 1.000 y 3.000 aproximadamente. No s6lo varia la tirada,
sino la periodicidad en la aparicilion de cada edicién. En esto Macarena sigue
marcando la pauta, al ser la dnica hermandad que edita su Boletin mensualmente,
mientras que en el resto se da la periodicidad bimensual, trimestral u ocasional.

Precisamente la dilatada periodicidad con que aparece la mayoria de los
boletines, constituye un serio handicap para que sean tenidos en cuenta por los
periédicos de informaci6n general. Pese a esa dificultad, El Correo siempre se ha
distinguido por prestar una especial atencion y por realizar un profesionalizado
seguimiento a los Boletines cofradieros.

El Correo reflejé el origen v el desarrollo de los Boletines y en su presti-
giosa Seccién Ecos, alla por los afios 60-70 realizada por el abogado y poeta José
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Luis Pedregal, informé acerca de ellos, en el marco de una informacién cofradiera
plagada de curiosas anécdotas. Tan sélo cabe criticar a Pedregal su subjetividad y
parcialidad en favor de ia Hinjesta -y por supuesto de su Boletin-, ya que no en vano
era cofrade forofo de esa hermandad. Anteriormente, el director de El Correo en los
afios 40 y 50, José Montoto, reflejé en su columna Pajaritas de papel algunos de
los contenidos originales del Boletin pionero del Consejo General de Cofradias.

La relacidn entre aquel Boletin y nuestro peritédico pudo ser incluso mas
estrecha si hubiese cuajado el proyecto de imprimir en nuestros talleres el Boletin
General, pero no pudo ser por impedimentos de orden técnico. Sin embargo, en
aquellos afios de postguerra si llegé a editarse en EI Correo ¢l voluminoso programa
de bolsillo de Semana Santa que en Cuaresma se pregonaba en la calle Sierpes al
grito de El Pograma.

Dicho esto a modo de antecedente histérico, pasemos a analizar 1a realidad
actual.

«Ahora damos mds informaciin que antes en calidad, contenido v canti-
dad>», reconoce José Marfa Gémez, veterano periodista que ha vivido ese pasado y
que ahora a diario canaliza la informacién que genera el mundo cofradiero sevillazo.
José Maria Gémez da cumplida cuenta cada dia sobre la actividad cofradiera y tiene
Ia sana costumbre de reflejar en sus paginas 1a salida de cada nimero con la repro-
duccidn de la portada de cada Boletin y una breve resefia acerca de su contenido.
José Maria repasa el contenido de los Boletines, pero s6lo suele utilizar las guias de
actividades para la programacion diaria de la Seccidn, tanto para resefiar las activi-
dades actualizadamente como para encargar la cobertura grafica de los actos.

Las propias hermandades deben ser conscientes de que la utilizacién de sus
Boletines por parte de los periddicos se limita précticamente a la gufa de actos y
tambicn deben saber que los cambios de tltima hora, las desconvocatorias y/o las
nuevas citas quedan obsoletas en la gufa de un Boletin cuya aparicién es demasiado
espaciada en el tiempo. Y por eso recurren a Boletines de noticias paralelos, mds
ripidos y efectivos, como la correspondencia postal o por mensajero y, cémo no, el
socorrido fax, 1a llamada telefénica o la visita. En vista del rapido desarrollo de las
telecomunicaciones, no muy lejano debe estar el momento en que las hermandades
empleen el correo electrénico via Internet. Cartas de agradecimiento como las que
recibimos en E/ Correo de hermandades por habernos hecho eco de sus convoca-
torias reflejan una realidad: la necesidad que tienen del periddico para comunicarse
con ia sociedad en general, una necesidad que no satisfacen con su propio Boletin.

Los Boletines cofradieros caminan detrds de los periddicos en cuanto a
informacién propiamente dicha. Otra cosa bien distinta es el contenido ideolégico de
reafirmacién en convicciones concretas acerca del compromiso v de la militancia
cofrade, expuesto en editoriales -casi siempre firmados por el hermano mayor, como
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'pﬁncipal referente de liderazgo que es-, articulos y colaboraciones, sobre un esque-
ma tradicional en fondo y forma. «Elos prefieren que la noticia salga en el pe-

i rigdico», comenta José Maria Gémez, convencido de que la anténtica repercusion
“ gocial de la informacién cofradiera no esta en los Boletines, sino en los periddicos.

Es mis, los Boletines pueden ofrecer claves internas que pasan inadvertidas
. para el resto de los mortales, pero la traduccion del mensaje y de un lenguaje a veces
- excesivamente criptico pasa por los periédicos, sin los cuales el eco de las activi-
" dades cofradieras serfa minimo, poco menos que reducido al arcaico y limitado
" ‘método del boca a boca.

: §i alguien pretende encontrar informaciones sobre aspectos conflictivos en

torno al mundo cofradiero, que no busque en los Boletines, ya que sus contenidos
cluden sistemdticamente estos pormenores, pese a que existan realmente. La polé-
mica que meses atrds generd la directriz arzobispal acerca de que los cuadros dirigentes
de las cofradfas estaban obligados a dar testimonio ejemplar de vida cristiana (los
divorciados, fuera) generd un cierto rechazo entre la sociedad civil que nutre las
hermandades, pero en mingin momento se sirvieron de los Boletines para aflorar €l
conflicto a la calle. Los peri6dicos sf lo hicieron, sin embargo.

Pese a que los Boletines dan la espalda sistematicamente a las polémicas
y a las controversias que se suscitan en su Ambito temdtico, el periodista especia-
lizado en ¢l mundo cofradiero -que debe tener en cuenta estos Boletines- puede a
veces encontrar mensajes cifrados entre lineas que le sirvan para levantar una in-
formacién de interés general para publicar en su periddico. El caso recientermente
protagonizado en fomo 2 la Hermandad de la Sed resulta bastante ilustrativo, segin
me refiere Juan José Antequera, colaborador que coordina 1a Seccidn de Cofradias
de nuestro suplemento semanal en color sepia, La Revista.

En el dltimo Boletin de La Sed se dejaban entrever solapadamente difi-
cultades con el pérroco respecto a la necesidad de la hermandad de contar con
dependencias propias -ya que habia sido obligada a desalojar el inmueble que ocupaba,
propiedad de la Iglesia- por lo que se planteaba la necesidad de edificar una capilla
anexa.

Como buen entendedor y hermeneuta del lenguaje que emana de los Bo-
letines, Antequera capté rdpidamente la clave y se puso a trabajar en el tema, y tras
una serie de comprobaciones y contrastes periodisticos, trasladé a las paginas del
periédico una informacion conflictiva con un lenguaje entendible y a la vez respetuoso
sobre un tema de interés general.

Dias después, en la Seccién de Sociedad informdbamos del acuerdo tomado
de madrugada por la junta de gobiemo para edificar la citada nueva capilla anexa.
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En otras ocasiones, la publicacion de un anuncio, como el que inclufa uno
de los iiltimos niimeros del Boletin del Consejo General, pagado por el gremio de
orfebres puede dar la pista para que un periodista especializado escarbe e investigue
acerca de un asunto polémico, sobre el que el propio Boletin no mencionara nada
precisamente por su cardcier confrovertido,

Los Boletines, sin embargo, sf suelen polemizar con cuestiones generales
de orden moral desde una perspectiva muy consevadora, no con dnimo de sacudir
el tejido social de la sociedad, dada su limitada difusidén, sino con la pretensién de
persuadir o de convencer a los hermanos cofrades de la necesidad de militar en torno
a la interpretacién mds estricta y conservadora de la doctrina catdlica. Sirva la
lectura textual de estos dos Boletines:

El Valle, octubre de 1996. Bajo el titulo de El falso progresismo, un co-
laborador escribre: «Vivimos en un mundo materialista, donde ya los valores espi-
rituales no tienen cabida y donde ya nada es pecado pues la Religion no parece
digna de tenerse en cuentar. (...) «Os habéis dado cuenta, que ya ningiin partido
politico defiende la penalizacion del aborto?» (...) «No sintamos vergiienza en decir
piiblicamente gue somos catdlicos y que no compartimos esas ideas falsamente
progresistas». Concluye el colaborador diciendo: «Quizds en Sevilla la nueva
evangelizacion, tan necesaria en glgunos sectores sociales, venga de la mano de
nuestras cofradias del mafiana». Las Penas, mayo de 1996. Al informar sobre la
memoria del ejercicio 95-96, el redactor refiere que el comienzo del curso conté con
la presencia de la presidenta de la «Asociacilin en defensa de la vida, Pro-Vida» y
dice: «Esta magnifica ponencia sobre el aborto, fue complementada con un video
donde quedaba al descubierio la crudeza de las imdgenes de la extincion del feto
v extraccion del mismo»,

Pero esa aportacién ideolégica opinativa, que se extiende por muchas pé-
ginas de los Boletines carece de interés para los periddicos, por Io que nace y muete
en el propic Boletin, sin mayor trascendencia de cara al exterior.

La légica proximidad entre los directivos de las hermandades de Sevilla y
el Arzobispado hispalense, asi como la coincidencia en el objetivo comiin de ensalzar
y engrandecer la Semana Santa, justifica que en los Boletines se vuelque una inter-
pretacidn ortodoxa de las enciclicas papales, pero no la beligerancia ultraconservadora
y desfasada que a veces rebosa en algunos Boletines, fruto de la interpretacion
personal de algunos directivos y colaboradores.

El tradicionalismo no impide afortunadamente que se aprecien ciertos rasgos
de actualizacidén y de evolucién en los Boletines, no sélo por la via formal del
diseflo, sino también por la via de la progresiva penetracion en los Consejos de
Redaccién de profesionales de la informacién, de Hecenciados en Ciencias de la
Informacidn, que conocen y sienten el mundo cofrade como algo suyo, pero que
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~ comienzan a aplicar formulas de atraccién a la lectura ya experimentadas. en otfos
" medios, como el género periodistico del reportaje. Son periodistas jévenes qué co~
- mienzan de ese modo a aportar con su trabajo y con sus conocimientos profesionales
 un seatido mas dindmico y periodistico al tratamiento de los temas. Como son pocos
y buenos profesionales, merece la pena mencionar nombres como José Gomez Palas
(El Muiiidor, Boletin de 1a Mortaja) y Miguel Angel Moreno (Boletines de la Es-
trella y la Candelaria). Ambos compaginan su hobby periodistico-cofradiero con su
trabajo en Prensa y Radio, respectivamente. Gomez Palas publicd hace poco un
reportaje sobre los inmigrantes en Sevilla, toda una excepcién en el panorama de
la temitica endogémica cofradiera de los Boletines.

Bueno seria, desde mi modesto punto de vista, que se facilitara la entrada
de aire fresco de jévenes profesionales especializados en la Comunicacién en los
Boletines cofradieros, no sGlo para que despertaran mayor interés entre sus habitnales
destinatarios, sino para los Medios de Comunicaciin que también los reciben. Asi
pues, tras este repaso y andlisis, podriamos concluir sefialando que la relacion entre
los Boletines cofradieros y los periédicos de informacién general es muy relativa,
casi tangencial. Si acaso se reduce a la guia de actividades que incluyen en sus
paginas, y que se aprovecha para trasladarla al periddico que, dada su difusién
generalizada frente a la limitada de los Boletines y su dilatada periodicidad, se
convierte asi en el verdadero vehfculo de comunicacién entre el mundo cofrade y el
resto de la sociedad.

Para los periddicos, los Boletines son por tanto una fuente informativa
relativamente importante en la que beben los periodistas y los colaboradores es-
pecializados en el mundo cofrade a la hora de trasladar a Ia sociedad la actualidad
de las hermandades. Pero, pese al lenguaje criptico que muchas veces los impregna,
los periodistas cofradieros tienen la obligacién de repasarlos para comprobar si en
algiin rincén de sus pdginas se observa alguna clave que dé pie a profundizar en la
biisqueda de alguna informacion de interés general.

En cualquier caso y en reconocimiento al mérito que supone la edicién de
un teabajo editorial en un 4mbito, ademds, tan popular y tan sentido por los sevi-
llanos, El Correo tiene por costumbre reflejar en sus paginas la aparicién de cada
Boletin -y son muchos- con una breve resefia.

Conclusién final: el mejor Boletin cofradiero, el mds efectivo desde 1a
perspectiva de la Comunicacién Social, es el periédico. Y que me perdonen los
compatieros de la Radio y de la TV. En televisin se podrdn ver las mejores imagenes
en movimiento a todo color de las cofradias sevillanas en directo. Eso dura una
semana. Pero el resto del afio, el dia a dia de los eventos que acontecen el la rua
cofradiera sélo tienen reflejo masivoe en los periGdicos y, especialmente, en El Correo.




Capitulo 4

Los B_oletines vistos desde
Diario de Sevilla

José Gomez Palas **

n una profesién como la periodistica, tenemos que destacar 1a importancia
que tiene la Informacidn Cofrade, sobre todo teniendo en cuenta que mu

el chas veces hay «codazos» para apuntarse a la primicia, ayuddndonos los
Boletmes de Hermandades, porque ofrecen la celebracién de actos o cultos extraor-
dinarios, presentan los nuevos proyectos de la hermandad como la realizacién de
nuevas dependencias o la ejecucion de nuevos enseres para enriquecer el patrimonio
de la cofradia. También reflejan las variaciones que presentan con miras a la esta-
cién de penitencia, asi como los cambios de capataces al frente del martillo o Ia
contratacién de una banda para un determinado paso. Todo este alud de noticias
suele formar parte de los contenidos del Boletin de una cofradfa, e indico suele,
porque a veces los cambios de capataces al frente de una cofradia, se mantienen con
excesivo sigilo. No toda la actualidad, desde luego, aparece reflejada en los Bole-
tines. Por ejemplo: jpor qué en el Boletin del Baratillo no se les informa a los
hermanos que la Virgen de la Caridad tiene una lgrima més en su mejilla izquierda,
como nosotros demostramos en el Diario de Sevilla en su fecha? ;Por qué cuando
muchas hermandades abren las piginas de sus Boletines a la colaboracién literaria

* Intervencién tenida en el panel «Los Beletines de Hermandades vistos desde los Medios Impresos»
celebrado en el «If Encuentro sobre Informacion Cofrades.

**  Redactor del desaparecido Diario de Sevifla.
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o a las cartas de sus hermanos, no se publica en el Boletin de 1a Macarena el escrito
dirigido por el grupo joven al hermano mayor, en el que se critica el comportamiento
despectivo de un miembro de junta hacia el cuerpo de ac6litos? No quiero lanzar
piedras sobre mi propio tejado, sobre Ia labor de los periodistas cofrades, aungue no
. podemos olvidar que nuestra funcién esencial es la de destapar todos estos asuntos
.y darlos a conocer. Pero los Boletines de Hermandades se convierten en un mero
panfleto oficialista, en algunas ocasiones, que baila al son de la junta gobemante.
;Se puede hablar entonces de una linea editorial en los Boletines? ;Existe la censura
en estas publicaciones? :

Pese al oscurantismo que envuelve las cuestiones de actualidad de las her-
mandades, estas publicaciones son de méxima utilidad para los periodistas. Porque
también sirven para elaborar reportajes profundos, de los denominados «a destiempos».
Los ejemplos mas claros son los referidos a la historia de las hermandades, pongase
por caso los desagradables sucesos del 36: estas reseflas histdricas les han servido
a los profesionales para recabar bastante informacidn, con la que elaborar reportajes
de la Semana Santa sevillana entre los afios 32 y 39.

Hay que destacar también que los Boletines de Hermandades han sufrido
potables cambios; sus formatos v contenidos han pasade de aquellas hojas infor-
mativas, asf tituladas, en las que sucintamente se daba cuenta a los hermanos de los
actos y cultos que se iban a llevar a cabo en Ia hermandad, a boletines amplios y
sofisticados, de contenidos vatios, que exigen un mayor esfuerzo econdémico, donde
apreciamos el editorial, la carta espiritual a los hermanos, el rincén poético, las fotos
para el recuerdo, las necroldgicas y los seriales por capitulos en los que se publican
los anales de la hermandad, junto a breves recordatorios menores que se le hacen a
los hermanos. Al margen de lo sefialado, se advierte una mayor preocupacién por
los contenidos y a la vez la idea de mejorar la imagen del Boletin, dando entrada
a apartados inusnales hasta el momento, que no sélo atafien a la vida de la hermandad,
sino que estan relacionadas con la informacién general de la Semana Santa. Incluso
en la bisqueda de hacer mis atractiva el Boletin se incluyen en algunos una pagina
de pasatiempos aungue vinculados a la hermandad.

También destacar la edicién de Boletines que son auténticos monograficos
especiales, y cifien sus contenidos a un solo asunto; recuerdo y guardo con un
especial carifio un Boletin de la Hermandad de la Amargura, uno de los mejores
boletines que se publican hoy dia, dedicado a repasar la historia de la cofradia de
San Juan de la Palma con las Hermanas de la Cruz.

Resefiar por dltimo 1a aparicién de otro Boletin, el de la Sagrada Mortaja,
que se diferencia tanto en su presentacion como en los contenidos del resto de las
publicaciones; ésta nacié hace tres afios con la vocacion de convertirse en una
revista informativa y cultural en la que podemos encontrar desde reportajes sobre los
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inmigrantes que buscan una salida a su situacién vendiendo por las calles de Sevilla,
hasta encuestas en torno a los habitos de los jovenes sobre la religién.

Asi ve un periddico nuevo en Sevilla, Diario de Sevilla, un periddico que
ha apostado con valentfa por la informacién cofrade, y prueba de ello es el suplemento
de ocho paginas, que ve la luz cada sibado, con la meta primordial de poner en
contacto a los hermanos, objetivo que no siempre se consigue desde los Boletines
por la periodicidad de éstos.
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Capfitulo 5

Los Boletines vistos desde
El Mundo-Andalucia *

Javier Rubio **

oy un cronista de Semana Santa y respondiendo a la meta planteada en el

panel, cémo son vistos los Boletines desde los Medios de Comunicacidn,

diré que la experiencia que he tenido ha sido siempre usar los Boletines
como instrumentos informativos, ya que llegan a las redacciones de los Medios,
donde son ojeados y «expurgados» y lo cierto es que hay poco donde encontrar
noticias que tengan un interés suficiente que trascendiera al Ambito de las propias
hermandades; no hay que olvidar que sus contenidos son resefias muy circunscritas
a la propia corporacién, a la vida interna, pero bien es cierto algunas veces en-
contramos algunas joyas, petlitas, sobre todo leyendo entre lineas, que es como hay
que enfrentarse a los Boletines. Creo que cuando se leen los articulos de opinidn de
hermanos, hay que ponerse siempre en la posicién de ellos y entender que es lo que
subyace en ¢l fondo de esos artfculos para poder entenderio y encontrar a veces
temas moticiables. Por lo general tienen muy poco interés informativo para un pe-
ricdico que tiene que atender no sélo el interés de los capillitas (si se me permite
la expresién) sino el interés publico en general, que no tiene porqué coincidir su

* Intervencién tenida en ¢l panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medijos Tmpresos»
celebrado en el «II Encuentre sobre Informacién Cofrade».

*#% Redactor de Bl Mundo-Andalucta.




vision de Ia Semana Santa con la que ofrecen las hemandades ni mucho menos de
la que ofrecen los Boletines de esas propias hermandades.

Hoy por hoy, los Boletines de Hermandades han llegado a convertirse en
una Prensa Profesional "sui géneris” en la que conviven ios defectos de la oficialidad
y resplandecen poco las virtudes de la independencia de criterio. De hecho, no nos
sorprende que en determinados casos, la junta de gobierno de una hermandad des-
tituya "ipso facto" al hermano encargado de redactar el Boletin o declare la disoln-
cién del grupo joven cuando éste se excede en sus criticas al buen funcionamiento
de [a hermandad. Son ejemplos ilustrativos pero creo que todos los tenemos bien
presentes,

En este sentido, los Boletines han llegado a calcar el esquema autoritario
y de férreo control sobre las ideas publicadas de la Iglesia Catélica, de la que forman
parte en dltima instancia. El "nihil obstat” del obispo se ha sustituido ahora por el
beneplicito de la junta de gobierno en cuestiones que atafien, no ya a la moral o a
la doctrina, sino a decisiones internas: un nueve pasado del manto, una inversién
patrimonial para una nueva casa de hermandad, la restauracién de las tallas o el
nombramiento de un director espiritual son asuntos en los que las juntas de gobierno
no permiten discrepancias y mucho menos, que éstas se ventilen a la luz piiblica a
través de los Boletines. En la préctica los Boletines responden a un modelo de
Prensa oficial, que vive de la linea comunicativa que marca la propia institucién sin
desviacionismos posibles. Esta en juego su propia supervivencia. Asf pues, con este
panorama, el horizonte que se adivina en lontananza estd plagado de nubarrones
negros para espiritus independientes o cuanto menos, inquietos. Los Boletines son
a las hermandades lo que los comunicados internos a las empresas: transmisores de
consignas. La Prensa confesional de primeros de siglo se ha trasladado ahora a los
Boletines. Sélo que en las hermandades, las diferencias de criterio no quedan redu-
cidas a las disputas de un consejo de administracién en el que tienen cabida los
principales accionistas, sino a un partido politico en el que a la vez coinciden
tendencias reciprocamente excluyentes.

Con todo, los Boletines dejan traslucir los conflictos internos de las her-
mandades y esa es su principal virtud. Si se estd atento y se sabe interpretar tanto
los silencios como los susurros, se estard en disposicién de entender los entresijos
de la hermandad.

El Mundo-Andalucia pretende tratar la Semana Santa acercdndose a ella
desde un punto de vista muy respetuoso, muy consciente de la gran importancia que
¢l fenémeno de la Semana Santa tiene en la sociedad andaluza, pero al mismo
tiempo abriendo mucho el abanico, 1o cual es un handicap importante porque pienso
que en la Semana Santa cuanto mds se concentra el dmbito objeto de la informacidn,
mdas rendimiento se le saca, de tal manera que circunscribiéndose solo a Sevilla o
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de cualquier otra ciudad podemos poner el mismo ejemplo limitdndonos a ese lugar,
es donde encontramos un filén informative que de otra forma queda si pensamos en
noticias que de verdad tengan relieve de la Semana Santa para que trasciendan a otra
ciudad, estamos pensando en valor informativo cero. Entonces en ese sentido, nos
vamos a acercar de una manera muy respetuosa, teniendo en cuenta que no sélo es
una manifestacion religiosa, una manifestacién de fe, que eso quedarfa ~a mi juicio—
para una Prensa confesional, que podrian ser justamente los Boletines de Herman-
dades y de Cofradias, sino desde el punto de vista de un fendmeno cultural, cuyas
raices son religiosas que tiene mucho que ver con la manifestacién sccial, ladica,
festiva en su sentido mds amplio, procurando un enfoque andaluz.
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Capitulo 6

Los Boletines vistos desde
Sevilla Informacion *

Antonio Silva de Pablos **

viero exponer dos visiones distintas: como periodista en la direccién de
un periédico y la que tengo como persona que ha dirigido siete afios el
Boletin del Consejo de Cofradias.

Desde Sevilla Informacién nosotros también utilizamos los Boletines como
fuente de noticias, que se entresacan de su lectura pormenotizada, aunque funda-
mentalmente son Medios propagandisticos de cada hermandad para llegar a sus
hermanos, teniendo también una doble intencién porque de lo contrario no se lo
mandarian a los Medios de Comunicacién, aunque en muchas ocasiones no quieren
que se difundan, porque lo entienden como manifestaciones de la vida interna de una
hermandad. Aunque eso es una contradiccién, porque entonces no se comprende
para qué mandan Ios Boletines a Ios Medios.

Considero que tienen dos grandes errores: uno que estin hechos por el
Giltimo que llega a la junta de gobierno que le gusta escribir, nunca por profesionales
y periodistas, salvo en contadas ocasiones. Entiendo que los Boletines de Herman-
dades deberfan profesionalizarse y supondrian una salida mds profesional. Pongo un

* Intervencién tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Empresos»
celebrado en ¢l «II Encuentro sobre Informacién Cofrades.

** Director de Sevilla Iiformacicn.
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dato de ejemplo, 1a Hermandad de la Macarena imprime 10.000 ejemplares de su
Boletin, mas que muchos Medios de Comunicacién que se editan en algunas capitales;
por tanto, ¢so no puede estar en manos de un sefior de la junta de gobiemo de la
hermandad, que por supuesto tiene otra profesion y es sélo un aficionado a escribir.
Es un Medio de Comunicacién v debe estar profeisonalizado con un periodista al
frente, por supuesto un periodista que conozca la terminologia, que conozca la
cindad, que sepa de cofradias y de la hermandad editora del Boletin en concreto. El
otro error destacado es que son Medios de propaganda con muy poca base real
informativa para los peri6dices, v es que en muchas ocasiones las hermandades
quieren que se cuente pero que no se sepa, algo que es imposible evidentemente. Y
desde Iuego entiendo que los Boletines deben profundizar més en los hechos histéricos,
para que sus hermanos puedan conocer bien su filosofia y no estar sujetos sélo a la
propaganda de unos cultos.

Los Boletines ltegan a «szalto de mata», irregularmente, dos o tres veces al
afio. Es esencial que si pretenden ser un érgano de Comunicacién deben regular su
periodicidad concreta, dos veces al afio, tres o la que sea pero fija. No como ocurre
que cuando hay relleno es cuando se editan.

No se hace Periodismo, en ningin Boletin se hace, en el sentido de que
se cuentan cosas, sino que se regodean los hechos y en mi opinidn deberfan des-
aparecer todos y voy a explicar por qué. He estado siete afios en el Boletin de las
Cofradias del Consejo con infinidad de intentos de convertirlo en una revista pro-
fesional de cofradia, igual que existen revistas de aviacién o del motorismo, y ha
sido imposible por la propia oposicién de las cofradfas. Si se hubiera hecho, entre
todas, una gran publicacidn especializada en cofradfas, estarfamos hablando de unos
500.000 ejemplares al mes; eso no lo tiene ningdn periddico en Andalucia, que yo
sepa, ni creo que en Espafia con esa periodicidad, como revista claro. Estarfamos
hablando de un Medio de Comunicacion de una envergadura tal —incluso ideoldgica.
gue tendria un peso importantisimo en la poblacidn, mds que muchos periddicos
diarios en material de informacién cofrade.

Otro problema de estos Boletines es el formato: antiguo, arcaico. Intenté
sacar el Boletin del Consejo de Cofradfas, en tamafio tabloide v de hereje para arriba
me pusieron, teniendo que mantenerme en el tamafio tradicional. Y un dato que
quiero dejar sobre 1a mesa: en el indicado Boletin det Consejo fui el primer periodistca
—y 1inico— que lo ha dirigido, habiendo existido un intento en el otofio de 1996 que
vuelva a ser dirigido por un pertodista, lo coal ha sido boicoteado por las cofradias.
Esto es sintomdtico. Las cofradias, utilizan los Boletines como propaganda y a los
periedistas nos quieren sélo cuando a ellos le interesan.
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Capitulo 7

L.os Boletines como fuente
de Informacion *

Dr. Juan Luis Manfredi **

sobre el que rara vez se ha fijado la atencién de los investigadores. A los

Boletines de las Hermandades y Cofradias les pasa que parecen no existir
pero que a poco que se les preste atencién se averigua que tienen una enorme
capacidad para la difusién de informaciones v opinienes. No aparecen en ninguna
guia de Medios, no se cuenta con ellos para legar a la opinién pdblica y son ajenos
a la competencia por el mercado, pero tienen una enorme vitalidad y un publico flel
que es mas de lo que muchos Medios mds grandes pueden alardear.

L os Boletines de las Hermandades son un aspecto de la vida cofradiera

En la sociedad hiperinformada de fin de siglo, los que seguimos llamando
Medios de Comunicacién de Masas se dirigen cada vez menos a las masas y mas
al individuo, o al menos al grupo reducido de individuos que tienen en comin un
interés, una aficién o una devocidn. Hay, efectivamente, muchos mas Medios es-
pecializados que generalistas.

Los Medios generalistas —que tratan de todo para contarselo a todos— hace
ya tiempo que son muchos menos que los Medios especializados —que tratan de un
sGlo asunto v se dirigen sélo a los interesados en €l y desde luego menos influyen-
tes, si s& toman sus secciones-una a una y se comparan con los Medios homdnimos.

* Intervencién tenida en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrade».

#% Profesor en la Facultad de Ciencias de In Informacién de la Universidad de Sevilla.
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Ciertamente, los Medios generalistas no lo son en sentido estricto, pues
todos ofrecen a su piblico una seleccién de hechos y opiniones. Si mantienen esa
condicion es porque tratan de abarcar el médximo de 4reas de interés de su piblico,
de manera que la capacidad de influencia social de los Medios generalistas se
construye en tormo a su oferta de vision global de 1a sociedad, sus posibilidades de
relacionar los diversos acontecimientos con una misma éptica y su potencial habilidad
para ofrecer una valoracién de los hechos coherente con el ideario del que se presentan
como portavoces.

Por su parte, los Medios especializados han encontrado su razén de ser en
su capacidad de rescatar temas que no son de interés general v de profundizar en
aquellos que, adin siendo de interés para determinados sectores de la sociedad, no
encuentran en los medios generalistas el eco que quisieran para aquellos asuntos que
les preocupan.

En nuestros dfas, mingin Medio cubre por si sélo las necesidades de in-
formacion y opinién del piblico, entendiendo por tal el conjunto de la sociedad en
el que ese medio actiia. Ni siquiera una combinacién de Medios podria hacerlo si
todos ellos son generalistas, pues entre ese publice habrd siempre grupos que no
encontrardn todo lo gue les interesa.

En esa insatisfacion estd el origen de los Medios especializados, que aparecen
como complementarios o como alternativa de los peneralistas v que alcanzan una
prospera vida en la medida en que son capaces de fidelizar a un pilblico que serd
tanto mds exigente cuando mAs interés inicial tenga en el asunto en ef que se centra
el Medio.

Casi por definicidn, un Medio especializado es, a su vez, fuente potencial-
mente fiable para un medio generalista porque estd mds cerca del origen de la
informacion y tiene mdés capacidad para evaluar su importancia. Cuando el generalista
cita al especializado, ambos Medios mejoran su capacidad de influencia social,
prestandose mutuo apoyo, uno en aundiencia y otro en profundidad.

Aunque algunos de los Medios especializados tienen tanta tirada o audiencia
como los mds importantes de los generalistas, la mayorfa son lo que llamamos
«Micro-medios», es decir que se producen y distribuyen poniendo en juego un
minimo de recursos humanos y materiales.

A esta definicidén —que no implica una «micro—difusién», ya que algunos
tienen mds tirada o audiencia que muchos generalistas— pueden acogerse un amplio
abanico de publicaciones o emisoras, ya que cada dia es mds asequible la tecnologia
para hacerlo posible con resultados profesionales y esa facilidad ha multiplicado la
aparicién de nuevos «Micro—medios», que constituyen un campo de actuacién pe-
riodistica atin muy poco estudiado.
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En los Boletines de muchas cofradias o hermandades coinciden las carac-
teristicas de «micro—medio» y de especializacién, pues se hacen con muy pocos
recursos pero atienden muy bien a un ptblico al que hablan de lo que les interesa
y no pueden encontrar en otros soportes informativos.

Muchos de estos Boleiines lHevan afios en la brecha, con diagramacién y
contenidos que parecen detenidos en el tiempo. Ello no suponfa mayor mérito,
creemos, cuando no tenfan competencia, pero resulta mds que admirable ahora que
todos los Medios sevillanos tienen durante todo el afio espacios dedicades a las
actividades cofradieras.

Aparentemente, el piiblico interesado en Ja informacién cofradiera no sélo
ha crecido en términos vegetativos, sino que «consumes mds, ya que hay mucha més
oferta y no hay sintomas de que se haya satisfecho toda la demanda.

En este crecimiento de la oferta, Boletines cofradieros y Medios generalistas
no sdlo no compiten, sino que se complementan.

Los primeros se mantienen en su linea de informar y comentar sélo sobre
su hermandad o cofradia, ahondando en aspectos especificos de su historia, sus
cultos, sus titulares o sus actividades, siempre con un tono «oficial», en la medida
en gque son el Medio por el que la junta de gobierno hace llegar sus noticias u
opiniones a los hermanos, que a su vez le otorgan total credibilidad a sus pdginas.

Los Medios generalistas, al incorporar la informacidn cofradiera a su oferta
diaria se encuentran con el reto de atender a la demanda de un publico que suele
saberlo todo scbre su (o sus) hermandad y muy poco de las demds. La oferta
informativa de estos medios en este terreno tiene que ser, por tanto, amplia en temas,
especializada en su terminologfa y neutral en el tratamiento de las diversas maneras
de entender la Semana Santa desde todas ¥ cada una de las hermandades y cofradias.

Para esta tarea, los Medios generalistas se apoyan no pocas veces en 1os
Boletines cofradieros. Hay otras fuentes, desde luego, pero los Boletines ofrecen no
s6lo la versién oficial de su respectiva hermandad, sino informaciones, datos y
opiniones casi siempre aprovechables en si mismas o como pista para «levantar»
temas.

Por su parte, también los Boletines se hacen eco de las informaciones o
comentarios de los Medios generalistas que se refieren a su Hermandad, cerrando asi
un circulo de interactividad cuyo resultado es la puesta a disposicion del piiblico de
mds y mejor informacidn cofradiera.

La mayoria de los Boletines carecen de periodicidad fija y se hacen cuando
hay temas suficientes y cuando los recursos de la hermandad lo permiten. Se ela-
boran, ademads, en base al voluntarismo de los hermanos y los resultados son irre-
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gulares, al menos en términos de estilo periodistico y de diagramacién, aunque han
sabide hacer de estas carencias la esencia de su atractivo, que tiene el sabor de lo
tradicional.

En los ultimos afios, algunas Hermandades han incorporado a sus boletines
el buen oficio de hermanos periodistas, casi siempre jovenes y entusiastas. Ellos
estdn detrds de esa media docena en los que Ia diagramacién y los contenidos se
ajustan mds a los criterios actuales de produccion periodistica. Son ellos, también,
los primeros en establecer con sus colegas de Informacion Cofradiera en los Medios
generalistas una relacion continuada, que abunda en la interactividad de sus trabajos.

Tanto los Boletines tradicionales como estos més modernos constituyen
fuentes fiables para los demds medios en la medida en que suponen la «versidn
autorizada» de lo que pasa en sus respectivas hermandades o cofradfas. Hse valor
estd relativizado por la diferencia en la periodicidad, que hace que los Medios
convencionales no puedan aprovechar més que aquellas informaciones u opiniones
de los Boletines que mantengan su validez temporal al ser difundidas en el nuevo
soporte,

Esta condicién de fuente para los Medios generalistas no ha afectado
sustancialmente al contenido de los Boletines, en 1a certeza de que siguen siendo la
mejor manera que tienen los hermanos de enterarse de Io (ue pasa en su propia
cofradia. Se ha producido, ademds, un efecto de rebote: los Boletines tienen mas
difusién cuanto més se les cita en los periddicos o emisoras.

En la tentacién que no han caido los Boletines cofradieros es en la de
convertirse en una especie de servicio informativo para atender la creciente demanda
de los Medios generalistas. Quizds haya ahora mds noticias, pero no a costa de los
contenidos tradicionales, que por cierto son dificilmente extrapolables a los otros
Medios: poemas, narraciones histdricas, evocaciones literarias de personas o acon-
tecimientos, convocatorias de cultos u otras actividades e incluse homilias pro-
nunciadas en ocasiones especiales.

En plena eclosién de la oferta informativa en torno a la Semana Santa, con
intervencién de técnicas de mercadotecnia para estimular el consumo no sélo de
periédicos o de programas, sino de videos, Cd-Roms y toda clase de articulos que
se venden o regalan junto al Medic Informativo, los Boletines de Hermandades y
Cofradias se mantienen fieles a unos. conceptos de informacién y opinién respetuo-
sos con las tradiciones. Observan, suponemos, lo que hacen los otros medios pero
no los imitan ni tratan de competir con ellos. Se mantienen en otro plano, mis
préximo a la vida cofradiera de puertas adentro que al eco de esas actividades en la
calle.
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Capitulo 8

La razdén del contexto *

Francisco Luis Cordoba **

a ocupacidn cientifica, universitaria o profesional que ocasionalmente se

dedica a dibujar la exactitud de 1a realidad tiene en el d4ngulo interno de

cada una de sus parcelas las mejores o , al menos, las mds valiosas vistas
para su interpretacién. En este universitario «II Encuentgro sobre Informacién Co-
frade» dedicado a los Boletines de las Hermandades, el enfoque de quienes compar-
ten o han compartido esa experiencia de laboratorio comunicacional ha proyectado
la perspectiva bifocal y casi intima que al nazareno le dan los dos dnicos ojos
recortados que le permiten caminar.

Quizd con idéntica estrechez y sometimiento, pero también con semejante
intensidad, estas publicaciones de Periodismo artesanal mantienen el cirio de su
persistencia y reflejo sobre lo que Miquel Barcelét, con abuso de su propia teoria,
también podria denominar el “factor muitiplicador” de un clima ambiental de incienso

, tinica y tambor, por encima del alma informativa que en prmc1p10 se le debe
suponer. Asi es y puede que asi deba ser.

* Intervencién tenida en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrade».

** Profesor en la Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad de Sevilla.

I BARCELQ, Miquel: «Prdlogo» en NEGROPONTE, Nicholas: El mundo digital, Ediciones B,
Barcelona, 1995, pig. 9.
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Esta primera aproximacidén nos obliga a condicionar el andlisis de resultados
informativos en funcién de un planteamiento de contexto social que, si bien entra
dentro del campo de los fines comunicativos, se sale de &l en cuanto que sus obje-
tivos Gltimos miran hacia dentro antes gue hacia fuera.

La difusion de contenidos de cualquier cardcter social no siempre responde
al principio sustancial de fos mensajes informativos, dar a conocer, sino gque a veces
se objetiva como un instrumento reflexivo para conocerse a si mismo —persona o
grupo social— desde el espejo de la tinta y la resonancia (7) de una publicacién. En
suma, estos Boletines seducen méds por el contexto que por el texto, porque éste
quizds aguante escasa indagacidn.

Dentro de la teorfas analiticas que estudian el papel de la Comunicacién,
Ramodn Reig, en un trabajo de mayor ambicidn conceptual sobre las bases estruc-
turales ¥ psicosociales del control de la Comunicacién de Masas? cita la que podria
llamarse teorfa operativa en unos términos adecuados para acercarse —cierto que con
un generoso exceso tedrico y un interesado reduccionismo practico- a estos textos,
como a cualquier otro Medio de Comunicacion, para intentar orientarse sobre “los
fines del funcionamiento de los Medios y sobre como habria que hacer las cosas
para estar en consonancia con los principios mds abstractos de la teoria social...”.
Esos principios deben coincidir —siguiendo a Reig— con los universos simbdélicos que
justifican el discurso informativo de estos Boletines sin otro cardcter persuasivo que
el de instrumentalizar una actualidad interna para subrayar el cardcter imprescindible
del mundo cofrade en el clima social andaluz.

Los criterios estructurales del Periodismo escrito estén aqui alterados por
una preeminencia del interés psicoldgico —digamos espiritual— sobre el interés pi-
blico que nadie puede pregonar. Los principios que alientan su animus social tal vez
no superen el objeftvo de convertir estos boletines en una tradicional solucién de
continuidad para el paréntesis anual que discurre entre cada tiempo de esplendor.

Estos Boletines no interpretan la realidad, ni tan siquiera la cuentan, al
menos con la audacia que siempre pide la pluma, sino que Gnicamente la adornan,
la enmarcan y le dan alas al sentimiento colectivo y devocional que sustenta fa
razén de cada hermandad. Pese a todo, la exactitud de esa realidad a 1a que responden
quizds tenga idéntica morfologia, la de un marco elevado que pretende contar poco
y vivir mucho. Y, como dice el propio Reig?, “...de ninguna manera se puede aceptar
ni a la comunicacion, ni a sus publicos como un fenémeno descontextualizado...”

2 REIG, Ramén: El control de la Comunicacién de Masas. Bases estructurales y psicosociales.
Libertarias Prodhufi, Madrid, 1995, pdg. 48.

3 1b., pig. 31.
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Porque en caso contrario, en el supuesto de alterar la jerarquia de objetivos
de estos Medios de expresion colectiva, elevando su razdn informativa sobre el
condicionarniento instrumental que desempefian para estos colectivos sociales, ha-
ciéndolos més Beletines que cofrades, nos encontrariamos, quizés con la disonancia
cognitiva que mencionan Richard Elis y Ann McClintock en su Teoria y prdctica
de la condicion humana?,

Los valores y creencias fundamentales de una hermandad no estdn en su:
vocacién informativa, que, por tanto, ni tan siquiera estos Boletines pueden reivindicar
La bidsqueda de un cierto reflejo social tampoco tiene siempre un calco directo en
la 16gica de la informacién. Asi que estos boletines, que, como cualquier publica-
¢ién, buscan una condicién de ser imprescindibles desde su perspectiva social, son
bastante mejorables desde el angulo nformativo, aunque su razén social lo explique .
(7). Porque, como dicen Ellis y McClintock, cuando nos comportamos en una forma
inconsecuente con nuestros valores y creencias, experimentamos un estado de con-
fusidn e insatisfaccién mental, que Festinguer lamé disonancia cognitiva. Antes de
alcanzar este estado de conciencia colectiva, una hermandad, sin duda, prefiere —
como lo hace- que lo que se produzca —como se produce— sea la “disonancia in-
formativa”, que los Boletines reflejan.

En cualquier caso, debe sostenerse, como mérito, su poder de comuni6n. El
flujo comunicativo o, mejor, participativo, que entrelaza el discurso peribdico de
cada hermandad va mds all4, en valor v pretensiones, que cualquier otra finalidad. -
Quizds los Boletines sean el oxigeno editado, que durante todo el afio ayuda a |
respirar, aunque curiosamente, desde el punto de vista informativo, se deba oxigenar. '

Y entiendo que asf debe ser porque la trascendencia cultural y social del
mundo cofrade sevillano sobrepasa desde hace siglos su propio 4mbito de jurisdiccion.
Nadie puede discutir su legitimidad para ponerle tablas, paso y pedestal a estos
escritos que constituyen el pregén periddico de su cotidianeidad; pero si la dimension
de cada realidad debe ser proporcional a la fuerza de su reflejo, las hermandades de
Sevilla, al menos desde su espejo exterior, no haflan en estos Boletines signos de
comparacidn.

El ensimismamiento informativo que produce la prictica de todo Periodismo
de ombligo puede acabar distorsionando el reflejo de su propia realidad. Los Boletines
no reponden a una estructura informativa profesional, tampoco despiertan nueva
demanda social, aunque, eso si, subrayan una expresién enddgena, viva pero cir-
cunscrita a un lenguaje excesivamente instrumental, que atiende la dindmica de cada
hermandad, con un disimulo y pudor que evita la excesivas transparencias. En tedo

4 ELLIS, Richard y McChintock, Ann: Teoria y prdctica de la condicidn humana. Paidos,
Barcefona, 1993, pdg. 47.
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caso, como dice Nifez Ladevézed, “disimular es un modo de expresar”, aunque pueda
no advertirse; si no se disimulara, se expresaria de otro modo. En este sentido, suele
decirse que en la funcién expresiva que tiene el Jenguaje siempre incluye un sintoma
del mundo interior del hablante, “que se expresa mediante lo que dice y el modo
de decirlo”. B incluso, también, el modo de no decirlo.

La sociedad sevillana puede absorber una mayor transparencia informativa
del mundo cofrade. No obstante, considera aceptable que cualquier proyecto
comumnicativo que merodea entre la espiritualidad y el comportamiento elija su funcién
social por encima de su cardcter informador. De ahf que las deficiencias que como
producto informativo se puedan enunciar, tengan fécil andlisis y dificil solucién.

Porque, pese a la globalidad conceptual de la informacién como derecho
que estd en manos de la sociedad que la reclama y no de los agentes que la emiten,
la identidad corporativa de estos boletines incluyen un relativismo informativo, sos-
tenido por su propia experiencia y estadistica, que , aunque soporte ¢l reclamo de
una mejor edicién profesional, un mayor dmbite de difusién y un mayor dinamismo
en lenguaje y contenido, su objetivo fundamental no se ajusta al contexto de cualquier
producto de Comunicacion.

Los Roletines de las Hermandades son un espejo de mano condicionado
como el del cuento, que modifica, endulza y utiliza el reflejo de su imagen como
aliento y vitalidad de unos cdnones de entendimiento socio-espiritual que también
precisa de instrumentos comunicativos, como el hombre los precisa para cualquier
gjercicio en comunidad.

S NUNEZ LADEVEZE, Luis: Introduccicn al Periodismo escrito. Ariel, Barcelona, 1993, pag. 62.
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Capitulo 9

Fomentar una fluidez comunicativa *

Juan Antonio Galbis **

niciaré mi exposicion indicando que necesariamente debe ser breve como

breve es la historia de nuestro Boletin. Realmente el Boletin aparece por

primera vez en junio de 1995, cuando nosotros nos hicimos cargo de la
junta de gobierno de nuestra hermandad. Desde el principio pensamos que para
mantener informados a los hermanos y hacerlos participar de una forma mis activa
en la vida de nuestra hermandad debiamos tomar la iniciativa, que va habfan tomado
la mayoria de las hermandades de Sevilla, de editar un Boletin. Y esto no sélo por
la posibilidad que nos brindaba de estar mds en contacto con nuestros hermanos,
sino también —v todo hay que decirlo- por ¢l abaratamiento que suponia en los
costos por correspondencia; nuestra hermandad tiene un gran nimero de hermanos
y para mantenerlos informados sobre los cultos v las actividades que se celebraban
en la Hermandad habfa gue enviar una media de siete u ocho cartas al afio a cada
hermano, lo que conllevaba un gasto considerable de correo.

En la primera carta que yo escribf siendo hermanc mayor de mi Hermandad
a nuestiro cuerpo de hermanos ya les hablaba del Boletin. A continuacién vemos los

* Intervencién tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades visios desde las Hermandades»
celebrado en el «II Encuentro sobre Informacidn Cofrade».

** Hermano mayor de la Pontificia, Patiarcal e Hustrisima Hermandad y Asrchicofradia del Santisimo
Criste de la Buena Muerte y Marfa Santfsima de la Angustia
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dos pérrafos de aquella primera carta en Ta que me dirigfa, en septiembre de 1993,
a los hermanos anunciindoles la edicidn de nuestro nuevo Boletin: “Una de los
aspiraciones de esta Junta de Gobierno es la de hacer mds fluida la relacidn con
todos los hermanos v monteneros perfectamente informados de jodas las iniciativas
y actuaciones de lu Junta. Asi como de rodos los actos gue se celebren con parts-
cipacion de nuestra Hermandad.

Una forma de hacer llegar a fodos vosomros esta informacion con ura
cierta regularidad consiste en la edicidn de un boletin periddico. Esta iniciutive,
gue ya ha sido tomada por la mayoriu de las Hermandades sevillanas, es la gue
ghora nos proponemos con cbjeto de cumplir los fines de transparencia y coinu-
nicacion antes aludidos, Por ello es nuestra intencicn haceros Hegar wmuy pronio el
primer nidnero de nuestro boletin, donde se incluird el calendario de actividades del
proxime curso con wna wds anplia informacion sobre las actividades del primer
irimestre, asi como ofras noticias y comuricacionas sobve distintos aspectos de ia
vida de nuestra Hermandad. Esperamos gue el Boletin sivva para acercarnos mds
a todos vosotres y pura animar ¢ todos los hermanos a identificarse mds con si
Hermandad, participando activamente en los Culios, Cabildos Generales y cuanius
actividades se desarrollan en la misma por iniciativa de la Junta de Gobierno o de
los propios hermanos”.

Como ven aqui quedan claramente reflejadas cuales eran nuestras intencio-
nes al editar el Boletin, que no eran mis que inteintar fomentar una comusicacién
més fluida entre fa junta de gobiemo y los hermanos y hacer a estos més participes
de los cultos v actividades.

Nuestro Boletin es un Boledn muy sencillo, sin publicidad y a dos tintas,
aunque cuidando mucho el detalle y la presentacidn, ienemos la sverte de coniar con
algunos profesores de la Facultad de Bellas Artes en nuestea junta de goblerno que
cuidan de lo minimo y hacen gue la presentacion esté muy cuidada.

Nuestro Boletin consta de tres nitmercs anuales que, siendo este su segando
afto de edicién, aparecen en la mismas épocas gue durante el primer afio. Uno al
principio de septiembre, en el gue se anuncia la apertura de curso, el triduo de la
Virgen que suele coincidir con los tres dias previos a la festividad de la Inmaculada
Concepeitn y difunde también lo que es ¢! bugue insignia de nuestra programacidn
cultural: el Ciclo del Aula de Cultara v Fe que este afio ha celebrado su décimo
aniversario y que tiene un merecido prestigio dentro de la vida culivral de la ciudad.
Y esto constituye practicamente el primer ndmero, logicamente también enconira-
mos una carta de presentacion del hermano mayor, del director espiritual de nuesira
hermandad y, a veces, del rector de la Universidad dirigiéndose a los hermanos. Un
segundo niimero aparece en enero o febrero, donde se anuncian los cultos cuaresmales:
el quinario del Cristo, la estacién de penitencia... Esie nimero suele ser el mas
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voluminoso de los tres que se editan. Y el tercer niimero se publica aproximadamen- X
te en junio —casualmente nuestro curso cofrade coincide practicamente con la duracidn -
del curso académico—, y este dltimo Boletin lo que hace es cerrar el curso de la
Hermandad, hacer una especie de recopilacién y de reflexién sobre 1o que ha sido _
el afio cofrade y despedirnos de los hermanos hasta septiembre porque la vida de la
hermandad, como la vida cultural o ta vida laboral de nuestra ciudad se adormece -
un poco en los meses de julio y agosto.

Realmente estas son nuestras pretensiones ¥ poco mds tengo que precisar-
les. En todos las ediciones de nuestro Boletin yo procuro como hermano mayor
escribir unas lineas, aunque sea un folio, dirigiéndome a los hermanos y animandoles
a participar en nuestros cultos que no siempre son todo lo nutridos que corresponderia
a una hermandad con un nimero de hermanos como la nuestra. Se dan algunas
pinceladas més aparie de mi carta; el articulo o carta de nuestro director Espiritual
que atiende, generalmente, a aspectos formativos y catequéticos dirigidos a nuestros
hermanos; como ya he mencionado anteriormente, en ocasiones se incluye también
una carta de presentacién del rector o de algin otro profesor de la Universidad
coincidiendo con alguna efemérides notable a lo largo del curso; también se insertan
algunas notas sobre la historia de nuestra hermandad porque los que somos mds
mayores tenemos ya alguna historia vivida, en esta hermandad por el dmbito que
ocupa dentro de la Universidad Hispalense, estando dirigidas las mismas especial-
mente a jovenes —universitarios con unas edades comprendidas entre los 19 y los
24 6 25 afios— que a veces no conocen, 0 conocen poco, lo que ha sido y o que
ha significado la hermandad en su corta historia, puesto que nuestra Hermandad se
fundé en el afio 1929,

Queda asi reflehjado un resumen breve de lo que nuestro Boletin representa
para 1nosotros y para nuestros hermanos.
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Capitulo 10

Un periédico de la hermandad *

José Maria O kean**

e siento emocionado v congratulado al comprobar que el entramado social
sevillano se estd organizando de tal manera que la Universidad, 1a Cultura
4. ¥ 1L v el mundo de las Cofradias aparecen entrelazados de forma que no pue-
den pasar los unos sin los otros. Personalmente creo que la Universidad ha dado un
gran paso adelante al afrontar el «II Encuentro», puesto que hace veinte o veinticin-
o afios 1a sociedad vivia al margen de la Semana Santa y de su fiesta, sin embargo
hoy en dfa la sociedad vive plenamente integrada en todas estas actividades siendo
este un tema de total actualidad.

Como me estoy dirigiendo a personas que pertenecen al mundo de la in-
formacién me gustaria hacer un poco de historia acerca de lo que es un Boletin
Cofrade. El Boletin es el Medio de Comunicacién de una hermandad; antes no
existia —ni habfa necesidad de que existieran estos Boletines— porque la comunica-
cién era inmediata; sclamente se colocaba un gran cartel con el culto del afio en la
puerta de la iglesia y como todo el mundo asistia a misa, todos se enteraban. Después

* Tntervencién tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde las Hermandadess
celebrado en el «[0 Encuentro sobre Informacién Cofrades.

** Hermano mayor de la Pontificia, Real y Primitiva Archicofradiz de Nazarenos del Santisimo Cristo
de la Coronacién de Espinas, Nuestro Padre Jesiis con la Cruz al Hombro, Nuestra Sefiora del Valle
y Santa Mujer Vercnica.
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hubo gue mtentar mejorar la Comunicacidn con aguellos hermeanos que por motivos
diferentes frecuentaban menos la hermandad; con este moiivo comenzaron a utili-
zarse las hojas informativas para informarles de que iban a tener lugar cultos y
demis actividades. Més tarde algunas hermandades cmpezaron a insertar diferentes
noticias en el Boletln en una simyple hoja de papel, aparie de ya informar de los -
culios, hasia llegar 2 lo que hoy conecemos como Boletin Cofrade. Cree que en el
momenio actual en que estamos, una hermandad no puede pasar sin su Boletin; es
necesario, incluso yo dirfa més, el Boletln es un medic pustual gue tiens para
comumnicarse con los hermanes y por lo tanfo ecse medic puntual hay que hacerlo 1o -
mds agradable posible, es declr, lo mds periodisticamente posible. Considere que un
Boletln debe ser un peridico de Ia hermandad, un periddico en el que se informe
de todas las actividades al mdximo v agradablemente, gue se lea con facilidad y gue
5¢ scoja con agradoe.

Nuosotros editamos sélo dos Boletines al afio. Hay hermandades gue por su
capacidad econdmica pueden lanzar muchos mds Boletines v tener muchas més
informaciones. Por eso entiendo que 1a carta del bermano mayor, 1a tercera hablando
en térmanos periodisticos, debe ser la filosofia de la hermandad; aungue la escriba
¢l hermano mayor, esa caria debe ser ¢l editorial que marca la linea que guiere la
hermandad que se siga, para que el quicra leer entre Hineas que lea. Muchas veces
el hermano aparece y desaparece y no sabe bien hacia donde se dirige la hermandad,
nio sabe que camino lleva, si va a estar en la linea de las restauraciones, de los actos
culturales o de los actos formativos. Eu esia tercera 1o que nosotros procuramos es
imprimir nuestra filosolia, lo mismo que en on periédico en la tercera pigina se
determina Ja tendencia politica del mi=mo o su linea de actuacidn, nosotros en
miestra ereera procuramos marcar siempre la linea de la Hermandad, después va
entramos en otro tipo de informaciones.

Creo gue los Boletines, aungue sean medios formativos, deben ir en una
Iinea mis aotal puesto gue los jévenes ya no buscan la formacién a ravés de ellos.
Hs cierto que uma pastoral del director espiritual es necesaria porgue, en muchas
ocasiones, o3 una Hlamada de atencidn o una Hamada al orden respecto a fa vida
espiritual de los hermanos. Sin embargo, yo pienso que el Boletin debe ser una cosa
mas fntima, mds cercana, mdas de andar por la tierra y por los hermanos porque
entiendo que hoy en dia Ia juveniud quiere leer cosas rdpidas, fogonazos v no
galeradas emormes. Le interesan més los textos peguefios, 1as Hamadas de atencidn,
gue s diga esto y lo oiro, pero rapidamente. Yo misme he comprobado ol leer [a
prensa diarfa que tan solo leo los editoriales y los titalares y no todas las galeradas
de las pdginas interiores qus, en la mayorfa de los casos y aunque los periodistas lo
hacen muy bien, no son mds que el desarrollo de las noticias principales que apa-
recen en primera plana. Personalmente me ceniro en la tercera que es la que marca
la linea filosGiica del diario y on las noticias que me inferesan, puesto que si tuviera




que prestar atenci6n a todo no podria leer mds de un periddico cada dia. Por esta
razén creo que el Boletin no debe contar con textos excesivamente extensos, $ino
que debe ser la acumulacién de muchas noticias.

Algo que debe incluirse enire las pdginas de un Boletin es 1a historia escrita
y la historia no escrita, entendiendo por historia escrita las fechas y por historia no
escrita las anéedotas, que es lo que se lee con mds agrado. Nosotros estamos re-
copilando anécdotas de la vida de nuestra hermandad; estamos pidiendo a las personas
mayores de la cofradfa que nos cuenten historias antiguas, incluso cosas graciosas,
que es lo que mueve a que el Boletin sea agradable y comunicativo.

Hoy dia vosotros, los periodistas podéis hacer mucho en los Boletines
cofrades puesto que el tema espiritual se ha alejado un poco, y se aleja cada dia mas,
de las paginas de estas publicaciones, pero tenéis un campo muy bonito dentro de
las cofradias y en Jos Boletines en el que podéis orientar y hacer importantes apor-
taciones. Si conseguimos entrar a través del Boletin en la casa de cada hermano, el
Boletin puede ser un vinculo muy importante con la cofradia, importantisimo. Si el
hermano coge el Boletin y ve que tiene tres poesias, una carta a los ojos verdes de
la Virgen, otra carta sobre otro tema similar... acabard en la basura; si por el contrario
transmite informaciones interesantes en las que se habla de esta o aquella persona,
de como se resolvi6 un pleito con otra hermandad en el afio 30 por el sitio 0 acerca
de 1o insclito de que la cruz se plantara en la Campana durante la Semana Santa de
tal afio. Esas cosas son las que lee la persona que tiene interés en la cuestién
cofradiera y es, en mi opini6n, la Unica forma de que hagamos interesantes los
Boletines.

Podria extenderme algo mds, pero creo que con esto he sintetizado la 1dea
que tengo respecto a lo que debe ser el Boletin de una hermandad y lo que vosotros,
como periodistas y estudiantes de Periodismo, podéis aportar a las cofradias. Podéis
realizar una labor muy importante y podéis orientar a los responsables de los Bo-
letines para que hagan estas publicaciones mds asequibles al cuerpo de hermanos;
de esta manera realizarfais una gran colaboracién en este orden de la vida social
sevillana que son las cofradias.
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Capitulo 11

Un Medio para los hermanos *

Francisco Soto Delgado **

uisiera hablar del Boletin Cofrade pero, sobre todo, del Boletin de mi
Hermandad. Espero que comprenddis y disculpéis las reiteraciones en que
pueda incurrir a lo largo de mi exposicién puesto que todos tenemos el -
mismo tipo de Boletin, se edita en las mismas fechas y queremos decir mas o menos '
lo mismo.

En mi hermandad se crea el Boletin a finales de los afios setenta y princi-
pios de los ochenta, por una simple necesidad de comunicacion. Antiguamente las
comunicaciones eran muy excasas porque la actividad de las hermandades hasta los
afios sefenta no iba més alld de los cultos ordinarios y de los cultos extraordinarios
que se establecen en las reglas, pero a partir de los afios ochenta la hermandad surge
como un micleo muy importante dentro de la ciudad de Sevilla, donde se quiere
fomentar ¢l hermanamiento con otras hermandades; la convivencia con esas her-
mandades, las convivencias del dfa en 12 hermandad, las convivencias con el barrio
y las convivencias, inclusive, con otras entidades como el Ayuntamiento, la Dipu-
taci6n, el Ateneo... o cualquier otro foro importante de cultura. Se proyecta el Boletin

* Tntervencién tenida en et panel «Los Boletines de Termandades vistos desde las Hermandades»
celebrado en el «I1 Encuentro sobre Informacién Cofrades.

#%  Alcalde de la Antigua Hermandad y Cofradia de Nazarenos del Sant{simo Cristo de la Fundacién y
Nuestra Sefiora de los Angeles.
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porque hay que dar mucha mds informacién al hermano. Se empieza con una peque-
fia hoja informativa en la que apenas hay publicidad v después conforme se va
avanzando se va retomando el tema. Al principio era el secretario de la hermandad
el que llevaba la direccién del Boletin -del que yo fui responsable como secretario
de mi hermandad- y en dicha hoja informativa se indicaban los actos a celebrar y
algunos pormenores mds. Pero posteriormente ocurre que, como todo en esta vida,
se va avanzando y avanzando a pasos agigantados, por lo que ya se necesita de una
organizacién para hacer un buen Boletin donde se informe al hermano, donde se le
dé al hermano una informacién muy detallada de los hechos que han ocurrido o que
van a ocurrir, donde se le cite para que acuda a los actos a celebrar... Y esto ya
necesita de una profesionalizacién. Como siempre hay algunos hermanos que tienen
algunas ideas mds avanzadas en la Comuncacién, se nombra un director, se solicita
una exencidn fiscal al Ministerio de Comunicaciones, Correos y Telégrafos para que
el coste de enviarlos a Ia casa de cada hermano sea el menor posible —inicialmente
era de 5 pesetas aproximadamente— . A continuacién necesitamos un depésito legal,
unas cabeceras donde se indique quien es el responsable y quienes son las personas
que escriben en ese Boletin. Estos eran los requisitos para poner en marcha el boletin
de nuestra hermandad y, como va he dicho anteriormente, se empieza a hacer un
boletin mucho mas amplio.

Con nuestro Boletin pretendemos llegar a todo el cuerpo de hermanos y
mantenerlos informados. Yo estoy de acuerdo con José Maria O"Kean en que la
tercera pagina es la mds importante, pero también es la mds peligrosa porque tenemos
que dirigimos a un colectivo donde todos tienen una opinién de lo que debe ser la
Hermandad o de lo que quieren que sea su Hermandad y no siempre coincidimos
todos en llevar a término el futuro de 1la Hermandad por la misma via; unos quieren
llegar mas rdpide otros queremnos ir mds despacio. Esta tercera pigina levanta ampoyas
y suscita numerosos comentarios, dependiendo de quien escriba y de como escriba.

También estoy de acuerdo en que el material fotogrifico debe ser muy
importante; deben incluirse fotografias antiguas, que existen y que todas las her-
mandades tienen en su archivo; tienen que incluirse también fotografias nuevas,
modernas; ha de reservarse un lugar destacado para las anéedotas, sobre todo, porque
el Boletin lo leen muchos nifios y los hermanos mds jévenes de fa hermandad que
son quienes verdaderamente quieren conocer la historia y qué significa su Hermandad
porque todavia ellos —por su edad— no han tenido las convivencias que podemos
tener los mayores, ni visitan asiduamente la hermandad. Son estos jévenes unos de
los mds interesados en indagar sobre la cofradfa puesto que quieren saber que es v
como funciona el lugar donde su padre o su tio les apuntd, donde besd por primera
vez una regla o se vistid de nazareno. Es muy importante conocer la historia de la
hermandad v el Boletin es una fuente de informacién important{sima y muy grata
ademds.
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También tengo que hacer algunos comentarios menos favorables para fos -
Boletines. Actralmente hemos entrado en una competicién para ver quien publica el -
Boletin més llamativo o extenso, de manera que escriben personas totalmente ajenas -
a la hermandad, articilos que no tienen nada que ver con la bermandad como
poesias, letras de saetas, cantos a la Virgen... que son culturales, lo cual estd muy
hier, pero que no estdn relacionados con la cofradia v que si en alguna ocasion se
incluyen 1o pasa nada, pero no deben constituir el grueso del Boletin, ni usarse para
alardear de gue el Boletin tiene cincuenta o sesenta pdginas y, ademds, se edita en
papel couché..., gue lo inico que hace es encarecerio.

Nosotros s6lo editamos dos Boletines al afio, hecho con el que tampoco
estoy de acuerdo porgue pienso gue la vida de una hermandad tiene gue ser muy
activa, muy viva, v continuamente ha de estar en evolucidn y el Boletin esta muy
condicionado por las fechas en que se edita por lo que no estd en sintonfa con esta
continua actividad de la cofradia. 81 se publica en diciembre para felicitar a los
hermanos llega casi hasta mayo, que es el mes de Marfa, y después entramos en los
meses estivales en los que apenas tenemos actos. Finalmente se vuelve a editar en
el mes de septiembre u octubre hasta finales de diciembre. Esto provoca por un lado
gue, en numerosas ocasiones, se realicen actividades que no van incluidas en la
informacién que se le transmite a los hermanos a través del Boletin, y por otro, que
haya que recurrir a los servicios de los profesionales de los Medios de Comunica-
cién porque es la tnica via que tenemos para hacerlo.

Como conclusién, apuntarfa que es un Medio muy importante y muy ne-
cesario para la vida de la Hermandad por lo que esperemos que si alguno de ustedes
pertenece a una Hermandad y algiin dia tiene que dirigir su Boletfn, lo haga de la
mejor manera posible.




Capitulo 12

Informar y formar *

Javier Criado **

1 ser humano tiene tendencia a regodearse en su actuacién; normalmernte
nosotros solemaos hablar entre nosotros: los médicos —yo soy psiquiatra— de
un tipo con lo médicos de ese tipo, los cofrades entre los cofrades, de tal
manera gue parece que intentamos pregonarnos a nosotros mismos o que nesotros
sabemos v conocemos. Si discrepamos no tiene mds contenido que un chinchorrec
humanitario v si estamos de acuerdo, simplemente sobra el coloquio. Vale lo expuesto
para valorar que hay poca predisposicidn a entablar un didlogo con personas ajenas
al mundillo cofrade v es de agradecer el interés a todos aquellos que les interesa este
fendmeno del mundo de las cofradias y de las hermandades de Sevilla y que intenta
una aproximacion al mismo. Es una obligacion propia de los cofrades mostrar desde
qué punte de vista la vemos, la vivimos y la sentimos los que ahora y circunstan-
cialmente tenemos una responsabilidad en su desarrollo.

Sin méas dilacién, me centro en el tema motivo del «I Encuentro Cofrades».
Creo gue cada hermandad tiene una idiosincrasia especifica, una manera de ser, una
manera de funcionar y una manera de andar, pero también tiene una impronta que

* TIntervencién tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde las Hermandades»
celebrade en el «II Encuentro sobre Informacion Cofrades.

*%  Hermano mayor de la Archicofradia del Sartisimo Sacramentc y Pontificia y Real de Nazarenos de
Nuestro Padre Jestis de la Pasion ¥ Nuestra Madre y Sefiora de Ja Merced.
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le dan las personas gue en ese momento l1a gobiernan, 1a llevan o la dirigen. Yo estoy"
absolutamente convencido de que el profesor Galbis da su impronta a 1a Hermandad -
del Cristo de la Buena Muerte, como José Marfa O’Kean y el equipo con el que
trabaja dan su impronta a la Hermandad del Valle y Franciso Soto se la da a la-
Hermandad de los Negritos.

Aunque no hace referencia especifica al tema que nos ocupa, cualquier
acercarniento a la Semana Santa os dird que los cofrades somos muy puntiliosos y
muy chinchorreros, pero es justo gue sepdis que realmente esto también estd evolu-
cionando mucho. Pongamos por ejemplo que en el «II Encuentro» nos hemos reunido -
la primera cofradia del Jueves Santo y la peniiltima y dltima de este dia que, como
sabéis, la encabeza la Hermandad de los Negritos y la termina la Hermandad del
Valle v por ultimo la Hermandad de Pasién. Es un comentario muy comun afirmar
que cuando las hermandades se reunen en el Consejo General de Cofradias se
dedican a discutir sobre la hora, como anécdota puede resultar incluso curiose, pero
para hacer justicia a la verdad hay que decir que las hermandades del Jueves Santo
cuando se reunen no discuten de hora vy en este momento que (enemos un nuevo
delegado al que se le ha aclarado que si alguna cofradia llega tarde en alglin mo-
mento a algfin lugar comprometido por ella misma las demds tienen absoluta
conciencia de que habrd sido por algin imprevisto por lo que es absurdo tanto
plantearlo antes como después puesto que cada una cumple con lo suyo de la mejor
manera posible y asi funciona el Jueves Santo de la Semana Santa sevillana.

En cuanto al tema especifico de los Boletines, retomar la idea antertor de
que cada Hermandad tiene su irnpronta y, ademds, cada junta de gobierno les confiere
unas caracteristicas determinadas. En mi opinidn, los Boletines estdn hechos para
cumplir dos funciones principalmente, como cualquier otro escrito. Por un lado, los
Boletines sirven para comunicar una serie de informaciones y por otro, para formar.
El acto informativo en las cofradfas es fundamental porque, al igual que las her-
mandades se enquistan sobre ellas mismas, las juntas de gobierno también adolecen
y han adolecido durante mucho tiempo de este mismo enguistamiento; de tal manera
que existen los Namados capillitas —algunos prefieren la palabra cofrade— v el her-
mano de nimero que no estd todo el dia metido en la hermandad. Es falso afirmar
que las cofradias funcionan con mas de tres mil hermanos. Sirva de ejemplo la
Hermandad de Pasidn que tiene mas de tres mil hermanos numerados; sin embargo
no es cierto que todos ellos vayan habitualmente por la hermandad, a donde acuden
en dias muy concretos como el dia de la funcidn principal. Si este dia alguien se
acerca por el Salvador podrd comprobar que la parroquia estd a rebosar y que,
incluso, hay empujones porque hay una gran mayoria de hermanos que estd presente.
Es cierto que hay muchos hermanos que no pueden asistir por motivos de trabajo
o porque estdn fuera, pero ese dia es un dfa masivo. El Jueves Santo es un dia
relativamente masivo; considero que hay menos concurrencia que el dia de la funcién
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principal porque hay menor nimero de hermanos que salen en la estacidn de pe-
nitencia, aproximadamente noveclentos hermanos incluyendo a los costaleros. Lo
que si estd claro es que el capillita, el encendedor de velas, el que entiende de
blondas y de figuras concretas es muy minoritario dentro de la hermandad. Ademads
de estos hermanos, en la hermandad hay otros dos mil sefiores que no tienen esta
vida.

En este sentido, yo creo que la labor fundamental de un Boletin es intentar
integrar precisamente a esta gente en la hermandad para lo cual, gracias al Boletin,
no hay que ir todos los dias puesto que unos podrén pero otros no; unos tendrdn
tiempo, otros no lo tendrin y geograficamente a unos les vendrd bien y a otros muy
mal. Yo siempre digo que puedo ser hermano mayor de Pasidn sencillamente porque
vivo en la Alfalfa. Realmente st yo viviera en otro sitio mas alejado de la Alfalfa
estoy absolutamente seguro de que no tendrfa capacidad cronolégica de acercarme
todos los dias por la hermandad, yva que yo voy cada dia, aunque sélo sean diez
minutos, y luego regreso a mi consulta —a veces tengo a los pacientes alli, salgo por
otra puerta y entro, con leo que nadie se da cuenta de que yo he estado en la
hermandad—. Creo que tengo esa obligacidn, pero también sé que dicha obligacién
me es factible por la proximidad geogrifica entre mi casa, la consulta y la iglesia
donde estd el Sefior de Pasion. Por lo tanto a todos los hermanos no se les puede
exigir esto. Y el Boletin tiene que comunicarse con ese hermano, tiene que integrar
al hermano. Evidentemente cada uno lo ve desde su punto de vista, vo creo que
psicoldgicamente el hermano tiene que saber como se estd viviendo alli dentro y es
aqui donde juega un papel fundamental la famosa tercera de los Boletines Cofrades
o la pdgina del hermano mayor que debe comentar, casi cotillear, sobre todo lo que
ocurre en la hermandad.

Creo que esta labor de informacidn es primordial puesto que nadie termina
integrandose en un colective humano sino conoce a dicho colectivo. Uno se integra-
rd en la hermandad a través de las imdgenes pero, o se integra sélo con la imagen
con lo cual tenemos un tipo especifico de hermandad v un tipo concreto de Cofradfa,
o lo intentamos integrar con el colectivo humano que funciona alli e intentarlo
integrar con el colective humano no es mds que hacerle participe de o que ocurre
cada dia. Y en la mayoria de los casos, el transcurrir diario de una hermandad no
es mds que el cotilleo o el compadreo, es decir, 1a noticia no exageradamente
importante porque las noticias realmente 1mp0rtantes son las que se exponen en una
convocatoria de culto.

La Hermandad de Pasién edita cuatro boletines anuales. El del mes de
diciembre del 96 no nos ha costado practicamente nada porque se ha realizado un
estudio para los anunciantes. Como sabéis la cuestién econdémica en las hermanda-
des es fundamental y una de las cosas que hay que buscar es “la plata con que
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pagar”. El primero del curso aparece septiembre y en €l se anuncian los cultos a la
Virgen en septiembre, as{ pues la primera informacién en esta edicion es la convo-
catoria de cultos porque es a través de él como convocamos realmente a los hermanos:
Pero como resulta evidente para eso no se edita el Boletin, por lo que hay que
elaborar ona tercera, una cuarta, una quinta, una sexta, una séptima y una octava en
las que se explique y se diga todo lo que hay. A partir de aqui por medio de las fotos,
por medio de lo que se escribe, por medio de lo que se insinua... s6lo se persigue
un objetivo: integrar a la persona que no estd integrada, lo que constituye el grueso
def cuerpo de los hermanos, en el interior de ese colectivo humano que constituye
ta hermandad. Intentar diluir o solventar la dicotomia que existe entre juntas de.
gobierno o capillitas entendedores, puesto que el capillismo es muy de entender y
de mantener un canon, Y las personas que no tienen porque eniender. Yo mismo -
puedo asegurar que nunca he sido un gran entendedor de nada y menos de mécanica
intrinseca de montar un paso. Creo que si un paso de mi hermandad dependiera de,
mi habilidad manual o de mi criterio para adornar a la Virgen de la Merced, mi
hermandad se enconiraria en una muy precaria situacion puesto que no me creo -
capacitado para realizar esas funciones. Esa integracién entre el de fuera y el de
dentro creo que es lo fundamental de la hermandad porque el que estid ¢n ese
momento dirigiendo la cofradia lo primero que ha de hacer, en mi opinién, es ser
gestor puesto que va a estar ahi un tiempo muy limitado, entre 4 y 8 afos que es
el tiempo méximo permitido en una hermandad —yo llevo 5 afios porque acabo de
ser reelegido—. Puesto que la segunda reeleccién no es posible, hay un miximo de
$ afios. ;Qué suponen 8 afios en la historia de una hermandad? Realmente este
tiempo en la historia de una cofradfa no es nada, no es significativo. Sin embargo,
una hermandad es un potencial que necesita muchas cosas, para las que ni siquiera
se tiene capacidad econdmica y para que funcionen hay que saberlas gestionar. Esa
mentalidad de gestor en cuanto a los Boletines se refiere no es mds que la capacidad
de que la informacién Hegue a todos y cada uno de los hermanos y que ese Hegar
no sirva solamente para conocer, porque ¢l conocimiento en la hermandad es muy
relativo y muy congreto a la vez y desde luego poco rico de viveza psicoldgica, sino
para la integracién en ese mundillo interno de la Hermandad del que antes hemos
hablado. Y de esta manera hacer desaparecer 1a, ya también mencionada, dicotomia
entre capillita y hermano no cofrade o no capillita pero también hermano de la
cofradfa.
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Capitulo 13

Catolicismo, estructura informativa y
Boletines de Hermandades *

Dr. Ramon Reig **

lanzar una hipétesis de frabajo que relacione los tres elementos que enca

bezan estas iincas. Lo que propongo, como objetivo central, es que [os
Boletines de las Hermandades y Cofradfas sevillanas incidan mucho mds de lo que
ya lo hacen en temas relacionados con la Comunicacidén y la [nformacién. ;Por qué?
Porque vivimos en una sociedad donde los mensajes que emanan de Ia estructura
informativa, es decir, de todo ese entramado de poder socioecondmico y de intereses
politicos que estd detrds de la industria informativa, esos mensajes, decia, por una
parte, llegan hoy hasta el cerebro de la poblacion infantil antes y en mayor medida
que los mensajes escolares o los familiares!. Por otra parte, dichos mensajes crean
arquetipos a seguir y estirnulan conductas incluso utilizando la imagen infantil para
llevar a los adultos a un consumo que, no pocas veces, s¢ convierte en fin y no en
medio de superviven cia. Un ejemplo de la utilizacidn infantil para, en el fondo,
apremiar el consumo de los adultos, lo puede ver el lector en el anuncio publicitario

E 1 titulo es amplio conceptualmente, muy amplio, pero voy a atreverme a

* Intervencion tenida en el «if Encuentro sobre Informacion Cofrades.

#* Profesor Titular de Hstructura de la Informacién Periodistica en la Facultad de Ciencias de la Infor-
macion de la Universidad de Sevilla,

1 Véage, por ejemplo, para ampliar esta afirmacién, ESTEINOU MADRID, Francisco Javier: Economia
politica y medios de comunicacién, Ed. Trillas, México, 1990.
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que reproducimos y que, en este caso, se refiere a una marca automovilistica: Peugeot
(véase ilustracién | al final de este capitulo).

Asimismo, afiadamos a lo anterior que, en la actualidad, al menos la mitad
de los hogares espafioles cuenta con més de un televisor y que Andalucia ha competido
en los afios mds recientes y, como digo, en la actualidad, con Madrid, en la disputa
por ser Ia Comunidad Autdnoma cuyos habitantes mas horas ven la TV: unos 220
minutos/dia®, Evidentemente, considero al televisor como la expresién mixima, el
producto méximo y final, de una estructura informativa. No obstante, alguien podria.
indicarme que los Boletines de las Hermandades se insertan en un mundo religioso,
en este caso catdlico, y que sobre qué base religiosa iban a actuar para ampliar o
registrar temas como el que propongo que, en el fondo, viene a ser como la vida
misma o, al menos, una parte muy amplia e importante de la existencia del ser’
humano en sociedad.

Bien, busquemos un sélido basamento. El 16 de febrero de 1982, el Papa
Juan Pablo ]I, les decia en Lagos (Nigeria), a los periodistas africanos: “Sabemos |
que en nuestros dias hay en este sector fel de la comunicacién social], como en otros,
desequilibrios peligrosos que han denunciado las organizaciones internacionales.
Puede verse en el mundo de la prensa, de la radio, de la television, ejercer desde:.
el exterior presiones por las cuales los paises mds poderosos tienden a imponer no'
sdlo su tecnologia, sino también sus concepciones. Por esta razon estimo que
importante afirmar que el buen uso de los Medios de Comunicacion de Masas puede
ser, precisamente porque pueden convertirse en medios de presion ideoldgica, un
instrumento de salvaguarda de la soberania nacional. Pues esta presion :deologtca "
es mds insidiosa que muchos de los Medios de coercién mds brutales”3 )

Evidentemente, el Papa hablaba en el Tercer Mundo, donde la colonizacién
socioecondmica y comunicacional es muy considerable. Pero, en esencia, su re-:
flexi6n es aplicable a un pafs como Espafia, cuya estructura informativa ofrece:
mensajes de procedencia fordnea que van generando unas formas de comportamién’. .
to o, al menos, reforzando las potencialmente existententes y accionandolas para que.
actden. Y, en buena medida, esos comportamientos que se observan no son preci-: .
samente positivos para la comunidad. En definitiva, el Papa estaba tratando sobre los

2 Sobre este tema, ya el 20/8/1993, el diarioc ABC {p. 84), titulaba una informacidn: “El televisor, objeto
de deseo”. Y subtitulaba: “El 99,3 por ciento de los espafioles dispone de este aparato, y el 49,9
cuenta con més de uno”. Poco después, este porcentaje era rebasado (véase el anuario Comunicacidn
Social/Tendencias 1996, Fundesco, Madrid).

En, M'BOW, Amadou Mahtar: Informacién y Comunicacidn en el mundo contempord neo, Cuader-
nos de Comunicacion, Facuitad de Ciencias de la Informacién, Universidad de Sevilla, 1989, pp. 25—
26
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desequilibrios en materia de flujos informativos pero también sobre los efectos de
los mensajes de los Medios de Comunicacién Social, tema del que se ocupan am-
pliamente los expertos®.

De otro lado, y junto a las referencias habituales que responsables del clero
desarrollan en diversos foros en relacién con el tema, reflejemos aqui que incluso
un sector de la Iglesia catélica espafiola cuestiond abiertamente ciertos aspectos de
la linea programacional que segufa la Cadena COPE, propiedad de la Iglesia misma,
como es sabido. Joan Carrera, obispo auxiliar de Barcelona, declard en relacidén con
las tertulias radiofénicas: “Quiero cefiir mi critica a estas tertulias, no a toda la
programacién”. Estimaba Joan Carrera que no cumplian las tertulias el ideario de
Ia COPE, circunstancia que consideraba “un escdndalo”. Y afiadia: “Si uno no es
afin a determinada linea politica no puede escuchar esos programas porque ofenden
v hieren. A mi, concretamente, me hieren como cataldn, como ciudadano y como
obispo. Como obispo, por el maridaje entre Iglesia y PP que hace la cadena” . De
nuevo aparecia una preocupacién en altas esferas de la Iglesia catdlica por los
efectos de los mensajes derivados de la estructura informativa.

Desde el punto de vista legal, se incumple la legislacién cuando, por gjem-
plo, se utilizan simbolos o personajes religiosos (monjas y sacerdotes, sobre todo),
para, de forma jocosa, emitir publicidad o cierta programacion, o cuando se inte-
rrumpen programas infantiles para insertar publicidad o cuando se inserta ésta en el
mismo programa de forma explicita. La Ley 25/1994, de 12 de julio, “por la que
se incorpora al ordenamiento juridico espafiol la Directiva 89/552/CEE sobre co-
ordinacion de disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los Estados
miembros [de la Unién Europea] relativas al ejercicio de actividades de -radiodifu-
sién televisiva”, indica, por ejemplo, en su articulo 9 punto 1 que serd publicidad
ilicita, entre otra, aquella que “atente al debido respeto a la dignidad humana o a
las convicciones religiosas”s.

Es decir, repito que hay por tanto razones de peso para que los Boletines
de las Hermandades de Sevilla recojan en sus pdginas andlisis de sus hermanos y
hermanas sobre este fenémeno gue nos envuelve a todos y gque conecta con el sentir

4 Véanse por ejemplo, WOLF, Mauro: Los efectos sociales de los media, Ed. Paidés, Barcelona, 1994;
BONILLA VELEZ, Jorge Ivan: Violencia, medios y comunicacion. Otras pistas en la investigacicn,
Ed. Trillas, Méxica, 1995; JENNINGS BRYANT y DOLF ZILLMANN (compiladores): Los efectos
de los medios de comunicacion. Investigaciones y teorias, Ed. Paid6s, Barcelona, 1996.

5 Véase “Fl obispo auxiliar de Barcelona acusa a la COPE de ‘maridar Iglesia y PP™, en El Pais, 25/
1/1996, p. 35.

6 Véase el BOE, ndm. 166, miéreoles 13 de julio de 1994, pp. 22.342-22.348.




cultural en su parcela religiosa. Mucho més cuando.el-Senado, a través de la Comi-.
sién que encabezara la profesora Victoria Camps ¥ quie se encargd de analizar los
mensajes televisuales, publicG en su dfa sus trabajos que recogfan conclusiones
como éstas: “Los contenidos televisivos son, hoy por hoy, ana mercancia sujeta a
las necesidades o caprichos del mercado gue compite sobre todo por recabar mds
audiencia sin valorar demasiade los medios que utiliza para ello”; “la participa
cion ciudadana en la cuestion de los contenidos televisivos es débil”; “invertir en .
cultura es invertir en formacion vy, por lo tanto, e economia”; “tan absurdo es
magnificar los efectos posibles de la television, como trivializarlos™7.

Ademds, se trataria de que los Boletines sevillanos de hermandades y co-:
fradfas intensificaran un hecho que ya estamos comprobando: una mayor sensibi-
lidad hacia los problemas del entorno en el que se desenvuelven, que se concreta.
por ejemplo, en los llamarmientos que llevan a cabo algunos de estos Boletines a que
la mujer intensifique no sélo en forma sino en fondo su participacion en las her-.-
mandades8.

Y es que esta sensibilizacién ha ido en aumento desde el final de la etapa -
franquista hasta la actualidad, conectando de alguna manera y en algin porcentaje
con la tendencia que hemos podido observar en la prensa andaluza. Como uno de:
los primeros ejemplos del tal cambio en época posfranquista, reproducimos ung:’
portada de la revista Tierras del Sur que, dirigida por el periodista, sacerdote, pre~
gonero de la Semana Santa de Sevilla e Hijo Adoptivo de Sevilla, José Marfa:
Javierre, se publicé entre 1976 y 1979 (véase ilustracion 2 al final de este capitulo).
En su interior, un texto pretendfa que el hecho religioso andaluz se incrustara en los-
problemas sociales: “En estos dias de Semana Santa caen sobre nuestro suelo las.
sombras de la cruz que nuestros hombres llevan por dentro. Con la sombra de la
cruz cae sobre nuestro suelo el sudor, v las amarguras, y el llanto (...}. Sanio Suelo
de Andalucia: Un dia llegard también para tus gentes la gran alegria de la Re--
surreccion’, :

... Se tratarfa, con la hipdtesis que propongo, de proseguir en esta linea, sien-
do absolutamente permeables a los problemas sociales, morales y religiosos y, en.
este caso, otorgando cabida en las paginas de los Boletines de las Hermandades al
fenémeno de los mensajes derivados de la estructura informativa de los Medios de

7 Véase Boletin Oficial de las Cortes Generales: Senado V Legislatura, “Informe de 1a Comisidn
Especial sobre los contenidos televisivos def Senado”, ndm. 262, 11 de abril de 1995.

8 Véase el Boletin Siete Palabras, ntm, 42, Febrero de 1997, editortal “Un medio para desarrollar la
sociabilidad™, en p. 2.

9 Tierras del Sur, ndm. 93, 29 de Marzc de 1978, p. 3.
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Comunicacion. La orientacién y/o las relaciones—conexiones que con 1a religitn, con
1a ética y la moral catélicas tienen estos mensajes, tanto en aspectos positivos como
negativos, es un desafio que tienen ante sf los propios hermanos y hermanas gue
personifican uno de los grandes ejes de 1a Semana Santa de Sevilla.
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Capitulo 14

Un contacto con periodicidad variable *

Julio Martinez de Velasco **

1 Boletin de Hermandad es un Micromedio de Comuncacidon. Hace afios
que vengo llamando la atencién sobre este curioso fendmeno de los Bole -
: tines de Hermandades, en mi opinidn, de extremo interés y digno ya, después
de los afios transcurridos desde que tal fendmeno aparecio, de un serio estudio que
sugiero debe ser emprendido por los especialistas competentes y que merced al «II
Encuentro Cofrade» se van recopilar y vamos a sacar muchos datos interesantes.
Como ejemplo de aquellas mis Hamadas de atencidn sobre este tema periodistico—
cofradiero traigo a vuestra memoria el volumen ndmero nueve de la serie Testimo-
nio Universitario, editada por el Secretariado de Publicaciones de esta Universidad
y de titulo “Las Cofradias de Sevilla en el siglo XX, en el que aporté datos sobre
el tratamiento que la prensa sevillana habia dado a lo largo del siglo actual a la
Semana Santa y en el que al constatar que la transicidn politica en vez de suponer
un receso de la actividad cofradiera —actividad supuestamente conservadora, retrd-
grada, tradicional y afin contrarreformista- como parecia presumible ante la tan
deseada apertura progresista y liberadora del anterior antoritarismo, por el contrario
el mundo cofrade sevillano experimenté una ebullicién imprevisible y un desarrollo

* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos por sus responsables», cele-
brado en et «I Encuentre sobre Informacién Cofrades.

**  Subdirector del Boletin de la Primitiva, Pontificia ¥ Real Hermandad de Nazarenos de la Sagrada
Entrada en Jerusalén, Santisimo Cristo del Amor, Nuestra Sefiora del Secorro y Santiago Apdstol.
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de actividades, entre las que no ocupa un pequefio lugar la manifiesta eclosién de
Boletines de Hermandades que constituyd un fenémeno absolutamente inimaginabie
unos afios atrds.

En efecto, una tras otra, las cofradias comenzaron a tomar contacto perio-
dico fuera de la Cuaresma con los hermanos a través de un Boletin propio, de
periodicidad variable pues de una a otra hermandad; los habia de periodicidad desde
mensual hasta anual, y en el que difundian su historia, cultivaban la literatura lirico—-
cofradiera, comunicaban avisos, hacian crénicas de sus actividades v convocaban
cabildos, cultos y otros actos.

Esta eclosién fue de tal magnitud que se puede afirmar que casi todas las
hermandades de penitencia optaron por disponer de su propio Boletin periddico e,
incluso, algunas hermandades de gloria, pudiéndose afirmar que tal hecho constituyd
regla general cofradiera durante los afios de la transiciop politica y regla general
confirmada por las inevitables excepciones, hay un par de cofradia que, por sistema,
no quieren hacer Boletin.

No hubo duda que la mera existencia de mds de medio centenar de publi-
caciones periédicas de este tipo, supuso un indice inequivoco de una vitalidad nunca
antes alcanzada en las hermandades.

El inconveniente que se le puede advertir a estas publicaciones es que su
difusién estd limitada a los hermanos de cada corporacién por lo que los demds
sevillanos no tenemos facil acceso a ellos, perdiéndonos sabrosos articulos sobre las
hermandades en cuestién, Sé de varias que tienen hermanos pacientemente dedicados
a investigar en el archivo propio y que escriben en sus Boletines muy interesantes
articulos sobre la historia de su hermandad, cuyo interés traspasa los limites de la
corporacién y debe ser propagable al mundo cofrade sevillano por Io que su difusién
se hace, mds que conveniente, necesaria. No estarfa de més que alguien publicara los
sumarios o, al menos, fndices anuales del contenido de los Boletines o que repro-
dujera lo a su juicio seleccionable y merecedor de ser conocido fuera de los limites
de una determinada hermandad de penitencia.

Como responsable def Boletin de la Hermandad del Amor informo que el
niimero uno salié de prensa en enero de 1981 contando pues en 1996 con quince
afios de existencia; va por el mimero 50. Nacié por iniciativa de su junta de gobierno
en seguimiento de la corriente entonces manifiesta de profusion de los Medios de
Comunicacién impuesta por las nuevas formas de vida de nuestra sociedad. La
extensién y difusién de los niicleos de poblacién debida al éxodo de los cindadanos
del centro hacia barrios periféricos; as{ como el incremento de 1a noémina de hermanos,
aumenté la distancia fisica entre nuestros hermanos y se corria el peligro de dis-
gregacién por distanciamiento. Fijdos que antafio los cofrades estaban vinculados a
su hermandad bien por gremios, bien por barrios, pero siempre solia darse ia proxi-
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midad fisica, la vecindad. Ello parece consustancial con la agrupacién fraterna qu
es una cofradia. La lejanfa domicialiaria de muchos hermanos podria distanciar ya
no fisica, sino cordial y afectivamente de la hermandad, debilitando asi la asiduidag
en la asistencia a cultos y oiras actividades cofradieras en los que 1a comunicaciéy
directa es vehiculo de conocimiento y de informacién. El remedio a esta situacién
fue la creacién de un Boletin en cuyas pédginas se recogieran avisos, comunicados,
crénicas y otras informaciones, amén de cuantas colaboraciones quisieran aportar lo
hermanos. '

El primer nimerc del Boletin del Amor fue dedicado a la buena memoria
de nuestro hermano Rafael Salvateya Gago, quien durante muachos afios durante la
década de los cincuenta y sesenta edité una hermosa revista anual de Semana Sants
con el mismo tftulo “Amor”. En tal dedicatoria se decfa que el recién nacido Boletin
deberfa servir para apretar nuestros lazos de cofrades, conocernos mejor y servirnos
mds los unos a los otros, asistir con asiduidad a todas nuestras actividades y, en.
definitiva, vivir en verdadera hermandad cristiana.

La experiencia de estos 1ltimos lustros confirma la eficacia de los Boleti-
nes. Muchos estdn impregnados de contenidos que exceden de los limites
semanasanteros o de exaltacién procesional triundfalista siempre de un talante un
tanto pregonero. Para todo periodista los Boletines de Hermandades son especialmente
utiles porque la atencién que los Medios de Comunicacién, sobre todo de publicaciones
con vistas a un mercado mds o menos turistico a la Semana Santa de Sevilla, suele
abundar en los aspectos externos, casi exclusivamente procesionales o artisticos, que
las mds de las veces son de comtn conocimiento, pero si el periodista quisiera
conocer las hermandades en su intimidad, hemos de reconocer que la ventanita que |
nos descubre sus interiores domésticos, son sus propios Boletines. De ahi, la im-
portancia de €stos para nosotros los periodistas, y no s¢lo para el 4mbito periodistico, -
sino para el conocimiento, andlisis e investigacién del fenémeno cofradiero, un
fendmeno hoy ya fntimamente unido a la cultura, la sociologia, las artes y la
idiosincrasia sevilfana y andaluza en general.

Tecnologicamente los Boletines de las Hermandades, por lo general, dejan
mucho que desear. Hay que tener en cuenta que no estdn concebidos, confecciona-
dos y redactados por profesionales. Suelen estar mal redactados; un corrector de
estilo seguramente entraria a saco en la mayorfa de los Boletines pues estdn escritos
por unos hermanos muy entusiastas, pero de un nivel cultural variadisimo y de unas
profesiones muy ajenas ‘al Periodismo, casi nunca con una formacién literaria, La
inmensa mayoria de los Boletines, segtin el testimenio del regente de una imprenta,
son entregados a €sta sin ni siquiera diagramar. Esta funcién tan importante, como
podréis comprobar al usar la tecnologia de la informacién, la suele realizar la propia
imprenta; de forma que no se tienen en cuenta ni espacios blancos, ni volimenes de
fotos, ni precisién de titulares, nj ladiilos, ni entrefileles ni la conveniencia de
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recuadros; hasta pueden meter en un mismo mimero, como yo lo he visto, varias
familias de letras.

En cuanto a su pericdicidad los hay desde mensuales hasta anuales. No
pocos son semestrales y muchos trimestrales o cuatrimestrales; pero esto no guiere
decir que se publiquen cada tres o cuatro meses sino que salen cuatro o tres al afio
aunque en un mismo cuatrimestre salgan dos. Por ejemplo, el Boletin de la Hermandad
del Amor saca un nimero entre enero y marzo para difundir entre sus hermanos la
convocatoria de sus cultos cuaresmales que suelen estar prescritos por sus reglas y
en el que se dan instrucciones para efectuar la estancidn de penitencia, se da el
calendario del reparto de tinicas y de saque de papeletas de sitio; otro nimero sale
entre abril y junio en el que se hace la crénica de la estacion de penitencia y se
anuncian actividades primaverales como las primeras comuniones y otros actos, y un
tercero que abarca de julio a diciembre en el que se anuncian los cultos a la Virgen
titular coincidentes alrededor de la fiesta de la Inmaculada antes o en su octava. En
el Boletin del Amor no publicamos actividades personales de los miembros de la
junta de gobierno -no hay inciens—, ni sus fotografias —no hay incienso-, ni les
hacemos entrevistas —nada—, v eludirnos la publicacién de firmas, salvo que se
viertan opiniones personales cuestionables pues entonces el que escribe debe dar la
cara firmando. Con tal medida aparentemente dirigida contra el plurito vanidoso de
la firma para los que no son profesionales, tememos santa excusa para rechazar
amigablemente ¢l chaparrén de versos de poetastros que descargan sobre todas las
publicaciones semanasanteras pues las cofradias y el Rocio, més atn que la Feria de
Abril, atraen a los poetas mds que 1a miiel a las moscas.
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Capitulo 15

Alentar la participacién *

José Luis Ruiz Ortega **

des por establecer un vehiculo de comunicacién con los hermanos. Esa

necesidad se la plantean en un deterrninado momento, cuando se estéd pasando
por un proceso de renovacion, que desde el punto de vista doctrinal, parte de la
intencién de acomodarse a la doctrina del Concilio Vaticane 11, y a finales de los
afios sefenta, las hermandades dejan de ser patrimonio de algunas familias v comienzan
una apertura al conjunto de los hermanos y sobre todo a la juventud encuadrada en
esas hermandades. Los Boletines responden al deseo de participar en la vida y la
gestién de la hermandad por parte de los hermanos y también a un propésito de 1a
junta de gobiemo, que es el de alentar esa participacién. Se entendia en aquel
momento que para fomentar su integracidén habia que dar a conocer todas las ac-
tividades que desarroliaba la hermandad a lo largo del afio, toda vez que en aquellos
momentos es cuando las hermandades empiezan a desarrollar una vida a lo largo de
todo el afio porque entonces las hermandades vivian desde enero hasta que llegaba

L 0s Boletines nacen de 1a necesidad v el interés que tienen las hermanda

* Intervencién tenida en el panel «Los Beletines de Hermandades vistos por sus responsabless cele-
brado en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrades.

** Director del Boletin de la Ttustre y Fervorosa Hermandad Sacramental y Cofradia de Nazarenos de
Nuestro Padre Jesis de la Salud, Maria Santisima de la Candelaria y Nuestra Seficra del Subterrdneo.
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la feria v desaparecia toda vida en la hermandad; estamos hablando de un tiempo
que aparecen junto a los Boletines, otro tipo de elementos en las hermandades como
son las casas para fomentar 1a convivencia y la participacion, las juntas auxiliares,
los grupos jévenes y también sargen las primeras cuadrillas de hermanos costaleros.

Los Boletines no surgen espontdneamente, sine que hay una evolucidn
desde unas primeras Hojas Informativas que algunas hermandades empezaban a
enviar a sus hermanos, e incluso hay algunos precedentes como los actuales; des-
tacarfa dos: uno editado por la Hermandad de la Macarena, alld por los afios 30;
y otro que imprimieron las Hermandades del Martes Santo, por los afios 50, y que
recientemente recordaba Paco Ferrdn, que fue hermano mayor de la Hermandad de
Santa Cruz, en el niimero extraordinario editado por la Hermandad de la Candelarfa
con motivo de su setenta y cinco aniversarto. Algunos de los Boletines han cumplido
ya sus veinticinco afios, como el de la Hermandad de la Carreteria, que va por el
nimero 124 y se publica desde 1971.

Los Boletines constituyen igualmente un medio para dar respuesta a un
objetivo planteado por las hermandades en aquel momento que era la formacién de
los hermanos; esta es otra de las novedades que se producen en los afios setenta. La
formacidn reside en tres aspecto fundamentales: la religiosa, 1a historica y la cultural
o simboldgica.

Debido al despoblamiento del casco histdrico la mayorfa de nuestros miem-
bros no son vecinos ya ni de la pamroquia, ni del barrio, como eran antes, y surge
la necesidad de mantener una Comunicacién porque se habia roto la convivencia
diaria. Esta situacién llegé a preocupar bastante al mundo cofradiero, es decir la de
la erradicicién de los miembros de 1as hermandades, que incluso tuvo su manifestacién
en el pregdn de la Semana Santa que pronuncié don José Sinchez Dubén, en el afio
1970, que fue el primere que se pronuncié en el teatro Lope de Vega; decia en su
pregon: «No cabe duda de gue en nuestra Sevilla, que desgraciadamente se nos cae,
se ha impuesto por necesidad, de varios afios a esta parte, un {rasiego de viviendas
que hace que familias enraizadas en un barrio se vean obligadas a su traslado a
otro extremo de la ciudad, e incluso fuera de ella, aungue se le siga lamando
Sevilla. Resulta prdcticamente imposible que esos hermanos cuando finalizan su
diario trabajo puedan acudir con frecuencia a convivir siguiera un vato en el ambiente
de la hermandad».

La hermandad que hasta los afios cincuenta era casi familiar, vecinal, del
barrio, se convierte en una asociacién extendida por el tejido urbano e incluso
periurbano Quisiera aportar aqui algunos datos de 1o que yo puedo conocer que es
la Hermandad de la Candelaria, donde de los 2.464 hermanos que posee la hermandad
en el listado que he manejado, exactamente el 9,29% vive en la feligresia de San
Nicolds v en el distrito postal de esta parroquia; el 19,23% reside en lo que es el
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casco antiguo, en la Sevilla intramuro; cast la mitad de los hermanos, el 45% vive:
ahora mismo en un arco que rodea el casco entre lo que es la ronda histérica y lo
que es la segunda ronda, es decir la del Tamarguillo, desde el Porvenir hasta Pino
Montano, y si a eso le sumamos los que viven en Triana y Los Remedios, se llega:
hasta el 55,79%, es decir la mayor parte de ellos no viven en el espacio mds préximo
a donde radica la hermandad, pero ademis el 10,35% tiene sus domicilios en lo :
calidades que forman parte del drea metropolitana de Sevilla, destacando las po
blaciones de la comarca del Aljarafe donde vive el 7,51% y la localidad de Dos
Hermanas donde habita el 2,31%; cerca de un 3% estd repartido en otras provincias:
andaluzas y otras comunidades del Estado e incluso en el extranjero. :

La publicacién de los Boletines se ha extendido pricticamente a todas las.
hermandades, aunque hay un par de excepciones, incluso a las de gloria y curiosa-
mente a todas esas prohermandades, asociaciones parroquiales, asociaciones de fieles
que se estdn constituyendo en ese cinturon de la periferia sevillana, las cuales una.
de las primeras cosas que llevan a cabo es la publicacién de un Boletin. Sefialar dos:
uno, el de la Humilde y Fervorosa Agrupacién Cofrade del Santisimo Cristo de la
Clemencia, Marfa Santisima de la Fe y Entrega y Virgen Milagrosa, que es una
asociacién que hace un Via Crucis por la zona de Pino Montano-La Salle; otro, el
1a Hermandad de Nuestra Sefiora del Sol, que se ha constituido en 1a zona del Juncal
muy recientemente y acaba de editar, a finales de 1996, una primera hoja informativa
al estilo de un Boletin.

Para analizar si los objetivos anteriormente expuestos se cumplen en los
Boletines tenemos que estudiar los contenidos y ver si efectivamente estos respon-
den a esos fines que se persigufan. Entiendo que los contenidos de los Boletines se
pueden dividir en tres apartados:

El primero serfa el de informacién a los hermanos, que se refiere en este
caso a los cultos que celebra la hermandad, que cada vez se van haciendo més
numerosos. En segundo lugar, hay una informacién importante que son las con-
vocatorias de cabildos generales, ordinarios o extraordinarios, de cuentas, de elec-
ciones y de salidas; en tercer Iugar estarfan las convocatorias de los actos culturales
que celebran cada vez mds las hermandades: conferencias, charlas, conciertos, etc. '
Otra parte destacable de la informaci6n es la relativa a la estacién de penitencia,
donde entraria a fecha y reparto de las papeletas de sitio, normas que regulan la
estancién a la catedral e incluso una cosa que se estd poniendo de moda en los
Boletines, que he visto reflejado en algunos de ellos, que es un articulo donde se le
informa a los hermanos como vestir correctamente el hdbito nazareno. Después .
suclen aparecer una serie de secciones fijas con noticias y anuncios de las distintas -
dependencias que gestiona la organizacién de la hermandad, fundamentalmente son -
dos: mayordomifa y secretaria. En algunas ocasjones aparece también la seccidn fija
de la bolsa de caridad o el organismo que en cada hermandad se encarga de los
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aspectos benéficos y sociales. La informacion de juventud, de los grupos jévenes,
suele ser también una seccion fija, donde se incluye una constante llamada a la
participacién organizada por y para los jévenes, como formar parte del coro y la
banda, concursos de cultura cofrade, etc. Hay otra seccién, que es la que se suele
llamar noticiario o vida de hermandad, donde se recoge el acontecer diario de la
cofradfa, incluyendo por ejemplo la relacion de hermanos y hermanas que cumplen
las bodas de oro o de plata, excursiones y peregrinaciones, etc. A veces también se
incluye informacion general sobre el mundo cofrade. A la vez se cuenta normalmente
con reportajes destacados en la vida de la hermandad: hermanamientos, participa-
cién en exposiciones, apadrinamiento o amadrinamiento de nuevas hermandades,
concesidn de distinciones... Es frecuente encontrar la publicacién completa de la
memoria del curso cofrade y excepcionalmente los presupuestos anuales de la
hermandad. No falta el recuerdo a los hermanos que fallecen y si ha sido hermano
destacado se le dedica un amplio espacio en la seccidn que se titula «In memoriam»;
en ocasiones se publican noticias, avisos y convocatorias ya no de 1a hermandad sino
de la comunidad parroquial donde ésta reside.

A veces hemos visto que la informacidn es muy rigida y oficialista. Hay

Boletines que parecen que estdn orientados hacia el estilo de Boletin Oficial de 1a

Hermandad, como si fuesen Boletin Oficial de la Junta o Boletin Oficial del Estado.

De ello puede ser muestra una nota que aparecié en el mio, en el de la Hermandad

de la Candelaria, durante dos afios; decia lo siguiente: «Rogamos a nuestros her-

‘ manos que no dejen de leer el Boletin en todo su contenido, especialmente las notas

informativas de cultos 'y otras; con ello pretendemos que estén informados de

cuantas actividades desarrolla la hermandad, evitando que por falta de conocimientos

de ellas, se hagan iniitiles reclamaciones y preguntas. Es obligacion moral de todo
hermano, el prestarle atencion al Boletin que publica nuestra hermandad».

Por tltimo decir respecto a la informacién que debido a la producién de
' secciones y apartados, es frecuente también que se repita la misma informacién
varias veces en el mismo Boletin, aunque en apartados distintos.

El segundo de los objetivos que se plantean las hermandades con el Boletin
es la formacién cofrade. Meteria dentro de ello, en primer lugar la editorial que
aparece en todos los Boletines, la cual es firmada con frecuencia por el hermano
mayor y en el caso que no la firme éste es porque el hermano mayor suele tener una
seccion fija en el Boletin. La formacién de cardcter religioso se lleva a cabo mediante
articulos elaborados por el director espiritual; son habituales los escritos diocesanos
que emanan de la autoridad eclesidstica, de dmbito cofradiero o no, anuncios o
celebraciones de la Iglesia diocesana y universal, comentarios evangélicos y litiirgicos,
articulos sobre el sentido de las oraciones, explicacion de las devociones y signi-
ficacién de las advocaciones de los titulares de la hermandad e incluso comentarios
sobre las propias reglas de la hermandad.
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Otra seccidn habitual suele consistir en comentarios de fotografias antiguas de la
cofradia, documentos para el recuerdo, andlisis del patrimonio artistico de la he
mandad, estudio sobre la arquitectura v arte del templo donde radica la corporacidn:

y simbologia y significacién de las insignias cofrades. Este es un apartado que estd.
u1t1mamente de moda. Y dentro de un saco que lo llamarfa cultural, mds amplio, hay
cosas como hemeroteca con articulos publicados sobre 1a hermandad en otros Medios:
de Prensa, critica de libros cofradieros o religiosos, cita de la hermandad en la
literatura, miisica cofradiera especialmente aquellas marchas dedicadas a la corpo-
raci6n, la hermandad en los pregones de Semana Santa que consiste en hacer una
recopilacion de las citas de los pregoneros sobre los titulares de la hermandad,
tradiciones de la hermandad y del barrio. Especialmente tiene una seccion muy
bonita el Boletin de la O, que se llama «Nuestras raices» sobre la vinculacién de la
hermandad con el barrio. A veces a través del apartado cultural se incluyen articulos
de temdtica cultural y no cofrade, incluso hay una hermandad, como es la de la
Carreterfa, que mantiene un aula de cultura, que es la tinica que conozco, y la misma
tiene un espacio dedicado en su Boletin. Y dentro de la formacion, incluirfa también
una serie de entrevistas, de una galerfa de personajes, unas veces hermanos, otras no
tienen porque serlo sino cofrades destacados en alguna faceta de la Semana Santa,
por donde desfilan pregoneros, vestidores, orfebres, priostes, musicos, etc.

Yo creo que esas son las secciones principales: las de informacion y la de
formacién. Aparte de eso, he visto algunas secciones como el rincdn poético, :
habiéndolos de todos los niveles ¥ gustos, pudiéndose encontrar en los Boletines :
desde poetas de reconocido prestigio, que publican trabajos dedicados directamente
a la hermandad o no, hasta el cofrade aficionado al ripio justificado en alguna
ocasién como una promesa a los titulares. Otro apartado es el de las colaboraciones
de escritores o personas eruditas en temas cofrades que participan en el Boletin sin
ser hermanos; en muchas ocasiones se repiten las firmas, porque son especialistas
en algin tema fijo, como Martin Calvo Palomo, entendido en la cerdmica para las '
cofradias. También en algin Boletin hemos visto cartas al hermano mayor, una .
equiparacion a las cartas al director de los periédicos generales. Destacar una seccidn
que publica el Boletin de la O y que se ltama «Cofradas», que no es un término
novedoso, 1o es un neologismo, sino es la palabra con que las reglas primitivas que

" conserva la hermandad, que datan de 1566, se designan a las hermanas de la her-
mandad, dende se recoge la vida de la mujer en la misma.

Con respecto a la presentacién, decir en primer lugar que algunos Boletines :
cuentan con un nombse propio, como «Esperanza nuestrax, «Trinidads, «Mediatriz>,
«Carreteria», «Siete Palabras», «El Nazareno». Salvo algunas excepciones los Bo-
letines actualmente estin editando a color las fotografias de los titulares que se
publican con motivo de las convocatorias de cultos y en las portadas curiosamente
se han ido repitiendo los mismos motivos, generalizdndose en un momento la orla
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rodeando una fotografia, en otras se puso de moda el dibujo del nazareno respaldado
por la torre de }a iglesia donde Ja hermandad radicaba y es curiosa la reproduccion
de motivo cerdmico enmarcando fotografia de los titulares. En cuanto al mimero de
péginas varfan en funcién de los contenidos y los costes de edicién, pudiendo estar
entre dieciséis y las sesenta paginas, salvo casos excepcionales; los que publican las
hermandades de gloria cuentan con menor ndmero de pdginas y menos profusién de
color. La periodicidad es variable y la mds frecuente creo que es la edicién de dos
niimeros en el curso cofrade enire octubre y junio. La fecha de publicacién no suele
ser fija, aunque si suele estar establecida por los cultos principales de la hermandad
y por casi la Cuaresma con la finalidad de tratar todo lo relacionado con la estacién
de penitencia. En cuanto a la tirada, no aparece en la ficha técnica frecuentemente,
aunque a veces si y estd entre los mil v tres mil ejemplares.

En cuanto a la direccién del Boletin se ha ido imponiendo en los dltimos
tiempos el nombramiento de un director que puede pertenecer o no a la junta de
gobierno y en el caso que no fuese de la misma, ésta designa un coordinador que
sea de la junta, constituyéndose con frecuencia en los Gltimos tiempos un Consejo
de Redaccién formado por hermanos miembros de la junta y algin cofrade desta-
cado. S6lo he viste en un caso —puede que haya mds— que un Boletin tenga censura
eclesidstica, siendo el Boletin de la Carreterfa,

La publicidad en algunos Boletines se incluye en el intertor, en forma de
pfe de pagina, media pigina o pigina completa y normalmente suele ser a dos tintas.
Es habitual reservar la contraportada para incluir publicidad. Por lo general lo que
se anuncian socn comercios del barrio donde radica la hermandad, negocios de
hermanos y entidades bancarias que sufragan una parte importante del boletin.

El Boleiin de la Candelaria empieza a editarse en 1971, Es uno de los
pioneros. Se imprmid el primere con motivo de la celebracién del cincuenta
aniversartio de la hermandad. Un Boletin que ahora cumple sus bodas de plata. En
el editorial dei primer niimero se decia que se editaba con la intencién de servir de
acercamiento entre la junta de gobierno y los hermanos. Inicialmente se encargé de
su preparacién una persona valosfsima, muy querida en la hermandad, un hermano
antigno, de 1945, mecénico ajustador, que en aquél momento formaba parte de la
junta, permaneciendo en la tarea durante diecinueve afios; me estoy refiriendo a don
Manuel Campos, incorpordndose en 1987, Antonio Rivera. Al comienzo se editaba
uno al aflo, apareciendo una fotografia en blanco y negro en la portada que se
efectuaba en imprenta en papel «cuché», mientras que el interior se imprimia a
ciclostil. Desde 1983, Ila hermandad pensé complementar el Boletin con unas hojas
informativas que eran mds baratas y mds dgiles, permitiendo comunicar cualquier
informacién a los hermanos con mayor facilidad, habiéndose editado hasta finales
de 1996, un total de treinta y tres. Desde 1986, va se insertaron varias fotografias.
A partir de 1951, el Boletin comenzé a edifarse en color; se establecié un equipo de
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coordinacién constituido por cuatro personas y ademds se publican ya dos nimeros
por afio; empiezan a aparecer textos destinados a la formacién, firmados por no
hermanos de la hetmandad. La Junta nombré por primera vez en 1994 un director,
gue en este caso recay6 en mi persona, y al no formar parte de la junta se designé.
a Manuel Camona Rico, consiliario primero, como coordinador; aunque no estd
constituido como tal tenemos un equipo fijo que hace las funciones de Consejo de
Redaccion. Hasta la fecha se han publicado veintisiete Boletines. '
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Capitulo 16

Un vinculo necesario *

Javier Gutiérrez Rumbau **

mpezaria por la reflexién que cualquier junta de gobierno se hace cuando

toma posesion y es en cuanto al tema del Boletin: qué papel debe tener el

Boletin en la hermandad. Se observa que se dan de hecho una serie de
circunstancias: en primer lugar que es necesario un Medio de Comunicacién con el
cuerpo de hermanos porque hay que realizar una serie de convocatorias de cultos y
efectuar una serie de convocatorias generales; es necesario también un dmbito donde
celebrar debates, donde exponer ideas, donde dar a conocer proyectos; en segundo
lugar, otro punto basado en que la gran mayoria de los hermanos no acuden con
asiduidad a la hermandad, por lo que el vinculo se mantiene a través de la corres-
pondencia; por dltimo, muchos de los fines que persigue la hermandad, necesita un
Medio para realizarse, por ejemplo, el fomentar el conocimiento y la vida de her-
mandad, la formacién que cada vez tiene mds importancia.

Vistas esas premisas, el Boletin aparece como un Medio que puede ser
razonablemente 1itil; por supuesto existen otras alternativas como las circulares y de

* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos por sus responsables» cele-
brado en el «I Encuentro sobre Informacién Cofrade».

** Director de] Boletin de la Hermandad de la Antigua e Ilustre Hermandad del Santisimo Sacrameato
y Pontificia vy Real Archicofradia de Nuestro Padre Jests de las Tres Caidas, Nuestra Sefiora del
Loreto y Sefior San Isidoro.
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hecho hay hermandades que no tienen Boletines y en caso de poseerse existe la.
posibilidad de usarfo mds o menos.

En el caso de mi hermandad, la actual junta de gobierno ha optado clara-:
mente por el Boletin y se le dedican importantes esfuerzos. Hace ya casi trece afiog:
que se estd publicando el Boletin. Las funciones que nosotros creemos que debe
cumplir el Boletin esencialmente, como ya hemos sefialado, es la de ser el Medio
ordinario de Comunicacién de los hermanos, eso en un primer término, donde se'
publiquen los cultos y sea un lugar de debate y exposicién de ideas. En segundo
lugar, el vinculo y la imagen de la hermandad para los que no pueden acudir; en este:
sentido es muy importante que refleje la vida de la corporacién. Por dltimo un
instrumento para alcanzar los fines expuestos como la formacion, la caridad, Ia vida
de la hermandad Asi quedan reflejadas las funciones que la junta de gobierno de San-
Isidoro establece para el Boletin. '

En San Isidoro, anteriormente al Boletin, sdlo existian circulares. Los pri-
meros solamente eran unas hojas de tamafio A—4, plegadas y simplemente con
convocatorias y avisos importantes. Después de unos tres afios tomé identidad de
auténtico Boletin y desde hace unos seis afios se ha consolidado plenamente tal
como estd hoy dia. La junta actual se ha propuesto darle mucha importancia a éste,
de ahf que se haya hecho hasta un niimero extraordinario que se publicd en 1995 con
motivo de la clausura del Afio Jubilar Loretano, para el que se tuvo colaboraciones
importantes y donde se intenté recoger lo fundamental de la tradicién loretana y de
nuestra imagen. Fn cuanto al Boletin actual, se publican cuatro o cinco al afio, que
coinciden con los cultos mds importantes de la hermandad: uno a comienzo de
curso, en septiembre; otro, en el triduo de la Virgen, en noviembre/diciembre; un
tercero, en la novena del Sefior, en enero/febrero; un cuarto, en Semana Santa y por
dltimo otro en periodo sacramental que es en junio. Y cuando algunos Boletines son -
muy cercanos, pues s¢ publica uno sélo, siendo entonces cuatro al afio. Cada nimero -
tiene una tirada aproximada de 1.100 ejemplares, un ndmero menor al de hermanos, |
porque desde hace un par de nimeros se estd tratando de enviar un e¢jemplar a cada -
domicilio, en lugar de uno a cada hermano como se ha venido haciendo hasta ahora,
porgue supone un ahorro important{simo, habiéndose aceptado ese procedimiento
muy bien.

Atendiendo las funciones que se tienen fijadas para el Boletin, existen unas
secciones mas o menos fijas: en primer lugar la carta del hermano mayor, donde
éste toma el pulso a la hermandad, comentando la marcha, los acontecimeintos,
cudles son los proyectos mds inmediatos; en caso de que el Boletin coincida con
algiin culto, la carta del predicador, donde se trata el tema que se desarrollard en
éstos, muy vinculado con el objetivo de formacién; otra seccitn fija son las convo-
catorias de culto, es decir una convocatoria muy formal, casi parecida a la convo-
catoria de calle, que nosotros solemos poner en las péginas centrales para darle mds
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realce, y de cabildo o de otros actos que normalmente es de reglas y es obligatorio
comunicarselo a cada hermano; una seccién gue creemos que es muy importante es
una memoria de las actividades que se han realizado entre la publicacién del anterior
Boletin y el que se edita, siendo un reflejo de la vida de la hermandad; entra fijo un
articulo sobre hermano antiguo, hermano sefialado de 1a hermandad —a veces, fa-
llecido— para potenciar el conocimiento de la hermandad y de quienes han pertenecido
3 ella; también articulo para la formacién, que no tiene formato concreto pues bien
es del director espiritual de la hermandad o en ocasiones son simplemente estractos
de libros, as{ como también con temas de recuerdos de hermanos mds antiguos de
ia hermandad.

El nimero de péginas es variable; actualmente estamos entre veinte y
veinticnatro. Estd impreso en blanco y negro, salve la portada, la contraportada y un
par de péaginas del interior que van a cuatro tintas. Los anuncios aparecen en
contraportada y después otros sucltos en un cuarto de pégina, siendo vanable el
ndmero, entre dos a ocho, procediendo de establecimientos de hermanos o vincutados
a la hermandad.

En la presentacidn, se busca unifonmidad, pero no existe un estilo definido,
porque 1o somos ni mucho menos profesionales los que llevamos a cabo esta labor.
Ademés la aportacion del diagramador en la imprenta es esencial, porque es el que
da la forma definitiva. La obsesion de cualquier responsable de un Boletin es que
se lea el mismo, intentdndose presentar el texto mds largo en distintas columnas, se
intercalan muchas fotos, los avisos se separan unos de otros para que sean ficilmen-
te identificables, por supuesto carecemos de recursos y también de formacion téc-
nica.

No existe en San Isidoro un equipo responsable. Hasta siempre ha sido
algtin miembro de la junta de gobierno el que se le ha hecho cargo del Boletin.
Actualmente le ha tocado al fiscal de la hermandad. En cuanto a la imprenta, se
suele trabajar un tiempo targo con una pero es frecuente que se cambie de imprenta.
La elaboracidn comienza desde que termina el nimerc anterior, o incluso antes,
fijandose su contenido en los objetivos que he indicado antes; tres o cuatro semanas
antes de su publicacién, se intenta recoger todas las colaboraciones y una vez de-
terminados todos los contenidos se elabora en papel vy se estructura para llevarlo
hasta la imprenta, siendo alli realmente donde se define totalmente la forma del
Boletin, a través del didlogo con la persona que procesa ¢l trabajo y las pruebas se
depuran, antes de imprimirse, a través de las correciones que efectia un hermano
nuestro que es especialista en filologia. Ya impreso, en la casa de hermandad se
efectiia el embuchado en los sobres y se organiza su difusién. Para su reparto se
utiliza en Sevilla, una empresa distribuidora y para fuera, correo ordinario.
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Con respecto al coste, supone un gasto importante para una hermands
pequefia como Ia de San Isidoro; incluide todo los costes de imprenta sale por un
160.000 pesetas y después el envié por unas 15.000 ¢ 20.000 pesetas. Estos cost
se han reducido mucho al enviar un solo ejemplar por familia, porque antes pod
salir hasta por mas de 200.000 pesetas. La financiacién precede de los presupuestos:
ordinarios de la hermandad, donde existe una partida importante para el Boletin, y
fundamentalmente de los anuncios (oscilable entre 15.000 y 100.000 pesetas). .
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Capitulo 17

Un canal de expresion *

José Maria Lobo **

entro de la Prensa especializada de cofradias, podemos destacar dos gran
des grupos: uno el formado por aquellas publicaciones que nacen de la
. necesidad que ticnen las propias hermandades de transmitir informacién
a sus hermanos y otro el editado por instituciones, organismos o particulares.

Dentro del primer grupo tenemos los actuales Boletines de Hermandades.
Las iniciales hojas sueltas, que normalmente anunciaban los cultos a celebrar por las
diferentes hermandades, y que por correo se enviaban a sus hermanos, dieron paso
a soportes mds complicados que en un primer momento se convierten en modestos
Boletines, hecho a base de fotocopias, hasta conseguir una publicacién hecha en
imprenta que, de forma periédica, llegard a toda la ndmina de la hermandad.

Este tipo de revistas generalmente se elabora desde el propio seno de la
junta de gobierno, con la direccion de una persona que tiene la confianza, y es
elegida por el Srgano de direccién de la misma. Sus péginas estdn dedicadas, 16-

# Tntervencién tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos por sus responsables» cele-
brado en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrade».

#* Director del Boletin de la Real, Iustre y Fervorosa Hermandad Sacramental de la Pura y Limpia
Concepcién de la Santisima Virgen Maria, Animas Benditas del Purgatorio y Cofradia de Nazarenos
del Santisimo Cristo de Ja Salud, Marfa Santisima del Refugio, Santa Cruz, Nuestra Sefiora del
Patrocinio, Santa Bérbara y San Bernabé, y ex-director del Boletin del Consejo General de Herman-
dades y Cofradias de Sevilla.
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gicamente, a ofrecer informacién sobre la propia corporacién que lo edita, y ademi
cuenta con una formacién religiosa y cultural. Su financiacidn corre a cargo de la;
mayordornia tesoreria de cada hermandad. La circulacion es con distribucién gratuita
entre todos los hermanos .

8i nos acercamos al Boletin de la Hermandad de San Bermardo, podemo
decir que no se aparta en absoluto al movimiento general de otras hermandades y.
que desde hace bastantes afios posee Boletin propio para informar a sus gentes;:
Cuatre son los ntimeros que se editan a lo largo del afio, haciéndolos siempre:
coincidir con fechas muy particulares dentro del curso cofrade. En septiembre, v
después de las vacaciones, se edita el primero que anuncia los cultos y actividades
hasta el mes de diciembre, destacando especialmente la salida procesional de
Santfsimo Sacramento en su custodia y figurando en el mismo la memoria de la:
hermandad en el curso anterior.

En diciembre, para anunciar el cabildo de salida, se edita el segundo, in-:
formando de los cultos de diciembre y enero, y aprovechando a ocasidn para felicit
a los hermanos en la Navidad ¥ Afio Nuevo. En febrero, vy después de haberse’
celebrado en la hermandad el anterior cabildo referido de salida, sale a la calle el
tercer ndmero del curso en donde se dan todas las normas para la estacién de:
penitencia, cuotas de salida, guias de reparto de papeletas de sitio, etc., y se anuncian
los cultos y actos a celebrar hasta el mes de mayo. Y, por dltimo, el cuarto, ve la
luz en el mes de mayo, en el que se anuncia el cabildo de vuelta que se celebrari
en el mes de junio.

Si os déis cuenta, los cuatro nimeros se envian a los hermanos cuando hay:
algiin acto destacado de hermandad. Por lo tanto, los cuatro boletines que se editan’
son para informar a los hermanos. Logicamente tenemos que ver que la necesidad
de comunicar a los hermanos los diferentes cultos es lo mds importante. Eso, y Ta:
vida de hermandad, es la tinica razén de ser. ;Qué pasa ademds?, que se aprovecha:
esta necesidad de comunicar a los hermanos para meterle femas de formacién, tanto :
cultural como religiose.

En el tema del Boletin de San Bernardo no me gustarfa pararme mds, ya -
que pienso que pricticamente se ha tocado todo aqui. Los Boletines tienen muy
pocas diferencias. Estd todo inventado. Pienso que es mejor que os habie del Boletin
de las Cofradias, ya que puede resultar mis interesante, al no ser algo muevo.

Dentro del grapo de revistas especializadas editadas por instituciones, or-
ganismos o particulares, a lo largo de la historta han surgido varios titulos que, por
proximidad en el tiempo, resefiamos entre otros: Cofrade, Retablo,... Pero de todos
ellos la tinica que en la actualidad sigue saliendo con regularidad es el Boletin de
las Cofradias de Sevilla que, con un periodicidad mensual, viene viendo la luz desde
hace mds de treinta y siete afios.
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El Boletin de las Cofradias depende directamente def Consejo General de
Hermandades y Cofradias de la ciudad de Sevilla, siendo su érgano oficial, y de ella
podemos decir que es la revista de todas las cofradias, ya que en ella se vuelca todo
la informacidn facilitada por las mismas, y pace precisamente COmMo un canal o
medio de expresién de y para las cofradias.

Para situarme en ella voy a dar unas breves pinceladas histéricas. Los
orfgenes de esta publicacién se remonta al afio 1959. En aquel momento, se vid en
las primeras sesiones de aquél afio de aquella junta superior del Consejo de Cofradias,
ante la incomprensién de unos y los alientos de otros, la posibilidad de editar una
revista periddica que, como 6rgano del mismo, realizara una labor formativa e
informativa y que contribuyera a vitalizar en profundidad la union fraterna de todas
las hermandades. Dicha idea la propuso don Pedro de Castro en la sesi6n del dia 26
de enero de aquel afio, aprobandose la propuesta y eligiéndose una comisidén que
estaba formada por él mismo y otros insignes cofrades de aquella época. En sucesivas
sesiones, esta comision fue informando a la junta superior de sus gestiones. Se
nombré director al inolvidable periodista cofrade Luis Joaquin Pedregal Sanmartin
y administrador al cofrade sevillano Juan José Marin Vizcaino, por entonces secretario
de la Hermandad de la Macarena.

Mientras tanto, v al mismo tiempo, las hermandades del Martes Santo, con
su delegado de dia, Juan Moya Garcia al frente, acuerdan publicar unas hojas
cofradieras dedicadas a las hermandades de dicho dfa. Hojas que vieron la luz con
regularidad varios meses y que sirvieron de acicate, cimiento y base para que el
entusiasmo creciera y madurara la idea de la creaci6én del Boletin. De estas paginas
tan s6lo se publicaron siete nimeros, sirviendo el iltimo correspondiente a los meses
de julio, agosto y septiembre, al mismo tiempo que de despedida, de presentacion
del Boletin de las Cofradias. De ahi que algunos cofrades sevillanos calificaran ese
niimero siete de la revista del Martes Santo como nimere sélo del Boletin de las
Cofradias. O sea, que automaticamente, que salié a Ia calle el nimero siete del
primero, automdticamente salié el Boletin de las Cofradias. Por ahi, muchas veces
cuando se habla del Boletin del afio 1959, hay muchos antiguos que nos dicen que
el Boletin de las Cofradias anteriormente sélo tuvo siete nimeros que eran las siete
hojas que sacaban las hermandades del Martes Santo.

En el acta de junta superior del 2 de octubre, con algunos consejeros atn
temerosos de gque pudiera fallar la continuidad, se acuerda que el primer nlimero sea
publicado en ese mismo mes, o que tuvo exacto cumplimiento. Salié a la calle el
ejemplar con la imagen de la Virgen de los Reyes en portada, encuadrada en un
disefio en el que aparecfa un nazareno con la cruz de gufa. En ese momento el
Boletin puso su cruz de guia para iniciar un camino, segin indicaba la primera
editorial que, por bonita y eficaz yo me voy a basar en ella para que vedis la filosofia
que tomé el Boletin en aquel momento y la filosoffa que sigue hoy en dia.
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Decfa la primera editorial: “Con la misma emocion con que la primera dei
Domingo de Ramos ve abrirse las puertas de su templo, este Boletin pone su crigz
de guia cara a la Virgen Inmaculada de Sevilla para emprender un camino en'el
que a de acompafiarlo el mds ambicioso intento, cual es el de erigirse en exponernte.
auténtico de la vida cofrade sevillana”. Segufa explicando en esta primera editorial
los propésitos de esta nueva publicacién: “El fin primordial es demostrar a nuestros
propios ojos, en primer término, v el de difundir a los cuatro vientos también, todg
la hondura de sentimiento y todo le caudal de fe, manifestados en infinitos matice,
gue encierra la vida diaria de las cofradias de Sevilla, desmintiendo asi esa fals
leyenda de pintoresquismo a ultranza con que nos tachan los que con miope visidn
de nuestras cosas, no saben ni quieren adentrarse en el fondo de nuestras almas’

Para lograr esos propositos, las intenciones de todos era convertir el Boleti
en el informador permanente de esa vida, recogiendo en sus pdginas cuanto en ella
fuera de interés en el correr de los dfas, sus cultos, sus afanes de caridad, sus mejoras
espirituales y materiales, las ideas y nombres de sus personas representativas o las::
de cualquiera de sus hermanos, los problemas, etc. En definitiva, temas de hermandad.
Sin olvidar también que era muy importante realizar una labor de formacion, y.
segufa diciendo el editorial: “Es una de nuestras aspiraciones que la cultura reli-.
giosa del nazareno, del cofrade, se acreciente hasta alcanzar y sentir todo lo que
de hermoso y trascendente es decirse cristiano, todo lo que de sacrificio y
renunciamiento significa vestir de verdad la tiinica blanca, negra o verde del pe-
nitente, conseguir que ese nazareno al tapar su cara, aisldndose unas horas del
mundo, sepa exactamente que lo que haga en esos instantes llevard la alegria al .
corazon de su Cristo y de su Virgen, o serd, por el contrario, motive de dolor para
los dos. Y conseguir, sobre todo, que su vida religiosa no se vaya a reducir a esds
horas procesionales que pasan pronto. Pues después, el resto del afio ha de segmr
demostrando su amor a Dios y su amor al prdjimo”.

Por dltimo, el Boletin se proclamaba ardiente defensor de 1a vida econ6mi-
ca y social de las hermandades. Con estas directrices pregonadas en el primer mimero,
v vigentes en la actualidad, se inicia un largo recorrido hasta nuestro dias, sirviendo
de drgano de intercomunicacién entre las mismas hermandades, como dijo va en
aquel momento nuestro querido cardenal don José Maria Bueno Monreal, para di-
fundir a los cuatro vientos, sobre las alas leves e ingrdvidas del Boletin, la riqueza
de auténtica y tradicional espiritualidad que constituye el nervio de la vida religiosa
de Sevilla, y despertar en miles de cofrades una conviceidn de responsabilidad,
exigida precisamente por esa cualidad, que es dignidad y categoria de hermanos de
las venerables y anfiguas cofradfas en las que se consolidé el fervor cristiano de
nuestros pueblos en otros tiempos, o de las nuevas hermandades que nacen en un
tiempo de tanta actividad apostélica.
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Pronto la direccién del Boletin pasaria a José Marin Vizcaino, que ostentd
el cargo hasta el afio 1985, cumpliendo una etapa de la que podriamos contar muchas
cosas, pero sobre todo destacar el esfuerzo llevado a cabo para poder sacar adelante
una publicacién mes a mes contando con una séla fuente de ingresos: los suscriptores.

El nombre de José Marin Vizcaino figura con letras de oro en la historia
del Boletin y a él se lo debemos todo. Sin su esfuerzo, su carifio, su ilusién y su fe,
posiblemente hoy no estarfamos hablando de esta publicacién. Después de veintiséis
afios que se llevé este hombre al frente del Boletin, se vio que éste necesitaba una
renovacién. Y para ello se pensd en un joven periodista sevillano, Antonio Silva,
gue asumié la direccion y le dio ese cambio que las circunstancias exigfan: le dio
el color, la publicidad, etc.

Fn esta nueva etapa se consigni6 una dindmica diferente mucho mds perio-
distica, pero siguiendo con los objetivos marcados inicialmente, de ser vehiculo de
informacion y comunicacion entre las distintas hermandades y cofradias, y entre las
hermandades como otros estamentos de la Iglesia y de la sociedad sevillana. Y de
seguir colaborando para que los hermanos vayan conociendo la historia de las
hermandades, lo que significa el apostolado seglar, qué es una asociacion, cual es
el puesto de un laico en la Iglesia, cudles son los proyectos pastorales de la didcesis,
_ete. Durante el mandato de Antonio Silva se institucionalizé ya el convertir en
nimero correspondiente al mes de Cuaresma el nimero extraordinario, un niimero
superior de pdginas y a todo color.

Después de Silva, llegé el relevo en el afio 92, y tras un pase muy corto
de José Marfa Fuentes como director, llegamos a una nueva etapa en donde nos
encontramos y en la que el autor de este texto tiene el honor de ocupar la direccién.

La linea que ahora mismo se sigue es la misma que desde un principio se
ha seguido y que a lo largo de esta breve historia hemos resefiado. Su financiacién,
al igual que en otro tipo de prensa, se basa en dos grandes fuentes: la circulacién
y la publicidad. Suponiendo los ingresos por circulacién un 80% del total, que a su
vez se desglosa en un 90% de suscriptores y un 10% venta del nimero, cumpliéndose
aqui la regla general que marca que en los periddicos y revistas que tienen una clara
tendencia, predomina la suscripcion al ndmero. Para aumentar esta venta directa,
habria que tener una clara politica comercial bastante mds agresiva, que hasta el
momento no existe por falta de medios. La revista pervive gracias a los esfuerzos
de un grupo de personas, todas cofrades de Sevilla, que de forma desinteresada,
colaboran bajo la direccidn de aquella persona que ha obtenido 1a confianza de la
junta superior del Consejo de Cofradias. De todas estas personas habria que destacar
aquellas que de forma continua colaboran y que tienen la confianza del director,
pudiendo en ocasiones asumir dichas funciones. Ellos conforman el equipo de redac-
ci6n y ese otro gran grupo de cofrades que, divididos en dos tipos de periodistas, de
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calle y de mesa, elaboran de forma constante el contenido de la revista. Sin olvidar:
nos de la redaccién gréfica, que llevada a cabo dia a dfa por dos buenos informadores
gréaficos, cuenta también con la colaboracidn de todos los fotdgrafos de Sevilla qu

de verdad, estin volcados en estos ejemplares. :

El Boletin, que desde que nact6 ha seguido la misma linea, sigue en ell
Tan sélo, de cara ai futuro, entiende debe mejorar y engrandecer lo hasta ahora
hecho, pero nunca cambiar en un giro de 180 grados la filosoffa def mismo. Tenemos
que tener claro lo que debe ser el Boletin, y en ningtin caso, se debe apostar por una
linea con la que nada se identifique y que, por otra parte, al ser hoy en dfa noticia
las hermandades, le corresponde en la actualidad a la prensa diaria.

Muchas son las formas de lograrlo, pero una de elfas pasa por hacer uid
agenda de actos y cultos completos, y hacer trabajar a sus redactores que, en este
caso, deberfan ser las propias hermandades y cofradias. Y seguir publicando 16gi-
camente buenos trabajos de investigacién histérica y, por supuesto, sin olvidar la
formacidn religiosa. No podemos perder de vista que las hermandades somos Iglesia.

Pienso que el futuro del Boletin pasa por estar en manos de cofrades que
le tengan mucho carifio, por cuanto hay que dedicarle mucho esfuerzo v trabajo, la
mayoria de las veces poco agradecido. Y es condicidén importantisima el seguir
concienciando a las hermandades que el Boletin es de todas y para todas las her—
mandades y, por supuesto, para todos los cofrades de Seviila.

Cuando hablamos del Boletin de las Cofradias tenemos que tener clara una
cosa. Igual que un particular tiene un periédico y no consiente jamds que un redactor
io critique, porque no tendria sentido, asi el Boletin de las Cofradias para llegar a
ser la revista de las cofradfas, debe hablar casi siempre bien de las mismas. Muchas
veces me dicen que articulos de opinidn no hay y es porque tos articulos de opinién -
siempre duelen. Entiende que como es el drgano oficial del Consejo, hay que hablar
bien. Y hay que ser muy cofrade para saber qué es Io que puede molestar y qué es
lo que ne puede molestar. Yo desde ya, a aquel gue sea cofrade, le ofrezco las
paginas del Boletin, porque éste, entre otras cosas, estd abierto no solamente para las
cofradias, sino para todos los cofrades de Sevilla.
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Capitulo 18

Llegar a los hermanos *

Maria Teresa Garrido Conde **

onforme he ido analizando los Boletines de distintas hermandades, con

versando con sus responsables, conociendo las dificultades que atraviesan,los

escasos presupuestos conque cuentan, la poca colaboracién, en general, de
los hermanos, y una serie de factores mas, que se han ido poniendo de manifiesto,
me di cuenta del desconocimiento tan enorme que existe sobre estas publicaciones.

Por una parte, conservan maneras y tradiciones en trance de desaparecer,
pero a la vez, pretenden, como cualquier otro Medio de Comunicacién, transmitir
lo mejor posible su mensaje a los receptores. Y ahi es donde puede haber discre-
pancia entre los elaboradores de los mensajes y los que, sin ser, de hecho, recep-
tores, nos consideramos con algiin derecho a opinar: opinar como estudiosos de los
temas comunicativos, como amantes de las cofradias, como sevillanos, y como
preocupados por la vigencia y la actualidad de las hermandades de Sevilla.

Y no somos receptores, porque los Boletines de las Cofradfas no pretenden
abrirse a la sociedad, no es que pretendan ocultarse, pero no es precisamente su
misién buscar receptores, igual que el Boletin interno de una congregacion religiosa,
o de cualquier institucién, no se conoce siquiera fuera de ellas y a nadie le extrafia.

* Intervencion tenida en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrade».

#** Profesora en la Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad de Sevilla.
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Creo que la diferencia es que las hermandades de Sevilla son de todos los
sevillanos, independiente de que se sea hermano de una determinada cofradia. A
nadie le extrafia ver al hermano mayor de una cofradfa, confundido entre el piiblico
presenciando el traslado de otra, ni en el besamano de una hermandad distinta a la :
suya, ni en la coronacién de alguna advocacién. Hay una devecidn, carifio, admi-:
racién, gusto, o como se le quiera llamar, por todo lo que se refiera a la Semana
Santa que estd por encima del mismo amor que uno pueda tener a su hermandad
y a los verdaderos cofrades, les interesa todo lo que ocurre en torno a ella.

Realmente, los Boletines varian muy poce de unos a otros.

Aunque todas las hermandades atraviesan sus dificultades econdémicas, todas quieren .
lo mejor para sus titulares, lo mejor para sus cultos, 1o mejor para sus obras sociales..:
Y aungue lo cierto es que, desde la calle, unas hermandades son «ricas» y otras
«pobres», sin embargo, en los Boletines, eso no se nota mucho, pues cuando hay que
celebrar una efemérides, todos anmentan el nimero, la calidad y el color de las
paginas,las fotografias e ilustraciones, las colaboraciones... se transforman al igual
que las portadas y contraportadas, y en general, no parece haber problemas para
hacer un niimero «extraordinario».

Cuando de un niimero normal se trata, todas también tienden a simplificar
y, excepto algunas excepciones, las publicaciones son muy parecidas, en contenido
y en forma. Y todas pretende lo mismo: liegar a sus hermanos.

Lo que nos interesa como profesores universitarios e investigadores que
estudiamos y analizamos los mensajes que desde periédicos y revistas, programas de
radio o televisién, llegan a la sociedad, es si ese poderosisimo medio que son los
Boletines de Hermandades, que entre todos, llegan practicamente a toda la sociedad
sevillana, cumplen sus objetivos v realmente vinculan a los hermanos ¢ influyen en
ellos y en sus comportamientos; si los Boletines se leen con interés,si se sienten
implicados con los proyectos, si consiguen, como pretenden, unir méds y mds a los
hermanos en las tareas de la hermandad y en la honra a sus titulares. Bien es verdad,
que aunque se trate de una institucién de tanta tradicién como es la Universidad, de
unos profesores sensibles al tema de las hermandades y cofradias de Sevilla, y de
una materia como es la Comunicacién, no creo que estemos en modo alguno anto-
rizados para «pontificar» sobre c6mo se deben comunicar instituciones religiosas y
de apostolado con sus hermanos, o cémo deben explicarse los cultos o los proyectos
de la hermandad; sf, en cambio, nos puede caber analizar este canal especial de
Comunicacién y ver si podemos aportar algo para un mejor aprovechamiento de tan
gran esfuerzo. '

La Informacién Cofrade no deja de ser una Informacién especializada que
como tal tiene sus técnicas. En Teoria de la Comunicacién entendemaos que esas
técnicas permiten que lleguen al gran piblico temas que son privativas de unos
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pocos. Tenfamos la idea de que con los Boletines de las Hermnadades se estaba
desperdiciando una gran oportunidad de llegar a todos los rincones de la cindad con
un mensaje coordinado, coherente del sentido de las hermandades de Sevilla en las
orillas del siglo XXI. Lo que hemos encontrado en el contenido de los Boletines, son
mensajes absolutamente localistas de cada hermandad, una manera intema de co-
municar a los hermanos dispersos por los barrios de Sevilla y de unirlos a la cofradia
y que esa 1o sea solo «flor de un dia». Creiamos que ese era el defecto: que se estaba
desperdiciando una energia, unos recursos, unos esfuerzos individuales, en la con-
secucion de unos intereses también muy individuales.

_ Después de debatir y de escuchar a personas, entend{ que lo que yo crefa
un defecto, era esencialmente la virtud y la razdén de ser de los Boletines. No
pretenden mds, estdn para eso. No consideran que su mision sea transnitir mensajes
ampulosos o teolégicos, no pretenden llegar al gran piiblico, no pretenden atraer mas
hermanos, pretenden unir a los que hay, ser la casa de tedos durante todo el afio,
servir de llamada para acercar a fos hermanos durante todo el afio, contarles como
van las obras apostdlicas, lo que se hace con el dinero conque se cuenta, las difi-
cultades de la estacién de penitencia, las anécdotas de la estacién de penitencia, las
notas necroldgicas en recuerdo de los hermanos fallecidos, los proyectos, la Bolsa
de Caridad, las novenas v sus intenciones,las elecciones (cuando las hay) de las
juntas de gobiernos ¥ las propuestas de los candidatos, las despedidas de los que las
dejan, las cartas del hermano mayor, o las actas de los cabildos... Todos ellos son
muy parecidos, y cuando alguno introduce una novedad: comenzar, en capitulos, la
historia de la hermandad, imprimir aparte el calendario de cultos con imagen a color
de alguno de los titulares o «cartas abiertas» de algtin hermano llamando a la reflexidn
en algiin sentido, la idea se recoge en los Boletines de otras hermandades con lo que
la originalidad dura muy poco tiempo.

Con todo esto a favor, creemos que los Boletines son mejorables: se pue-
den cumplir mejor los objetivos aplicando técnicas sencillas de tratamientos de los
mensajes. Titulos, subtitulos, sumarios, entradillas, distintos tipos de letras, com-
posicién més dgil, textos mds atractivso, mas ligeros y comprensibles; adaptar a los
Boletines Ias técnicas de informacién periodistica, pues en definitiva, se tratan de
Medios de Comunicacion escrita.

Creo que reconocidos los Boletines como poderosos Medios de Comunica-
cién Social, hemos de procurar que sean lo mejor posibles y desde aqui me ofrezco
a colaborar en las medidas de mis posibilidades a este fin. Hagamos una reflexidn
también sobre el papel que podria cumplir el Boletin del Consejo de Cofradias.
Quiz4 esta publicacidn, por encima de cualquier tipo de rivalidad y sin las presiones
a que otras hermandades estdn sometidas por sus compromisos © por sus problemas
econdmicos, debia ser la que comenzara innovando, 1a que se abriera a la sociedad,
ta que dejara el triunfalismo v el talante pregonero que no pocas veces aparece, y
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aglutinara , verdaderamente a las cofradfas con la sociedad de Sevilla. S€ que es una
tarea dificil, pero el reto estd ahi y es necesario dejar protagonismos para hacer que
se copozcan mejor todas, todas, las hermandades y cofradias de Sevilla.
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Capfitulo 19

L.os Boletines vistos desde Onda Cero *

José Ferndndez **

asunto que nos convoca: los Boletines de las Hermandades. Intentaré que

mis reflexiones sean sinceras, adn a riesgo de que alguien pueda interpretar
negativamente algunas de mis palabras; intentaré en cualquier caso clarificarlas lo
mas posible.

P oco © muy poco me voy a extender a la hora de analizar por mi parte el

Empecemos por hablar de lo que es un Boletin, lo edite quién lo edite, y
lo que representa para un Medio de Comunicacién. En este caso, en concreto, una
emisora de Radic. Un Boletin es una publicacién periddica, cuyo contenido puede
ser monotemdtico, caso del que nos ocupa, o bien puede abordar distintas cuestiones
que interesen a un determinado colectivo. No pongo en duda la mucha o poca
efectividad que estas publicaciones tengan dentro de sus dmbito de actuacién. Si
tengo serias dudas sobre la utilidad que estas publicaciones tengan para un periodista
de un medio de comunicacidn social.

Hoy por hoy, poseen Boletines, supuestamente informativos, un sin fin de
instituciones vy organismos. Si se fijan, no hay consejerfa, organismo auténomo o

* Intervencion tenida en el panet «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Andiovisuales»
celebrado en el «II Encuentro sobre Informacion Cofrade».

## Director de Onda Cero en Sevilla y Andalucia.
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“chiringuito” de Administracién gue no posea Boletin. En la mayoria de los casos
este es un producto que se edita para promocién de la actividad politica de una:
consejeria, una direccién general y, en alglin caso, se promueve al alto cargo de.
turno. Pero no sdlo la Administracién edita Boletines; asociaciones profesionales, °
colegios, etc., editan sus Boletines internos con le fin de mantener informados a su
cuerpo de socios. La inmensa mayoria de estas publicaciones estdn llegando a las
redacciones. Y les aseguro que, salvo contadisimas excepciones, su destino final -
suele ser la papelera. '

Anvalmente en Andalucia se destinan decenas de millones a subvencionar
este tipo de publicaciones cuyo principal activo, desde mi punto de vista, puede ser
la ocupacidn que ofrece a muchos profesionales del Periodismo. Aunque, déjenme
decirles, que este tipo de publicaciones no siempre cuentan con profesionales del
Periodismo, dejando en muchas ocasiones la coordinacidn técnica de estos Boletines
en manos de personas que tenen otros oficios, otras ocupaciones, y suelen utilizarlo
como hobby y en tiempo libre. Y, por supuesto, se perciben remuneraciones. Y eso,
por tanto, que los Boletines en general cumplen una funcién interna con escasa
proyeccién publica a través de los grandes Medios.

Otra cosa puede ser el trabajo de investigacidn que en un momento deter-
minado realice un periodista y tenga que recurrir a Boletines si estd ligado, por
ejemplo, a temas de Semana Santa o recursir a los archivos para examinar y analizar
la vida interna de vna hermandad o cofradia. Pero eso es un caso un tanto singular.

Las hermandades y cofradias de Sevilla también editan sus Boletines, y en
estas jornadas se estd preguntando como vemos desde los Medios Audiovisuales esta
forma de comunicar que tienen estas entidades sevillanas. Creo sinceramente que la
llegada a una redaccién de un Boletin de esta o aquella cofradia despierta el mismo
interés que cuando nos lo manda ASAGA o la Asociacién de Filatélicos de Sevilla.
O sea, ningiin interés, o escaso interés. Digo esto sin que nadie se crea que se
desmerece a esta o aquella institucion. Quizds, en plena Cuaresma, y siempre dentro
de los programas sectoriales especializados que cada afto emitimos las emisoras de
Radio de Sevilla, determinados ejemplares puedan ser de utilidad para reelaborar
determinadas noticias que puedan resultar de interés informativo para los oyentes de
la Radio.

El hermano cofrade, cuando sintoniza una emisora no busca normalmente
las interioridades de su hermandad. Creo, por tanto, que basidndome en esta circuns-
tancia, los Boletines de las Hermandades de Sevilla tienen, por lo general, un escaso
interés informativo para los redactores y, posiblemente, para la inmensa mayoria de
los oyentes.

No conviene olvidar aquf otro aspecto que considero debe ser reflejado en
este punto. En las hermandades y cofradias de Sevilla tiene un alto grado de influen-
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cia y autoridad la jerarquia de la Iglesia Catolica. El arzobispo de Sevilla y, en
conereto, su titular, fray Carlos Amdgo, ha sabido influir de forma delicada ¢ inte-
ligente en el papel pastoral de nuestras hermandades. Estamos, ante todo, en un
asunto donde influye, y de qué manera, una forma de pensar, de estar y de actuar
ante la vida. Estamos, pues, ante unos 6rganos de informacién cuyo denominador
comtin puede ser la defensa de una religién, mayoritaria socialmente, si, pero, al fin
y al cabo una religién que desde hace dos mil afios influye en la sociedad civil del
mundo,

Y en este punto no debemos obviar el marco constitucional, la libertad
religiosa que garantiza fa Carta Magna y la necesidad imperativa de que muchos
Medios de Comunicacién, publicos y privados, trasladen a sus lineas editoriales ese
pluralismo que se ha dado el pueblo espafiol. Maxime cuando la Iglesia Catolica
posee desde hace décadas Grganos informativos de su propiedad que, a mi juicio, si
tienen la obligacién de colaborar con la jerarquia eclesidstica en todo lo concerniente
a propagar su doctrina entre los fieles de la Iglesia catdlica.

Por citar un ejemplo cercano, el de la cadena que represento, Onda Cero
Radio, que es propiedad 100% de la ONCE, serfa impensable que Onda Cero, junto
a su papel como Medio de Comunicacion, no se ocupase de atender a todas aquellas
cuestiones de fndole social que la ONCE tiene como objetivo fundacional. Pues lo
mismo entiendo que debe suceder en aquellos Medios propiedad de ia Iglesia Ca-
télica. Sé6lo en esos Medios se atenderd de forma pormencrizada todos los aspectos
pastorales que prevalecen en los contenidos de los Boletines de las Colfradias de
Sevilla.

Para terminar y a modo de conclusidn, creo gue los Boletines de las Her-
mandades cumplen su papel interno y necesario. No creo que dichos Boletines
tengan demasiada importancia en la generacién de noticias a través de los Medios
Audiovisuales, y en particular, Ia radio. Y pienso finalmente que esos 6rganos de
comunicacién, estos del mundo cofrade v otros, pueden ser un terreno profesional
donde muchos estudiantes de Periodismo puedan desarrollar su trabajo una vez
concluyan su carrera.
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Capitulo 20

Los Boletines vistos desde
Radio Popular-Cadena Cope *

Andrés Luis Cafiadas Machado **

1. INTRODUCCION

los Boletines de Hermandades que, con profusidn, se editan en nuestra

ciudad y provincia y de los que, para esta exposicion, a titulo de muestra
representativa y ante la imposibilidad de hacerlo con la totalidad de los que existen
en la actualidad, me he detenido especialmente en los publicados por las Herman-
dades de la Trinidad, Nuestra Sefiora de los Dolores, Cachorro, Cigarreras, Vera—
Cruz, Exaltacién, Carreteria, Sagrada Cena, La Sed y La Resurreccion; los de las
Hermandades de Gloria del Rosario de San Julidn y del Rocio de Gines y el del
Consejo General de Hermandades y Cofradias del que podrfa afirmarse que es como
un compendio de todos ellos por estar promovido por el organismo en el que todas
las Cofradias se integran, pero que tiene la esencial diferencia con respecto a aque-
llos de tratar asuntos de indole general del mundo cofrade frente a la especializacién
de los que sélo tienen como fundamento de su contendio la noticia particular de una
hermandad concreta.

S e me pide que, desde mi perspectiva profesional y personal, les hable sobre

# Intervencidn tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales»
celebrado en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrade».

#+ Director de Radio Fopular—Cadena Cope en Sevilla y Andalucia.
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2. ANALISIS DE UN BOLETIN COFRADE

La proliferacién de este tipo de publicaciones que hoy nos ocupan y que
constitnyen el eje del «II Encuentro sobre Informacién Cofrade», por una parte, y
por otra lo heterogéneo de su planteamiento, hace dificil establecer un esquema—
patrén de las mismas, pero sin embargo me parece iiiil y necesario, antes de entrar
en ofras consideraciones, comentar algunas de las caracteristicas de los Boletines
Cofrades que pueden ayudarnos a entendetlos mejor y a conocer deternimadas
particularidades que los definen, sin dnimo de ir mas alld de lo que he podido
concluir del andlisis de los que he manejado para preparar este texto y corriendo el
riesgo de repetirme sobre otros estudios o exposiciones efectuadas por otras petsonas,
especialmente los responsables de estas publicaciones..

Y entre esas caracteristicas, es preciso citar la disparidad en el nimero de
paginas de unos y otros Boletines, que oscilan entre las 16 & las 48 cuando de
publicaciones de hermandades se trata —debo citar como excepcién la Hoja de la
Hermandad del Gran Poder— o se elevan a 76 en lo que al Boletin del Consejo de
Cofradias se refiere, aunque abundan muchos entre las 24 y las 32, o el formato
coincidente en la casi totalidad de los que se editan, tamafio cuartilia o DIN A4 y
en el empleo de la cuatricromia —fotos a todo color— para las portadas que, por 1o
general, suelen recoger la imagen de alguno de los sagrados titulares de la cofra-
dfa o algin momento concreto de su actividad a lo largo del afio o de la salida
procesional.

En cuanto a la periodicidad, resefiar que si son frecuentes las apariciones
mensuales, lo son también las que abarcan todo un trimestre e, incluso, aquellas que
ven la luz cnando la actividad de la cofradia lo requiere, y sobre los contenidos,
aunque con presentaciones diferentes; estas revistas suelen incluir informaciones
sobre cultos y actos de la hermandad; resefias historicas; editoriales y comentarios;
convocatorias varias (cabildos, etc...); poemas; cartas de los hermanos mayores;
articulos sobre temas de formacion espiritual; avisos a los cofrades; comentarios a
las reglas respéctivas; informacién sobre las cuentas de la cofradia, etc..., con las que
se busca, primordialmente, establecer un Canal de Comunicacion con los hermanos,
trasladarles las inquietudes y realizaciones de la corporacion nazarena y hacerles
liegar noticias sobre las actividades que se han llevado a cabo o se pretenden acometer
en el futuro inmediato.

El interior de los Boletines Cofrades de los que nos ocupamos, suele estar
impreso a una sola tinta, aunque no faltan, especialmente en el tratamiento de las
imagenes fotograficas, las cuatricromfas o el bicolor para resaltar algupos de los
anunios que se insertan.
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Aunque naturalmente la variedad de los Boletines se corresponde con otrag
tantas industrias de Artes Graficas, no deja de ser curioso que existan algunas im::
prentas que, como las Grificas San Antonio de la calle Almansa, parecen especia~
lizadas en este tipo de publicaciones y tienen como clientes a varias hermandades.

En cuanto a la financiacidn, via publicidad, decir que en los Boletines:
estudiados aparecen, de diversas firmas, un total de 130 médulos de tamafio diverso
v cuatro piginas, lo que sin duda representa una inversién importante, por muy bajas:
que sean las tarifas aplicadas, y puede dar idea que en torne a estas publicaciones;
considerada su totalidad, puede moverse una elevada cifra por dicho concepto, a la
que habrfa que afiadir lo recandado por el capitulo de suscripciones, ya que no puede:
olvidarse que el Boletin editado por el Consejo General se distribuye, fundamen-
talmente, por este sistera y al precio actual de 4.500 pesetas al afio. Como curiosidad
en torno a esta cuestion, la frecuete aparicién en algunos Boletines de reconadros en
blanco, en los que figura la leyenda “este espacio espera su anuncio”, o reclamo
stmilar. '

De todas formas, no es facil conocer datos econdmicos sobre estas publi-
caciones, o al menos para quien les habla no lo ha sido, ya que no aparecen en las
mismas informaciones sobre el coste de la edicién o to facturade por el capitulo de. -
publicidad, ddndose incluso el caso de que alguno de los Boletines en los que se
incluye el estado de cuentas de la hermandad, en la partida de gastos aparecen
consignados los de imprenta, que ascienden a 90.539 pesetas, aunque no se espe-
cifican los conceptos, sin embargo no se reflejan entre los ingresos los obtenidos por
la insercién de 10 mddulos de 6x6 y une de 14x6 en el mismo Boletin en el que
figura el Balance de la referida cofradia.

En resumen, un variopinto panorama el que ofrecen, en conjunto, los nu-
merosos Boletines Cofradieros existentes, en los que las hermandades de Sevilla
invierten no pocos recursos —o al menos los obtienen para dicha finalidad—, y desde
luego movilizan un elevado contingente de personas para la redaccién de los textos
y preparacién de fotografias, grabados y dibujos que en los mismo aparecen y cuyo
impacto o audiencia parece no corresponderse con la tirada y cuando menos se lo
cuestionan no pocos cofrades a los que al preguntarles por su utilidad, a lo sumo no
han pasado de ia afirmacién de que tiene la de ser un vehiculo para comunicar los
cultos de la hermandad o como objete de coleccidn.

Por eso, tal vez las cofradias deberian plantearse la realizacion de una
encuesta o muestreo enire sus miembros sobre la existencia de los referidos Boletines,
para conocer con mayor exactitud el grado de eficacia de tales publicaciones y qué
demanda de ellas su piiblico objetive v no estaria de mds tampoco complementar
dicho trabajo con un estudio riguroso que determinara costes globales, tirada v otros
aspectos técnico~-profesionales de esta ingente cantidad de péginas que, a lo largo
del afio, ponen en circulacién las cofradias sevillanas.
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3. LOS BOLETINES DESDE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES

Sobre la uiilidad real de este tipo de publicaciones para los Medios
Audiovisuales, y hablo ahora en nombre de la Cadena COPE que como saben
ustedes cuenta con el programa mds veterano de la radiodifusién sevillana pues no
en balde “Saeta” cumple en la Cuaresma de 1997, su cuadragésimo tercera edicion,
consultados algunos profesionales me manifiestan que las mismas les sirven en todo
caso para conocer cultos y actividades de las cofradias y como elemento de consulta
sobre algunas cuestiones concretas, si se puede organizar desde luego una minima
base documental con ellos; por lo general, los citados Boletines Hegan al Medio
acompafiados de una carta, en la que muchas veces se da cuenta de lo que la
hermandad se propone hacer en el orden espiritual o cultaral, y en no pocas también
de la llamada convocatoria de cultos; finalmente resulta que el esfuerzo editorial de
los cofrades es —repito que con respecto a su uso por parte de los profesionales de
1a Comunicacidén— bastante estéril y que no se interpreten mal mis palabras, ya que
les hablo en este caso no sélo como periodista que trabaja para Ia Radio sino como
cofrade que algo se precia de conocer el mundo de las hermandades por dentro.

Es evidente que esta tajante afirmacién puede parecer excesivamente sim-
plista y que de los numerosos y frecuentes Boletines Cofrades que en las Redacciones
de todos los Medios se reciben, pueden extraerse otras informaciones y datos, sobre
todo cuando de confeccionar programas cofradieros se trata o para enriquecer a
quienes, por ejemplo en Semana Santa, deben enfrentarse a la compleja y dificil
misién de llevar hasta los oyentes la narracién de cuanto acontece con la presencia
de las cofradias en nuestras calles y plazas, pero adn asi, el rendimiento profestonal
de estas publicaciones me parece bastante exigno y por tanto entiendo que la
funcién a cumplir deberfa replantearse cara al futuro en beneficio de todos cuantos
nos relacionamos de una u otra manera con las mismas y especialmente para quienes
realizan el esfuerzo de editarlas.

4. UNA PROPUESTA

Ciertamente que puede interpretarse comeo un atrevimiento por parte de
quien les habla, pero pienso que cara al futuro, y sin que los responsables del
movimiento cofrade pierdan de vista la utilizacién de las nuevas tecnologias como
Internet para difundir su actividad y su mensaje e, incluso, para hacerlos llegar a
muchos de sus miembros, lo que no estaria refitdo para nada —que alguno pudiera
interpretarlo asi— con la tradicién y las maneras cofrades, a lo mejor habria que
estudiar la posibilidad de que la actual proliferacion de Boletines diera paso a una
més racional planificacién, editdndose conjuntamente por las hermandades de una
misma collacién o por las que realizan su salida procesional el mismo dia de la
semana, lo que propiciaria un evidente ahorro de costos v, tal vez, la posibilidad de
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una mayor profesionalizacion de tales publicaciones, abriéndose de esta forma uni
salida para algunos licenciados de Periodismo. :

Y ello no se confrontarfa con el hecho constatado de que los Boletines, en
su mayoria, son realizados, escritos, disefiados, etc..., por personas aficionadas al:
Periodismo, o a la literatura, miembros de la cofradia, que con dicha actividad
satisfacen una vocacién; por el contrario todo este caudal humano podria seguit:
siendo aprovechado, pero con planteamientos mds profesionales.

Por otra parte, deberfan las hermandades profundizar y profesionalizar —
entiéndase el sentido con gue ahora empleo este término— su relacién con los:
Medios de Comunicacién Social, lo gue sin duda se traducirfa en un mejor v maycjf_
conocimiento de las mismas, de lo que a lo largo de todo el afio hacen e incrementaria .
la eficacia del cavdal de noticias que actualmente se les remite y que, como ya he
comentado con anterioridad, no siempre se adapta a lo que los profesionales que !
tienen que utilizar este material necesitan para facilitarles su trabajo. '

Naturalmente son estas Ifneas una aproximacitén muy superficial al tema
general que da sentido al «II Encuentro sobre Informacidén Cofrade», pero con ellas
he querido ofrecer honestamente las conclusiones de mi reflexidn sobre este asunto,
divulgar algunos aspectos del andlisis efectuado entre diversos Boletines Cofradieros
sevillanos y explicar mis ideas sobre el particular, tratando de aportar siquiera un
pequefio grano de arena a la propuesta de trabajo que se nos ha formulado.
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Capftulo 21

Los Boletines vistos desde Radio Voz *

Francisco M. Mesa Cejudo **

1 asunto que centra la atencion del «II Encuentro sobre Informacién Co-
frade» es algo que conozco y que sigo de cerca precisamenie por la labor

d profesional que desarrollo en Radio Voz—Sevilla. Con toda seguridad, nues-
tros antepasados lejanos ni siquiera lo hubiera imaginado. Hoy dfa en las puertas del
siglo XXI, todas las hermandades de penitencia, tienen su propia revista, valga la
expresi6n. Los denominados Boletines de Hermandades y rectifico mi anterior frase,
para ampliar el campo de accién, hermandades de penitencia, de gloria y
sacramentales, encuentran a través de esta publicacién en la mayoria de los casos
mensual, su forma de acercarse a los que menos se acercan a sus hermandades por
razones varias, Me da la impresién que esa palabra que tanto hemos nombrado los
profesionales de la Comunicacién desde nuestro Medio, la palabra masificacion,
tiene de nuevo la culpa. Desde hace, yo dirfa aproximadamenie poco més de una
década, la masificacién, se ha hecho presente no sélo en las calles, cuando llegaba
la Semana Santa, sino que también hermandades que contaban con una némina
escasa en lo que se refiere al mimero de hermanos, incrementaban la misma consi-
derablemente. pero es cierio que los Boletines de las Hermandades existian en la

* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales»
celebrado en el «If Encuentro sobre Informacién Cofrade».

** De Radio Voz.

101




mayorfa de los casos mucho antes de la masificacién. Estas publicactones, sin
embargo, a consecuencia de ese fendmeno se han ido completando en contenidos,
en presencia y en importancia. Digamos que los Boletines hace varias décadas, en
la mayorfa de los casos, no en todos, servian sélo v exclusivamente para hacerse eco
de los cultos internos de la hermandad, es decir de los triduos, quinarios y otros.
cultos especificos. Hacer hoy dia una valoracion de los Boletines, desde los propios
Medios de Comunicacién o creo que desde cualquier punto de vista, es sobre todo
hablar de un Medio de Comunicacién interno de un colectivo social y religioso, al
que se denomina hermandad.

Hoy, en todos los Boletines no sdlo se hace mencién a esos cultos internos
de los que habldbamos antes, sino que éstos se han ido dividiendo en diferentes
apartado, en pdginas especialmente dirigidas a colectivos dentro de las propias
hermandades, como puede ser por ejemple la juventud sin ir mds lejos. Estos
instrumento de comunicacidn, formard parte en fechas no demasiado Iejanas, de algo
parecido a una hemeroteca cofrade en interna de cada hermandad. Son partes de la -
historia viva de estos colectivos y son también en muchos casos la via perfecta para
dar a conocer a los propios hermanos y a los cofrades en general, documentos
graficos que sin este puente que simboliza el Boletin, serfa pricticamente imposible -
darlos a conocer ptiblicamente. Hablando de evolucién, quién sabe si dentro de muy
pocas fechas, tenemos la oportunidad de comprobar que la informacién impresa de
estos Boletines se pude ver a través de una pantalia de ordenador por via Internet.

Claro que no todo es positivo. Desde mi punto de vista, serfa conveniente
y creo que hasta necesario saber vender mejor estos Boletines. Me refiero a que en
muchos casos, estas publicaciones no tienen el atractive necesario no sélo para
llegar al cofrade, sino calar, ¥ valga la expresion, en el colectivo hacia el que va
dirigido. A través de este medio, se invita constanterente a los hermanos a asistir
a cultos internos, actos y a diferentes convocatorias organizadas por la propia
hermandad, y lamentablemente es cierto que en muchas ocasiones estas llamadas no
llegan con rotundidad a los hermanos. Quizdas la solucién esté en realizar el atractivo
en todos los sentidos de estas publicaciones, con mds cantidad de fotograffas o con
articulos més actualizados, firmas de reconocido prestigio, participacién activa de
aguel hermano que lo desee y algo que considero importante, un margen de tiempo
mucho més corto entre nimero y ndimero de publicacion. Algo que desde luego no
estaria de mds, podria ser 1a incorporacién al equipo de redaccitn de estos Boletines,
de los hermanos licenciados en Ciencias de la Informacién. Habitualmente, los
Boletines de Hermandades son publicaciones mensuales, con lo que muchos
acontecimientos que ocurren en el seno del colectivo, quedan poco actualizados
cuando ven la luz.

Sin embargo, pesé a los defectos y a las virtudes que pueda presentar este
Medio de Comunicacion interno de las hermandades, lo que si queda bastante claro
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es gue son necesarios para la vida de hermandad. Quizds la clave del éxito, como
en todo Medio de Comunicacién, ya sea Radio, Television o Prensa escrita, esté
simplemente en comumicar, en que cada hermano en este caso se sienta reflejado en
esa informacién, en un articulo en concreto o en la pdgina donde se produce una
fotografia cofrade.

Esa es precisamente la conviccién que tenemos los profesionales que nos
dedicamos durante todo el afio a acercar la Semana Santa, desde los micréfonos de
Radio Voz. Y nuestra intencién no es otra que estar cerca de las hermandades y de
las cofradias no sélo de Sevilla, sinc también de toda la provincia que también
demanda esta informacién. Y por supuesto, no s6lo de las hermandades de penitencia,
porque si pretendemos y entendemos que se puede hablar de Semana Santa durante
todo el afio es porque existen argumentos suficientemente s6lidos como para hacerlo.
Argumento sélidos son por ejernplo las procesiones de muchas hermandades de
gloria, procesiones que estdn repartidas en el calendario sin fecha determinada.

La hermandades de gloria han sido como la mayoria de ustedes saben de
sobra, las semillas de donde han surgido muchas hermandades que en la actualidad
realizan estacién de penitencia a la santa iglesia catedral. La oferta radiofénica de
Radio Voz, en torno a la Semana Santa, se produce durante todo el afic, porque
durante todo el afio existen misas de hermandad y porque el curso cofrade en Sevilla
es pricticamente continuo.

Fl calendario cofrade no debe limitarse sélo y exclusivamente a Cuaresma
ni a la Semana Mayor, Digamos que la primera noticia cofrade de importancia que
se produce meses antes de llegar la cuaresma, es sin duda la designacion del pre-
gonero. Después llega el nombramiento del autor del cartel de la Semana Santa. Y
después llegarn los actos conmemorativos, las salidas extraordinarias, los cultos
internos, las restauraciones de las imdgenes, como ha ocurrido este afio con la
imagen de la Virgen de la Amargura, las restauraciones de los templos, las pre-
ocupaciones de los hermanos mayores, los cabildos extraordinarios, las tomas de
decisiones, las elecciones de nuevas juntas de gobiernos... En definitiva, todo un
cimulo de noticias que se producen en fechas anteriores a la cuaresma y que merecen
se contadas para que todos los cofrades de Sevilla y de la provincia, insisto, estén
perfectamente informados de todo o que mueve alrededor de nuestra Semana
Santa.

Digamos que ¢l premio que tenemos los profesionales gue nos dedicamos
durante todo el afio a contar todo esto, es sin duda poder contar 1a salida pocesional
de una hermandad cualquiera o la llegada de la primera a la Campana. Por todos
esos motivos y muchos mds que podria seguir enumerado es por lo que merece la
pena hablar de 1a Semana Santa durante los doce meses del afio, ay asi fo hacemos
desde Radio Voz, cada dia sin faltar ala cita. Una cita diaria de la que también sera
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protagonista la voz de uno de los profesionales que desde su experiencia y su
conocimiento ha llevado durante varias décadas la Semana Santa de Sevilla a todos
los rincones del pais. Alguien que apreciamos y queremos cOImo amigo y compafiero
en el equipo al completo de Radio Voz. Me estoy refiriendo a Fililberto Miras.

Volviendo al panel que hoy nos ocupa. Unos de los aspectos importantes
dentro de los Boletines de 1as Hermandades, es su financiacidn. Estas publicaciones
se ofrecen generalmente por correo a todos los hermanos y de forma totalmente
gratuita. La publicidad por tanto vuelve a ser parte fundamental de la financiacién
de un medio como son los Boletines. Hablando de Boletines no se nos puede pasar
por alto el que edita el propio del Consejo de Hermandades y Cofradias de Sevilla,
Es esta una publicacién que a diferencia de los Boletines propios de cada hermandad,
cuenta con diferentes punto de venta en toda la cindad y anvalmente edita un ni-
mero especial en Cuaresma. Como dato curioso, el Boletin del Consejo, cuenta con -
mas suscriptores en el reto del pais en nuestra capital. Este dato no hace méds que
confirmar el interés que existe por nuestra Semana Santa en el resto del territorio
nacional.
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Capitulo 22

Los Boletines vistos desde
Canal Sur-Radio *

Fran Lopez de Paz **

1. INTRODUCCION

llegan a casa al mediodifa con las cartas de los hancos, la propaganda del

supermercado. Llegan siempre envueltos en su tdnica de celofdn, donde
estin embuchados. Hay veces que la gente deja incluso el almuerzo par leer su
Boletin, aunque luego lo tiren a la papelera. Pero me parece que es interesante
reseflar que estos Boletines suelen ser la primera correspondencia que recibe el
chaval apuntado desde pequeiio a la cofradia. Llega antes que la carta del director
del colegio, la carta de los bancos o la carta de 1a novia. Es decir, que el Boletin o
la carta de la cofradfa puede ser la primera constancia epistolar de la existencia de
un individuo que, muchas veces lo tiran, v otras lo van almacenando en Ia alacena
junto a los libros.

L os Boletines de Cofradias tienen una importante carga sentimental. Estos

En efecto, los Boletines tienen una carga sentimental que no se nos puede
escapar a la hora de hacer este andlisis de los Medios de Comunicacién de las

* Intervencidn tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales»
celebrado en el «f1 Encuentro sobre Informacién Cofrade»,

** De Canal Sur-Radio.
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Cofradfas, que en su dia entendieron la necesidad de una comunicacién directa con
los hermanos, mucho més alld de las cartas del cabildo o de la convocatoria de
cultos. Sin embargo, la carga sentimental que la analice cada uno, que es propia y.
a veces inexplicable. Nosotros vamos al andlisis profesional de los Boletines.

2. NECESIDAD DE INFORMAR HACIA DENTRO

Unos Boletines que en principio nacen como una necesidad de informar. |
hacia dentro de Ia hermandad. Se trata de una légica evolucién de las convocatorias :
que nuestros pioneros colocaban al lado de las iglesias para anunciar los cabildos;
los cultos o las salidas profesionales. Aquellas reliquias servian para informar a la':
feligresia y los que se acercaban a la sede de la hermandad. Pero la necesidad de
una comunicacién mds generalizada a todos los hermanos de la corporacién, que :
nunca tienen por qué pasar por la puerta de una iglesia es la que genera después -
la correspondencia epistolar. Es decir, que después de la convocatoria ya tenemos:
la segunda forma de comunicacién entre los hermanos, que €s 1a carta que se envia.
Carta con convocatoria de cultos, con cabildo, que se envian de manera general o
selectiva, ya que a veces en algunas cofradfas atn a las hermanas no se las convoca
a cabildo o a elecciones porque no tienen derecho al sufragio o al voto.

$in embargo, con el devenir de los tiempos, la hermandad tiene mucho mas
que contar a los hermanos que las citas habituales. Hay estrenos, necesidad de
anunciar proyectos, también es necesario que el hermano haga mas suya la cofradia,
conociendo su historia. Es conveniente que el hermanc conozca ios presupuestos.
Estos son datos que se insertan normalmente en los Boletines de las Cofradias.
También en cierto momento, al principio de la década de los setenta, en la crisis mds
importante que han tenido las cofradias, incluso méds importante que la de la Segunda
Repriblica, las cofradias creyeron necesario utilizar un Boletin para trasladar la doctrina
de la Iglesia, para que quedara constancia de la vida espiritual de las distintas
hermandades. Es entonces cuando se fijan el Boletin de las Cofradfas de Sevilla,
editado por el Consejo, un drgano que existe desde el afio 1966, y empieza de
manera masiva a publicarse el Boletin propio de las hermandades. Esto se debe a
que hay una necesidad interna de informacion. Es decir, mds alld de la carta, de la
convocatoria, existe la necesidad de que los hermanos conozcan datos de la vida de
la cofradia. Este es un cometido que actualmente cumplen, con mayor o menor
suerte, todos los Boletines que editan las hermandades de Sevilla y de su provincia:
la Comunicacién Interna. :

3. NECESIDAD DE PROYECTAR LA IMAGEN AL EXTERIOR

Ya hemos definido al Boletin como un elemento de informacién hacia el
interior de la cofradia. Pero mucho antes de que esta funcién quedara plasmada en
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papel impreso, algunas cofradias utilizan los boletines y revistas para recrear su
existencia. Es decir, se trata de las revistas de primavera, un género, creo casi iinico
y exclusivo de las ciudades de Sevilla, Jerez y Mélaga, y de algunos pueblos tam-
bién de estas provincias. Estas revistas, de las que existe un magnifico estudio
publicado en el afio 1981 por Ramén Martin Cartalla, en el diario ABC, ofrecen
articulos literarios, reportajes fotograficos, poesias, es decir, ofrecen el universo
lirico de la Semana Santa, con lo cual se entiende que también son una proyeccién
de las cofradias hacia el exterior, hacia la sociedad en general, y para consumo de
aquellos circunstancias, altruismo, historia o por arte, sienten la necesidad de conocer
aspectos de la Semana Santa de Sevilla. La revista de primavera pionera es Pasidn,
del afio 1912, y otras importantes han sido Amargura, Calvario, Amor, Macarena,
Alma de Sevilla, Albores de Primavera. Algunas de estas revistas eran editadas por
las propias hermandades o por personas directamente vinculadas a las cofradias que
se encargaban de su gestién y comercializacién. El contenido de estas revistas de
primavera era mayoritariamente publicitario. Se trataban de revistas comerciales con
el argumento de la Semana Santa. Pero en el afio 1966 ocurre algo importante: la
Hermandad de la Estrella publica una revista con la dnica intencién de proyectar
hacia el exterior la vida, muy pujante en aquellos momentos, de esta corporacién
trianera una vez que habfa pasado el rubicén que por entonces dividia a las her-
mandades en precario y a las hermandades con capacidad econémica. Es decir, esta
revista, Estrella, de 1966 sirve fundamentalmente para dar a conocer que una co-
fradfa muy humilde, con escasos recursos econémico, habia conseguido subir un
escalafén, situarse en una posicién superior. Es decir, que las publicaciones de las
' hermandades también sirven para proyectar la imagen de las cofradias.

Desde hace unos afios, coincidiendo con la importante evolucién que ha
tenido la Informacion Cofradiera en Medios escritos y audiovisuales, las hermandades
también cuidan bastante su imagen o lo que es la difusién de sus noticias. Por lo
general, los periodistas no nos solemos encontrar con demasiados problemas, aunque
hay algunos casos singulares, como el de aquellos hermanos mayores que utilizan
va la jerga profesional hablando de exclusiva cuando se dirigen a un periodista para
ofrecerles una informacidén concreta, o aquellos otros que presionados por algilin
miembro del gremio, que de todo hay, o quizds interesados en que su informacién
se cuide bien, firman una exclusiva simbdlica con determinado Medio de Comu-
nicacidén, con lo cual se garantiza el buen tratamiento a cambio de ofrecer una
noticia de primera mano. Existen hechos constatables de talleres de artesania,
concretamente el taller de Fernandez y Enriquez de Brenes, de bordados, que tienen
firmada esta exclusiva no escrita con el diario ABC, en el cual ofrecen la constancia
gréfica de estas noticias. Es curioso y es una realidad, por eso la cuento, que cada
vez que un periodista de otro Medio de Comunicacion acude a estos talleres a
interesarse por una noticia, al dfa siguiente la ve publicada en ABC que, por cierto,
da también muy buena informacién de las cofradias.
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El Boletin de cada cofradia podria también ser cauce para ofrecer y publi-
car noticias de primera mano, porque la difusién de esta informacion también afecta
a la imagen de la corporacién. Es decir, los Boletines deberfan expresar la postura
oficial de la hermandad. Al igual que los portavoces de ayuntamientos, gobiernos
autonémicos, gobiernos centrales ofrecen la vision de esa institucidn, las cofradias
deberfan ofrecer también la visién de éstas. Existe un caso concreto, que puede que
conozcdis, que ocurrid en Ja Cuaresma de 1995 en la Hermandad del Buen Fin; el
Cristo de esta hermandad sufre un lamentable accidente que casi impide que la-
imagen pudiera salir, ocasiondndole destrozos a la imagen; nmediataments se reune
la junta de gobierno y, como pasa en la Junta de Andalucia, los sindicatos,... etc.
se fija la postura oficial de la hermandad: al Cristo no le ha pasado nada; el tinico
portavoz autorizado en este caso es el hermano mayor, nadie mds de la junta puede
hablar del accidente del Cristo; esta version se da por oficial. Las versiones oficialés
nunca son las verdaderas. Hay Medios de Comunicacién que investigan la caida ¥
ofrecen la noticia de la caida v rotura del Cristo, aunque la Hermandad mantiene Ia:
postura de que el accidente no tuvo grandes repercusiones y que no era verdad lo"
que estaban contando los Medios. Tres meses después, en un Cabildo, el hermano '
mayor, portavoz oficial en este caso, contd la versién cierta y justificd no haber dado :
a Jos Medios de Comunicacién todos fos datos sobre el accidente, en funcion de que -
las autoridades culturales de la Junta de Andalucia podian haber impedido ese afio
la salida del Cristo.

En definitiva, las hermandades tienen necesidad de comunicar hacia el
interior, necesidad de proyectar una imagen y también en casos aislados, como este
del Buen Fin, existe 1a necesidad de fijar una postura oficial. Estamos hablando de
los Boletines como reflejo de la imagen de una cofradia, y en este sentido, merece
la pena de destacar varios casos de entre el amplio catdlogo de Boletines que se
editan en Sevilla:

Bl de 1a Hermandad del Calvario. Su contenido, sus noticias, donde no se
escapan los problemas que puede tener la cofradia con la cuadrilla de costaleros, ¥
su atrevimiento fotografico. Esto nos da a entender que la Hermandad del Calvario
es una cofradia joven y moderna, que guiebra un poco la imagen del capillita como
una persona antigua, anquilosada, encerrada en s misma e intolerante.

El volumen de pdginas de cada Boletin y la profusién de medios que
utilizan reflejan la verdad de la hermandad. El de la Hermandad de la Macarena
tiene un volumen importante de piginas. Se trata de una cofradia con una potente .
estructura intema, fruto quizds de la devocién que alcanza la imagen de la Virgen.

Y et otro Boletin que pongo como ejemplo es el que se denomina Herma-
nos, de 1a Hermandad de Ia Sed, que a su correccion, suma en ¢l tltimoe nimero un
caso inédito en este tipo de publicaciones: un estudio de situacién econdmico— '
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financiera sohre las posibilidades de construir una capilla propia. Es decir, una
especie de plan general absolutamente impecable: un estudio de necesidades, un
estudio econdmice, un estudio financiero y la propuesta que hace la junta de gobierno.
Es mis, en un periédico en el que colaboro, Sevilla Informacidn, estuvimos pen-
sando titular la noticia: «La Sed, S.A.», al parecer un estudio realizade por un
gabinete econdmico, por un consejo asesor o un consulting de imagen.

He puesto el ejemplo de tres Boletines que son los que, con més claridad,
proyectan la imagen de la hermandad que los edita. Claro gue también ocurre 1o
contrario: publicaciones cuya ausencia de medios y ausencia de ideas, delata otra
ausencia en la vida de la hermandad. Boletines destacados en el panorama por su
calidad son los de La Paz, los de La Estreila, La Amargura, Santa Marta, Las Penas
de San Vicente, el Baratillo, el Cachorro o la Soledad de San Lorenzo. En muchos
de ellos se nota la mano del profesional, del periodista, que en muchas ocasiones
hace mds interesantes los articulos que si éstos fueran escritos por la mano del lego,
del aficionado, que generalmente resultan espesos para el lector.

4. TENDENCIAS DE LOS ULTIMOS ANOS

;Cudles son las tendencias de los Beletines de los dltimos afios? La presen-
cia de profesionales de la Informacién en el proceso de elaboracién de un Boletin
se ve reflejada en la calidad . No hay més que ojear y analizar publicaciones de hace
diez afios, en las que a la monotonfa formal se unia un cierta reiteracién de los
contenidos, porque en la mayorfa de las publicaciones no faltaba el editorial {a veces
firmado) , el «habla el hermano mayors, el «habla el director espiritnal», «Secretarfa
informas, «Mayordomia informar, «Archivo histdricos, poesias —todas las del mundo-~
. Algunas de estas piezas servian mds para recreo u autocomplacencia del que las
escribia. Bn este caso, a los periodistas estas piezas suelen servirnos de poco, aunque
hay algunas otras, como los datos econdmicos de la hermandad, que sirven un poco
para hacernos una idea del volumen de dinero que mueven ya las cofradias. Y no
sélo a nosotros. La Delegacion Especial de Hacienda para Andalucia ha utilizado
estos datos de los Boletines para imiciar esta particular cruzada, empezada ya hace
afios, sobre a dénde van los dineros de las cofradias. Estos Boletines antafio copiaban
al del Consejo en su aspecto formal: tamafio cuartilla, a dos columnas y de una
pesadez constante. Hoy, la utilizacién de los programas de ordenador, principalmente
el Publisher, v la incorporacidn de personas del oficio, han hecho de muchos Bo-
letines, Tevistas que no deben quedar ahi, sino evolucionar, es decir, se nota una
tendencia a la mejoria.
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5. EL BOLETIN DEL CONSEJO

Hablando de evolucién, merece un poco la pena hablar del Boletin de lag
Cofradias de Sevilla, ahora que atraviesa un momento de profunda crisis, cuyo
origen estd en el uso que quiere hacer de ¢l el Consejo General de Hermandades y ¢
Cofradias de Sevilla. '

Este Boletin fue fundado ahora hace cuarenta afios y nacid como sucesor
de aquél Boletin del Capillita, pionero en informacion exclusivamente cofradiera. Su
primer director, Juan Marin Vizcaino, lo definié como un Medio de Informacién ¥
propaganda cofradiera. Es decir, no sélo para ofrecer noticias de actos y cultos, sino
también para propagar cierta idea de las hermandades y cofradfas de Sevilla. Marin :
Vizcaino hace del Boletin su vida o su vida es el Boletin. Asf queda reflejado. A€l
le sucede Antonio Silva de Pablos, que produce una revolucion al introducir el color
y un cardcter mds periodistico en la edicién de esta publicacién. Sobre tedo, al-
contar con pericdistas para las noticias v reportajes. Silva se encuentra con la difi-
cultad de que estd trabajando en una revista por encargo, y que el patrdn, en este:
caso ¢ Consejo de Cofradfas, impone mds alld de lo que es la linea editorial.

Tras el paso de Silva, llega José Marfa Fuertes, un abogado con experiencia f
en el mundo de la revistas de primavera, ya que habfa publicado a principios de los -
ochenta una revista llamada Sevilla Nuestra, con publicidad y textos. Y dota al -
Boletin de un cardcter mds grafico, y sobre todo seccionado. A finales de 1992, este N
director vio como por orden de un consejero, se tuvieron que parar las méquinas de -
la imprenta para sacar del niimero que se estaba imprimiendo un articulo firmado .
por él mismo, en el gue criticaba unas declaraciones de monsefor Amigo Vallejo,
que se mostrd no partidario de coronar candnicamente a la Inmaculada del Postigo:
del Aceite. Afortunadamente quedan algunos ejemplares no censurados. Fuertes
abandona la direccitn e la revista para dedicarse a la cancion ligera y le sustituye
José Maria Lobo, un excelente fotégrafo del mundo de las cofradfas. Lobo intenta
introducir novedades en la linea informativa del Boletin, pero choca con la postura
oficial del Consejo de Cofradias. En la primavera de 1996 anuncia su marcha y ,
cuando se prepera este texto (diciembre de 1996) continda la espera, porque el
organismo que agrupa a las hermandades y cofradias de Sevilla todavia no ha en-
contrado a una persona para ocupar la direccion del Boletin de las Cofradias. O
mejor dicho, ha enconirado a personas, pero éstas se han negado a asumir Ja direccidn,
dada las condiciones impuestas por el Consejo de Cofradias. Entre éstas, que no:
haya periodistas en los alrededores del Boletin, o sea, que no participen en la
confeccion del Boletin. Es quizds, la consecuencia de un problema que el organismo
que agrupa a las hermandades y cofradfas no haya asumido todavia que el mundo
de 1a Informacién Cofradiera se encuentra en una evolucién interesante, solucionando
algunos problemas endogdmicos propios de los inicios o de la evolucion de toda
actividad. Incluso en el mismo Consejo se desaté en ciertos momentos una especie
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de caza de brujas para saber cual de los miembros filtraba a la Prensa las noticias.

El problema del Boletin es, a mi juicio, su involucién sostenida. Los gran-
des avances en lo formal y en lo profesional, dado por algunos de los directores, han
sido seguidos de retroceso, quizds por la ausencia de una estructura sélida de la
publicacién donde no existe una redaceidn, sine simplemente el director y los res-
ponsables que van recibiendo los artfculos.

6. EL FUTURO

&Y cudl es el futuro? Yo no creo que en las hermandades se creen Gabi-
netes de Prensa e Tmagen, para ordenar su Comunicacién con el exterior. Tampoco
creo que pongan en marcha su emisora de Radio o su emisora de Televisién. El
Boletin es el medio natural de su expresién vy su relacion. Y quizds el trabajo del
futuro sea mejorar lo que tenemaos. Es decir, que las propias hermandades hagan mas
profesionales los Boletines, v que el Consejo haga mds profesional el Boletin de las
Cofradfas de Sevilla.

Stempre se ha dicho que 1a Informacidn Cofradiera interesa bastante en la
ciudad, que vende mucho. De hecho, hay periddicos como El Correo de Andalucia
que, durante la etapa en que ofrece las laminas de Semana Santa, experimenta un
fuerte aumento de su venta. Hay ademas Secciones de cofradias en todos los perid-
dicos sevillanos. Y uno se pregunta: si interesa tanto la Informacién Cofradiera, el
Boletin de las Cofradias tendrfa que venderse mas que el Intervitd. Y no se vende
mds que éste porque es un producto cuando menos, no bueno.

También se ha apuntado, cuando se hablaba del futuro, la incorporacién de
las hermandades a las nuevas tecnologfas. Y hay una que lo ha hecho, y eso nos
satisface a todos. Si tenéis Internet, hay una hermandad, la de Las Penas de San
Vicente, que tiene una pagina web. Asi, desde todo el mundo se puede consultar las
noticias de actualidad de esta hermandad en el ciberespacio. Por lo tanto, esta tela-
rafta de la Comunicacién que es Internet, ya destila cierto aroma de incienso, por las
paginas que hacen referencia a la Semana Santa. Este puede que sea uno de los
caminos que las hermandades de Sevilla pueden seguir para aumentar la Comuni-
cacion hacia dentro y, sobre todo, algo muy importante, para aumentar la Comuni-
cacién hacia el exterior.
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Capitulo 23

Los Boletines vistos desde
TVE en Andalucia *

Fernando Carrillo **

R ue el «I Encuentro sobre Informacién Cofrade» estuviese dedicado a «Pe-
| riodismo y Cofradias» y el «II» a los «Boletines de Hermandades», supone -
ml  que en ek espacio universitario existe la inquietud por un fenémeno fun-
damental de la vida de Sevilla como es el de la Semana Santa. Bien entendido qué-
el mismo no se limita a unos pocos dias del afio, sino que permanece y contimia a
lo largo de todo él con la vida de sus hermandades y cofradias.

Pero st es importante constatar todo esto, ne lo es menos analizar su situa-
cién real, sus riesgos y amenazas. Y ésta pienso que es una de las principales .
razones para organizar estos Encuentros. Porque, mds alld de la pompa con que ge
vive en las calles de Sevilla la Semana Santa, cabe plantearse una serie de dudas y -
preguntas sobre este fendmeno en relacién a los Medios de Comunicaci6n y a los
propios Boletines de Hermandades sevillanas. '

Cuando hace ahora veinte afios llegué a Sevilla, procedente de tierras del -
Norte en donde esas vivencias son mas interiores, privadas, sin boato y sin multi-
tudes, la Semana Santa de esta cindad me desbord6. Pero, también es cierto, que

* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales» -
celebrado en el «IT Encuentre sobre Informacién Cofrades.

#* Jefe de Informativos v Programas de TVE en Andalucia.
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entonces encontré en las redacciones de los Medios de Comunicacién sevillanos a
una serie de redactores capacitados para explicar y contar ese fenémeno. Por limitarme
a antiguos y excelentes compafieros de Radiotelevision Espafola, y consciente de
gue quizés olvido a los mejores, he de citar aqui nombres de compafieros como José
Luis Lépez Murcia, José Luis Garrido Bustamante, Antonio Gamito Guzman, Antonio
Vizquez Capilla, José Luis Montoya o José Garcia Galvan. Esos y otros profesionales
supieron narrar para propios y exirafios la Semana Santa de Sevilla, la devocion
envuelta en fiesta, el piropo hecho oracién, el recogimiento y la exaltacion. Sus
estilos quizés hayan quedado hoy algo anticuados. Pero sus oratorias, sus bagajes de
conocimientos sobre la Semana Santa y cuanto la rodez y 1a hace viva, fueron una

leccién de personalidad... hoy pricticamente desaparecida.

Y a este punto es donde yo querfa legar. A la desaparicion en nuestras
salas de redaccion, en nuestros equipos de periodistas, de profesionales capacitados
y preparados para narrar adecuadamente la Semana Santa de Sevilla. Confieso (y me
preocupa hondamente) que desde hace unos afios, cuando llegan esas fechas, es muy
dificil encontrar entre nuestras plantillas de redactores a aquellos que estén capacitados
para cubrir esa informacién adecuadamente. Las nuevas generaciones que han ido
saliendo los ultimos afios de las Facultades de Ciencias de la Informacion, estén mal
preparadas en general, padecen unas lagunas de conocimiento profesional que
asombran al telefonista o al ordenanza de cualquier periédico o television. Pero,
ademds, lo ignoran pricticamente todo sobre la Semana Santa de su propia cindad
como fenémeno informativo. Diré més, la consideran una noticia menor, la desprecian,
y hay que llevarles poco menos que obligados a cubrirla. Algo que, por otra parte,
hace mal, ya que desconocen gran parte de su transcendencia, historia e incluso
lenguaje.

Y estoy hablando de jévenes periodistas que, nacidos en Sevilla, han sido
costaleros y pertenecen desde nifios a varias hermandades. No importa. A lahorade
informar, a la hora de contar al publico el transcurrir de una cofradia, de sus pasos
de palio, de sus cristos agonizantes, esos redactores confiesan su incapacidad mas
absoluta.

Por todo ello, v en el contexto del «Encuentro sobre Informacion Cofra-
de», me permito plantear si no tendremos que adoptar medidas urgentes para so-
lucionar ese problema; si los responsables de los Medios de Comunicacién, los de
esta Facultad que nos acoge, y los de los Boletines cofrades, no deben hacer examen
de conciencia para hacer frente a ese reto, cada afio mds acuciante.

En diciembre de 1995, el entonces presidente de la Asociacién de la Prensa
sevillana, Santiago Sdnchez Traver, decfa en la apertura del «I Encuentro sobre
Informacion Cofrade» que «hoy en dia todas las instituciones, todas las entidades,
necesitan una capacidad de comunicacion, una capacidad de informacion, y creo
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que éste es el momento para que las hermandades entren en la Facultad de Clericigs
de la Informacion de Sevillasl,

Por mi parte afiadiré algo més. Creo que éste es también el momento para
que las cofradfas de Sevilla dejen de mirar su propio ombligo complaciente y sé
preocupen por el futuro, por conseguir una iniciativa informativa desde las propiag
hermandades, m4s alld de la mera notificacién de cultos que ahora se hace, de los
estrenos patrimoniales o de las fotos de la mueva junta de gobierno. '

Si nuestras hermandades y cofradias no aprenden muy pronto como han de:
vender su mercancia de espiritualidad, corren el riesgo de no encontrar mafiana:
compradores. :

Si sus Boletines se siguen reduciendo a una historia de la hermandad, a una::;
fotograffa con sus simbolos heréldicos y al recordatorio de sus reglas, con el consabido
rincén de poesia religiosa, su utilidad habrd quedado reducida a un mero uso interno
de eficacia limitada. -

Creo que es hora de que esos Boletines cofrades pasen de manos bienin- -
tencionadas a otras profesionales. Creo que es hora de que los responsables de las :
hermandades y cofradfas de Sevilla se planteen una relacién con los Medios de
Comunicacidn mds alld de las agendas de cultos. Creo, en resumen, que es necesario
mirar al futuro si queremos que, cuando llegue, haya en nuestra redacciones alguien
capacitado para contarlo con la puleritud, la seriedad y el conocimiento que la
Semana Santa se merece.

P N, de e.: Véase SANCHEZ TRAVER, Santiago: « Ante un Periodismo Cofrades en AA. VV. {ed.
de J. M. Gomez y Méndez): Periodismo y Cofradias. Ed. Equipo de Investigacién de Andlisis y
Técnica de la Informacidén de la Universidad de Sevilia con el patrocinio de Caja San Femanda,
Sevilla, 1996, pags. 13 y 14
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Capitulo 24

Los Boletines vistos desde
Radio Nacional de Espajia *

José Domingo Sanmartin **

guré en cierta ocasién que «no se puede conocer a fondo la historia de

Sevilla si se ignora la de sus hermandades». Esta aseveracion la hizo con
motivo de la creacidén y potenciacién de grupos de investigacién, promovidos en
1988 por la Consejeria de Educacién de la Junta de Andalucia, a través de los
Departamentos de las diferentes Facultades y escuelas de las Universidades andalu-
zas. Una opinién que comparto. Sin legar a constituir un poder factico —algo no
deseable— la vinculacién de las hermandades y cofradfas hispalenses a la historia,
evolucién y comprension de la ciudad es tal, que dificilmente podriamos conocer a
fondo a Sevilla sin la aportacion de sus hermandades en todos los drdenes de la vida.
De ahi su peso especifico en nuestra sociedad actual.

E 1 historiador v profesor de Historia Medieval José Sanchez Herrero ase-

Peto lo mismo que ne podriamos conocer a fondo la historia de esta ciudad
si ignoramos las de sus cofradias y hermandades, tampoco podrfamos conocer a
fondo las hermandades y cofradias sin el drgano difusor de sus Boletines. Vivimos
una época donde la comunicacién es parte primordial de nuestra propia superviven-

* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales»
celebeado en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrades.

** Director de Radio Nacional de Espafia en Sevilla y Andalucia.
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cia. Una persona sin informacidn es una persona sin opinidn y todos, absolutamente -
todos, necesitamos intervenir, de una u ofra, directa o indirectamente, en el diario

debate de la vida. Aportando nuestro granito de arena en el desarrollo y evolucién
de la sociedad. En una palabra, opinando. Un concepto cada vez més extendido,

Desde que en octubre de 1959, se editard el primer Boletin de las Cofra-
dias, 6rgano oficial del Consejo de Hermandades y Cofradias de Sevilla, los sevillanos,
cofrades y no cofrades, comenzaron a conocer las interioridades de nuestras agru-
paciones religiosas. La hermandades dejaron de constituir un coro reservado a los :
hermanos. Abrieron una ventana al exterior, por donde comenzé a fluir todo cuando
concernia, de un modo u otro, a los sevillanos en general. Este Boletin nace a raiz -
del titulado Martes Sanfo, ya existente, gracias a la iniciativa de José Luis Pedregal
{de 1a Comisién de Penitencia de las Cofradias hispalense) y de varios hermanos de
distintas hermandades, muy cofrades todos ellos, como Juan Delgado Alba o José
Luis Vizcafno, por poner sélo dos ejemplos. Su misién no era otra que la divulga-
cién puntual de noticias referentes a todas las hermandades, con secciones tan en-
trafiables como «Curiosidades, anéedotas v leyendas», «Noticiario», «Consultorio—
Estafeta» 0 «Las Cofradfas y sus cultos».

El Boletin de las Cofradias de Sevilla serfa, a su vez, la simiente de los
siguientes Boletines, que actualmente editan la casi totalidad de las hermandades
sevillanas. Pongo por ejemplo el titulado Esperanza nuestra, editado por la Real
Hermandad y Cofradia de Nazarenos de Nuestro Padre Jests de la Sentencia y Marfa
Santisima de la Esperanza Macarena, auténtico compendio de la vida intema de la
hermandad y un alarde de presentacion, con ilustraciones y opiniones del mas alto
nivel editorial, 6rgano de la que estd considerada como la mas popular y universal
entre todas las hermandades sevillanas; esta publicacion constituye no sélo un
medio directo de infermacion, para cofrades y no cofrades, sino un lazo de unién
de los sevillanos con la sin par hermandad de bartio macareno y un reclamo de
vivencia social y religiosa para cuantos demuestran escaso interés por la vida de
nuestras corporacionas nazarenas.

Al margen de la actualidad cofradiera, con amplia informacién sobre los
tridues, quinarios y novenas en honor de las titulares de cada hermandad, los Bo-
letines sacan a la luz publica algo que la mayoria de las corporaciones atesoran en
sus dependencias. Me refiero a los archivos de las hermandades, algunos no cla-
sificados adn convenientemente, pero todos de un alto valor histérico y literario. Ir
conociendo esa documentacidn de siglos, representa para todos los sevillanos ir
conociendo, paralelamente, la historia de esta ciudad milenaria, sus siglos de esplen-
dor y sus siglos de miseria, sus avatares histéricos, sus costumbres religiosas y
profanas... Por todo ello, los Boletines de las Hermandades de Sevilla constituyen
un medio indispensable para cuantos nos interesamos en descubrir la Sevilla oculta:
la que bulle y vibra tras los muros de un templo o la fachada de una casa de
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hermandad, v la que, a pesar todas las publicaciones habidas sobre la historia de la
ciudad, adn permanece ajenas a los sentimientos histéricos de un pueblo. Represen-
tan un vinculo de unién y un érgano de informacién. No hay que temer por su
desaparicién por mucho que cambien los tiempos. Ia hermandades v cofradfas de
Sevilla continuardn actualizdndose, adaptindose a cada momento y & cada época.
Pero siempre necesitardn de estos Medios de Comunicacion para mantener intacta
su relacién directa con el pueblo.

Estarnos hablando de los «Boletines de Hermandades vistos desde los Medios
Audiovisuales». Como director territorial de Radio Nacional de Espafia en Andalu-
cfa, puedo asegurar que estos Boletines nos son de gran utilidad para llevar a cabo
nuestro deber informativo. Deber que, aunque no lo parezca, también abarca, y
mucho, a la parcela de las hermandades y cofradias, especialmente de penitencia, sin
cuya existencia, repito, desconocerfamos totalmente el concepto «Sevilla» como
pueblo. Recibimos todos los Boletines que se editan con encomiable puntualidad y
amable disponibilidad. Y como si de una remesa de «fax» de especializado conte-
nido se tratara, si disponemos en unos minutos de todo cuanto puede inieresar a la
Sevilla cofrade. Ni que decir tiene que nos dan el trabajo hecho. El paso siguiente,
al que estamos obligados como medio publico de Comunicacion, es trasladar su
contenido al oyente, adapténdolo, logicamente, al lenguaje radiofénico.

Por todo ello, sobra incidir sobe mi punto de vista al respecto. La herman-
dades cumplen su misién, que es la de llevar a cabo sus fines sociales, cristianocs y
divulgativos, valiéndose de sus Boletines periédicos. Y nosotros, los Medios de
Comuaicacién Audiovisuales, creemos camplir con el nuestro, que no es otro que
el de servir de plataforma de lanzamiento de esa informacién. Y, en consecuencia,
contribuir al conocimiento por parie de todos, de la importancia y trascendencia de
las distintas hermandades y cofradias sevillanas, en el compromiso social de nuestra
capital.
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Capitulo 24

Los Boletines vistos desde
Radio Nacional de Espajia *

José Domingo Sanmartin **

guré en cierta ocasién que «no se puede conocer a fondo la historia de
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fondo a Sevilla sin la aportacion de sus hermandades en todos los drdenes de la vida.
De ahi su peso especifico en nuestra sociedad actual.
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Peto lo mismo que ne podriamos conocer a fondo la historia de esta ciudad
si ignoramos las de sus cofradias y hermandades, tampoco podrfamos conocer a
fondo las hermandades y cofradias sin el drgano difusor de sus Boletines. Vivimos
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* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales»
celebeado en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrades.

** Director de Radio Nacional de Espafia en Sevilla y Andalucia.
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cia. Una persona sin informacidn es una persona sin opinidn y todos, absolutamente -
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Al margen de la actualidad cofradiera, con amplia informacién sobre los
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conociendo esa documentacidn de siglos, representa para todos los sevillanos ir
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hermandad, v la que, a pesar todas las publicaciones habidas sobre la historia de la
ciudad, adn permanece ajenas a los sentimientos histéricos de un pueblo. Represen-
tan un vinculo de unién y un érgano de informacién. No hay que temer por su
desaparicién por mucho que cambien los tiempos. Ia hermandades v cofradfas de
Sevilla continuardn actualizdndose, adaptindose a cada momento y & cada época.
Pero siempre necesitardn de estos Medios de Comunicacion para mantener intacta
su relacién directa con el pueblo.

Estarnos hablando de los «Boletines de Hermandades vistos desde los Medios
Audiovisuales». Como director territorial de Radio Nacional de Espafia en Andalu-
cfa, puedo asegurar que estos Boletines nos son de gran utilidad para llevar a cabo
nuestro deber informativo. Deber que, aunque no lo parezca, también abarca, y
mucho, a la parcela de las hermandades y cofradias, especialmente de penitencia, sin
cuya existencia, repito, desconocerfamos totalmente el concepto «Sevilla» como
pueblo. Recibimos todos los Boletines que se editan con encomiable puntualidad y
amable disponibilidad. Y como si de una remesa de «fax» de especializado conte-
nido se tratara, si disponemos en unos minutos de todo cuanto puede inieresar a la
Sevilla cofrade. Ni que decir tiene que nos dan el trabajo hecho. El paso siguiente,
al que estamos obligados como medio publico de Comunicacion, es trasladar su
contenido al oyente, adapténdolo, logicamente, al lenguaje radiofénico.

Por todo ello, sobra incidir sobe mi punto de vista al respecto. La herman-
dades cumplen su misién, que es la de llevar a cabo sus fines sociales, cristianocs y
divulgativos, valiéndose de sus Boletines periédicos. Y nosotros, los Medios de
Comuaicacién Audiovisuales, creemos camplir con el nuestro, que no es otro que
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Capfitulo 25

1L.os Boletines vistos desde
Radio Sevilla-Cadena Ser *

Juan Eloy Durdn **

olvidarme de mi condicién de cofrade desde hace muchos afios. Intentaré,

por tanto, dar la de cal y la de arena.
El Boletin de las Hermandades de Sevilla es un género relativamente nuevo. En su
mayoria, cuentan con no més de veinticinco afios de antigiiedad y, como todo género
nuevo, todavia tiene que evolucionar o, al menos eso serfa lo deseable. En la actua-
lidad, los Boletines de las Hermandades estdn realizados, y los que ‘pertenecen a
alguna junta de gobierno de hermandad saben que es cierto, por hermanos que, en
su mayoria, no tienen vinculacién alguna con los Medios de Comunicacién. Lo que
hace que, en muchos casos, y lo digo con el mayor carific y reconociendo de
antemano el esfuerzo que hacen, que los Boletines sean casi escolares. Probablemen-
te, si las hermandades, por lo menos aguellas, que haberias «hailas», a las que les
sea posible, incorporaran a algunos hermanos vinculados a los medios audiovisuales,
este aspecto se solucionaria mds, y en primer lugar, para las propias hermandades.

Mi exposicién, obviamente, serd como periodista, si bien va a ser dificil

* Intervencién tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales»
celebrado en el «If Encuentro sobre Informacion Cofrade».

**  Subdirector de Cadena Ser en Sevilla
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No olvidemos que el Boletin es a lo largo de gran parte del afio el cordén
umbilical, el Gnico contacto entre la propia hermandad y sus componentes. En ese
deseo de andlisis, de disecci6n, aungue sea lo mds rdpidamente posible, y como en
definitiva se trata de enjuiciar, labor que puede no ser agradable, pero sf necesaria,
vamos 4 entrar en un apartado que vo he denominado el de los errores formales.

Y hay un gran error formal muy habitual: firmar los editoriales y, princi-
palmente, por el hermano mayor. Se trata de un error formal, desapercibido normal-
mente, por no decir siempre por el hermano, pero, sin embargo, para el profesional
evidencia la ausencia al frente de los Boletines de gente especializada en la Co-
muriicacidn escrita.

Fl tratamiento de la publicidad, en la mayoria de las ocasiones, no es el
més idéneo. Los tesponsables de los comrespondientes Boletines suelen agruparla al
final de éstos en varias pdginas seguidas, lo que provoca que el lector ni siquiera se
fije en elia. Sin pensar que, de alguna manera, estdn matando, o a punto de matar,
a la «gallina de los huevos de oro», ya que se estd haciendo un flaco favor a los
anunciantes gracias a los cuales los Boletines pueden salir a la calle.

Fl formato es practicamente el mismo para todos. En este punto y, proba-
blemente hay mds, yo diferenciaria los Boletines de La Sed y El Baratillo, que han
optado por la transformacién del Boletin en mds formato de revista. Este formato,
al ser mayor, permite abandonar la tipica diagramacién a dos columnas o los textos
estilo carta, ofreciendo mayores posibilidades para el tratamiento de los temas.

(Cusl es el fin del Boletin? Probablemente sobre esto podria discutirse
mucho. Pero el Boletin ha de servir bdsicamente como artfculo de Comunicacion
Interna de las hermandades con sus hermanos. Esto es algo que normalmente ima-
gino que se consigue, si bien de una manera poco atractiva, Su excesiva aridez hace
que la lectura de algunos de estos Boletines sea una ardua labor.

Por lo que se tefiere a la utilidad para los Medios de Comunicacion, los
Boletines sirven para las pequefias noticias, los cotilleos, las anécdotas que, como
decimos los periodistas, dan color a la informacién. Los temas importantes y des-
tacados no aparecen hasta que, como es 16gico, son hechos consumados, ya que,
insistimos, no hay periodistas detrds de estas publicaciones. Como ejemplo de olvido
basta sefialar, me lo apuntaba un compafiero de la Radio, y sin querer personalizar
en ninguna, una anécdota que surgié en la Hermandad del Baratillo, la cual no
publicé en su momento en el Boletin que a su Virgen titular se le habia afiadido una
nneva ldgrima, cuando de todos es sabido, especialmente por los cofrades, que este
tipo de noticias suele tener bastante aliciente para los hermanos e, incluso dirfa,
porque todos en el fondo somos cotillas, para los no hermanos.
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Capitulo 26 g

Los Boletines vistos desde
Canal Sur-Television *

Santiago Sdnchez Traver **

| mundo de das hermandades y cofradias y la televisién puede decirse que

hasta ahora apenas se han puesto en contacio aun cuando ambos se mueven

en la esfera de la imagen. De la imaginerfa a la imagen televisiva. Puede
decirse que ambos sobreviven, basan su existencia, se desarrollan y deben
interconectarse a través de la imagen. La hermandades y cofradias se fundan en
torno a imdgenes sagradas, mantienen el culto a las mismas, sacan sus imédgenes a
las calles, rivalizan en la imagen que los desfiles procesionales dan a los fieles.
Viven, en definitiva, en el contexto de unas imagenes que justifican su propia
existencia. La televisién también nace por Ja imagen, por la necesidad de atrapar la
imagen, de transformarla en imagen televisiva, de transmitirla a un piblico receptor.
La tarea de ambas es paralela, por tanto, en su concepto y en su desarrollo.

EL. TRATAMIENTO

En general, hasta ahora, la television ha abordado la cuestidn de las cofra-
dias desde un prisma casi exclusivo: el de las retransmisiones, en su cita anual con

* Intervencidn tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales»
cetebrado en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrade».

#*+ Director de Canal Sur-Televisidn
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las salidas procesionales. La television y las cofradfas coinciden; por tanto. en un
momento Unico, en una semana singular, en un exclusivo producto televisivo, el
directo de los desfiles prcesionales. O, como alternativa, en todo caso, el resumen,
en diferido, de los mismos. Se ha estandarizado el tratamiento en estos tltimo afios,
aunque «Encuentros sobre Informacién Cofrade» como los desarrollados hasta ahora
tratarfan de dar nuevos cauces de encuentros a ambos mundos. Las cofradias forman
una parte importante de los primeros archivos cinematograficos, tal como se han
visto dltimamente en algunos programas de Canal Sur. Y quiero recordar el dltimo
y excelente programa de Los Reporteros de la primavera de 1996 dedicado a este
tema. Con la aparicién de la television, las procesiones espafiolas se asoman a las
pantallas de los hogares, especialmente bajo ese especialisimo género del directo en
retransmisiones cuidadas. A este proceso se unen en los tltimos afios las televisiones
locales, que con pocos medios, pero sin las constricciones de una parrilla de pro-
gramacién inflexible y con voluntad, en muchos casos no recompensada de los
profesionales, consiguen emitir una importante programacion de las salidas cofradieras.
La televisién regional andaluza no ha estado nunca fuera de este proceso, desde su
creacion. Tal vez, las dificultades mds importantes surgen a 1a hora de seleccionar
las localizaciones concretas cada afio por la multiplicidad de ofertas que se ofrecen
v los compromisos que se crean en este sentido. Y también, la antedicha rigidez de
las parrillas de programacion que impiden, en algin cdso, completar una retransmision
o darle la prioridad a oftra.

OTROS GENEROS

Aparte de este género estudiado, €l mundo de las hermandades y cofradias
—que es un mundo en si mismo, con sus claves, sus relaciones sociales, etc...— tiene
un importante atractive informativo en toda la geograffa andaluza v despierta inusitado
interés y hasta pasiones en algunas de las cindades mds representativas. No en vano
son parte de las cindades, de su entrarmado social, de las caracterfsticas propias de
la misma. Es por eso que la televisidn, del nivel que sea, debe acudir al mundo de
las cofradias abordando otros aspectos y hacerlo en otros tiempos y lugares. No solo
en la Semana Santa sino durante el resto del afio. No séle en el dmbito del desfile
procesional, sino en el entorno de todo lo que rodea a las hermadades e incluso los
sectores productivos que se derivan de la actividad cofradiera. En definitiva, lo que
se llama en términos periodisticos acceder a este entono desde distintos géneros
periodisticos. La informacién constante, la noticia, la entrevista, el reportaje, el
documental especialmente. Es esta una labor ya iniciada pero que debemos incrementar
a partir de ahora con més interés.




RESPETO A LOS BCLETINES

En cuanto a la informacién que los Medios Audiovisuales y las televisiones
mis en concreto demandaremos en el futuro de las hermadades y cofradias va a ir
en este sentido. Y es en este sentido en el que creo y preciso deben orientarse los
Boletines de las Hermandades. Desde mi punto de vista entendiendo que han sido,
en la mayorfa de los casos, hasta la fecha, mds dérganos de difusién interna, que
reflejan la vida de la propia sociedad y sus miembros, que elementos de proyeccién
externa hacia la sociedad que les rodea, que es representada a nivel comunicacional
por los Medios. ;Cémo se pueden articular estas demandas de Jos Medios de Co-
municacién en los 6rganos de expresion de las hermandades y cofradias? Esa es la
cuestién clave. Consiste, evidentemente, en un cambio de mentalidad que debe
reflejarse en los contenidos de los mismos Boletines. A las demandas de los Medios
de Comunicacién, y en concreto de las televisiones, deben responder con eficacia,
claridad y sentido de la oportunidad. Esto pasa por el establecimjento de contactos -
entre ambos sectores, la televisién v las hermandades, contactos como los anuales
«Encuentros sobre Informacién Cofrade» gue ya se revelan positivos para un futuro
entendimiento y mejor funcionamiento. Y posteriormente, verter en las publicaciones
aquellos cometidos informativos que creo mejor servirdn a nuestro profesionales
para su formacién y conocimiento de las cofradfas: informaci6n sobre las actividades
de las juntas respectivas, historia y documentacién actualizada de las hermandades,
presencia activa de sus miembros en aquellos productos periodisticos -debates,
coloquios, actividades .singulares— que lo requieran. La otra cuestion son los pro-
festonales. Bn mi intervencién inicial del «I Encuentro sobre Informacién Cofrade»
me referia muy expresamente a la participacién de profesionales experimentados en
una asesoria externa en las diversas hermandades!. La aportacién de profesionales
que conozcan los Medios, en especial la Televisin, en estos Boletines redundard,
sin duda, en el producto final, acercando las hermandades a los Medios, haciendo
1a Informacién lamémosle externa, mds periodistica v preparada y propiciando una
mayor proximidad entra las demandas que las Televisiones requieren de este sector
y contenidos que después salgan emitidos desde nuestras antenas.

1 N dee: Véase SANCHEZ TRAVER, Santiago: « Ante un Periodismo Cofrade» en AA. VV, (ed,
de §. M. Gomez y Méndez): Periodismo y Cofradias. Bd. Equipo de Investigacién de Analisis y
Técnica de la Informacién de la Universidad de Sevillz con el patrocinio de Caja San Fernande,
Sevilla, 1996, pags. 13 y 14.
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El contenido y sil's"“"l"egept(}

Dra. Pastora Moreng **

a Semana Santa siempre supone un acontecimiento excepcional para su
difusidén a través de los mass—media. Responder a la pregunta de por qué
o para qué se crea un Boletin especializado, en este caso referido a las
cofradias, tiene una respuesta relativamente simple. La respuesta es mantener infor-
mada a la gente de los pormenores que suceden en una cofradia.

La edicién de una revista ocasiona unos gastos que no siempre son renta-
bles, porque en primer lugar, la gente puede no leerlas y en ocasiones los Medios
pueden no hacerse eco de estas informaciones. De tal manera, que nos encontramos
con que el servicio que se pretende dar a este Boletin no se lleva a buen término,
porque lfas personas relacionadas con la entidad cofrade, receptores primarios de
estas publicaciones, no se hagan eco de la informacién que se da.

Hay que tener presente que el proceso comunicativo tiene una gran conno-
tacion sociolégica y psicoldgica. Segin Martin Serrano, «las relaciones sociales en
los grupos humanos se efectiian mediante procesos de intercambio de infomaciones
y afectan al desarrollo de ese intercambio»!.

* TIntervencién tenida en el «II Encuentro sobre Informacién Cofrades.

#% Profesora Titular de Redaccion Periodistica en la Facultad de Ciencias de la Informacién de la
Universidad de Sevilla.
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Por su parte Pedro Orive manifiesta que «la relacion entre Comunicacion:
y Psicelogla se centra en la intencionalidad de la informacidn, que es tanto como
hablar de la humanizacion del proceso. El hecho informativo aparece siempre i
gado a ciertas ideas o significados contenidos en la mente del emisor, a algiin’
sistema de signos fisicos que sirven como medio de transmision, y a la mente de
algiin receptor a quien va destinado el contenido del mensaje»?3.

En la prictica, ademds de la aplicacién de estos instrumentos sociolSgicos -
y psicolégicos, a prioti, parece necesario y conveniente, que las entidades cofrades
en este caso, tengan un érgano de informacién en el que den cuenta de sus actividades, -
en primer lugar, y como receptores primarios a todas quellas personas que de alguna.
manera estén relacionadas con tal entidad.

También parece conveniente que a los Medios de Comunicacién les llegue
informacién de las propias entidades cofrades, para que a su través dicha informacién - -
Itegue a la sociedad.

Vista esta situacidn, la escasa rentabilidad de los Boletines especializados
en la Informacién Cofrade, se puede analizar desde dos puntos de vista. En primer
lugar, en o que se refiere a la rentabilidad en cuanto a los receptores primarios y
en segundo lugar, en cuanto a su rentabilidad respecto al eco que se hacen los
Medios de Comunicacién de los contenidos de dichas publicaciones.

Vamos a empezar a analizar el segundo de estos presupuestos, pero antes
vamos a hacer algunas referencias a lo que nos dice el periodismo especializado en
cuanto a la elaboracién de productos informativos;

1. Uno de los presupuestos generales de los que parte el Periodismo espe-
cializado es la adecuacién del mensaje tanto en contenido como en lenguaje al
receptor. ;Se han preguntado los editores de los Boletines de Informacién Cofrade,
en cuanto emisores, si el contenido de dichas publicaciones corresponde mds al
interés de los emisores que al de los receptores? ;Se han preguntado y han estudiado
si realmente el contenido de los boletines es de interds para sus lectores?

Es necesario analizar si dichos contenidos se corresponden o no con las
demandas informativas de aquelios receptores a quienes van dirigidas dichas publi-
caciones.

1 DIEZHANDINO, P.: La especializacién en los medios impresos» en BEZUNARTEA y otros: La
Prensa ante el cambio de siglo. Deusto, Bilbao, 1988, pdg. 174,

2 MARTINEZ ALBERTOS, J. L.: La construccion de la noticia. Paidés, Barcelona, 1989, pag. 102.
3 RODRIGO ALSINA, M.: La construccién de la neticia. Paidds, Barcelona, 1989, pag. 130.




2. Otro de los presupuestos de los que parte el Periodismo especializado es
de que para lograr el impacto del mensaje es necesario utilizar ademds de un men-
saje adecuado, un canal de comunicaci6n idéneo. ;Se han preguntado los reponsables
editores de los Boletines de Cofradias si realmente el canal adecuado para llegar a
los Medios de Comunicacién es un Boletin interno?

La respuesta parece evidente. Si el Boletin interno es un medio adecuado
para llegar a esos receptores primarios, no lo puede ser para los Medios de Comu-
nicacién, receptores secundarios. Por tanto, podemos llegar a una primera conclu-
sion: si las cofradias desean que los Medios de Comunicacién se hagan eco de sus
informaciones o de las informaciones que ellos generan, tendrdn que buscar otros
canales distintos al Boletin para llegar a los Medios de Comunicacién. Si intentamos
analizar desde un punto de vista tedrico el por qué un Boletin de Hermandades no
es un canal adecuado para llegar a los Medios, sin hacer un andlisis exhaustivo,
podemos decir que no se ajusta a las claves periodisticas que se dan en un hecho
publicable, como pueden ser los criterios de:

1. Interés.

Una de las caracteristicas mds destacadas de cualquier informacién es el
interés periodistico, lo que atrae la atencién del piiblico en general. Segtin los pro-
fesores Ferndndez del Moral vy Esteve «si una de las condiciones para alcanzar el
éxito en la profesion periodistica es producir impacto en los centros comunes de
interés, y este interés es analizable y cuantificable, una de nuestras primeras pre-
ocupaciones deberd ser la de fijar una serie de criterios para determinar el interés
potencial de una informacion»3*

Por tanto, se trata de que las propias empresas periodisticas se inclinen
hacia un tratamiento especializado con la finalidad de ofrecer un producto mads
interesante, como sefiala Pilar Diezhandino, «den un planteamiento empresarial de
conjunto acorde con los tiempos, que exigen ofertas diferenciadas para piiblicos que
buscan dvidamente la diferencia»?. Pero ;interesan las actividades de las cofradias?

2. Actualidad.

Las informaciones se refieren, en general, a hechos inéditos o actuales.
Segiin Martinez Albertos, «lo normal es que las informaciones versen sobre hechos
que son nuevos precisamente porque son actuales, porque se estdn produciendo casi
en el mismo momento en que se transmiten, o con un lapso de tiempo muy corto
entre el instante en que los hechos se producen y el instante en que las noticias se

4 CEBRIAN, M.: Introduccién al lenguaje de la television. Pirdmide, Madrid, 1978, pdg. 57.
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transmiten a los piblicos de los mass—media»3. No obstante, jtienen actualidad log
hechos supuestamente noticiosos que ocurren en las cofradias y que se transmite:
como tales?

3. Competitividad.

Para publicar s6lo aquella informacién que redna una serie de requisitos;
concretos y acertados, es preciso, con anterioridad, seleccionar la informacién o mds
acertadamente, en palabras de Rodrigo Alsina, «toda la produccion informativa se::
reduce a dos procesos: el de seleccion y el de jerarquizacion. Se trata de seleccio-
nar la informacion y de determinar la importancia de cada una de las informaciones:
estableciendo una jerarquizacion de las mismas»S. Sin embargo, en el proceso de:
seleccitn de noticias que todo periodista realiza, jtiene algtin valor la informacidn -
de las hermandades? '

4. Lenguaje.

Siempre se ha considerado el lenguaje como el principal vehiculo de co-
municacidn interpersonal. Segin Mariano Cebridn «cuando el hombre se expresa
mediante el lenguaje, utiliza lo que el lenguaje tiene de constitucion interna, las =
estructuras, pero a la vez inyecta en ellas las caracterisitcas personales e individuales .
qute en algunas ocasiones pueden ser comunes a las del resto de la sociedad»”. Pero_,: :
sel periodista entiende realmente el hecho que se le transmite desde la cofradia?

Estd claro que si la informacién que se envia desde la cofradia respondiera
positivamente a las cuatro premisas anteriores, el hecho trnasmitido serfa publicado.
De 1o contrario, no. :

Por tanto, las cofradias deberian plantearse muy en serio, si guieren que sus
Boletines de Hermandades tengan repercusidn en los Medios, el contar con expertos
{algunos los ltaman «fuente secundarias), que relacionddnose con los Medios de
Comunicacidn supieran transformar con criterios periodisticos los hechos que acaecen
en el interior de las cofradias. Evidentemente, eso supondria una inversién y con
toda probabilidad los Medios se harfan maycr eco, de lo que en la actualidad hacen,
de los hechos o actividades de los colectivos cofrades. Y no estamos diciendo nada
nuevo. Este proceso es el que se ha seguido en todas las empresas e instituciones
gue han considerado rentable su presencia informativa en los Medios de opinidn
piblica. Recojemos ahora el primer planteamiento que nos haciamos: si realmente
ios Boletines de Informacion Cofrade son un canal adecuado para legar a ese
piiblico primario, compuesto por todos los hermanos de una cofradia, receptores
primarios del Boletin.

En primer lugar, hay que dejar constancia de que los Boletines internos de
las empresas e instituciones no siempre han tenido el éxito que se esperaba de los




mismos. Parece ldégico, por tanto, que tampoco tengan un cxceswo éx1t0_'

comunicacional los Boletines de Hermandades.

Diversos estudios, relativos a los Boltines de Comunicacién Interna, ponen

de manifiesto que tango el lenguaje como el contenido de los mismos, responden
mds al interés del emisor, que al interés del receptor, Es decir, que en esos Boletines,
se plasma lo que interesa transmitir a la empresa o a la institucién (como emisor)
v no lo que interesa a los receptores. En ese conflicto de intereses (puede suceder
que haya algo que interese mucho a los receptores pero que en absoluto interese al
emisor), como siempre que se plantea un problema de comunicacion de masas, hay
gue recurrir a guienes mds saben en feoria y en la practica de dichos procesos. Es
decir, a los periodistas.

Si se realiza un Boletin de Comunicacién Interna con criterios periodisticos
y no con criterios publicitarios, el éxito comunicativo de dicho Boletin parece mis
cercano. O sea, si ese Boletin se parece mas en contenidos y lenguaje a un diario
de informacion general que a un anuncio publicitario, tienen mds posibilidades de
ser lefdo y asimilado. En todo medio de opinién piblica, conflicto de intereses entre
el emisor y los receptores se plantean a diario, y a diario se resuelven, con la
aplicacién de criterios profesionales. Por tanto, habrd en primer lugar gue preguntar
o que saber lo que realmente interesa a los pidblicos primarios y después iniciar el
proceso de elaboracidn.

Volvemos al interrogante o a la cuestién que nos plantedbamos con ante-
rioridad. Quieran o no quieran, puedan o no puedan, las hermandades o cofradias
tendrdn que contar con expertos en Comunicacidén para la elaboracion de esos
Boletines, siempre y cuando lo que les interese sea que sus receptores primarios
estén informados. Si su pretensién con la edicién de Boletines es otra, no tienen gue
acudir a los expertos en Comunicacidn.

Alguien puede custionar estas lineas diciendo que «barremos para casa»,
pero creemos que es nuestra obligacidn defender los intereses de los profesionales
que se forman en las avlas de las Facultades de Ciencias de la Informacidn.




Capitulo 28

Los elementos culturales y religiosos
en los Boletines *

Dr. Juan del Rio Martin **

1. INTRODUCCION

Vallejo, deseo haceros llegar su saludo afectuoso a todos los participantes

de este «II Encuentro sobre Informacion Cofrade», que organiza el Equipo
de Informacién de Analisis y Técnica de la Informacién de la Universidad de Se-
villa. El sefior arzobispo alienta esta interesante iniciativa, conocedor del valor in-
formativo que representan los boletines de Hermandades y Cofradias en nuestra
diéeesis de Sevilla, con el deseo de que esas publicaciones contribuyan y fomenten
los verdaderos valores cristianos que conforman la vida de nuestras hermandades.
Los profesionales de las Ciencias de la Informacién pueden aportan sus conocimien-
tos para que los Boletines sean un vehfculo cada vez mds perfecto de comunicacion
y didlogo entre los cofrades sevillanos. Enhorabuena a todos los que trabajéis ilu-
sionadamente en la investigacién de este campo del Periodismo.

E n representacién del sefior arzobispo de Sevilla, monsefior Carlos Amigo

Mi modesta contribucidn a este «II Encuentro sobre Informacién Cofrade», -
va a ir en la linea de presentar los grandes elementos culturales y religiosos que

* Tntervencién tenida en el «II Encuentro sobre Informacidn Cofrades.

#* Delegado episcopal de Pastoral Universitaria,
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estdn en la base del fenémeno de las hermandades y cofradias, como generadoras
de esas publicaciones. Estos compoenentes deberian presidir los encuentros de un
buen profesional de los Medios de Comunicacién con las publicaciones objeto de
estudio en este «Encueniro».

El itinerario que seguiremos es, en primer lugar, aproximarnos al hecho
religioso en si, porque no se puede olvidar que los Boletines son de asociaciones
religiosas; el segundo paso serd centrarnos en una realidad que no debe olvidarse:
son entidades de la Iglesia Catélica, con fines propios, y que hoy se viven y entienden
de una forma determinada. No es lo mismo una publicacién de cofradia antes del
Vaticano 11 que después de este acontecimiento eclesial que tanta repercusion ha
tenido en el catolicismo; por dltime, la relacién de las hermandades con la cultura
de final de siglo que es €l momento que estamos celebrando este «Encuentro sobre
Informacién Cofrade»,

2. LA RELIGION ESTA DE MODA

La religién es un elemento estructural de la conciencia humana, una cate-
goria universal indispensable, ya que se presenta como un fendmeno caracteristico
de todas las sociedades y de todas las culturas, pasadas, presentes y futuras. Asi lo
ha reconocido C. Kung, en contra de las ideas antirreligiosas del freudismo. Esta es
también la conclusién a la que ha llegado al final de su vida Mircea Eliade, uno de
los mas grandes historiadores de las religiones.

El prestigioso socidlogo de las religiones Max Weber, ha ofrecido una
contribucién sélida a la tesis segtin la cual toda sociedad antigua o moderna se basa
en definitiva, en una idea religiosa al menos implicita. Rechazando el postulado de
los filésofos de la Ilustracién y el de Marx, segtin los cuales la madurez social y
cultural pasarfa por la eliminacién de las supersticiones, de las creencias y de los
mitos.

Max Weber ha mostrado, al término de una encuesta monumental sobre las
religiones de Oriente y de Occidente, que el pensamiento religioso ha condicionado
siempre, tanto ayer como hoy, las formas de la vida en sociedad. Describiendo mds
especificamente el papel cultural del eristianismo, ha sostenido que es precisamente
el factor religioso el que ha jugado un papel decisivo en la modernizacidn de la
sociedad industrial. Pero a esta tesis importante de Weber se le ha hecho algunas
criticas v se le ha afiadido algunos complementos importantes. Como es el caso de
Werner Sombart que ha mostrado que también fueron artifices de la modernizacién
los judios sefardies v los reyes catélicos, que supieron, cada uno a su manera, dar
un impulso histérico al desarrollo del comercio y de las financias, asi como a la
exploracién y el desarrollo del Nuevo Mundo. Talcott Parsons, a pesar de su fide-
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lidad al weberismo, reconocié gue la ética protestante no habfa jugado un papel tan -
exclusivo como en ocasiones se guiere poner de manifiesto.

En la actualidad se van superando viejos prejuicios que relegaban el fend-
meno de lo religioso a una seudociencia y los sistemas de creencias a un conjunto
de postulados carentes de razén. La tesis de la ilustracién que sostenia la «decadencia
de 1as religiones» fue un postulado importante sostenido durante mucho tiempo por
la sociclogia de la modernizacion, tesis que siguié lvego el marxismo y que ha
quedado desmentida por los hechos, incluso en los paifses oficialmente ateos. La
supersticién, causa presunta de toda religién, es una explicacién que hoy se rechaza,
incluso entre los autores que se dicen agndsticos. Ya no se le ocurre a nadie citar
aquelia célebre frases de Voltaire, que revela un atefsmo entonces de moda: «Nuestros
sacerdotes no son lo que piensa el pueblo ignorante; nuestra credulidad es lo que
constituye toda su ciencias. '

El hecho religioso se vuelve a descubrir bajo unas formas inesperadas.»La
religién se ha convertido en la gran “oportunidad® de nuestra cultura planetaria de
fin de siglo» dice, Roger Garaudy . Y el inolvidable profesor Aranguren dirfa en
1975: «Lo que estd en crisis hoy no es tanto la conciencia religiosa como la autoridad
religiosa». Pero mds recientemente, en nuestros dias, los filésofos Eugenio trias y g.
Vattimo se replantea la dimensidn religiosa de la existencia humana y vienen a
confirmar «un renacer del interés religioso en el clima cultural actual».

Cuando en nuestra latitudes estamos diciendo que hay un «boom» de las
hermandades y cofradias (lema que ya se tratara en el anterior «Encuentro de Infor-
macién Cofrade»), no se puede olvidar esta vuelta a la religidn como fendémeno
cultural. Este es un primer elemento a tener en cuenta a la hora de abordar los
numerosos Boletines de Cofradias como Medio de Comunicacién de estas asociacio-
nes con fuente implantacién social.

3. LAS HERMANDADES EN UNA SCCIEDAD PLURALISTA

Teniendo presente los componentes filoséficos y culturales actuales, pasemos
ahora a enmarcar nuestras hermandades y cofradias dentro de la sociedad secular
que nos ha tocado vivir. Estos «Micromedia» que son los Boletines de las Cofradias
revelan en sus pédginas que la vida de nuestras hermandades no se reduce a la
Cuaresma, Semana Santa y fiestas patronales, sino que abarca todo el afio. jEso era
impensable hace treinta afios!, jqué ha sucedido?, ;hay un verdadero resurgir
cristiano?, ;qué encuentra el hombre de la cultura postmoderna en estas asociaciones
y en sus manifestaciones?, ;religiosidad en profundidad o cristianismo «light»?
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Pensamos que las respuestas a estas cuestiones no son simples ya que la
realidad patente de la religiosidad popular y en concreto el munde de nuestras
hermandades y cofradias es producto de factores no solamente religiosos, sino tam-
bién filoséficos y culturales que son convenientes tener presente.

Si hacemos un recorrido por la historia de las tres dltimas décadas en el
fenémeno de las hermandades, lo primero que se observa es el corto alcance y la
pobreza de planteamientos de aquellos te6logos e intelectuales de los afios sesenta
que vaticinaron la «muerte de Dios» y apostaron por.la «ciudad secular», y que, en
el caso espafiol, el cambio de régimen politico significaria la casi desaparicién del
mundo de las hermandades y cofradfas. Sin lugar a dudas, ello exa consecuencia de
un optimismo socioldgico y religioso que en nombre del Vaticano 1 alardeaba de
cierto «humus iconoclasta». Ademsés, de una infravaloracién del papel de los senti-
mientos humanos en las expresiones religiosas, y de los titimos coletazos del
racionalismo ilustrado que miraba con recelo todo aquello que no pasara por los
moldes de la llamada «razén comprometida».

En la segunda mitad de los setenta asistimos al regreso de la democracia
en nuestro pais. En la Iglesia Catolica acontece la eleccién de un nuevo Papa: Joan
Pablo II. Los teGlogos mis comprometidos en la lucha en favor de los pobres
descubren el valor de la religiosidad de los «sin voz» y el catolicismo comienza a
vivir lo que se ha denominado el «segundo postconcilio». En Europa aparecen los
primeros «desencantados» que tendrdn su plena consagracion en la década de los
ochenta, donde se produce la gran crisis de las ideologfas, la caida del marxisino,
y la acentuaci6n de los desequilibrios Norte—Sur motivado, principalmente, por ¢l
predominio del espiritu capitalista.

Se cristaliza la postmodernidad, con su pensamiento débil, «su ebullicién
caética», la prevalencia de lo inmediato y el culto a lo subjetivo. El grito de ahora
es: «jS6lo es verdadero aquello que yo siento!». El dolor y el sufrimiento se en-
mascaran v lo tnico que debe notarse es lo festivo, lo puramente kadico. Todo
compromiso por vida o tarea que exija el anonimato es un atentado hacia el vitalismo
exarcerbado que domina el ambiente, Lo institucional se mira con recelo y &3 como
algo de lo que hay que desprenderse. Esto implica una concepcion de la vida
fundamentalmente materialista y hedonista, y una forma de entender al hombre y sus
relaciones basada en un individualismo feroz y en una lucha competitiva sin cuartel,

En medio de este «mercado cultural» que es la sociedad pluralista de final
de siglo, es una realidad la fuerte pujanza del fendmeno de las cofradias, y fiel
reflejo de ello es el aumento en el nimero y frecuencia de sus Boletines, asf como
el contenido de los mismos, donde encontramos elementos propios de la sociedad
y de la cultura de boy. Pero, sobre todo, lo que configura a estas publicaciones son
sus componentes cristianos, que deben conocerse para hacer un estudio certero y con
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garantias de estos medios. Porque como dicen los obispos del Sur de Espafia: «Hay
que dejar bien sentado que el hecho de que las celebraciones populares catélicas
contengan otras dimensiones complementarias de las veligiosas, no justifican que se
Jomenten... tinicamente desde una perspectiva cultural, sin tener en cuenta la expe-
riencia espiritual, las creencias religiosas, las exigencias morales y la comunidn
eclesial que tales celebraciones comportan en la vida del pueblo cristiano»l.

4. LAS HERMANDADES, INSTITUCIONES HUMANIZADORAS

Una vez puesta de manifiesto la pujanza de las cofradias en la actualidad,
no estaria de mds conocerla desde una perspectiva netamente cristiana, para as{
mejor entender del contenido de los articulos, comunicaciones, opiniones, noticias
que componen el mundo de sus boletines.

Las hermandades y cofradias son asociaciones de fieles cristianocs cons-
cientes de su pertenencia a la Iglesia Catélica. No en vano ha pasado la renovacién
conciliar por ellas. Durante estos treinta afios del postconcilio han sido objeto de
estudios desde los diferentes campos del saber y han estado presentes en aconteci-
mientos eclesiales v de cardcter sinodal. Hoy representan el movimiento de laicos
mis fuerte y potente de las Iglesias del Sur.

El magisterio de los obispos, especialmente de Andalucia, se ha ocupado
de este fendmeno tranzando las grandes lineas de la renovacién pastoral de nuestras
hermandades: «Los cofrades junto al fin peculiar del culto piblico, deben asumir
las responsabilidades propias de toda la Iglesia... entendemos que esta realidad ha
de ir acompaiiada en los cofrades de una creciente formacion cristiana, al par que
de una participacion activa en la vida litdrgica y caritativa de la Iglesia, junto a un
mayor dinamismo apostolico y de un fortalecimiento de la comunion eclesial»?.

Frutos de la misma son la reforma de las reglas, la apertura de los cofrades
a los campos del apostolado y de la accidn social, asi como el descubrimiento del
valor de la vida de hermandad durante todo el afio, como bien lo demuestra la
proliferacién de 1a casas de hermandades, un espacio imprescindible para el encuentro
humaro y fraternal; siendo éstas el <hdbitat» donde se elaboran y cuecen los boletines
antes de llegar a la imprenta. Asi, podemos decir que detrds de una buena publicacién
hay «mucha vida de hermandad».

El esfuerzo conciliar de todos, pastores y cofrades, con sus luces y som-
bras, con sus momentos de mds o menos entendimiento, ha hecho posible que hoy

L Hermandades y Cofradias. Casta Pastoral de los Obispos del Sur de Espafia, 1988, n° 34.
2 Hermandades y Cofradias. Carta Pastoral de los Obispos del Sur de Espafia, 1988, a° 8.
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las hermandades y cofradias tengan una fuerte y atractiva personalidad ante el «hombre
débil y cosificado» de la cultura postmodema. Hs por ello que lo que aparentemente
se presenta como simple vuelta a la «religiosidad natural» y moda cultural se pueda
convertir en puntos de encuentro donde se rompa el individualismo feroz para apren-
der la solidaridad con todos, especialmente con los méds pobres. Donde a base de
«amar lo visible» (las imdgenes, mi cofradfa...) se llegue al «amor de lo Invisible»,
quebrando las actitudes de cerrazén materialistas y abriéndolas al horizonte de la
trascendencia. Lrente al rechazo de todo compromiso y de todo lo que barrunta
institucién, el caminar dia a dia de las hermandades invita y ensefia al hombre
secular que no hay grandes conquistas en la vida si renunciamos al sacrificio y ala
comunidad, si olvidamos que somos espititu encarnado y que necesitamos de las
mediaciones.

Las hermandades y cofradfas a las puertas del siglo XXI son instituciones
humanizadoras en una sociedad sin alma. Todo ello quizds porque ent su entramado
social nos podemos encontrar desde 1a fe de la «orla del manto» hasta aquel cofrade
que tiene muy claro su compromiso cristiano. Bn esta linea conviene recordar que
los Boletines no son publicaciones privativas de ningin grupo cerrado con la misién
adquirida de guardar «los secretos del arcano». Las hermandades y cofradfas estdn
compuesta de un tejido social abierto y plural. El cofrade se siente protagonista en
el seno de su hermandad y a la vez se percata, cada dia mds, del bien que puede
realizar no sélo en la dignidad del culto piiblico catélico, sino también en el «sa-
cramento del hermano» que es la opeién por la justicia y la caridad. Cada dfa son
mads amplias las secciones dedicadas a la asistencia social que prestan los hermanos,
ya sea mediante las tradicionales bolsas de caridad o las nuevas instituciones de
ayuda a los més desfavorecidos. El Periodismo que pudiéramos calificar como «social»
tiene ahf un filén unas veces desconocido y otras, las mds, arrinconado.

5. PAGINAS LLENAS DE VIDA

El simple lector o el profesional de los Medios encuentra en los boletines
de Cofradias toda una filosofia de la existencia humana donde los grandes momen-
tos de 1a vida se viven en referencia a lo que en ocasiones puede correr el riesgo de
quedarse en una frase hecha: los «Amantisimos Titulares», cuya advocacidn motiva,
en dltima instancia, la creacién de cada hermandad. Hay todo un concepto del
mundo y del hombre, upa forma de entender las relaciones humanas donde los
valores de la fraternidad cristiana son las claves de la convivencia entre los miem-
bros de estas asociaciones que periédicamente hacen llegar a todos sus miembros las
vivencias, problemas, novedades y carencias. Es todo un universo donde la belleza
del arte se funde en el misterio de la creencia en un Dios que salva al hombre. Sin
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ello diffcifmente se pueden comprender estas expresiones religiosas de nuestro pue-
blo, y mucho menos la participacién v el hecho de asociarse para promoverla y
celebrarla.

Esta reflexién quedaria coja si no destaciramos con el mismo interés gl
riesgo que subsiste en el amplisimo y variado mapa de publicaciones cofrades, de
quedarse en simples y mondtonas reproducciones de las actas de reuniones, meras
convocatorias de cultes, comunicaciones de estrenos, etc... Los Boletines de nuestras
corporaciones 1o son eso o, al menos, no deberian serlo,

Felicito al Equipo de Investigacién de Andlisis y Técnica de la Informacién
por este acertado tema de estudio como son los Boletines de nuestras Cofradias, Con
ello estd ofreciendo a los universitarios sevillanos la posibilidad de adentrarse en el
rico y complejo mundo de estas asoclaciones que tan importantes son en nuestra
cindad y en toda Andalucia. En el seno de una institucién como la Hispalense,
cualquier intento de Hevar a cabo un repase a lo que se escribe en nuestra comunidad
auténoma, ¥y mds concretamente en Sevilla, no podria pasar por alto un detenido y
cuidadoso estudio de estas publicaciones que emanan del seno de nuestras corpo-
raciones y que dan fe de cuanto en ellas ocurre. Informan. Graclas a «Encuentros»
como este, la advertencia no pasa de ser mero recordatorio.
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