Capftulo 21

Los Boletines vistos desde Radio Voz *

Francisco M. Mesa Cejudo **

1 asunto que centra la atencion del «II Encuentro sobre Informacién Co-
frade» es algo que conozco y que sigo de cerca precisamenie por la labor

d profesional que desarrollo en Radio Voz—Sevilla. Con toda seguridad, nues-
tros antepasados lejanos ni siquiera lo hubiera imaginado. Hoy dfa en las puertas del
siglo XXI, todas las hermandades de penitencia, tienen su propia revista, valga la
expresi6n. Los denominados Boletines de Hermandades y rectifico mi anterior frase,
para ampliar el campo de accién, hermandades de penitencia, de gloria y
sacramentales, encuentran a través de esta publicacién en la mayoria de los casos
mensual, su forma de acercarse a los que menos se acercan a sus hermandades por
razones varias, Me da la impresién que esa palabra que tanto hemos nombrado los
profesionales de la Comunicacién desde nuestro Medio, la palabra masificacion,
tiene de nuevo la culpa. Desde hace, yo dirfa aproximadamenie poco més de una
década, la masificacién, se ha hecho presente no sélo en las calles, cuando llegaba
la Semana Santa, sino que también hermandades que contaban con una némina
escasa en lo que se refiere al mimero de hermanos, incrementaban la misma consi-
derablemente. pero es cierio que los Boletines de las Hermandades existian en la

* Intervencion tenida en el panel «Los Boletines de Hermandades vistos desde los Medios Audiovisuales»
celebrado en el «If Encuentro sobre Informacién Cofrade».

** De Radio Voz.
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mayorfa de los casos mucho antes de la masificacién. Estas publicactones, sin
embargo, a consecuencia de ese fendmeno se han ido completando en contenidos,
en presencia y en importancia. Digamos que los Boletines hace varias décadas, en
la mayorfa de los casos, no en todos, servian sélo v exclusivamente para hacerse eco
de los cultos internos de la hermandad, es decir de los triduos, quinarios y otros.
cultos especificos. Hacer hoy dia una valoracion de los Boletines, desde los propios
Medios de Comunicacién o creo que desde cualquier punto de vista, es sobre todo
hablar de un Medio de Comunicacién interno de un colectivo social y religioso, al
que se denomina hermandad.

Hoy, en todos los Boletines no sdlo se hace mencién a esos cultos internos
de los que habldbamos antes, sino que éstos se han ido dividiendo en diferentes
apartado, en pdginas especialmente dirigidas a colectivos dentro de las propias
hermandades, como puede ser por ejemple la juventud sin ir mds lejos. Estos
instrumento de comunicacidn, formard parte en fechas no demasiado Iejanas, de algo
parecido a una hemeroteca cofrade en interna de cada hermandad. Son partes de la -
historia viva de estos colectivos y son también en muchos casos la via perfecta para
dar a conocer a los propios hermanos y a los cofrades en general, documentos
graficos que sin este puente que simboliza el Boletin, serfa pricticamente imposible -
darlos a conocer ptiblicamente. Hablando de evolucién, quién sabe si dentro de muy
pocas fechas, tenemos la oportunidad de comprobar que la informacién impresa de
estos Boletines se pude ver a través de una pantalia de ordenador por via Internet.

Claro que no todo es positivo. Desde mi punto de vista, serfa conveniente
y creo que hasta necesario saber vender mejor estos Boletines. Me refiero a que en
muchos casos, estas publicaciones no tienen el atractive necesario no sélo para
llegar al cofrade, sino calar, ¥ valga la expresion, en el colectivo hacia el que va
dirigido. A través de este medio, se invita constanterente a los hermanos a asistir
a cultos internos, actos y a diferentes convocatorias organizadas por la propia
hermandad, y lamentablemente es cierto que en muchas ocasiones estas llamadas no
llegan con rotundidad a los hermanos. Quizdas la solucién esté en realizar el atractivo
en todos los sentidos de estas publicaciones, con mds cantidad de fotograffas o con
articulos més actualizados, firmas de reconocido prestigio, participacién activa de
aguel hermano que lo desee y algo que considero importante, un margen de tiempo
mucho més corto entre nimero y ndimero de publicacion. Algo que desde luego no
estaria de mds, podria ser 1a incorporacién al equipo de redaccitn de estos Boletines,
de los hermanos licenciados en Ciencias de la Informacién. Habitualmente, los
Boletines de Hermandades son publicaciones mensuales, con lo que muchos
acontecimientos que ocurren en el seno del colectivo, quedan poco actualizados
cuando ven la luz.

Sin embargo, pesé a los defectos y a las virtudes que pueda presentar este
Medio de Comunicacion interno de las hermandades, lo que si queda bastante claro
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es gue son necesarios para la vida de hermandad. Quizds la clave del éxito, como
en todo Medio de Comunicacién, ya sea Radio, Television o Prensa escrita, esté
simplemente en comumicar, en que cada hermano en este caso se sienta reflejado en
esa informacién, en un articulo en concreto o en la pdgina donde se produce una
fotografia cofrade.

Esa es precisamente la conviccién que tenemos los profesionales que nos
dedicamos durante todo el afio a acercar la Semana Santa, desde los micréfonos de
Radio Voz. Y nuestra intencién no es otra que estar cerca de las hermandades y de
las cofradias no sélo de Sevilla, sinc también de toda la provincia que también
demanda esta informacién. Y por supuesto, no s6lo de las hermandades de penitencia,
porque si pretendemos y entendemos que se puede hablar de Semana Santa durante
todo el afio es porque existen argumentos suficientemente s6lidos como para hacerlo.
Argumento sélidos son por ejernplo las procesiones de muchas hermandades de
gloria, procesiones que estdn repartidas en el calendario sin fecha determinada.

La hermandades de gloria han sido como la mayoria de ustedes saben de
sobra, las semillas de donde han surgido muchas hermandades que en la actualidad
realizan estacién de penitencia a la santa iglesia catedral. La oferta radiofénica de
Radio Voz, en torno a la Semana Santa, se produce durante todo el afic, porque
durante todo el afio existen misas de hermandad y porque el curso cofrade en Sevilla
es pricticamente continuo.

Fl calendario cofrade no debe limitarse sélo y exclusivamente a Cuaresma
ni a la Semana Mayor, Digamos que la primera noticia cofrade de importancia que
se produce meses antes de llegar la cuaresma, es sin duda la designacion del pre-
gonero. Después llega el nombramiento del autor del cartel de la Semana Santa. Y
después llegarn los actos conmemorativos, las salidas extraordinarias, los cultos
internos, las restauraciones de las imdgenes, como ha ocurrido este afio con la
imagen de la Virgen de la Amargura, las restauraciones de los templos, las pre-
ocupaciones de los hermanos mayores, los cabildos extraordinarios, las tomas de
decisiones, las elecciones de nuevas juntas de gobiernos... En definitiva, todo un
cimulo de noticias que se producen en fechas anteriores a la cuaresma y que merecen
se contadas para que todos los cofrades de Sevilla y de la provincia, insisto, estén
perfectamente informados de todo o que mueve alrededor de nuestra Semana
Santa.

Digamos que ¢l premio que tenemos los profesionales gue nos dedicamos
durante todo el afio a contar todo esto, es sin duda poder contar 1a salida pocesional
de una hermandad cualquiera o la llegada de la primera a la Campana. Por todos
esos motivos y muchos mds que podria seguir enumerado es por lo que merece la
pena hablar de 1a Semana Santa durante los doce meses del afio, ay asi fo hacemos
desde Radio Voz, cada dia sin faltar ala cita. Una cita diaria de la que también sera
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protagonista la voz de uno de los profesionales que desde su experiencia y su
conocimiento ha llevado durante varias décadas la Semana Santa de Sevilla a todos
los rincones del pais. Alguien que apreciamos y queremos cOImo amigo y compafiero
en el equipo al completo de Radio Voz. Me estoy refiriendo a Fililberto Miras.

Volviendo al panel que hoy nos ocupa. Unos de los aspectos importantes
dentro de los Boletines de 1as Hermandades, es su financiacidn. Estas publicaciones
se ofrecen generalmente por correo a todos los hermanos y de forma totalmente
gratuita. La publicidad por tanto vuelve a ser parte fundamental de la financiacién
de un medio como son los Boletines. Hablando de Boletines no se nos puede pasar
por alto el que edita el propio del Consejo de Hermandades y Cofradias de Sevilla,
Es esta una publicacién que a diferencia de los Boletines propios de cada hermandad,
cuenta con diferentes punto de venta en toda la cindad y anvalmente edita un ni-
mero especial en Cuaresma. Como dato curioso, el Boletin del Consejo, cuenta con -
mas suscriptores en el reto del pais en nuestra capital. Este dato no hace méds que
confirmar el interés que existe por nuestra Semana Santa en el resto del territorio
nacional.
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