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Introduccion

Este trabajo pretende ser un estudio sobre el cartel taurino y la
importancia que tiene en la sociedad. El titulo de nuestra comunicacion
responde a un simil taurino, dado que vamos a considerar gue la publicacion
del cartel se corresponderia con el primer tercio de la lidia —varas—,
desgranando esta idea, el segundo tercio —banderillas- se reficjaria en el
hecho de adquirir las entradas para el espectaculo y el tercero-lidiay
muerte—seria presenciar la corrida.

Hemos tomado el cartel como objeto de estudio por su caracter
marginal frente a otros aspectos de 1a Fiesta, es decir, los estudios relativos
al cartel taurino son muy escasos y se centran generalmente en suevolucion
histérica. Ante este hechoy teniendo en cuenta que es uno de fo pilares
fundamentales del cartelismo espafiol y como dicen J. y A. Carulla «esun
fendmeno cartelistico excepeional, tnico en la historia, tanto por su
antigiiedad como por su edicién y uso ininterrumpidos desde el siglo XVII
(p.20)» pretendemos reivindicar de algin modo el papel vital que este
soporte tiene en el mundo del toro.

Contodo esto y fimdamentandonos en el método cientifico, partiremos
de la hipdtesis de que el cartel de toros es un elemento imprescindible ala
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hora de anunciar un espectéculo o festejo taurino; pero su relevancia
radica mas en su condicion como elemento protocolario e informativo
que como elemento publicitario en si, que es el fin Giltimo de todo cartel.

Elinicio de la investigacion se basa enuna amplia bibliografia de laque
extraeremos los aspectos caracteristicos del cartel convencional
publicitario, para luego relacionarlos con los rasgos propios del cartel de
toros. Estos se fundamentan en el estudio del poco material existente
sobre el objeto de nuestra comunicacion y en un andlisis pormenorizado
de un amplio corpus de carteles. Por Gltimo, analizaremos la estrecha
relacion del cartel con distintas artes como pueden ser la pintura. Esta
unién ajuicio de J. Barnicoat es mas bien influencia: «Los carteles han
influido en ocasiones sobre las artes» (p 183).

El cartel

El carte] es un medio esencial en nuestra cultura visual. Es una forma
de comunicacion ya centenaria pero que, a pesar de la aparicién de nuevos
y poderosos instrimentos de propaganda, no Heva camino de desaparecer.

Como unidad antropolégica, el cartel muestrauna cultura de época
que se cimienta en las creencias, en las imégenes y en los argumentos.
Tiene un caracter de sintesis cultural y es uno de los elementos claves del
anahisis urbano.

Antes de analizar el cartel vamos a esbozar las circunstancias en las
que apareciod.

A mediados del silo XIX se iniciaen el mundo la primera revolucién
industrial y sus efectos inmediatos en la fabricacién de productos hacen
que éstos crezean extraordinariamente. Ello agudizala competenciay la
lucha por los mercados. Esta necesidad de difundiry vender los productos
acumulados, requiere el desarrollo de ciertos sistemas y medios de
comurticacion masivos, que vana generar unasutil red de persuasion que
nos incita a consumir mas y més productos. En este seno de capitalismo
primero de produccion y luego de consumo nace el cartel. Desde esta
perspectivaque lo sefiala como agente generador de conductas de compra
y estimulador constante de deseo, hemos creido oportuno lanzamos a su
estudio artistico. Podemos reconocer en el estilo analizado este matiz
aunque ¢stos valores son siempre subsidiarios del valor esencial de 1a
COMIINICACION.
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Caracteristicas del cartel taurino

Segiin las caracteristicas de carteles vistas en J. Alcacery J. Ramirez
hermos creido oportuno aplicar las mismas al objeto de nuestro estudio:

1. «En el cartel se atnan dos lenguajes: el iconico y el literario» (J.
Alcacer. p.11). Es decir, puede existir un mensaje iconico o iconico-
literario. En el cartel de toros encontramos, motivado fundamentalmente
por su alto grado informativo, la conjuncién en un soporte de ambos
elementos, laimagen y la palabra. En el apartado que dedicamosala
iconografia veremos la progresiva aparicion de imagenes, ya que ensu
origen «en el cartel de toros el texto predominaba claramente sobre la
imagen»(J. ¥ A. Carulla. p.20).

2. «Fl mensaje del cartel se ordena sobre un soporte plano y de poca
consistencia (papel, generalmente). Suvocacion no es la de permanecen
(J. Ramirez. p.182). La primera de las caracteristicas es extensible al
cartel que estudiamos. Sin embargo, enrelacion alasegunda, reconocemos
que el cartel taurino traspasa la frontera de lo efimero.

3. Larelacion imagen-texto en el cartel no tiene un caracter tinico, sino
multiple. El original de un cartel no tiene sentido si no es para obtener, tras
las operaciones técnicas necesarias, un nimero elevado de copias idénticas.
Fn estas condiciones, el cartel es el resultado final y no la obra fisica del
disefiador, la cual se concibe s6lo como un paso enel proceso. En el caso
del cartel taurino este punto se cumple y J. y A. Carulla dicen a propdsito
de la aparicion de las técnicas litograficas que «el éxito del binomio
litorafia-toros fue la gran oportunidad que el cartelismo espafiol aprovech6
al maximo y en el dia de hoy es crucial para entender laevolucién, no sélo
de la fiesta sino de la industria de artes gréficas» (p.21).

4. Fl cartel tiene siempre un tamafio relativamente grande. Frente al
anuncio en prensa, eledmic o, en general la revista ilustrada, el cartel se
aproxima al cine en sumodalidad perceptiva socializada, colectiva. Segin
J. Ramirez «debe permitir la contemplacion simultinea de dos o més
espectadoresy (p.183). Esta premisa es certera hasta tal punto que: «sin
laexistencia del cartel de toros no hubiera existido la especialidad mas
emblematica de nuestro cartel, que es el mural de gran formato, de tres
metros de alturay (J. y A. Carulla. p.22).

5. Tendencia a la simplificacion formal. A diferencia del cartel
publicitario que necesitaatraer la mirada, incluir el méximo de mformacion
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de Ja maneramds concisa, breve y simple, permitiendo una percepcion
casi instantdnea del mensaje, el cartel de toros lejos de cumplir estos
canones, «no pretende sorprender al espectador, sino informarle de unos
acontecimientos por medio de un abigarrado conjunto compuesto de un
muestrario de distintas tipograftas mezcladas con una composicién de
imagenes(J.y A. Carulla. p.21»).

Funciones del cartel taurino

El cartel como sefiala J. Ramirez: «no es método adecuado para
ensefiar la realidad sin ningtn tipo de mediaciones sino para interveniren
ella transforméandola o perpetudndola en una configuracion daday (p.190).

Por lo tanto, cuando hablamos de las funciones del cartel debemos
sefialar que en la sociedad capitalista todos los carteles comerciales
cumplen la misién primaria de aumentar Ias ventas, captar votos, incidir
en la asistencia a distintos actos, etc.

Las funciones propuestas por A. Moles y C. Enel nos parecen las
mas acertadas para nuestro estudio:

1. Informativa: como sefiala F. Bouza “«el cartel como informacion
contiene toda una normativa de vida y conducta pedagogica, cuya
ensefianza es sencillay. En el caso que nos ocupa, tal funcién se comporta
como fundamental, pues casi tnicamente a través de ellos somos
conocedores de los distintos festejos con sus correspondientes elementos,
Sobre este aspecto debemos afiadir que en sus inicios el cartel de toros
cumplia tmicamente una funcion informativea, como veremos méas adelante.,

2. Persuasiva o seductora: se cumple gracias al poder connotador Yy
evocador que el cartel presenta. Para entender este rasgo debemos
situarnos en el mensaje iconografico, que es «aquello que surge de las
condiciones y caracteristicas del mensaje iconicon (R. Gar6fano). Una
vezdicho esto, cabe destacar una serie de rasgos que afectan al cartel: el
cromatico, en sus aspectos simbolicos y psicoldgicos: el morfolégico, en
laordenacion y disposicion de los objetos, muy importante en el cartel de
toros que conlleva todo un proceso protocolario en su composicién: el
simbélico, tanto en sentido estereotipado como de procedencia
psicoanalitica: y el gestual, en su vertiente imperativa o seductora.

3. Economica. enel cartel se delata, como sefiala F. Bouza, “un sentido
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publicitario”, ya que por muy espectacular que seano se compra el cartel,
sino el producto o servicio. En nuestro estudio este hecho es bastante
relativo, pues el cartel de toros, se consume. En este aspecto ahondaremos
despueés.

4. Aseguradora-desculpabilizante: s6lo tiene sentido en un sistema.
socioeconémico basado en la represion, el temory la inseguridad. El

 cartel publicitario persuade para conseguir productos quealegren la cruda
realidad. En un sentido figurativo el cartel de toros presenta esta
caracteristica, ya que la imagen que representa esta mitificada. Es decir,
se plasma lo verdaderamente bello: un lance, un pase, un momento de la
lidia, una alegoria taurina, en definitiva momentos miticos de Ia corrida.

5. Ambiental v estética. como reconoce J. Barnicoat «los carteles
sonuna galeria de arte en lacalley. Sin embargo, ocultan aspectos negativos
como la miseria urbana de algunas zonas. El caso que nos ocupa, pese a
la opinion de criticos como J. Alcacer, «el cartel taurino esta fijado en una
formula estereotipada y de nula calidad artistica» (p.91),0lade J.y A.
Carulla: «el continuado aislamiento y Ja reiteracion temética del cartel
tawrino, explica su obsolescencia artistica ( p.21-22), se puede considerar,
aexcepcion de los inicios, como una fuente artistica de belleza estética.
Prueba de ello son las palabras de J. Bamicoat, quien dice que «lamayoria
de estas muestras del arte popular tienen un gran mérito artistico» (p.188).
Por otra parte, el hecho de que artes como la pintura o la fotogratia sean
utilizadas por el cartel corrobora nuestra tesis.

6. Creativa: el cartel al ser publicidad debe asentarse en los criterios
de originalidad y novedad. En lo que se refiere al cartel de toros este
aspecto de la creatividad queda bastante imitado por un esquema basico
que en paginas posteriores explicaremos. Son raras las salidas de este
molde y también son fuertemente criticadas desde sectores internos del
mundo del toreo. Asi «el cartel taurino fue una excepcion de los ideales
artisticosy morales predominantes en la Peninsula, que fenia su vida cultural
basada enel lenguaje oral y escrito mas que en la iconografia publicitaria
(J.y A. Carulla. p.21).

Estos rasgos siguen vigentes, ya que el cartel no pretende impresionar
al receptor de forma parsuasiva, sino informarle.

7. Educativa: esta caracteristica est en estrecha relacion con los
contenidos y componentes del propio cartel. Este puede Hegar a educar,
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aunque hace falta precisar al servicio de y para quién. Cabe la posibitidad
de que tenga un interés fundamentado en la creacion de unamentalidad y
unos habitos econémicos, pero también es cierto que el cartel puede
incitar a la cooperacion o a la lucha por la libertad, entre otras cosas. Si
observamos el cartel de toros desde una perspectiva educativa, podemos
afirmar que en cierto modo se nos ensefia a ver una corrida, es decir,
existe un proceso de formacion entre lo que muestra el soporte y lo que
obtienen los receptores del mismo.

El cartel taurine

Los toros son parte esencial de la moderna revolucion de la industria
del ocioy la cultura de masas. De hecho, y desde sumisma aparicion
como espectaculo enormemente popular, las corridas han estado
inextricablemente relacionadas con todas las demas diversiones
populares, que tan extraordinariamente han crecido y proliferado
desde la llegada y desarrollo de la revolucion industrial. En
consecuencia, no puede negarse su evidente funcionalidad positiva
para la industria del ocio, de los medios de comunicacién y de la
cultura de masas —pues las corridas son también un auténtico mass
medium, es decir, no puede negarse que desempefla funciones
positivas desde un punto de vista cultural (E. Gil, p.216-219).

Dada la importancia de la Fiesta es obvio que se buscaran medios
para publicitarla y de esta necesidad surge el cartel, que con el paso del
tiempo se convertird en un verdadero «fendmeno ininterrumpido de mas
de un siglo de duracion y que subsiste hastahoy» (J. y A. Carulla, p.23).

En un primer momento, el cartel de toros no surge con intenciones
publicitarias, ya que debemos considerarlo como la plasmacion grafica
de los comunicados dados a conocer por «los pregoneros en la plaza
publica dando noticias de los pormenores del acto» (J. Morales. p.296).
Es decir, antes de que existiera el concepto de cartel va se publicitaban
las corridas, pero con una fimeion eminentemente informativa, en ningin
caso persuasiva. Visto esto, poedemos decir que el cartel taurino como

“hando o reglamento surge mucho antes que el cartel publicitario tal como
lo conocemos hoy dia.

Fl cartel de toros presenta una serie de rasgos que lo hacen diferente
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al resto, hasta el punto de considerarse como un género especifico, y es
que éstos tienen una acusada personalidad como dicen J. y A. Carulla:

A diferencia del cartel de la Guerra Civil cuyo mensaje fue siempre
actual e imperativo, o del publicitario que era intemporal, el cartel
taurino fue siempre el anuncio de unos acontecimientos programados

(p.20).

Con esto queremos decir que el principal objetivo del cartel de toros
es informar sobre un acto: Ia corrida. Pero en nuestro estudio queremos ir
masalla, yaque el cartel va amostrar muchas méas cosas que el espectaculo
taurino en si. Bien es cierto que en él «tenemos un testimonio fiel dela
dimension histérica por su continuidad documental y perspectiva estética
delallamada fiesta nacional» (J. v A. Caradla. p.23), pero también funciona
como descriptor de la sociedad en 1a que vive.

Y esta sociedad taurinag siempre ha estado influenciada por la pautas
que hanmarcado Madrid y Sevilla, algo que también ocurre en las primeras
maunifestaciones del cartel de toros, ya que fue en estas dos ciudades
donde aparecieron, si no los primeros carteles, si los que podemos
considerar los antecesores del cartel actual. Es decir, aquélios que poseen
una parte iconica referencial a la idia y otra textual que indica todos los
pormenores de lamisma.

Probablemente, las referencias mas antiguas del cartel espaifiol
haya que buscarlas en los anuncios de propaganda de ia llamada
Fiesta Nacional. Es imprecisa la fecha del primer anuncio taurino
impreso (1. Alcacer, p. 91)

Pero igual que hacen J. Alcacery J. Morales nos quedamos con la
dada por Cossio, que data del afio 1737 y presenta dos corridas que se
celebran en Madrid v en Sevilla.

Desde los primeros tiempos hasta hoy dia el cartel de toros ha
permanecido fiel a unos principios y en escasas ocasiones se han variado
sus caracteristicas. Este hecho va a sembrar polémicas y criticas que a
continuacion vamos aexplicar. Laidea central en la que debemos reincidir
es suobjetivo eminentemente informativo.

En este sentido el cartel de toros, del que ciertos puiblicos esperan un
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alto grado de maestria técnica y pictdrica, esun claro ejemplo de como el
cartel debe atender a los cédigos establecidos, sin quebrar ni alentar
nuevos, pues «sea cual fuere la naturaleza de sus origenes, el cartel en
idioma popular habla lamisma lengua que la masa de sus espectadores»
(J. Barnicoat, p. 14). Tal masa estd anclada en una vision del cartel taurino
estereotipada y asentada en formas de representacion pictéricas
tradicionales. Es decir, «los carteles suelen reflejar el idioma popular porque
su funcion es tanto comunicativa como de decoraciony (Barnicoat. p.133).

Acercade estetema J. y A. Carulla dicen que «los carteles—de toros—
tienen una personalidad tan acusada que permite hablar de ellos como de
un género propio y que hoy resulta de una belleza indiscutible, aunque a
veces peque de reiterativay (p.21). J. Alcacer, reincidiendo en esta idea
de repeticion de temas y motivos aduce que «el cartel taurino se ha
mantenido hasta hoy en sus afiejas formas tradicionales, solo pasto para
turistasy (p.92). Obviamente no podemos desmentir el aislamiento y la
reiteracion tematica del cartel de toros, puesto que es una de sus
caracteristicas distintivas. En cierto modo, esto se debe al fradicionalismo
existente dentro de 1a Fiesta, sin que esto sirvade criticaa lamisma.

Aun asi, y pese a sus caracteristicas debe reflejarse en ese idioma
popular al que antes aludiamos, puesto que a su funcién comunicativa se
le une su establecimiento como objeto de consumo en si. J. Barnicoata
este respecto dice acertadamente:

Un cartel nunca puede ser oscuro difici] de entender. El disefiador
no puede permitirse el lujo de expresar una idea personal que las
generaciones futuras a lo mejor son capaces de descifrar. No. El
tiene que lograr un contacto directo, para ello ha de trabajar teniendo
en cuenta a su publico (p.183).

Una vez vistos los aspectos mas caracteristicos del cartel de toros y su
contraste con otros tipos de carteles, vamos a centrarnos en la division
queanteriormente realizamos sobre los aspectos textuales e iconogréficos.

Elementos textuales
Para hablar de os aspectos textuales del cartel de toros nos debemos
remitira la historia de éstos y asi ver suevolucion y situarlos en un contexto
historico.
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Como yahemos visto con anterioridad, el cartel taurino en sus inicios
s¢ caracteriza por estar (micamente compuesto de elementos textuales,
es decir, fuérfano de componentes iconicos, ya que el cartel es la
plasmacién del bando: marca las pautas del especticulo y regula todo
aquello que puedaalterar el festejo. J. y A. Carulla dicen a este respecto:
«los primeros carteles fueron tipograficos y enrealidad eran pregones
‘escritos, continuadores de los pregones orales» (p.20). Todo alo que se
aludiaen fos pregones se refleja en ellos. Con esto queremos decir que el
cartel viene a sustituir al pregonero que debia comunicar a los asistentes
todo lo referente a la corrida.

Una vez visto esto, no es aventurado sefialar cémo el cartel en su
origen cumple la fincién de reglamento (€ste no existia y tardard afios en
aparecer).

Sobre este aspecto vamos a comentar algunas anécdotas aparecidas
en carteles que legislaban el espectaculo que nos ilustraran todo el proceso
reglamental. Tal es el caso de un cartel fechado el 1 de septiembre de
1817 :

habiéndose notado el extraordinario abuso que se comete de dar
palos en la barrera y después de empezada la funcion, causando un
ruido contrario al buen orden y decoro con que se debe proceder en
las funciones publicas se hace saber de orden del gobierno que al
que fo ejecute se le exigird irremediablemente la multa de dos ducados
{Cossio. p. 135).

En estamisma linea y continuando con la idea de reglamento, Cossio
recoge que en el afio 1818 los preceptos y ordenes parareglamentar el

espectaculo:

ocupan més espacio que los detalles de la corrida y contiene
advertencias tan peregrinas como la de prohibirse no ya el que arrojen
al ruedo céscaras de naranja, piedras, palos... que puedan perjudicar
a los lidiadores, es mas, Ilega a sancionarse, incluso, el que se lancen
perros, gatos, u otros animales muertos, ni cosas que puedan ofender
o incomodar al concurso (288).

El primer reglamento del que tenemos constancia (sin tener en cuenta
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Tauromaquia completa de F. Montes) segim recoge Cossio en su obra,
data de 1930. Asi pues, a partir de esta fecha desaparecerdn de los
carteles los motivos que aluden ala legislacion. Pese aesta premisa enun
gran nimero de carteles correspondientes a nuestro corpus, podemos
ver dos normas reglamentales: la primera hace mencion aJa posibilidad
de que ¢l toro se inutilice durante la lidia ordenando que no se sustituird al
- animal por otra res; la segunda destaca la posibilidad de que un toro
debido a su mansedumbre no pudiera ser picado, por lo que se le
sancionaria a banderillas negras.

Una vez comentado brevemente el cartel como reglamento nos
centraremos en los aspectos meramente textuales. Para analizar la
estructura de los primeros carteles nos vamos a basar en la composicién
del que hasta estos momentos se considera el més antiguo, fechado en
1737,y que segin D. Ruiz de Morales «muestra el contenido de la Fiesta
de toros cuando ésta ya empezaba a discurrir por los cauces popularesy,

Asi, el cartel nos indica la fecha en la cual se procederd a celebrar el
evento, el ganado que se correra, los actuantes en la fidia y todo aquello
que larodea. Podemos decir que los carteles contenian mds informacién
en siglos pasados que enla actualidad, ya que, el texto se ha simplificado
durante el transcurso de los afios y ha ido eliminindose paulatinamente de
este las cuadrillas de subalternos y auxiliares que acompafian a los
protagonistas principales de la fiesta (toreros y rejoneadores). Algo que
perdura en laactualidad es el trato preferencial que se le daa la ganaderia
alidiar, destacdndose siempre en primer lugar.

Conrespecto al tamafio de los cartelesy siguiendo las pautas marcadas
por Madrid y Sevilla, debemos sefialar igual que hace Cossio que «los
carteles de Madrid son de mayor tamafio que los de Sevilla [...] y se
caracterizan por ir enmarcados por una orla tipografica y van encabezados
conesta formula:

El Rey Nuestro Sefior (que Dios guarde) se ha servido sefialar 1a
fecha de lacorrida y la advertencia que ha de perdurar hasta nuestros
dias si el tiempo lo permitiere (p. 286). J. y A. Carulla dicen que:

cuando el cartel pasa de manuscrito a impreso, ocasionalmente se

adornaba con orlas que enmarcaban el texto y posteriormente se le
afiadieron decorativas imAgenes xilogréaficas (p.20).
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Asi pues, gradualmente se iran afiadiendo motivos iconicos al cartel,
comodicen J.y A. Carulla «la imagen no eramas que un adorno discreto
y marginal a un texto que anunciaba un programa de fiestas» (p.21) A
medida que pasa el tiempo laimagen ira ganando en importancia hasta el
punto de que el cartel de toros se convierte en arte:

Afio tras afio la imagen y el color fueron ganando espacio al texto
yen 1600 la viveza y el colorido de la imagen litografica eran ya los
grandes protagonistas y habfan invadido por completo la superficie
del cartel {J. v A. Carulla. p.21}.

Las caracteristicas textuales no diferirdn mucho hasta principios de
nuestro siglo, pero seraen este preciso momento cuando el pintor Roberto
Dominoy laaparicion del mencionado reglamento, produzcan la ruptura
format con todo lo anterior. Este temalo trata J. Gémez diciendo:

hasta 6l (R. Domino) los carteles de toros, ni siquiera eran de
toros. Durante ¢l siglo XX y bastantes afios del XX, los carteles
eran sOlo un prospecto narrativo del acontecimiento: los programas
de mano, pero en grande, de hoy en dia (p.129).

Con lo que se produce la simplificacion formal que anteriormente
habfamos nombrado.

Paraterminar con las caracteristicas textuales y redaccionales del cartel
de toros hay que indicar que en la actualidad esa simplicidad que hemos
mencionado, se ha llevado hasta sus tiltimas consecuencias, puesto que,
salvo contadas excepciones —llamese corridas extraordinarias o de
Beneficencia—latipografia (fuente, tamaflo, etc.) se repite constantemente,
asi como la informacion que ofrece, bastante estereofipada (imicamente
matadores, ganado, fecha, hora y lugar). Dicho esto, podemos concluir
diciendo que el cartel actual ha pasado de ser un producto meramente
informativo a ser un producto ademads de anunciador, decorativo y de
CoNSUmo.

Como sefialan I. y A. Carulla: «desde 1906 en Sevilla se empezé a
vender al publico una parte de la tirada a tres pesetas el ejemplar de gran
formato, lo cual fomentd el coleccionismo de los mismos» (p.21 ). Hoy
dia ha proliferado enormemente la venta de carteles de toros tanto a
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coleccionistas como a turistas, hasta el punto que se ha convertido en un
preciado“objeto de deseo” para los turistas porque responde
perfectamente al topico y para los aficionados por su valor como
documento.

Todo esto hasido posible por Ia progresiva eliminacion de texto y los
rasgos inamovibles del mismo, tanto formales como de contenido, que van
atraer consigo una paulatina ampliacién icdnica, que es precisamente lo
que los turistas persiguen,

Elementos iconogrificos

Como ya hemos comentado con anterioridad, en la prehistoria del
cartel de toros no aparece ningtin tipo de elemento icénico. Ios carteles
eran en sutotalidad textos informativos,

Este aspecto no vaa perdurar hasta nuestros dias, pues como veremos
mas adelante, la continua aparicion de imagenes en los carteles ira
provocando una paulatina reduccion de la parte textual en pos de una
busqueda de belleza formal provocada, entre otros motivos, por la
aparicion primero de grabados y la utilizacién de la incipiente pinturataurina
después.

Con todo esto, es conveniente realizar una breve sintesis historica
sobre laevolucion de laiconografia cartelistica para poder comprender la
situacion en la que se encuentra el cartel de toros en la actualidad.

Para empezar, destacaremos que ¢l primer cartel de toros del que
tenemos constancia, hallado en 1966 por D. Ruiz de Morales y que data
de 1737, aparece orlado y segtn este autor «su cuidada composicién y
esmerada tipografia contrastan con el desalifio de otros carteles
posterioresy. Por tanto, debemos considerar este cartel como singular,
puesto que hasta pasados algunos afios, concretamente hasta 1780 no
aparece el primer cartel en el que la imagen adquiere ya cierta relevancia
(¢staa su vez se relaciona con algun pasaje de la lidia). En é] aparece
dibujado de forma bastante arcaica un picador dispuesto a ejecutar la
suerte de varas.

Por otro lado, como se recoge en Los Toros es a principios del siglo
XIX cuando los elementos iconogréficos van alcanzando mayor esplendor.
Asi destacan los carteles orlados, las cenefas y otros elementos
otnamentales,
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Algo queno debemos obviar es que en los primeros lustros del pasado
siglo se produce una constante pugna entre los carteles caracterizados
por vifietas o estampas de la lidia y los que aparecen unicamente
ornamentados con orlas v cenefas. Esta batalla, como es sabido, fue
gamada con el paso de los afios por la imagen.

Pero volviendo a la evolucion iconograficay basandonos en el Cossio
hemos de destacar que el barroquismo del cartel en lo que se refiere ala
ormamentacion se ird complicando cada vez mas, pero Unicamente enlos
carteles alusivos al espectaculo de Madrid, ya que en el resto de Espafia
la composicién de los mismos es mucho més libre y cada vez se van
acercando al concepto de cartel que estd vigente en la actualidad.

Sera a partir de 1854 cuando las imagenes de escenas taurinas
adquieran una mayor relevancia. Estos grabados o vifietas poseen una
representacionmas cuidada, lo que empleando la terminologia taurina se
consideraria como “estar rematado”.

Como anéedota, debemos destacar que en 1856 aparece una curiosa
forma de representacion del cartel. Este es redondo, amodo de plaza de
toros y estirodeado de motivos ornamentales. Dentro del figurado ruedo
es donde se inserta toda la informacion referente al especticulo. Esta
férmula, aunque aceptada en sus origenes, no tuvo continuidad. A juicio
de J. Alcacer se trata de «un cartel curioso y original, una espléndida obra
en la que se dibuja una circular plaza de toros a vista de pajaro» (p.91).

Debido a la conciencia generalizada que se llegé a tener sobre el
estancamiento del cartel de toros, en diversas ocasiones incluso antes
de 1a Guerra, hubo iniciativas para buscarle una continuidad artistica
a través de concursos [...] Sin embargo, los distintos intentos no
tuvieron una continuidad digna de mencion (J. y A. Carulla. p.22).

Con esto queremos decir, que el cartel de toros viene sufriendo desde
sus origenes una carencia importante en cuanto a innovacion o renovacion
se refiere. En los pocos casos en los que brillantemente (como en el caso
redondo) se ha creado un modelo distinto no se ha valorado de la manera
que debieray por tanto no ha tenido continuidad. Este conservadurismo
hahecho imposible su consolidacién. Unicamente se aceptan innovaciones
si van unidas a artistas de renombre o de reconocido prestigio (Alberti,
Penagos. Botero, efc.).
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En Io que se refiere a la técnica hemos de decir que antes de que se
impusiera laactual de pintar al 6leo, a finales del siglo XIX hubo un periodo
en el que el cartel se realizé mediante el fotograbado, dando pieala
aparicion de la primeras casas de creacion de carteles como lade Ortega
en Valencia.

Como dijimos anteriormente en el apartado de los aspectos textuales
no fue hasta Domingo cuando se consolidé el cartel de toros tal como
hoy lo concebimos. Es decir, una gran parte del cartel destinada a la
imagen. Esta s¢ caracteriza: por la representacién de pases, lances o
pasajes de la lidia; por la utilizacion de colores cdlidos, segin J.Gomez:

es el color en una gama de un caliente decidido, por lo general en
un tong mas alto de la escala de cada coloracion e invariablemente
con escenas bajo un sol nitido y llameante, y el contrapunto de las
sombras en azules y morados (p.133).

por la total ocupacion de la superficie iconografica; y por representar
siempre im4genes en movimiento, vinculadas a la transmision de
emociones.

Otro modelo de cartel que proponemos responde a la alegoria taurina
en la que se atinan la tauromaquia con distintas artes, que van desde el
flamenco, pasando por la plasmacion de la belleza femenina, hasta la
arquitectura.

A modo de conclusion

Los carteles de toros y de fiestas son fandamentales para entender
el cartel espafiol, ya que tuvieron una gran influencia en otras parcelas
del cartelismo (1. y A. Carulla. p.22).

Valga esta cita para introducirnos en el ultimo epigrafe de la
comunicacion en el que se pretende concluir el estudio con los rasgos
mas relevantes que hemos encontrado en los carteles de toros.

Si bien es cierto que en sus origenes el cartel aparece como algo
insdlito o mejor dicho, anecddtico, éste se ira conformando como un
elemento clave parael anuncio del espectaculo ensi'y como atirma Charles
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Hialt«los carteles taurinos espafioles estan compuestos de tal modo, que
serian capaces de sacarle el dinero a una piedray (Cossio, p.300). En
definitiva, podemos afirmar que ¢l cartel de toros influye decisivamente a
la hora de acceder o no a la corrida de toros.

Laeficaciaen el cartel taurino se obtiene de distintamanera que la.del
cartel comercial o publicitario, pues no se trata de convencer por medio
de la imagen simplemente, sino que ademds ésta debe ser sugestiva y
apoyarse en aspectos textuales fundamentales.

Pero por otro lado, hay que incidir en que, aunque el cartel taurino no
se ha regido nunca por las pautas del cartel publicitario, debido a su
convencionalismo y tradicionalismo, cumple todas y cada una de las
funciones de éste. A pesar de ello el cartel de toros vamas alld, debido a
que tiene su incidencia no sélo en lo meramente publicitario, sino que
sociologicamente también cumple una funcion, puesto que es normal la
comprade €s1os por parte de turistas (persigniendo el topico) v aficionados
que los guardaran como recuerdo o bien los coleccionaran.

Con todo esto, y viendo la evolucion que ha tenido el cartel, desde
que apareciera el primero hasta la actualidad, podemos demostrar que,
en cierto modo, el cartel ha pasado de ser un elemento informativo a
poder ser considerado un elemento ornamental que no ha perdido por
completo su funcion informativa, pero ésta ha pasado a un segundo plano
en clara desventaja con la busqueda de Ia belleza formal o la inspiracion
del autor. _

Uno de los aspectos mas significativos de los carteles de toros es el
aislamiento que éstos presentan ante posibles influencias de otros campos.
Para tlustrar esta afirmacién valgan las palabras de J. y A, Carulla:

En relacion con el concepto de aislamiento es interesante observar
la resistencia que el cartel taurino ha mostrado a o largo de su vida
a dejarse invadir por la publicidad comercial (J. y A. Carulla, p.22).

Lstrechamente ligado con el rasgo anterior tenemos el de reiteracion.
Es decit, ademds de que se protege perfectamente de lo exterior, dentro
de sus estructuras esti nuy limitado, no se preocupa de innovar. Esta
reiteracion aparte de textual e iconografica es tematica.

Asi puesy siguiendo con esta idea tenemos que hacer hincapié en la
poca evolucion del cartel de toros —exceptuando los cambios que
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explicamos a lo largo del estudio—y en su caracter estereotipado, tanto
enrasgos textuales como iconogréficos. En clara referencia a este iltimo
aspecto tenemos que decir que el cartel taurino se caracteriza por ser
uniforme entodo, puesto que sus caracteristicasno varfan mmcay siempre,
salvando algunas excepeiones, sigue el misimo esquema y se rige porunas
pautas protocolarias invariables.

Porltimo y para terminar nuestro estudio vamos a resaltar un rasgo
comum en los carteles actuales, se trata de la perfecta separacion entre los
aspectos que conforman la superestructura del soporte. Es decir, una
primera parte textual ubicada en la zona superior del cartel en la que se
refleja el lugar y la fecha del evento: una segunda parte iconografica, que
ocupael mayor espacio y se encuentraen la parte central; y por iltimo, otro
bloque textual en el que se oftece la informacion relativa al festejo enssi.
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