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INTRODUCCION

El motivo de esta investigacion se debe a que la politica es un tema muy presente en la actualidad y muchos jévenes
no se sienten identificados con ella. Se llevara a cabo un estudio sobre la publicidad politica, publicidad electoral y
la situacion de los jovenes con la politica en Espana. Por tltimo, se realizara una encuesta a nuestro publico objetivo
y una tabla de analisis a los cuatro partidos mas destacados.

DETERMINAR LA INFLUENCIA DE LA PUBLICIDAD ELECTORAL EN LOS JOVENES QUE
TUVIERON DERECHO A VOTO POR PRIMERA VEZ EN LAS ELECCIONES DE JUNIO DE 2016

“LOS JOVENES NO SIENEN NINGUN TIPO DE INTERES POR LOS TEMAS RELACIONADOS
CON LA POLITICA”

- wmeopolosia

ENCUESTA TABLAS ANALISIS DE REVISION
CONTENIDO BIBLIOGRAFICA
- 15 Preguntas: . .
1. Semicerradas: 14 -4 P:ilrtldos ana.llzados - Los jévenes y la
2. Abierta: 1. - Vana!:les a:lallzadas: politica en Espafa
- Muestra: 55 Jovenes 1. T'P°'°9'a . - Publicidad politica
2. Anuncio negativo - Publicidad electoral
3. Tono del Spot

4. Contenido del Spot
5. Posicionamiento del Spot
6. Temas del Spot

- No se cumple la hipétesis planteada

W Interesados en politica B Votaron en las dltimas elecciones

B No le influyé ningin factor 8 Influencia televisiva

- No influencia de la publicidad
® Mejor publicidad (Unidos Podemos) B Grado de verdad de las campaiias . s
electoral en los jovenes

Variables Categorias mas

utilizadas por los i

cuatro partidos | - Publicidad electoral
Tipologia _ docudrama adaptada a los nuevos

Anunciosnegatvo | Acusacion | madjos de comunicacion
Tono del spot _ Emocional
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