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Resumen: La representacion de mujeres lideres politicas en los medios de
comunicacién mediante estereotipos de género y referencias a aspectos
alejados de su labor profesional es comun. La personalizacién que caracteriza
la politica contemporanea ha convertido a Angela Merkel en protagonista de la
escena mediatica espafiola por su papel de liderazgo desde el inicio de la crisis
econdmica en la eurozona. Las encuestas demoscoépicas confirman la
desafeccion de la poblacion hacia la canciller alemana: la tasa de
desaprobacion otorgada por los espafioles es la mas alta de los paises
miembros de la Unién Europea. En el sentir general de la poblacién juegan un
papel crucial los medios de comunicacion con su influencia en las opiniones.
Partiendo de esta funcion, el presente articulo analiza la imagen de Merkel
transmitida por la prensa espafiola de referencia a través de sus soportes de
influencia mas directa y generalizada: las fotografias. El analisis de contenido
de las imagenes publicadas durante las tres ultimas elecciones federales
alemanas permite observar la evolucién en el tratamiento de la apodada por la

prensa como “canciller de la austeridad”.
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Abstract: It is common to note the representation of women political leaders in
the media by gender stereotypes and allusions to areas outside their
professional work. The customization that characterizes contemporary politics
has become Angela Merkel in a main character of the Spanish media because
of her leading role in the Eurozone economic crisis. Various demoscopic
surveys confirm the population’s disaffection towards the German Chancellor:
the disapproval rate given by Spaniards is the highest of the European Union
member states. Media play a crucial role in the overall feel of the population
with its influence on opinions. From this function, this article analyzes Merkel's
image transmitted by the Spanish press through the most direct influence
spaces: photographs. Content analysis of the images published in the period
surrounding the last three federal elections allows observing the treatment of

this politician, dubbed by the press as “the austerity Chancellor”.

Palabras clave: Angela Merkel; mujer politica; fotografia de prensa; opinion

publica; imagen; marketing politico.

Keywords: Angela Merkel; political woman; press photography; public opinion

image; political marketing.

1. Introduccioén: el liderazgo de la mujer politica en los medios de
comunicacion

En el panorama politico actual, el candidato es el protagonista. Acapara las
informaciones de los medios y la opinién publica versa sobre el lider mas que
sobre su partido. Esta personalizacion es una tendencia ya consolidada que
articula la politica contemporanea, y no solo en camparias electorales. Un gran
ejemplo de ello es Angela Merkel. Si algo es destacable en el estudio de la
conformacioén de la imagen en el liderazgo politico aplicado a nuestro objeto de
estudio es el estilo del candidato, entendido como el conjunto de aspectos que
conforman su imagen. Martin Salgado (2003) relaciona el concepto con el
ethos de la Retdrica de Aristételes, entendido como la percepciéon que el

publico tiene del comunicador (y que puede ser elaborada artificialmente).
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Al hablar de estilo se engloban todas las caracteristicas de una persona que
hacen que los votantes la vean como la éptima para ejercer el cargo para el
que se presenta. No nos referimos, por tanto, solo a la forma de vestir y al
aspecto fisico, sino a sus habilidades comunicativas en publico o las
sensaciones que transmite. Esta imagen ha sido formada primeramente por lo
que se sabe de la persona en cuestién. Y en el caso que nos ocupa, los
medios han descrito hasta la saciedad a la hija de un pastor luterano criada en
el pequefio pueblo de Templin, en la Alemania comunista, no muy buena en
gimnasia pero excelente en ruso y matematicas, sin gusto para la moda. El 17
de diciembre de 2013, el diario ABC, con motivo de su toma de posesion,
analizé bajo el titular “Angela Merkel: tres gobiernos y un mismo estilismo™ la
vestimenta similar de los tres juramentos del cargo. El Pais publicaba el 6 de

"2 donde ademas

febrero de 2012 que “Angela Merkel se emancipa de la moda
de criticar el peinado “estilo principe valiente” que llevaba cuando era ministra,
observa que “Merkel suele llevar la ropa de Schoenbach, cuyos trajes se le
estan quedando un poco estrechos de un tiempo a esta parte”.

Estos argumentos, lejos de destacar planteamientos ideolégicos o acciones
politicas, se centran en aspectos anecdéticos impensables sobre un canciller
hombre. La sociedad recibe opinién e informacién personal de Angela Merkel
junto con su plan politico y el de su partido. Y ain mas en periodo de campafia
electoral, cuando la cobertura se reduce, en todo caso, al candidato, en la
l6gica de partidos mercado-dirigidos. De hecho, como apunta Sanchez Murillo
(2005), ya hay quien, como Kirchheimer, ha afiadido a los modelos de partido
mas conocidos (como el partido de masas y el atrdpalo todo o catch-all party) el
partido personalizado o customized party.

El marketing vende personas, las ideas son mas dificiles de comercializar -
aunqgue también se consigue-. Y no vende cualquier cosa: vende imagen. La de
Angela Merkel tiene algo aun mas especial: es mujer, y la esfera politica

mundial tiene una dominacién masculina evidente. La sociedad mantiene una

! Puede consultarse en la siguiente direccion: http://www.abc.es/estilo/gente/20131217/abci-
merkel-estilismo-201312171644.html
% Accesible en: http://elpais.com/elpais/2012/02/03/gente/1328286716_289688.html|
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tipificacion masculina del liderazgo, como demuestran Morales y Cuadrado
(2011: 31-32):
“Imagine que le preguntan qué caracteristicas definen a un buen lider
politico. Es bastante probable que indique, entre otras, dureza,
competencia, ambicién, racionalidad, agresividad, competitividad y
similares. Con menor probabilidad indicara afectividad, compasion,
carifio o sensibilidad. El primer listado estd compuesto por rasgos
estereotipicamente masculinos, el segundo, por estereotipicamente
femeninos. Asi, normalmente, se asocia el liderazgo exitoso con
caracteristicas masculinas, o lo que es lo mismo, se mantiene la
creencia de que el estereotipo del buen lider estd compuesto por
rasgos tipicamente adscritos a los hombres”.
Son estereotipos de género arraigados en la sociedad contemporanea, que
organiza a través de este método primitivo de simplificacion. Walter Lippmann
(2003) articuld toda una reflexion acerca del uso y funcidn de los estereotipos
en general, describiéndolos como formas de economizar pues, si empleasemos
siempre una mirada minuciosa, nos agotariamos. Sell e Imas (2014: 86)
explican que durante el proceso de socializacién establecemos categorias para
ordenar el mundo, “atajos cognitivos que ayudan a las personas a tomar
decisiones, basandose en lo que se conoce, y entiende como caracteristico de
su grupo”. Al interactuar con una persona esperamos que se cumpla esa
categorizacion segun el grupo en el que la hemos incluido. Los estereotipos
son, por tanto, el resultado de esta categorizacibn social, creencias
compartidas por un grupo. Y su variante, el prejuicio, es la “evaluacion
preconcebida que se basa en una informacion limitada sobre un grupo o
conjunto de personas” (2014: 91).
Una noticia publicada en El Pais a finales de 2012° titulaba: “Alemania-Espafia,
recelos mutuos”, acompanado del subtitulo “Los efectos de la crisis econdmica
y los estereotipos empeoran la imagen que cada pais tiene del otro y enturbian
las historicas buenas relaciones”. En ella se nombran los tipicos estereotipos

espafioles (siesta, sangria, toros, playas, ruidosos) y alemanes (cerveza,

® Noticia disponible en la siguiente direccion:
http://politica.elpais.com/politica/2012/09/15/actualidad/1347729392 430105.html
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coches, nazis, cabezas cuadradas, aburridos). Unos clichés a los que se ha
afadido informacion nueva, dice la noticia, pues Alemania significa “con su
canciller, Angela Merkel, en primera linea”, el origen de todos sus males por su
inflexible politica de austeridad. Y los alemanes piensan, como alerta Ulrich
Beck (2011), que Espafia esta pagando lo que se merece por el despilfarro y la
falta de prevision y, mas aun, que ellos deben pagar por los europeos del Sur
gue han vivido por encima de sus posibilidades.
Una vez que el sistema de estereotipos esta consolidado, hay una tendencia a
concentrarse en hechos que lo reafirman, pasando por alto los que no, y
reforzandose lo que se cree congruente (Lippmann, 2003: 96):
“Los estimulos procedentes del exterior, especialmente cuando se
transmiten de forma verbal o por medio de la letra impresa, evocan
en cierta medida algunos aspectos de los sistemas de estereotipos.
(...) Cuando los objetos de nuestra mirada encajan a la perfeccién
con lo que nos esperdbamos, los estereotipos quedan reforzados
para siempre, como sucede cuando alguien piensa de antemano que
los japoneses son maliciosos y tiene la mala suerte de toparse con
dos que, casualmente, son deshonestos”.
Al afirmar que los alemanes son la oposicion en esta crisis econdmica se apela
a experiencias parciales contempladas mediante estereotipos. Y toda vision
contraria es, de acuerdo con las afirmaciones referenciadas hasta el momento,
erronea.
Se suman a este proceso de estereotipacién los convencionalismos asociados
a las mujeres en un sector politico predominantemente masculino, a lo que hay
que afadir otro grupo de prejuicios si se comporta de forma masculina -o lo que
se considere socialmente como masculino-, siendo igualmente criticada por no
amoldarse a las expectativas derivadas de su género. Morales y Cuadrado
(2011:34) ejemplifican la situacién: “las criticas recibidas por Margaret Thatcher
en virtud de su comportamiento masculino constituyen un ejemplo de esta
desaprobacion”. Claramente extrapolable a Angela Merkel, comparada en no
pocas ocasiones con la primera ministra inglesa.
Ademas, a la percepcion estereotipada de la canciller se le suma otra faceta: la

de ser considerada Mutti Merkel, mama Merkel. Y no tiene las mismas
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connotaciones ser el padre de una nacién, que la madre, como puede
concluirse al leer el siguiente fragmento del diario El Pais: “La destreza de la
mujer mas poderosa del mundo en la preparacion de sopa de patatas y el
ganso con ciruelas pasas no es comparable con su astucia en el horneado de
los adversarios (...)".

Este tratamiento, lejos de conformar una excepcion, es generalizado en el caso
de las mujeres politicas. Numerosos estudios han sido dedicados al tema,
como el de Garcia Escribano (2011), que analiza la situacion de la participacion
de la mujer en la vida politica y los modelos tedricos que se han usado para
abordar la caracteristica relacién género-politica. Garcia Jiménez et al. (2008)
estudiaron las coincidencias entre las representaciones mediaticas de las
mujeres politicas y las percepciones sociales.

Sanchez, Vinuesa y Abején (2013) sostienen que las politicas tienen menos
visibilidad mediatica por su menor protagonismo en este campo Yy, en los casos
en los que son representadas, destacan el interés de los medios por la
apariencia fisica de las mujeres politicas, citando numerosos ejemplos como
las piezas dedicadas a los calcetines de emergencia de Esperanza Aguirre, al
smoking de Carme Chacén, a los vestidos de Carmen Calvo, a Rosa Diez
vestida de Agustina de Aragdn, al pafiuelo palestino de Maria Dolores de
Cospedal o al traje étnico de Maria Teresa Fernandez de la Vega en su viaje a
Kenia.

Estas mismas autoras demostraron anteriormente la menor legitimidad de las
mujeres en el espacio politico por no serle atribuido como “natural”’, lo que
“hace que su presencia se valore a través de elementos ajenos a su proceder
politico, lo cual se queda en un segundo plano, ocultando las actuaciones a
favor de las apariencias” (2011: 140). En los comentarios de los resultados de
un grupo de discusion sobre la presencia de la mujer politica en los medios de
comunicacién, Rodriguez y Garcia (2006) destacaban que todavia es
generalizada la conexidn con cuestiones anecdaéticas o estereotipadas como la

maternidad o la presencia fisica.

“El fragmento reproducido puede consultarse en el enlace:
http://internacional.elpais.com/internacional/2013/08/28/actualidad/1377702458 671068.html
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Siguiendo esta linea de estudios precedentes, tomados como base, este
articulo se centra en la representacion mediatica iconica de Angela Merkel.
Como apunta Fernandez Vazquez (2013: 194), “las imagenes tienen un gran
poder de evocacion, siendo un vehiculo idéneo para la transmision de ideas y
realidades (...)". Los estudios ya realizados que analizan qué se ha publicado
sobre ella en las piezas textuales de los medios de comunicacion son ahora
complementados con la aportacion fundamental de la imagen para saber qué
se ha proyectado de la canciller a través de un soporte con influencia directa en

la formacion de las percepciones de los ciudadanos que las manejan.

2. Contextualizacién del objeto de estudio: Angela Merkel y las elecciones
federales alemanas

Angela Dorothea Kasner es la primera mujer canciller de la historia del pais
germano. Nacié el 17 de julio de 1954 en Hamburgo (Alemania). Hija de la
profesora de latin e inglés Herlind Kasner y del reverendo luterano evangélico
Horst Kasner, en 1955 cruzaron la frontera hacia la Republica Democrética
Alemana (RDA), donde vivié durante 36 afios. Su padre fue destinado a una
parroquia de Quitzow, y se establecieron en Templin, una pequefia poblacion al
norte de Berlin, convirtiéndose después en la primera dirigente que se habia
formado en la Alemania comunista.

En 1973 ingresa en la Universidad de Leipzig para estudiar Fisica. Al finalizar
sus estudios, Merkel trabaja en Berlin Oriental en un laboratorio durante doce
afos. En 1986 se doctora en Fisica con una tesis de quimica cuantica titulada
“Influencia de la correlacién espacial de la velocidad de reaccion bimolecular de
reacciones elementales en los medios densos”. Su formacidn universitaria es
un argumento recurrente en los medios para definir su accion politica, como
describe Franziska Augstein (2011: 7): “From the fact that she had a degree in
physics, all kinds of magnificent qualities were inferred: that she saw society as
an experimental arrangement; that she had an outstanding ability to calculate

cause and effect, etc.”

® Del hecho de que tuviera una licenciatura en fisica, se infieren todo tipo de magnificas
cualidades: que veia la sociedad como una disposicién experimental; que tenia una
extraordinaria capacidad para calcular causa y efecto, etc. Nota: traduccién de la autora.
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En 1990 entrd en su partido actual, la Christlich Demokratische Union (Union
Demdcrata Cristiana, CDU), cuya ideologia se basa en la defensa del
socialcristianismo, el conservadurismo social y liberal y la Economia Social de
Mercado. Desde su tardio ingreso en la CDU, Angela Merkel ha seguido una
carrera metedrica, aunque llena de detractores. Las raices rojas de Merkel
fueron la primera de las razones que hicieron que los tradicionales miembros
de la CDU la minusvaloraran. A lo que se sumaba ser mujer, divorciada y
protestante, un perfil no aprobado por el ala mas conservadora del partido, que
hasta su llegada siempre habia estado dirigido por hombres
predominantemente catdlicos. Una oposicion que Angela Merkel supo afrontar
para llegar a ser ministra de la Mujer y la Juventud y ministra de Medio
Ambiente, aunque seguia siendo minusvalorada. No era mas que la Madchen,
la “niRa” de su mentor Helmut Kohl, si bien Augstein recuerda que fue
precisamente la denuncia a su padrino politico el impulso definitivo en su
carrera politica®.

Aunque hoy sea la mujer mas poderosa del mundo segun la revista Forbes
(lleva cinco afios consecutivos encabezando la lista)’, en 2005 Angela Merkel
era una desconocida en Espafia. La prensa nacional publicé informacion
alejada de su perfil profesional, concentrandose en dos aspectos: su apariencia
fisica y su inexperiencia. En las elecciones posteriores (2009 y 2013) este perfil
se ampliara con otras cualidades imprescindibles para conocer la imagen
transmitida por la prensa espafiola: el rol de madre de Alemania y su austera
frialdad. El papel de Mutti Merkel (mama en aleman) ha sido ampliamente
explotado: “Merkel es la madre que arrulla a una nacion ante tiempos duros”,
es su carisma domeéstico el que le da la victoria (La Vanguardia, 28 de
septiembre de 2009)°.

Los datos de las encuestas realizadas a la poblacion europea coinciden en el

rechazo a la canciller por parte de los paises mas afectados por la crisis, como

® El caso Spendenaffare destapé en 1999 las donaciones irregulares a la ctpula de la CDU.
Angela Merkel, ya secretaria general del partido con Wolfgang Schéauble, escribio en el
periddico de referencia del partido, Frankfurter Allgemeine Zeitung, un articulo pidiendo la
dimision de Helmut Kohl, quien renuncié al cargo. Un afio después, en 2000, se convertiria en
E)residenta del partido.

La lista puede consultarse en: http://www.forbes.com/power-women/list/
® http://hemeroteca.lavanguardia.com/preview/2009/09/28/pagina-4/79244243/pdf.html|
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muestra por ejemplo el informe de 2013 de Tendencias Transatlanticas®, que
resalta la desaprobacion de la gestion de la canciller por parte del 82% de los
espafoles encuestados. Una opinion publica moldeada por los medios, que
han publicado en numerosas ocasiones piezas alejadas de su labor
informativa. Por ejemplo, no son pocas las informaciones en las que se
redunda en la idea de que “desde la presidencia del partido, Merkel ha ejercido
el mando con la frialdad de una experta en la fisica del poder’*® (El Pais, 2005,
18 de septiembre) y que “su secretismo y opacidad pueden incomodar, pero
nadie discute el desarrollo mandibular de una mujer encaramada en el vértice
de la politica nacional y europea tras abrirse paso a dentelladas en un mundo
de hombres™* (El Pais, 2013, 22 de septiembre).

Un mundo, no obstante, del que es ahora indiscutible protagonista desde 2005,
cuando gano sus primeras elecciones. El 18 de septiembre Angela Merkel se
enfrent6 a Gerhard Schroder, del SPD. Los alemanes elegian entre las
reformas econdmicas radicales de la primera o las modestas medidas para
guardar el consenso social del segundo, mucho menos dafiinas para el Estado
de Bienestar.

El sistema aleman cuenta también con partidos minoritarios que en esta
ocasion estaban representados por el lider de Die Grinen (Los Verdes),
Joschka Fischer; el liberal Guido Westerwelle (del Freie Demokratische Partei,
Partido Democrético Liberal, FDP) y el candidato de Die Linke (La lzquierda),
Gregor Gysi. El resultado electoral fue un 35,2% para los conservadores de la
CDU y 34,3% para el socialdemécrata SPD. Ambos partidos realizaron una
Grosse Koalition con Angela Merkel como canciller*?.

Cuatro afios mas tarde, en 2009 y con la crisis econémica en pleno estallido, la
canciller se enfrentdé a Frank-Walter Steinmeier (SPD). Como afirma Thies

(2009:41) en su critica a la divisiébn politica latente aun en Alemania, “el

® Puede consultarse en: < http://trends.gmfus.org/files/2013/09/TT-2013-Key-findings-17-09-13-
sg)anish.pdf >

1% http://elpais.com/diario/2005/09/18/internacional/1126994403_850215.html|

1 http://internacional.elpais.com/internacional/2013/08/28/actualidad/1377702458 671068.html
'2 E| sistema electoral practicamente impide un gobierno monocolor por la dificultad de
conseguir mayorias. Los electores alemanes cuentan con dos votos (en una sola papeleta
dividida): con uno se elige a un candidato concreto, a un politico de su circunscripcion; y con
otro se vota por una formacion politica (ya con listas cerradas). Se combina asi el voto directo a
candidatos con el voto al partido, lo cual explica la tradicion de coaliciones en el pais germano.
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resultado de las elecciones alemanas ha sorprendido a la mayoria de los
analistas. Se daba por hecho que seria necesario continuar con la Gran
Coalicion CDU/CSU y SPD”. Y es que la coalicion de esta legislatura la
integraron conservadores (33,8%) y el FDP, una formaciéon mas afin
ideolégicamente a la CDU y con Guido Westerwelle al frente, que obtuvo un
14,6% de los votos, el mejor resultado de su historia.

En 2013, dltimo de nuestros periodos de estudio, los liberales del FDP dieron
un giro radical y no obtuvieron ni siquiera el minimo (5%) para formar parte del
Bundestag. A estos comicios acudi6 un nuevo partido, el euroescéptico
Alternative fur Deutschland (Alternativa para Alemania, AfD), que tampoco
alcanzo la barrera del 5%. El Gobierno se formo6 con una nueva coalicion de la
CDU (con Angela Merkel de canciller) y el SPD (que en esta ocasion estaba
liderado por Peer Steinbrick, quien dimiti6 de todos sus cargos tras los
pésimos resultados electorales), con Sigmar Gabriel como ministro de

Economia y vicecanciller.

3. Metodologia

3.1. Objetivo e hipotesis

El objetivo principal de esta investigacion es determinar la representacion
mediatica de Angela Merkel durante las elecciones federales alemanas a
través de las fotografias que sobre ella se publican en El Pais, El Mundo y La
Vanguardia.

Para la consecucién de este objetivo, partimos de las siguientes hipotesis,
formuladas como afirmaciones provisionales que se trataran de comprobar:

H,. El tratamiento general de Angela Merkel realizado en las fotografias
publicadas por la prensa espafola seleccionada es mayoritariamente
desfavorable.

H,. Atendiendo a los elementos formales de las paginas, los diarios no
atribuyen importancia a la cobertura fotografica de la lider politica.

Hs. Los estereotipos de género estan presentes en las fotografias analizadas,

alejandose de la representacion de su funcion politica profesional.
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3.2. Seleccidn del corpus de trabajo

El corpus de estudio de la presente investigacion estd constituido por las
fotografias sobre Angela Merkel publicadas en El Pais, EIl Mundo y La
Vanguardia, los diarios impresos de informacién general con mas lectores al
dia -en este orden- segun el Estudio General de Medios (EGM) de la
Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC) en el
conjunto de los afios estudiados.

No se ha efectuado muestreo probabilistico para la seleccion de las unidades
de analisis, sino que se han considerado todos los resultados de una acotacién
temporal estratégica que corresponde al periodo circundante a las tres ultimas
elecciones federales alemanas de 2005 (celebradas el 18 de septiembre), 2009
(27 de septiembre) y 2013 (22 de septiembre), por ser el momento de mayor
produccién. Concretamente, los periodos examinados son las semanas que
rodean a estas fechas, abarcando desde el 15 al 20 de septiembre de 2005,
del 24 al 30 de septiembre de 2009, y desde el 19 al 25 de septiembre de
2013.

Antes de centrarnos en las piezas finales constituyentes del corpus,
esbozamos una vision general de lo publicado sobre la politica alemana en los
diarios impresos mencionados. Seleccionando en primer lugar todas las piezas
en las que aparece Angela Merkel y disponen de elemento grafico, sin realizar

ningun filtrado, los resultados obtenidos son los que se muestran en la tabla

siguiente:
2005 2009 2013 N
EL MUNDO (58) 20 (34,48%) 6 (10,35%) 32 (55,17%)
Fotografia 14 5 25 13
(Aparece Merkel/no) 3 11 2 3 8 17
Caricatura o dibujo 3 1 7
Gréfico 3 0 0
EL PAIS (50) 19 (38%) 9 (18%) 22 (44%)
Fotografia 17 8 19 18
(Aparece Merkel/no) 7 10 3 5 8 11
Caricatura o dibujo 1 1 2
Gréfico 1 0 1
LA VANGUARDIA (53) 21 (39,62%) 7 (13,21%) 25 (47,17%)
Fotografia 16 7 25 20
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(Aparece Merkel/no) 6 10 6 1 8 17
Caricatura o dibujo 3 0 0
Grafico 2 0 0
Total: 161 60 22 79

Total corpus = 51

Tabla 1. Clasificacion de todos los elementos graficos en los que aparece Angela
Merkel en El Mundo, El Pais y La Vanguardia en el periodo seleccionado.
Fuente: Elaboracion propia.

Si se toman todas las piezas informativas u opinativas con elementos graficos
en las que aparece la canciller alemana en las tres elecciones, El Mundo ha
publicado 58, 50 El Pais y 53 La Vanguardia. En total, 161. El porcentaje de
publicacion mas alto es 2013 en los tres perioddicos (55,17%, 44% y 47,17%,
respectivamente), y los tres comparten también la menor frecuencia de
publicacién en el afio 2009, una diferencia especialmente acusada en el
periodico EI Mundo.

Se ha realizado posteriormente una nueva division segun la naturaleza de la
imagen, distinguiendo entre fotografia, caricatura o dibujo y grafico estadistico.
Como puede observase en la tabla, predominan las fotografias con diferencia,
objeto de este estudio. La presencia del resto de elementos es minima,
exceptuando las caricaturas o dibujos que publica El Mundo en 2013, que
suponen un 21,88% del total.

Centrandonos en las fotografias, la primera observacién destacada es que
todos los periédicos presentan niumeros de publicacién similares: 44 El Mundo
y El Pais, 48 La Vanguardia; es decir, 136 fotografias en total. Tomando los
tres diarios en conjunto, 2013 es, sin duda, el afio que mas fotografias se
publican sobre la canciller (50,73% en total), una afirmacién que se mantiene
también para cada diario de forma individual. 2009 es, por el contrario, el afo
menos numeroso (14,71%).

En este codmputo entran todo tipo de fotografias, por ejemplo las realizadas a
carteles electorales, a portadas de periédicos, a manifestantes con fotografias
de la canciller, y un largo etcétera que no son estrictamente fotografias
realizadas a la canciller, objeto de estudio de esta investigacion. Quedandonos

s6lo con este dltimo grupo, el corpus de estudio estd compuesto por 51
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fotografias en las que aparece Angela Merkel. Como se refleja en la tabla, las
unidades de analisis son 13 fotografias de EI Mundo, 18 de El Pais y 20 de La
Vanguardia, que es el mas numeroso. Por afios, se mantiene la tendencia
observada en los datos generales, siendo 2013 el que presenta un mayor
namero de piezas, seguido de 2005 y por ultimo 2009.

Es interesante tomar la primera radiografia del tratamiento de la politica
alemana que nos ofrece la simple delimitacién del corpus: los 161 elementos
referidos a Merkel con los que se iniciaba la seleccion se han reducido de
forma notable hasta constituir menos de un tercio del total, 51. Son éstas las
unidades objeto de analisis, si bien la panoramica realizada una vision de qué
gueda fuera sobre la canciller, aportando un primer rasgo descriptivo de las
pautas de publicacion de la prensa espafiola, que no prima la fotografia
personal para retratar los acontecimientos, optando mayoritariamente por
fotografias en las que no aparece la canciller sino algun tipo de referencia a
ella. Son comunmente utilizadas las fotos de carteles con sus manos en la
conocida posicibn denominada “rombo del poder”, si bien destacan las
fotografias a vallas electorales (un recurso facil y légico por el periodo de
estudio seleccionado) y a pancartas de manifestaciones.

Recapitulando, el corpus de estudio esta compuesto por 51 fotografias en las
que aparece Angela Merkel publicadas en los tres diarios mencionados en la
semana circundante a las tres ultimas elecciones federales alemanas: del 15 al
20 de septiembre de 2005, desde el 24 al 30 de septiembre de 2009, y del 19
al 25 de septiembre de 2013.

3.3. El analisis de contenido

La técnica seleccionada para llevar a cabo el estudio es el analisis de
contenido. Tomando como base fundamental las indicaciones metodoldgicas
aportadas en los trabajos realizados por Muiiiz, lgartua y Otero (2006), Sierra y
Corbi (2010) e Igartua y Humanes (2004), entre otros, se ha elaborado una
ficha de analisis acorde a las pretensiones del estudio y acompafiada de un
libro de codigos para su correcta interpretacion, que se ha aplicado a las 51

piezas seleccionadas. Esta compuesta por cuatro bloques diferenciados.
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El primero de ellos recoge los datos de identificacion basicos. Se especifica, en
primer lugar, el periédico que se analiza, el afio de publicacion, el género de la
pieza en la que aparece la fotografia (o si es una fotonoticia independiente), la
autoria y el tipo de fotografia analizada (si es una fotografia que retrata algo
real, personal, o es una composicién realizada por el periédico).

El segundo apartado muestra la localizacion, la ubicacion de la fotografia,
indicativo de la importancia atribuida por el diario. Asi, se considera la seccion
en la que se incluye, asi como su publicaciéon en pagina par o impar (en un
periddico impreso, la pagina impar -es decir, la situada a la derecha del lector-
tiene mas impacto visual por el recorrido natural de la vista. Esto se traduce en
una adjudicacion de importancia a los textos por parte de los responsables del
diario).

El tercer grupo de la ficha es el dedicado a las caracteristicas de las
fotografias: una vez cubiertos los aspectos que rodean las imagenes, y que
aportan informacién valiosa y con una alta carga connotativa, los siguientes
items se centran exclusivamente en la descripcion de la fotografia objeto de
estudio: tamafio, color, localizacion o emplazamiento (para diferenciar si son
escenarios politicos, asociados a su profesion, o no), actualidad de la foto,
actor protagonista, angulacion, plano y acompafiamiento de otros elementos
gréficos en la pieza, como pudieran ser mapas, graficos o esquemas.

En la ultima seccion de la ficha de analisis se realiza el estudio connotativo,
especificando el tono del titular bajo el que aparece publicada la instantanea y
el de otro titular en la misma pagina relacionada con ella —en el caso de que lo
haya-, la connotacion del pie de foto, el tratamiento general de la fotografia o la
intencionalidad percibida y la actitud transmitida de la canciller. Este ultimo
apartado es el mas interpretativo de todos, puesto que los anteriores contenian
aspectos formales sencillos de completar al hojear la pieza en cuestion (la
pagina, el color, la seccién o el afio de publicacion no dejan lugar a la
subjetividad). Por ello, el libro de cédigos recoge una serie de indicadores para
estos ultimos aspectos mas cualitativos.

La siguiente tabla muestra la ficha de analisis completa utilizada:
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Ficha de analisis para el estudio de la fotografia de Angela Merkel
en El Pais, El Mundo y La Vanguardia durante las elecciones federales alemanas

CODIGO:

Datos de identificacion basicos
1. Periddico
1. El Pais
2. El Mundo
3. La Vanguardia
2. Ao de publicacion
1. 2005
2. 2009
3. 2013
3. Género de la informacién a la que
acompafia
1. Texto informativo
2. Texto de opinion
3. Fotonoticia

4. Autoria
1. Fotdgrafo
2. Agencia
3. Otros

4. No se menciona
5. Tipo de foto
1. Fotografia personal
2. Montaje o silueta recortada

Localizacion

6. Seccién
1. Portada
2. Local/Regional
3. Nacional
4. Internacional
5. Economia
6. Sociedad
7. Comunicacion
8. Cultura
9. Otras secciones
7. Pagina
1. Impar
2. Par

Caracteristicas de las fotografias
8. Tamaifio
1. PAagina completa
2. Més de media pagina
3. Media pagina
4. Menos de media pagina
9. Tipologia
1. Color
2. Blanco y negro

11. Actualidad de la foto
1. Actual
2. De archivo
3. No se sabe
12. Angela Merkel aparece sola

1. Si
2. No:
13. Angela Merkel es actor protagonista
1. Si
2. No:
14. Angulacion
1. Normal
2. Picado
3. Contrapicado
4. Cenital
5. Nadir
15. Plano
1. General
2. Entero
3. Americano
4. Medio
5. Primer plano
6. Plano detalle
16. Acompafiamiento de otro elemento
grafico
1. Si
2. No

Analisis connotativo

17. Tono del titular
1. Favorable
2. Desfavorable
3. Ambiguo/ neutral
4. No hay titular

18. Otro titular de la misma pagina
relacionado con ella

1. Positivo
2. Negativo
3. Neutral
4. No hay
19. Connotacion del pie de foto
1. Si
2. No

3. No dispone de pie de foto
20. Tratamiento/ intencionalidad

1. Positivo

2. Negativo

3. Neutral/no se aprecia
21. Actitud transmitida

10. Localizacion 1. Triunfo
1. Atril 2. Derrota
2. Cumbre/reunion 3. Alegria
3. Acto de campafia/rueda de 4. Seriedad
prensa 5. Otra:
4. Otro escenario no politico
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Tabla Il. Ficha de analisis para el estudio de la fotografia de Angela Merkel.
Fuente: Elaboracion propia.

4. Resultados

Los datos obtenidos de la aplicacion de la ficha de andlisis permiten observar el
modo de representacion de Angela Merkel, objeto de estudio de este articulo,
en los tres ultimos comicios nacionales del pais germano. Es el estudio de un
periodo y unas piezas concretos, por lo que los resultados no pretenden ser
extrapolables a otras situaciones contextuales. La ausencia de muestreo
probabilistico y la seleccién estratégica de los periodos electorales haria
imposible esta tarea, pues los resultados obtenidos estdn altamente
condicionados por los filtros impuestos. La semana circundante a unas
elecciones son el momento de mayor produccion de informacion sobre los
politicos en cuestion. En este caso concreto, como se comentd anteriormente,
el corpus esta constituido por 51 fotografias, divididas por periédicos y por afios

como se refleja en el siguiente grafico:

NUMERO DE FOTOGRAFIAS
QO = N WA Uy N 0w

2005 2009 2013
PERIODO ELECTORAL

——EL PAIS EL MUNDO ——— LA VANGUARDIA

Figura 1. Distribucion temporal de las fotografias publicadas sobre Angela Merkel en
El Pais, El Mundo y La Vanguardia. Fuente: Elaboracion propia.

La mayor parte del corpus pertenece a La Vanguardia (39,22%), seguida de El
Pais (35.29%) vy, en ultimo lugar, El Mundo (25.49%). Como se expuso en el

apartado metodoldgico, 2013 es el mas numeroso con diferencia. Algo mas del
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47% de todas las fotografias se publicaron este afio, siendo 2009 el menos
prolifico, con un 21,57%. Como refleja el grafico anterior, esta tendencia se
observa también tomando los periddicos de forma individual: los tres siguen la
misma evolucion cuantitativa, con una bajada intermedia.

Continuando con los datos de identificacion basicos, hay una predominancia
absoluta de fotografias incluidas en textos informativos (88,27%), siendo las
piezas opinativas minimas (tan solo siete del total). No hay ninguna fotografia
con entidad propia como pieza, o fotonoticia, en ninguno de los diarios.

La firma de casi el 65% de lo analizado es de un fotografo, el 31,37% de
agencia, y en un 13,33% de ocasiones no se menciona — que, con los datos
gue estamos manejando, es una cifra bajisima, tan sélo dos-. Pero a estos
datos ha de afiadirsele una puntualizacion: la mayoria de los fotografos
contabilizados en esa alta cifra son de agencias. En el pie de foto, ademas de
su nombre, se indica la pertenencia a alguna agencia internacional, por lo que
los fotégrafos no son de plantilla del diario, sino que la fotografia es comprada,
incrementandose significativamente el resultado del segundo grupo.

La cobertura de las elecciones federales alemanas no tiene, por tanto,
fotégrafos en primera linea del acontecimiento, con la consiguiente disminucién
de atribucién de importancia que ello conlleva (si bien hay que matizar que si
tienen periodistas, pues un gran numero de los textos junto a los que aparecen
las fotografias estan firmados por corresponsales desde Berlin). Una segunda
consecuencia de la compra a agencias es que se encuentran imagenes iguales
en los tres diarios.

Tampoco apuntan a la prestacion de una especial atencion los resultados que
sefialan una publicacibn mas numerosa en pagina par (56,86%), ni los relativos
al tamafio de la instantanea. De la escala mostrada en la ficha de analisis, el
namero de fotografias aumenta conforme disminuye la medida. Es decir, la de
menor dimension (menos de media pagina) es la mas numerosa (49,02%),
seguida de media, mas de media y pagina completa (esta ultima presente
solamente en dos ocasiones). A esta reducida superficie no le corresponde un

acompafnamiento de otro tipo de elementos graficos que complementen la
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pieza, como pudieran ser mapas explicativos, graficos o esquemas, ausentes
en el 69% de las piezas, y presentes en 16.

Por otro lado, la seccion en la que se incluyen mayoritariamente es
Internacional. De las 51 fotos analizadas, 38 estan publicadas aqui, una
inclusion légica teniendo en cuenta el periodo de estudio seleccionado. Si bien
Angela Merkel es hoy protagonista de la politica y la economia nacionales -y
por tanto puede encontrarse en las secciones dedicadas a tal fin-, no lo era en
absoluto en 2005, y no tanto como ahora en 2009. Asi, la cobertura fotogréafica
se centra en las elecciones de Alemania, que protagoniza ademas nueve
portadas. Con fotografias a color en el 82% de las ocasiones, se retratan casi
siempre acontecimientos reales mediante instantdneas personales (92,2%),
aunque hay cuatro piezas pertenecientes a la categoria de montaje o silueta
recortada. Ademas, son de rigurosa actualidad en el 86% de las ocasiones,
superando con creces a las de archivo.

Adentrdndonos en las caracteristicas de las imagenes, concretamente en el
escenario de representacion de la canciller, hay que destacar en primer lugar la
cobertura propiamente politica en lo que al emplazamiento se refiere, como

puede observarse en el grafico siguiente:
Datos conjuntos
L& VANGUARDLY

EL MUNDO

EL Pafs

0 5 10 15 20 25 30

m Otro escenario no relacionado con la politica m Acto de campana o ruedsa de prensa

Cumbre o reunian m Atril

Figura 2. Datos sobre los escenarios en los que aparece fotografiada Angela Merkel por
diarios y de forma conjunta. Fuente: Elaboracion propia.

El primer aspecto destacable es la mayoritaria representacion de Merkel en

espacios relacionados con la politica (76,47%) frente a los ajenos. Esta
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afirmacién se mantiene también por diarios. Tanto en conjunto como de
forma individual, los escenarios mas comunes en los que es fotografiada son
los actos de camparia o ruedas de prensa.

En contraposicion, las imagenes reflejan una localizacion no politica en el
23,53% de las ocasiones. Si bien este ultimo grupo no es el mas numeroso,
destaca por la naturaleza de la ubicacion. Es, por ejemplo, representada en
portada realizando la compra en un supermercado (El Pais, 21 de
septiembre de 2013). En otra ocasion, se publica un montaje con diversas
fotografias en las que aparece la canciller con chaquetas del mismo estilo en
diferentes colores, que constituyen lo que denominan la “guia Pantone” de
las chaquetas de Merkel (EI Mundo, 22 de septiembre de 2013). Estos
ejemplos, si bien aislados, constituyen casos notorios de perpetuacion de
estereotipos de género, mediante la publicacion de situaciones relacionadas
con su faceta personal que jamas veriamos si se tratase de un politico
masculino.

Otro dato destacable es el rol de la canciller: es protagonista en la mayoria
de las imagenes analizadas (82,35%). No obstante, aparece sola
practicamente las mismas veces que acompafada (26 y 25,
respectivamente). El protagonismo es compartido principalmente con
hombres politicos: el canciller austriaco Wolgang Schiissel; Edmund Stoiber
(CSU); Guido Westerwelle (FDP); el secretario general de la CDU, Roland
Pofalla, etcétera. Unas compafiias no casuales, como confirman los datos
del andlisis connotativo, Ultimo sector de investigacion.

El siguiente grafico muestra los resultados de los items con categorias

valorativas de escala positivo/negativo/neutro:
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25

: Dl b T

TRATAMIENTO GENERAL TONO DEL TITULAR VALORACION DE SEGUNDO
TITULAR

w

W Positivo/ Favorable @ Negativo/ Desfavorable  mAmbiguo/ Neutral

Figura 3. Distribucion de las valoraciones relativas al tratamiento de Angela Merkel, tono del
titular al que acompafia la fotografia y valoracién de un segundo titular, en caso de que lo
hubiera. Fuente: Elaboracion propia.

Como se observa en el primer grupo de columnas, el tratamiento general de las
fotografias a la canciller es mayoritariamente negativo (41,18%). No obstante,
si tenemos en cuenta los diarios por separado, cumplen esta afirmacion El Pais
y El Mundo, pero no La Vanguardia, que cuenta con la mitad de piezas
negativas que positivas. Las diferencias en los dos primeros periddicos, sin
embargo, son bastante mas acusadas: las negativas cuadruplican en ambos
medios a las positivas.

Algunos ejemplos que confirman estos datos muestran a la canciller aislada en
una reunién de su gabinete, mientras un grupo de hombres detras se estrechan
la mano (El Pais, 18 de septiembre de 2013) o con el lider socialcristiano
Edmund Stoiber, que le apunta con el dedo mientras ella escucha con la
cabeza agachada, como si le estuviera riniendo (La Vanguardia, 19 de
septiembre de 2005). A la intencionalidad de la fotografia se le suma la
connotacion que le anade el titular al que acompana: “Merkel logra una victoria
pirrica”, “Merkel trata de superar su imagen de perdedora” (El Pais, 19 y 20 de
septiembre de 2005 respectivamente), 0 algunos mas recientes y aln menos
oportunos como “Mama gano las elecciones” (23 de septiembre de 2013).
Como se observa en el gréafico, la mayoria de los titulares son ambiguos o
neutrales (es asi en el 49% de las fotografias estudiadas), estando los
favorables y desfavorables igualados cuantitativamente (14 y 12 piezas). Esta
distribucion se mantiene también si se toman los periddicos de forma individual.

Lo mas comun es que no haya otro texto relativo a Angela Merkel ademas del
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que acoge la fotografia (62,75%), pero en los casos en los que los hay, sus
titulares también son negativos o ambiguos, como refleja el tercer grupo de
columnas del gréafico (tan solo uno de 19 segundos titulares que hay en las
paginas de todo el corpus de estudio es positivo). En la misma linea apuntan
los pies de foto, sin connotacion en el 78,43% de los casos.

Las ultimas apreciaciones de las fotografias publicadas sobre la politica
alemana la ofrecen los items relativos a la angulacion y al plano. La angulacion
predominante es la normal (80,39%), siendo las perspectivas mas connotadas
insignificantes en relaciébn a este dato, por lo que no se realiza ninguna
influencia en el lector mediante este recurso.

El plano también es el mas neutro: predomina el medio (60,78%) seguido, en
este orden y con diferencia, por entero, primer plano, plano americano, detalle
y general. Es destacable que los primeros planos publicados son siempre los
mismos en todos los periddicos: los ojos preocupados de la canciller mirando
hacia arriba en la sede de la CDU. No obstante, la actitud transmitida por las
fotos de forma mayoritaria es alegria (31,37%), un sentimiento l6gico habiendo
ganado las tres elecciones que constituyen el marco temporal de esta

investigacion.

5. Conclusiones

El objetivo principal de la investigacion, como se puso de manifiesto en el
apartado metodoldgico, era determinar la representacion mediatica de Angela
Merkel durante un periodo seleccionado de forma estratégica (las tres ultimas
elecciones federales alemanas) a través de las fotografias que sobre ella se
publican en El Pais, EI Mundo y La Vanguardia. Una observacion del
tratamiento formal y connotativo de la canciller alemana a través de un corpus
de 51 fotografias seleccionadas. Qué queda fuera otorga la primera vision de lo
publicado sobre la canciller y, como se ha mencionado, existen 161 piezas con
elementos graficos (retratos, caricaturas, fotografias, figuras, graficos, etcétera)
en las que aparece Merkel en el periodo seleccionado, si no se aplica ningun
tipo de filtrado. El mayor porcentaje de imagenes se encuentra en 2013, y el

menor en 2009, una tendencia que se mantiene en los diarios de forma
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individual. 136 de esas 161 piezas son fotografias, incluyendo carteles,
manifestantes con fotografias de Merkel o vallas publicitarias de las campafas,
por ejemplo. Esta radiografia inicial es de vital importancia para saber la
primera tendencia de representacion iconica de la politica alemana, puesto que
menos del tercio de ese cOmputo total son instantaneas reales de la canciller,
tomadas directamente a ella en un escenario determinado, que son las 51
piezas que se han analizado: 18 de El Mundo, 13 de El Pais y 20 de La
Vanguardia.

Remitiéndonos a los datos ofrecidos por el corpus tras la aplicacién de la ficha
de analisis y la interpretacion de los resultados, establecemos las conclusiones
retomando las hipétesis planteadas para la consecucion del objetivo propuesto.
H;. El tratamiento general de Angela Merkel realizado en las fotografias
publicadas por la prensa espafiola seleccionada es mayoritariamente
desfavorable.

Efectivamente, tras el andlisis de las connotaciones, puede afirmarse que hay
mas piezas negativas (41,18%) que positivas en general. Esta afirmacion se
mantiene, atendiendo de forma individual a los periédicos, solo en El Pais y El
Mundo, no en La Vanguardia. No obstante, no todos los elementos
connotativos analizados apuntan hacia un tratamiento negativo generalizado.
Por ejemplo, los titulares a los que acompafan las imagenes analizadas son en
su mayoria ambiguos o neutrales (49%), y predomina estadisticamente la
angulacion normal y el plano medio, recursos no cargados simbélicamente. Si
que lo son, a pesar de no ser los mas comunes, los primeros planos de los ojos
llorosos de Merkel en las elecciones de 2005, un contrapicado de Edmund
Stoiber apuntando a una Merkel cabizbaja con el dedo en forma de

reprimenda, o el plano general de la canciller sola en la sede de la CDU.

H,. Atendiendo a los elementos formales de las paginas, los diarios no
atribuyen importancia a la cobertura fotografica de la lider politica.

Como demuestran los datos de los items dedicados a las caracteristicas
formales de las fotografias y de las paginas en las que se encuentran, puede

confirmarse esta segunda hipétesis. Las instantaneas estan casi en su
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totalidad firmadas por agencias o, lo que es lo mismo, por fotégrafos de
agencias; estdn ubicadas en paginas pares, con la consecuente menor
atribucion de importancia que en la impar; ocupan mayormente menos de
media pagina, siendo las grandes fotografias de la canciller residuales y casi
inexistentes, y no suelen complementarse las piezas en las que aparecen con
otros elementos gréficos. Un dato positivo en lo que a la atribucion de
importancia mediante la cobertura formal se refiere es el uso de fotografias

reales en detrimento de los montajes o siluetas recortadas.

Hs. Los estereotipos de género estan presentes en las fotografias analizadas,
alejandose de la representacion de su funcion politica profesional.

Hay imagenes muy connotadas en el periodo estudiado. Algunas, como se ha
visto, muestran la dominacion masculina de la esfera politica que se exponia al
principio. Otras, perpetuando los estereotipos de género, muestran a la
canciller el dia antes de las elecciones haciendo la compra en un
supermercado, 0 una composicion que simula una escala cromatica realizada
con fotografias de Merkel con chaquetas de diferentes colores. Los fragmentos
de los periddicos mostrados en la parte introductoria que retrataban a la
canciller como mama Merkel y hacian hincapié en su presencia fisica, se
mantienen iconicamente en varias ocasiones.

No obstante, hay que matizar que, positivamente, son casos aislados. En
contra de lo supuesto inicialmente, la representacion de la canciller observada
en las fotografias que conforman el corpus de estudio de este trabajo esta
asociada mas a su labor profesional que personal. Aparece representada en un
escenario tipicamente politico como puede ser un atril, un acto de campafa y
una cumbre o reunion en el 76,47% de los casos, una tendencia que se
mantiene también por periodicos. Si bien el resto son escenarios no politicos
cargados de estereotipos de género, como acabamos de ver en los dos
ejemplos anteriores, estadisticamente son minoritarios. Ademas, es
protagonista en el 82,35% de las fotografias estudiadas.

A pesar de estos apuntes positivos y esperanzadores, la representacion

realizada de Angela Merkel no es, como se ha visto en el apartado de
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resultados, ejemplar. Queda aun trabajo para conseguir una cobertura
adecuada en textos escritos y graficos, teniendo en cuenta que los medios de
comunicacién, agentes fundamentales en la formacioén de las opiniones de la
ciudadania, son reflejo y constructores de la realidad, por lo que son
necesarios estudios que amplien las acotaciones aqui sefialadas para obtener
conclusiones representativas que permitan esbozar la direccion hacia la que
avanzar para que el tratamiento aqui dibujado no constituya ni siquiera casos

de excepcion.

6. Referencias

A Garcia Jiménez, G GOmez-Escalonilla Moreno, JF Torregrosa Carmona, R
Rodriguez Diaz y M Santin Duran (2008): “Medios de comunicacion,
representaciones y percepciones. El caso de la mujer politica”, en Estudios
sobre el Mensaje Periodistico, 14, paginas 175 a 196; recuperado el 2 de julio
de 2015, de
http://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/view/ESMP0808110175A/11858

C Muiiiz, JJ Igartua y JA Otero (2006): “Iméagenes de la inmigracion a través de
la fotografia de prensa. Un analisis de contenido”, en Comunicacion y
sociedad, 19 (1), paginas 103-128; recuperado el 20 de agosto de 2015, de
http://www.unav.es/fcom/communication-society/es/articulo.php?art_id=58

F Augstein (2011): “Who is Angela Merkel?” London Review of Books, 132,
pagina 7.

FJ Morales Dominguez y MI Cuadrado Guirado (2011): “Perspectivas
psicoldgicas sobre la implicacion de la mujer en politica”, en Psicologia
Politica, 42, paginas 29-44.

J Fernandez Vazquez (2013): “La fotografia en la prensa: analisis comparativo
del tratamiento de las imagenes de los terremotos de Haiti (2010) y de Japon
(2011) en la prensa espaiiola”, en adComunica. Revista de Estrategias,
Tendencias e Innovacién en Comunicacion, 6, paginas 189 a 204, recuperado
el 17 de agosto de 2015, de
http://www.adcomunicarevista.com/ojs/index.php/adcomunica/article/view/120/
161

ISBN-13: 978-84-16458-45-5 / D.L.: TF-162-2016 / DOI: 10.4185/cac103 Pagina | 80

Libro colectivo enlinea: http://www.cuadernosartesanos.org/#103




La pantalla insomne - 22 edicion (ampliada)
Universidad de La Laguna - abril de 2016

J Sierra Sanchez y C Corbi (2010): “Analisis del tratamiento informativo sobre
la ‘toma de Bangkok (2010) en los diarios El Pais y EI Mundo”, en Ambitos
Revista Internacional de Comunicacion, 22, paginas 81 a 90; recuperado el 2
de agosto de 2015, de http://ambitoscomunicacion.com/2013/analisis-del-
tratamiento-informativo-sobre-la-toma-de-bangkok-2010-en-los-diarios-el-pais-
y-el-mundo/

J Thies (2009): “De nuevo, Angela Merkel”, en Politica Exterior, 132, paginas
41 a 52; recuperado el 9 de agosto de 2015, de
http://www.politicaexterior.com/articulos/politica-exterior/de-nuevo-angela-
merkel/

JJ Garcia Escribano (2011): “El sexo excluido. Mujer y participacion politica”,
en Psicologia Politica, 42, paginas 13 a 27; recuperado el 27 de agosto de
2015, de http://www.uv.es/garzon/psicologia%20politica/N42-1.pdf

JJ Igartua y ML Humanes (2004): “Iméagenes de Latinoamérica en la prensa
espafiola. Una aproximacion desde la Teoria del Encuadre”, en Comunicacion
y Sociedad, 17 (1), paginas 47-75; recuperado el 27 de agosto de 2015, de
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/resumen.php?art_id=74

L Martin Salgado (2003): Marketing politico: arte y ciencia de la persuasion en
democracia. Barcelona: Paidés.

L Sell Trujillo y M Imas (2014): “Eliminar los prejuicios en los medios”. En
VV.AA., Competencias psicosociales para profesionales de los medios
(Coord., T Nufiez Dominguez). Madrid: Piramide.

LF Sanchez Murillo (2005): “El marketing politico y sus consecuencias para la
democracia”, en Comunicacion y Sociedad, 4, paginas 11-39; recuperado el
20 de julio de 2015, de
http://lwww.academia.edu/1098273/El_marketing_politico_y sus_consecuenci
as_para_la_democracia.

ML Sanchez Calero, ML Vinuesa Tejero y P Abejon Mendoza (2013): “Las
mujeres politicas en Espafia y su proyecciéon en los medios de comunicacion”,
en Razén y Palabra, 82; recuperado el 6 de agosto de 2015 de
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N82/V82/01_SanchezVinuesaAbejon_V82
pdf

ISBN-13: 978-84-16458-45-5 / D.L.: TF-162-2016 / DOI: 10.4185/cac103 Pagina | 81

Libro colectivo enlinea: http://www.cuadernosartesanos.org/#103




La pantalla insomne - 22 edicion (ampliada)
Universidad de La Laguna - abril de 2016

ML Vinuesa Tejero, P Abejon Mendoza y ML Sanchez Calero (2011): “Mujeres
y politica: un binomio con baja representacion”, en Ambitos Revista
Internacional de Comunicacién, 20, paginas 127-145.

MR Rodriguez y A Garcia (2006): “La mujer politica en los medios de
comunicacion: representacion y percepcion: estudio de percepcion de los
universitarios”. Viejas y nuevas alianzas entre América Latina y Espafa. Xl
Encuentro de Latinoamericanistas Espafoles, Santander, 21-23 de
septiembre de 2006. ISBN 84-89743-44-4.

U Beck (2012): Una Europa alemana. Barcelona: PAIDOS Estado y Sociedad.

W Lippmann (2003): La opinién publica. Madrid: Cuadernos de Langre.

ISBN-13: 978-84-16458-45-5 / D.L.: TF-162-2016 / DOI: 10.4185/cac103 Pagina | 82

Libro colectivo enlinea: http://www.cuadernosartesanos.org/#103




