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La Bailanta en Argentina y ¢l Chichddromo en Perii se caracterizan por ser espacios urbanos, terrenos
bald{os o zonas e parqueo en los que se improvisa pistas de baile que reciben a verdaderas multitudes. Se baila
un ritmo mondtone pero alegre que tiene sus orfgenes en fa cumbia colombiana pero, sobre todo, se construye
una real alternativa a la cultura de masas que viene del hemisterio Norte y que parecia arrasar para siempre con
las culturas locales. Y, ademds, se han constitwido en florecientes subindustrias culturales que movilizan impor-
tantes inversiones, por lo que debe sufrir también, como 1a otra, el embate de la piraterfa discografica.

L.a importancia cultural y econémica de ambos fenémenos, de evidente analogia, no debe ser desatendida
pues parecen atianzarse versiones parecidas en ciudades importantes de América Latina como México, Asun-
cién, Bogoti.

Las subculturas urbanas

«Al mercado, como a todo buen dictador, le interesa la homogeneizacidn; para é{ es mucho mejor que
todos compremos una sola cultura. Una sola forma de ver ¢l mundo...» nos dice Fernando Vicario! , en frases
que resuenan de manera parecida en diversos foros en que se examina y discute la hegemonia de fa cultura de
masas que viene del Norte,

También nos hemos acostumbrado a conocer las definiciones de Industria Cultural desde que la Escuela de
Frankfurt y Adorno la identificaran, Si bien es cierto que este cientifice la observé en otras condiciones histd-
ricas, los concepios quedaron ahf como pilares sélidos que nos dan todavia un marco teGrico referencial global,

Mis escasas son las definiciones de subindustrias culturales y que tienen que ver con las subculturas y
especificamente con las urbanas, con las ciudades. En estas se instala un conjunto de costumbres, vitos incluso
deportivos, lugares comunes que se heredan, normas absolutamente locales e incluso lenguajes en un conjunto
que identifica con nitidez a una gran civdad. Tiene a su vez un marco global histérico que quizd podria llamarse
Civilizacién y que tiene hoy come condicionante ineludible a la tecnologfa.

Dentro de esas Cudturas Urbanas, sin embargo, aparecen atras menores, grupos de individios con rasgos
distintos a la glebal urbana que puede ser fdcil de identificar, Han sido registradas subculturas rarales con cierta
comodidad debido a que suelen estar bien delimitadas en espacios rigidos e incluso poseen lenguajes particula-
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res y con tendencia al aislamiente como un reflejo de proteccidn. La subcultura urbana, en cambic, debe pasti-
cipar en las propuestas de la cultura dominante, interactuar con ésta, aprovechar de sus ventajas y, claro, sufrir
$us consgecuencias,

No suele ser facil ubicar con nitidez a una subcuitura urbana porque Jos requisitos para que alcance tal
categoria son imprecisos y arbitrarios, Pero hay algunas que pueden ser sefialas como tales, como en el caso de
Lima, la poblada y casi atesigante capital peruana en gque aparece con nitidez la Chicha debido a que ha trascen-
dido de espacios cerrados a dmbitos amplios primero citadinos, lucgo naciorales y finalmente hasta internacio-
nales.

La subcultura llamada Chicha

Partiendo del supuesto de que son posibles versiones culturales populares pese a la Cultura de Masas del
Norte, es que proponemaos examinar 1a cultura urbana peruana llamada “chicha”.

Quispe Lazaro, especialista en el tema, planted interrogantes claves:

Eltrdnsito al siglo XXI nos alcanza inmersos en un contexto de tensiones y conflictos en todos los 6rdenes. Uno
de ellos es la tensidn entre la globalizacion y la cullura nacional y/o local: javasallamiento y homogeneizacion
cultural, versus resistencia, adapiacidn y/ o revitalizacién de las culturas locales y/o regionales?.

Creemos que vienen apareciende en América Latina unos vigorosos movimientos culturales que ercuen-
tran vias de adaptacion en nuevas condiciones y que resisten, sin proponérselo al presunto avasallamiento
cuitural total de] Norte. La palabra Chicha surgié en el mundo musical peruano gracias a que en biisqueda de
renovacion, grupos musicales del centro del pafs mezclaron la cumbia colembiana con sones andinos, naciendo
la“mdsica chicha™. Hay versiones sobre esta historia pero se coincide en que fueron “Loes Demonios de] Mantaro”
quienes en los afios 60 comenzaron a iaterpretar con ritmo peculiar “La chichera”, cuya grabacidn, en 1966,
batid records de venta. En 1970, el lder del grupo Los Ecos, editd un discu en el que adjetivaba su mdsica con
el término “Chicha™ , diciendo en una eatrevista que “Aunque muchos no asumen lo de “chickeres” o “chicha”
por el peyorativo manejo que hacen del término. otros sf se sienten crgullosos™,

Otro estudioso del tema nos amplia la explicacién sobre el término que en algin momento pasa de io
sencillamente descriptivo de la famosa bebida andina, a ser un vocablo calificador:

La chicha ha tenido en general una connotacién despectiva, siendo menospreciada y entendida, muchas veces,
s6lo coma diversion de la gente “achorada”, “maleada”, asocidndola asi no sdlo con la mdsica en si, sino con un
determinado tipc de personas social y culturalmente cuestionadas.

Esa connotacién liene su origen, sobre todo, en los prejuicios sociales que siempre han existido en contra de los
sectores de menores recursos y por los cuales se considera banal v denigrante todo lo que produce ei pueblo, valora-
cién ampliamente difundida por los medios de comunicacién de tendencia conservadora y parcializada®,

A WA AL FIR DE LA RAGINA

< QUISPE LAZARO, Arturo. Globalizacion y cultura en contextos nacionales y Tocales: de la chicha a la tecnocumbia. En “Debates en
Sociologia”. Nr. 25, Facultad de Sociclogia. Pontificia Universidad Catélica del Perd. Lirna. 2000.

* TUESTA, Sonaly. "Lz nueva generacidn chicha. Mdsica fosforescente, En “El Mundo™. 25 de marzo de 1995,
* HURTADO SUAREZ, Wilfredo, Chicha Peruara - Misica de los Nuevos Migrantes. ECO, Lima. 1995,



602 Il ENCUENTRG IBERCAMERICAND DE FECONOMIA POLITMICA DE LA COMUNICACION

El fenémeno ya habifa sido advertido por antropSlogos come Degregori quien describid que la musica
chicha era expresién de un fenémeno cultural que tenfa que ver con las nuevas presencias andinas en fa capital,
En 984 escribid:

La chicha permite la cohesion grupal de esa inmensa masa de migrantes andinos, articujados cada vez més
estrechamenle a aguellos gue no migrares, o regresiron, o se aprestan recién a migrar {...) la chicha es cada vez mds
el remate final y muititndinario de infinidad de fiestas andinas, folkidricas y patronales en sierra, selva y costa (...) el
puiblico criollo, limefio, ha desertado del vals criollo por la “salsa” como ritmo faverito de las fiestas, pero incluso
€sla es derrotada ampliamente por os huaynos y la chicha, que Uenan coliseos y desbordan estadios..

Ya en Jos aiios ‘90, efectivamente, los locales para bailar la cumbia andina eran llamados “chichdédromos™
y estaban en el centro de Lima, en amplios terrenos donde antes hubo bellas casonas coloniales o republicanas
hay demolidas y que en el dia servian para estacionar autos en ¢l dia.

Entre el apacible suspiro de la capital en domingo, el jirdn Lampa es la excepeion. Jévenes v adultos comienzan
a llegar a las puertas de los chichddromos desde las tres de la tarde. “Haz tu cola, chochera” gritan a los advenedizos.
Por 4 soles el vacilon esta asegurado, al iInencs en v primer nivel, ya que para aumentar sazon a lus juegas las chelas
son el ingrediente Infaltable.®,

Se vendian carteles, discos. El giupo favorito era Los Shapis, y 1a estrella mdxima “Chacalén”, cuyo
entierro revnié a 20 mil personas diez afios més tarde. El piblico era facil de identificar, j6venes migrantes o
hijos de migzantes, de bajo nivel sociocuitural. Allf se popularizé también la lengua “chichera”, jerga o replana,
que es utilizada por los diarios sensacionalistas de bajo precio v motejados como «prensa chichas.

No es s6lo ya local la milsica chicha, especialmente en su tltima expresién, ta “tecnocumbia”, Sea por la
difispora peruana de los tiltimos afios que ha llevado a cientos de miles de compatriotas a diversos paises o por
la atraccidn misma de las melodfas chicheras {de ritmo sencillo y ficil de bailar), es posible encontrar sus
expresienes mucho mds alld de las fronteras peruanas.

Hay mis “chicha” todavia que registrar porque los estudiosos de 1a culinaria local han encontrado que si
bien no hay platos propiamente chicheros, los sevos limefios prefieren mezclar los platos tradicionales en
combinaciones gue a muchos les parecen imposibles de consumir’, “Comida chicha” 1a llaman.

Arquitectos estudiosos de los nuevos estilos de constriiccion favoritos en las casas, han observado las
preferencias de los migrantes o sus descendientes, apuntando que optan por los dormitorios pequefios y los
salones amplios propios para hacer bailes o fiestas.

Lo chichero estd también en la televisidn v en particular en la versidn peruana de los “talk shows”, un
género que exhibe descarnadamente preblemas de todo tipo enfatizando en los conyugales; alli se dice y mues-
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tra todo ante enormes audiencias. La reina indiscutida de este tipo de programas es Laura Bozzo, captada por
Telemusndo y llevada a los Estados Unidos para producir y lanzar desde alli sus espectaculos tragicdmicos a
toda América Latina,

La Bailanta argentina

Ubicando analogias que permitieran afirmar que se bosquejiba un movimiente cultural latinoamericano de
cierta resistencia, enconiramos la Bailanta argentina o «fendmere Bailantero» de analogfa evidente con el
fenémeno Chicha. Una clara definicién nos dice que Ja Bailanta en si no es sino «un espacio que los grizpos
sociales més castigados encontraron para su diversiony.

Y se recoge la opigiGn censervadora de un petiodista quien afirma que

(...} el término bailanta estd muy mal uijlizado, inciuso con un tinte de discriminacion. Porque una bailanta es un
patio con piso de tierra, rodeado de bolsas, con tres farolitos de 40 waits. Y un tipo que toca el acordedn. Si conocen
Jos boliches de hoy, un Tugar donde hay piscs cerdmicos, bafios de lujo, sonido de nivel internacional y escenarios de
mas de L5 mis. de boca, no puede o debe ser llamado Bailanta®,

Pero tal como la chicka, el vocablo «bailantas se ha extendido hacia la misica que se toca y baila normal-
mente en dichos espacios y que mezela elementos del Cuarteto, que es absolutamente argentino y la cumbia
colombiana.

E! Cuarteto, que los historiadores de Ia piisica ubican en Cérdoba en los afios 40, era en su forma original
una orguesta compuesta por acordedn, violin, contrabajo y piano que tocaba en los clubes de barrio pasodobles,
tarantelas, a veces tangos y Chamamés, un género musical al que debe dedicarse un espacio aparte,

El chamamé tiene origen evropeo y es una version criolla de vals o polca, que se baila en pareja y que pasd
de 1a provincia al capital, Leamos una descripeidn apasionada:

1 chamamé no es sélo una danza; es ¢l reflejo de toda una cultura. La bailante es un acontecimiento
importante donde hombres y mujercs se retinen para encontrar et amor ¥ a veces, hasta la muerte. En el baile se
retinen familias gue durante los demds dfas del afio trabajan separados por distancias enormes. Allf se reencuentran
con sus afectos o antignos rencores, Cuando en el polvoriento patio de la bailanta hombres y mujeres se abrazan
mecidos por la cadencia de un chamamé, cuando la acordeona el aire con sus melodias envolventes, no existe
para ellos el ayer ni mafiana, Sélo un mundo magico, surgido de esa misica®,

Como en el caso de Ia chicha peruana, en aquel espacio bailantero se fueron instalando poco a poco ritmos
distintos al folklore y debido quizd a la formacidén de una nueva cultura urbana que querfa conservar las viejas
formas pero que se vela obligada a recibir o que venia de fuera, adapténdole a condiciones locales concretas.
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Aparecit la Moda Cuartetera, con canciones de letras que reflejaban la vida urbana', y gracias & la radio se
convirtid en una incipiente industria cultural de may répido desarrello comercial.

Los grandes intérpretes cuarteteros propusieron el repertorio tropical que comenzd a apartar el folklore
tradicional de las bailantas. Se recuerda a Mona Jiménez («Quién se ha tomado todo €l vino»), Riki Maravilla
(«Qué tendrd ese petiso») y sobre todo al afamado «Potro» Rodriguez, desaparecido prematuramente y cuye
sepelio, como el peruano Chacalén, fue una demostracidn de los niveles de popularidad alcanzados per un
artista considerado periférico.

Es asf como llegan a Buenos Aires el merengue, la huaracha, el guarachdn, gue fueron favoritos por cortos
espacios pero que provocan a su vez la aparicién de versiones locales que llamardn Cumbia santafecina, Cumbia
santiaguefia, algunas combinaciones con aires andinos para que surjan ¢l Huayno tropical, el Chamamé {ropical
y hasta la Chacarera tropical.

Mis reciente cs la Cunbia villera que parece ser s6lo un nuevo nombre para aquella cumbia original que
preferfan los migrantes de Salta, Jujuy, pernanos y bolivianos, estos lfimos con sus propias versiones Y misi-
cos que se instalaron en tiempos en que la economia argentina consentia migraciones masivas. Pero el nombre
«villera» remite sin duda a las llamadas «Villas Miseria» argentinas, aquetlos batrios periféricos que reciben
nombres distinlos en nuestra regidn como Barriadas, Favelas, etc. y que es 1o mismo, es decir, agrupamientos
de individuos econdmicamente muy deprimidos v gue aumentan en la medida en gue se incrementa la crisis.

Cifras y pirateria

Es dificil obtener cifras actualizadas de los volimenes de dimero gue manejan fas industrias culturales en
América Latina pero las estadisticas no han variado sus proyecciones desde hace 10 afios en lo referente a la
acusada asimetria eatre el Norte y el Sur, Un informe de la Organizacién de Estados Americanos, OEA, afirma-
ba en e} afio 2000 la industria mundial de la misica pasaba de 40 mil millones en ventas, sobrepasando las
industrias del cine y de la edicidn!! |

Agregaha el informe que el 90 por ciento de las ventas estaba concentrado en seis empresas transnaciona-
les conocidas como Luas Grandes, a saber, EMI, BMG, Sony, Warner, PolyGram y Universal,

Para mantener el modelo, estas firmas son conglomerados del entretenimiento que combinan y coordinan
cadenas de tiendas de discos, organizacion de especticulos, telovisidn, cine, TVCable, Internet y satélites de
comunicaciones'?,
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Esta fuente daba el siguiente cuadro de cémo aquellas Grandes comparten el mercado latinoamericano:

BMG EME PolyGram Sony Warner. Local

. Argentinag (’ o Ig%’\{ Ig%\ 24%‘\( 13%

.qusil 17% IS% .
Chile - 17% ]
‘Coomeia | o
Meéxico. [

Vensuielo

Con porcentajes méds o menos parecidos la tendencia se proyecta hacia afios recientes y al resto de paises
no mencionados en el estudio. Otras interesantes cifras que merccen ser citadas son las relativas a la venta
discos compactos musicales vendidos en 1998 (en mitlones):

unidades vendidas
América del Notte 923y :
Europa : 8o00'$

Asig L 3780 :i

América Lafina 197'6
Oceanfa 481
Atfca © 141

4 Fuente: informe Mundial sobre la Cuftura, UNESCO, 1998.

En el caso de Argentina v segiin la fuente citada arriba, las ventas de discos hacia esa fecha se acercaban a
los 3¢ millones de copias anuales, alcanzando sumas més arriba de los 270 millones de délares. Brasil era por
entonces -lo es todavia- el mayor comprador de discos, con 108 millones de copias con un valor aproximado de
1,450 millones de dolares.

En el Perui las cifras no son confiabies porque se ha prestado muy poca atencion a lag industrias culturales
¥ ni siguiera s¢ sabe qué porcentaje aporta al PBI nacional. En este sentido la Comunidad Andina de Naciones
CAN (antigno “Pacto Andine”) no ha promovido investigaciones en esta importante drea a diferencia del
Mercosur, que recauda informacion de maners sistemdtica.

Pero el factor més importante que impide conocer cifras reales de la industria discogrifica, tanto en Pertd
como en Argentina es la pirateria, la copia y venta ilegal de misica y a 1a que resulta casi imposible poner freno.
El Mercosur manejaba las signientes cifras para 1997, en una tendencia que, insistimos, no sdlo puede mante-
nerse sino que guizd haya aumentado:
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ampliamente a las producciones del Norte. La industria norteamericana representada aqui por BMG US Latin,
EMI Latin, Fonovisa, Karen Records, Sony Discos, Universal Music Latine vy WEA Latina y que maneja a
Marc Anthony, Paulina Rubio, Ricky Martin, Santana, etc. es batida ampliamente por el piblico de nuestras
subculturas que aungue también la consumen, prefieten la chicha y ia pachanga bailantera.




