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LENGUA Y MEDIOS DE COMUNICACION

B lengua es tradicion y cultura porque con ella se transmite el testimonio de las aportaciones que los
velle han hecho a lo largo de su historia, y porque actian como filtro que selecciona del entorno lo que
gnificativo e importante para la colectividad, a ko vez que en elia se sedimenta; no cabe duda de que
¥as Jornadas de frabajo que tienen como titulo Educacién y Medios de Comunicacién Social: Historia y
os no deben faltar algunas reflexiones sobre el modo en que se relocionan y se condicionan los
#ios de comunicacién vy la lengua de una comunidad, tarea que me propongo acometer en esta

ancio

ar estas reflexiones voy a servirme de unas palabras pronunciadas por Pedro Lain Enfralgo en su
0 Ingugural® de la Primera reunién de Academias de la Lengua Espanola sobre el lengugje y los
jos de comunicacion (octubre de 1985). cita ésta a la que creo pertinente acudir porque conviene no

ar que es mediante la palabra, con la palabra y por la palabra como los medios de comunicacion
gen su influencia en la sociedad actual debido al prestigio que ésta les confiere:

Con la palabra y por la palabra realiza su esencia y adquiere su plenitud la

,- condicién humana. Con palabras llamamos a nuestros semejantes, y a través de

A ellas nos llegan su solidaridad y su compaiiia. La palabra nos permite dar nombre

a las cosas y hacerlas nuestras.'Que mi palabra sea/ la cosa misma/ creada por mi

alma nuevamente’, dijo Juan Ramén Jiménez; y todos, poetas o no, podriamos

hacer nuestra su pretensién. Oyendo palabras aprendimos a estar en el mundo, y

con palabras y silencios, porque el silencio es la expresion de lo inefable, de lo

que humanamente no puede decirse, actualizamos y proyectamos hacia el futuro

NUESITOs pensamientos, NUEStros amores y nuestras esperanzas. Dar palabra es,

por afiadidura, el mds solemne y obligante modo de afirmar y prometer'.

fec! D, 5@ ha hablado mucho de la influencia idiomética que los medios de comunicacion producen en

lem.posdndsﬂnciéndeclmossoclolea Y también, que dicha influencia afecta mas al ser social de
(el dad que a la persona singular, aunque ésta también pueda ver afectadas sus realizaciones

fiducies, de ahi que se haya subrayado la importancia de los medios de comunicacion como

: ores del cambio linguistico. Por eso es conveniente preguntarse por la naturaleza de esa vinculacion

establece entre la lengua y los medios de comunicacion, en especial por el uso de la lengua que

en 0 que debe hacerse.

) 8MpezC a analizar la relacion entre lengua y medios de comunicacion, habria que delimitar el alcance

cative del sinfagma lengua de los medios de comunicacion que coexiste con el sintagma lengua
lodlis ca o lenguagje periodistico. En el primer caso, debe entenderse la lengua empleada y condicionada
2’ por las técnicas modernas de difusion colectiva (prensa, radio, television, cine) que dan cabida a
0s fipos de mensajes, segan cudl sea la funcidn social a la que estdn destinados: informar. convencer,
. En el segundo caso, se olude al empleoc propio de la lengua que hacen, dentro de su actividad
gional, los periodistas’ (es semejante, por tanto, a lengua de la publicidad o de los publicitarios o lengua
} poliicos, que. por cierto, en la sociedad actual también se tfransmiten a través de los medios y entran
bién o formar parte del engranaje denominado lengua periodistica). En este sentido, ka lengua periodistica
85 sino un subtipo. el Mas relevante, quizd, pero también muy diversificado, de la lengua empleada en los
pdios de comunicacion social, como también lo son la lengua de la publicidad o la lengua del cine.

B, 1997, pag. 16

"la utilizacién de un canal u otro supone & s ver s enteads en juego de unos tignos Lingllisticos (de unos cidigos de sefiales) diferentes en cads woo de extos modelos. Lo
L8 W vex, nos lleva a la conclusitn de que cada una de las custro modalidades del penodismo contempordaes tiene 1 propio lenguaie [ ) Dicho de otra forma: contenidos
mativos sbsolutamente iguales dan ongen o mensajes peniodisticos mis o menos diferentes en su lenguaje, al ser transmitido por uno u otro de los cuatro s -sadie
Ve 0 del pensodinmo actual, prensa, radio, TV o cine.” ] L. Martines Albertos: Carve gomenal o sacoid persadisrn, (edic. gue revis y quece la de 1983),
iieid, Paraninfo, 1992, p 173
! como Martioez Albereon peeficre hablar de estilo periadistico, reservando el términe lenguaje peniadistico pars b prensa excrita: "ol lenguaje penodistico por

s el lenguape penodistico de la prensa escrita, mientrss que el “orsle permdictns” 1in mis matizaciones, responde al estilo informativo, es decir, a los modos expresivos
pars bs eransminibn de datos con cierro dnimo de claborsr un relato objetivo de los acontecimientos™ Cle. Carse geweral de redacerde persadivina. Barcelons, Matre, 1983,



EDUCACION Y MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL: HISTORIA Y PERSPECTIVAS

Pero la tendencia mas habitual cuando se habla de lengua y medios de comunicacién es tomar, a modo de
sinécdoque, lo parte por el todo, de forma que la lengua periodistica sirve de prototipo, de paradigma
abarcador de una realidad linglistica mucho mas compleja’. Es verdad que la lengua periodistica y la de los
medios de comunicacién en general tienen en comun clertas caracteristicas propias, pero no hay que olvidar
que son comunes porque ambas tipifican una comunicacion que fluye y se fransmite a través de una
tecnologia muy compleja, que es condicionante semibtico de los elementos que integran el proceso
comunicativo, y esto influye, como es légico, en el tipo de lengua empleada. Esta se concibe, por principio,
cmumbnguam.unﬂmmym.puudobommMpammcm.‘
amplisimo y vario (por un pablico “numeroso, heterogéneo y disperso”, segin la conocida expresion de
Janowitz®). Este destinatario, cdemds, se encuentra dislocado de la situacion locutiva y no tiene posibilidad de
acudir a ella para resolver las deficiencias comunicativas. El publico adquiere, pues, un papel de interlocutor
callado pero actuante. porque estd incorporado al discurso y se hace presente en la conclencia del que
habla. aungue no dialogue. Es decir. no sélo hay una jerarquia comunicativa, sino que, ademds, el producto
lingUistico que configuran los mensaojes fluye en una solo direccion®,

Por esta razén. de todos los condicionantes semidticos que tfipifican lo comunicacion artificial a macrogrupos,
es el sustontivo masas, que modifica a medios de comunicacion y que apunta precisamente a la
diversificacion del destinatario yo comentada, el que subraya lo importancia de uno de los polos de la
comunicacion, el destinatario, que, aunque ejerza una funcién pasiva, condiciona lo lengua de los medios.
Analicermos un poco mdas detenidamente esto. De todos es conocida la asociacion que se opera en lao mente
de muchos enfre los conceptos masas y popular, ambas funcionan o pueden funcionar como sindnimos,
porque en clertos contextos recubren la misma parcela de significado. Pues bien, es precisamente esa
solidaridad semdntica la que obliga a plantearse qué base de lengua social usar en los medios de
comunicacion: *sl es la masa la que debe llenarse de aristocracia espiritual, o es la aristocracia la que debe
municipalizarse para que todo el mundo la entienda™, Disyuntiva ésta que ha de resolver cada medio en
cuestidn, deblendo tener en cuenta, naturalmente, la situacién comunicativa, el locutor o locutores elegidos,
el tipo de programacién o finalidad comunicativa, 1os contenidos que se desean transmitir, el pablico a quien
va destinado y la transcendencia social y cultural que se pretenda®.

Como puede verse, son tantas las variables que condicionan el tipo de lengua que no cabe mdas remedio que
pensar que lo que llamamos lengua de los medios de comunicacion da cuenta de una realidad lingdistica
tan multiforme. casl. como la de la lengua que le sirve de vehiculo de comunicacion®. Mientras que. por el
contrario, la finalidad informativa y conformadora de opinidn, propia de la actividad periodistica, a la que
habria que sumar ko idea primitiva, que todavia hoy puede oirse, de que el "“periodismo es el hermano menor
de lo literatura”, hace mds especifico eso que se conoce como lengua periodistica”, pues parcelo mds la
realidad lingUistica de los medios. Esto es, enfoca sblo clertos usos: los de la lengua culta y en especial los de
la variedad escrita. No obstante, ese efecto abarcodor del que ya se ha hablado, en donde lo periodistico,
a modo de sinécdoque, es la parte que se toma por el todo, esto es. por la lengua de los medios en general,
hace que las caracteristicas de la lengua periodistica como lengua culta se proyecten sobre la lengua de los
medios y de ahi procede esa idea tan generalizada de que la lengua de los medios debe ser lengua culta.
Pero qué es en redlidad lo que se quiere decir, o mejor, lo que entendemos por lengua culfa, porque cuando
se alude o este tipo de lengua, todos tendemos implicitamente a pensar que debe contar con unas
caracteristicas de formalizacion, por supuesto, pero la imagen que nos hacemos de ella coincide. casl sin

" Asl por eyemplo, ¢l libeo de M' V. Romero Gualda, El opaded ov be mudos de comanicacrin, Madnid, Arco Libros, 1993, no pass de ser un andlisis del lenguape penodistico
Cirado por € Pareyin en E/ rflpe de Lo acrmadidad Observasromar whoy lar tondowiias dol omples iuform ol bewgmap. B Aires, Biblos, 1993, p 62
“Cie G. Reyer “Perdin por Perdn Estructurs duldgscs de un dicuro politko” Ef lapaap peditns (M Alvar coond ), Madnd, Fundacén Frednch Eberr, 1987, pp 193214
Aul ey como s presenta en of DRAE. Vid. ls scepostn ndmero 7 de ls enteads masa.
“M A Carrera: “La lengus del persodinmo frente 2 la lengus de la publicidad®, en Prises raesis & sadmunar de o Longus Espadnla when of lospaag y los modi de commwicaciin (octubee
de 1989), Madrid, 1967, pp. 183-190 (18%)
Esto debe ponere tambeén en relacsdn con la respomabiided sl que s les exige o kos medies de comunicascdn en cuanto s la funodn educativa que deben cumplir ¥ con L
itk O quirne w wenten defraudados porque o W cumplen L aperanos depoutadas o ellos De ello s hablard mis adelante
~ En este sentado s express B Hernando: “Todo lo cual nos hace it compeobando, cads ver con mayor segunidad, que of llamado LP [lengoape petiodistico en sentido amplio), ua
midi. e, (omo tants veces hablamos wapechado v adelantado, une cobertun demausdo grande que slom en s seno. o0 0. multited de larasm opessle devignadores de
contenidos expeciales ™ Ef lmpuape de Lo prowsa, Madnd, EUDEMA, 1990, p. 70
" No hay que olvidar, un embargo, que la lengus periodistca sctual s reparte en dos grandes blogues segiin o medio de difusidn ses onl 0 exnto, ¥ en conseveencas prosents
dulreenc e evtnactunles denivadas del medio
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D§ cuenta, con los patrones de lo lengua escrita; y. sin embargo, no nos parames a meditar sobre el grado
acion o de pertinencia con todas y cada una de las actuaciones linglisticas de los medios (ni
OCO NOs paramos a pensar si las constantes criticas que se hacen a la lengua de los medios aplican ese
0 de lengua escrita justa o injustamente).
i)
0 s@ ve, seguimos aln sin dar solucién a ko pregunta formulada al principio: qué base de lengua social
usar en los medios de comunicacion, pregunta ésta que enclerra en si todo un problema de politica
jistica de alcance ético que el medio no puede soslayar. aunque se eleven voces discrepantes”. St el
gio es cultura y transmite tradicion cuttural, la variedad idiomética empleada debe estar en consonancia
h ese hecho. Tal es el caso, segun refiere Manuel Alvar”, de la BBC cuando en 1926 decidié emplear para
o s una variedad alta del inglés, tomando como modelo el empleo de esa lengua por la clase
dio-affa. La evolucion del medio y su iradiacion a ofros niveles de audiencia en épocas siguientes no
garon su responsabilidad lingUistica como medio educador, pero se transtormé el fipo de lengua
: o anferiormente, buscando una mayor aceptacion social. Surge asi la llomada LOR (Language of
;' >) malenguunomﬂzada(bcnodaendosdelosdblectosmbsoceptodoc Cambridge y Oxford).
@ como modelo de correcclon idiomética y propagadora de ejemplaridad. El propio medio se impuso
sabilidad social y asumié una funcién educadora cumplida a través de la lengua.

L)

bargo, hoy dia actuaciones de este fipo parecen utépicas e inalcanzables. Los medios no se conciben
y en primer lugar como medios educadores, sino ante todo como entidades lucrativas con multiples
no coincidentes, a veces, con los de su audiencia general. Son socledades industriales que viven del
ficio y su poder econdmico serd mayor cuanto mayor sea su alcance social, Esto afecta por fuerza a la
UG, puesto que la comunicacion se fransmitird mediante un lenguaje lo mds socializado posible, capaz
a todos los rincones de la socledad. Es mas facil recurrir al tdpico, tan manido ya de tanto usarlo, de
dioma que habla la gente de la calle” (que, como sefnala Rafael Lapesa, responde a la “destructora
nela conducente al igualitarismo de bajo nivel™ y es sefal de que se quiere ganar a la opinién
dola a sus sentimientos més primarios). que poner en practica una politica lingdistica honda y reflexiva
) pla la funcién educadora exigida por la sociedad a la que pretenden servir. No hay que ohidar,

ﬂ.daAméﬂcoCoshoenelpedbdco El Sol (7-11-34), que “El hablar y escribir decentemente no forma
{ la cultura del “adomo®, sino que constituye el sustento y lo base de la vida de un pueblo en tanto
dad de civilizacion. La forma de expresarse es ya un indice de lo que se es y de lo que se aspira
‘Eldocilosoddzociéndellongucje igualando por abajo, “disminuyendo y enanizando hasta bajar a
", como dice Mario Alberto Carrera®, romperia con la cultura y acentuaria ain maés las diferencias
0 clase que se negaria a ello y se aislaria como una élite cultural inalcanzable, y ofras clases a las que
, 0 negado desde los proplos medios de comunicacion social su derecho inalienable a la cultura,
D puede verse, hay en ese “deber ser” de la lengua de los medios una continua tensién dialéctica entre
spciones que se influyen mutuamente: dejar que los medios eljan qué lengua emplear segln los dictados
I gsa o imponer al pablico una lengua consistente, culta, para educario. Porque, por un lado, los medios
pen safistacer a los pUblicos, por tanto éstos determinan su lenguale. pero a la vez los medios conforman
iblico y. en este sentido, le imponen su lenguaje. Por tanto tiene razén Manuel Alvar cuando afirma:

Los medios de comunicacién estdn condicionando la lengua de todos. No lo
lamentemos. Deseemos —iinicamente— que la responsabilidad oriente a
quienes disponen de tan poderosos instrumentos'®.

tines Albertos hablando del wso de la lengus en e comunicacin penodistica seflals: “Dentro de la filosofia liberal inspiradon del concepo predominante en nuestros
B acerca de qué e of Penodismo, se rechaza con tods made ls propuesta de que la educacién o la enseflanza puedan ser objetivos sociales de la actividad periodistics. Bl
: o &1 un verdad . 0 los peeiddicos son mmmhmmm&mmmmnmmmm
. Mdhél&hgm'mwmukhmmuprmmhmmunﬂn Estoy hablando d en una socsedad con suficiente
Rl de desarrollo cultural y educstivo, lo que & su v woele significar un suficiente nivel de desarrollo social, politico y d !f‘—— Pervads, Madrsd, Py

‘.47 No obscante, mﬂlndr‘mddnumpumcwmn hmm&mmﬁnwhmmn&m:mclw:mwml idioma significs
3 shdicacidn del papel de cutalizador culrural que las sociedades ¢ ¥ estin exigiendo [ ) Significs ls renuncis a ser un peniddico honesto ¥ responsable”
L p 46

lengua die los medion de comunicacitn”, La dopes de.. Universidad de Alcald de Henares, 1993, pp. 173-187,

B palabeas de R Lapess en s discurso de conteseacién ol de entrads en la Acadernis de F Ayala La revérica del periodismo, p. 97
. del periodiamo. ", art cit, p. 189

e, Cit. on Lo lomgma e p 189
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Pero, nada de esto tendria sentido plantearse sin resolver primero la siguiente cuestion: jcémo influyen los
medios de comunicacion en una lengua? Puede decirse que de la misma manera que un idioma es el retrato
de la personalidad que una socledad se ha ido forjando a lo large de su historia, la lengua de los medios de
comunicacion se ha ido forjando con el paso del tiempo y modificéndose conforme han ido cambiando sus
expectativas y ha ido aumentando su trascendencia social. Esta evolucién que en principio podria haber sido
gradual y sin fraumas, ha sido més bien un salto cualitativo y brusco, pues, en cierta medida, ha sido un
cambio de modelos, de patrones de uso linguistico. un cambio de norma, en el sentido coseriano del término. |
Se ha frocado unc variedad basada en la lengua escrita, debido a que en sus origenes la lengua de los
medics fue ante todo lengua periodistica, en especial periodismo escrito (es decir lenguc escrita,
fundamento, por ofro lado. de las descripciones gramaticales). por la variedad o variledades de lengua oral,
en las que tiene bastante que ver “el habla de la gente de lo calle”, mucho mas multiforme y menos reglada
o, al menos, no en los mismos términos en que lo esta la lengua escrita. Nada tan lejos de ka realidad actual
como la frase de Ramoén Menéndez Pidal:

La pronunciacién de un idioma [...} se formard mafiana con acento universal; el
trato material inmediato [entre individuos] serd lo de menos, ante las
repeticiones de la radio en cada hogar y en cada hora; el influjo ejemplar de la
palabra radiodifundida, con fines tanto recreativos como educativos o didécricos,
pesard mds sobre el habla local de cada regi6n; las variedades dialectales se
extinguirdn por completo’, habida cuenta de la multitud de ejemplaridades
propagadas por las ondas hertzianas.

La lengua que se recibe a través de los medios ya no pertenece en exclusiva a los profesionales que ahi
frabgjan. no es sdlo la lengua periodistica que por tradicién tenia ese modelo de lengua escrita bastante
uniforme y homogéneo. La necesidad de llevar el medio al destinatario para hacer la comunicacion mas
vivida y cercana ha incrementado la participacion de éste en toda una suerte de programas de caricter
desenfadado y divertido, asi como en multiples tertulias radiofénicas o televisivas en las que se pide
expresamente la participacion del gran publico. El medio es ahora mdés que nunca reflejo del uso que hacen
los hablantes de su lengua y ofrece esa realidad variada y diversa que es una lengua histdrica, pues al
transmitir una representacion de sintesis social (porque el medio representa lo general de una sociedad que
no es experimentable particulormente), transmite también una representacion de sus actuaciones lingUisticas
concretas. La consecuencia mas inmediata es que los destinatarios se familiarizan con diversas varledades de
su lengua que de ofro modo no podrian oir, adquieren con ello conciencia de su nexo social y enjuician su
variedad de lengua y la de los demds. Es decir, los medios de comunicacién han propiciado una relacién
totalmente nueva entre lengua y comunidades.

Ahora bien, aunque pueda decirse que clerto plurilinglismo infraidiomético sea hoy un hecho constitutivo de
los medios de comunicacion, la reglidad es que no toda actuacion linglistica tiene el mismo estatuto. Hay, si,
una cierta presencia de variedades lectales, e incluso también hay presencia de los que pueden llamarse
lenguas especiales (economia, medicing, politica, informética, etc.), pero que no pasa de ser coyuntural y
anecdética dentro de la cantidad de masa linguistica transmitida por los profesionales de los medios. No
obstante, no hay que menospreciar la influencia que puedan ejercer sobre la lengua de los profesionales,
pues las lenguas son caminos de ida y vuelta, y los contagios por smosis, de los que debe estar a salvo la
lengua de los profesionales de los medios, son de todos bien conocidos®. De ahi las criticas a las que
continuaomente estan sometidos los trabajadores de la palabra y las denuncias que se suceden con una
cadencia imegular desde los propios medios'™:

" Cr. “Nuevo valor de la palabrs hablada y la unidad del idioma™ en Memeria ded 11 Comprose de Acudenias de la Longua cpaiieda, Madod, RAE, 1936, p. 494
"“Esa 2 ls denuncis que hace F Lizaro Casreter en su articulo “El lenguaje petiodiveico entre ol | el od wo y el vulgar” Lemguaw o pevsadime cuvsie. Madrsd,

Fundacidn Juan March, 1977, pp 7-32
"B M. Hemmando en sa libeo ya citado EJ loguap de L pronsa, sefiala que desde los inicios del periodismo en Expafia en el siglo XIX, las mumas piginas de los peniddicos sitven
de tribuna publica pars hablar de lo mal que alli se escribe metn’txudrmrp(duﬁnm Larry, el Déenine Valbuena, y ya bien eatrado el uglo XX, ] Casates, R. Menéndez
Prdal, A Rabanales Denuncias que en la sctualsdad saon & ladas pbe grandes fig de la filologis como M. Alvar, F Lizaro Casreter, V. Garcia Yebes, E. Lorenuo, e1c

F Lizaro Carreter en s srticulo “El idioma del penodismo ;lengua especial 7™, El idioms espadiol en las agenciss de prenss, Madrid, Fundacién G. Sinches Ruipérer, 1990, pp

.
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“En verdad, el habla que desde los medios audiovisuales asalta sin tregua los
oidos de rodo el mundo, ya provenga de informadores profesionales, de
promotores comerciales o de personajes de la vida politica, es la misma habla
negligente que todo el mundo usa para comunicarse con el préjimo en el trato
cotidiano: una manera de expresién descuidada, imprecisa, hecha a base de
perezosas y siempre repetidas férmulas, en las que los mds torpes vulgarismos se
mezclan en grotesca amalgama con la pedanterfa de tantos vocablos mal
traducidos de manuales sociolégicos o cientificos o de los folletos que instruyen
en el manejo de nuevas tecnologias; y todo ello engastado en impresentables
construcciones gramaticales cuya incorreccion queda cubierta y aceptada como
buena por la autoridad que pareceria prestarles la instancia piblica desde donde
se emiten” (F. Ayala: “Oralidad y escritura” en ABC, 4-5-91, 3).

10, el empleo de la lengua por parte de los profesionales de los medios, o que se conoce por extensidn
gle periodistico, no es una variedad marginal del espanol, ni siquiera podria considerarse
: 3 lengua sectorial’, pues no se frata de una lengua sélo accesible para quienes comparten
8, actividades técnico clentificas o aficiones no comunes. Nada mds lejos de esa creencia: son tan
géneos los contenidos de los que da cuenta y tan fuerte la aspiracion de llegar al mayor nimero
de Individuos, que sobre todo es lengua comin. Pero lengua comin condicionada por el medio, esto
3ptada a los especiales circunstancias de comunicacion que hace que no pueda ser identificada con
) coficiano de la lengua, aunque conforme los usos cotidianos del pablico destinatario™.
8, porque quienes emifen a través de los medios se valen de la lengua coman y estén en una
commcoﬂvopdvledodo funcionan como orientadores idiomaticos de la socledad. Esta a su vez
a anémalo ni especial en la lengua que le llega a través de los medios. Todo lo contrario, la falta
r. cacion gramatical que le proporcione un sentido lingUistico critico le hace ver su propia lengua.,
mejorada (y aspira a Imitaria). Tal sentimiento descansa sin duda en el cardeter unidireccional de la
':‘--- a fravés de los medios que impone una jerarquia de valores a la sociedad y prestigia estos usos
qplolonquol‘renfealospdvodos Los medios obligan a que el locutor exhiba sus usos lingaisticos
uhbanohmpqnosdecmpodanhntosvrovomconbccmoclbndabuenﬂdosmbmelos
ndose asi en unos hechos de habla prestigiados por la autoridad que parece conferir el empleo de
h\oopeciollzodos Por esa razdn, en la actualidad la lengua de los medios ahorma y configura los
) de ser de una lengua “como técnica habitual del hablar”, se convierte en ejempiaridad idlomdatica,
onales de los medios son hablantes de calidad y el producto de su hablar se convierte en tradiciéon
3. No se peca, pues, de exagerado al decir que los medios de comunicacién en general y cada
sta en particular tienen la llave del idioma, especialmente en una lengua tan extendida y dispersa
. Cuestion aparte es valorar la calidod de ese producto que segin las criticas de los
‘adolece de los mismos males que la lengua del grueso de la socledad (sl es que puede hablarse de
llnguaﬂanemalesyesfaentm opiniones que no comparto en absoluto). ¢Pero, es que acaso
de ofra manera?

no, pensar de ofro modo seria encubrir la importancia que en el devenir de las lenguas tiene la
In co cativa y minusvalorar la figura del oyente concibléndolo como un ser absolutamente pasivo a

pr en s articulo “El idioma del period lengua especial 7, B/ idissss sspasiel mm L4 agencias de prowsas, Maditid, Pundacia G. Séncher Ruipéres, 1990, pp. 26-
s poubulided de que ¢l leng del 4 e euef ¢ do en lengua eypecial & tenor de Ciertos usos Linglistcos de hpo Mo y de construcoones
: 86lo patecen tenet cabics en s lengua de los medios. Se trata de los consabidos problemas en el empleo de perposiciones, b tendencia perifristica que se manifieses
0 werbo como en la creacitn de locuciones sdverbiales, el o del imperfecto de subjuntivo con el valor arcaizante de Askis contads o simplemente de cantd (empleo que
" ¢ observa en no pocos ensayistas, histotisdores y literatos), etc. Sin embargo, sunque sean usos espurios dentro del idioma debidos & une malentendida reedeica, ni son
! distoruonan o pecen la comy da, n: tienen como fin of empleo de una lengus sélo apes pers iniciados, easgon dutos que of son propios de las lenguas
bes. Tambotn B Hernando, uguendo a J. L Martinez Albertos, prensa que es una lengua especial debido principalmente » ww carbcrer de lenguage mixto y de produccitn
lengua compleja, rica y bruje, nido de lenguss, plazs | de enc ¥ fiel de toda ebullicibn linglistica, bien mevece ser llamads apersl como
f0te y bien merece una stencidan que no sempre ba tenido.” Op. cie, p. 77.
N mumah -uh rm.nﬁ&nwmmm 1979, cap. 2. Bsve sutor ve el lenguaje de los medios como
mediadors que rog porque e un leaguspe pablico y and Esta circunsancis e condicionante y obligs  un esfuerzo, e decir, impone un
e especifico (lo que llama "Redaccido periodistica”), frente o lo que ocurre con el lenguaje cotidians.
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quien tan sblo se le asigna el papel de comprender al hablante” y sin embargo, como se ha puesto de
manifiesto en los Gitimos anos, es muy ofra su funcién. Es necesario tener presente que lo que se ha definido
como lengua de los medios o lenguaje periodistico no es mas que una abstraccién, una generalizacion. que
encubre multitud de realizaciones individuales que se resienten del infiujo de otros hablares y que influyen asu |
vez en otros fantos en un complejo proceso de alimentacion y retroalimentacion de hechos lingisticos: el que -
habla a través de los medios lo hace segin unos modos aprendidos y su hablar sirve de modeio a ofros, es
una cadena de asimilaciones y desasimientos que no se interrumpe jamds. Porque el hablar, como senala |
Coseriu®, es necesariamente hablar con y, pese al caricter unidireccional de la comunicacion de masas, ni
siquiera los medios se sustraen a tal hecho, pues el hablar con (en nuestro caso mdas blen habria que decir
habilar para o hablar @) exige forzosomente habiar como hablan ofros. La atteridad junto a la creatividad son
dos constantes del ser del lenguaje. La primera implica solidaridad con los modos de hablar de una
comunidad, esto es, “constancia, homogeneidad, uniformidod y frmeza o ampiitud en las fradiciones
idioméaticas de la comunidad™; la segunda, resalta el lenguaje es actividad libre y creadora, de forma que
en el devenir de las lenguas hay una constante interaccién entre ambas. Podria decirse como apunta G.
Reys"qnlodosbsactocdehoblasonh‘nﬂoﬂvoe‘porquehocermoclodahcbloesmmmodelo'qn
se ha captado desde la posicion de oyente. Por eso la experiencia discursiva individual, pero también la
colectiva que se encierra dentro del sintagma lengua de los medios de comunicacién o lenguagje periodistico
se desarrolia en una constante interaccién con los enunciados individuales ajenocs. O dicho en palabras de

Mijail Bajtin:

Esta experiencia puede ser caracterizada, en cierta medida, como proceso de
asimilacién (mds o menos creativa) de palabras ajenas (y no de palabras de la
lengua). Nuestros discursos, o sea, todos nuestros enunciados (incluyendo las
obras literarias), estdn llenos de palabras ajenas de diferente grado de “alteridad”
o de asimilacién®.

PefohcvrrmIocopicnotlonequewtdcudemelmodolo(antolcosonohabﬁoevolucbnonbslengum);
pues hay siempre una evaluacién de lo dicho, de critica inferna que acepta parcial o fotaimente pe
también rechaza el modelo.

Asi, si se tiene esto (itimo en cuenta, el problema de la influencia de la lengua de los medios de com
es un problema de educacién social, de capacidad critica para valorar y fittrar el producto linguistico :
continuamente captan nuestros sentidos. Se frata de un fendmeno de gran calado al que urge dar solucion”,
pero fambién, como todo lo que tiene que ver con actitudes linglisticas, se caracteriza por su relatividad: por
ello no vale aplicar recetas magicas, pues depende de multiples variables, pero en especial de los refere
lingUisticos que cada individuo tenga como modelo digno de imitacion®. Y esto en cuanto problema s
afecta tanto a quien habla a través de los medios como a quien recibe este producto. El profesional de los

“ Efectivamente ésta ha sido en parre la visidn de la lingilintica desde Ssussure. Basta revordar ¢l exquema de la comunicacsin que propuso, ilustrado por Las figuess de las dos
cabecitas enfrentadas en perfecea simetris que representan al hablante y al oyente del proceso discursivo. El primero sc presents como un ser activo que codifica unos hechos de
conciencia, maentras que ¢l segundo, no bien ha ckdo la com wa, e ap sk do inversa: decodifica y speehende of contenido de conciencis que cstaba en la
del hablante Mq-pn*uwidd(mﬁ“docmfn.-ﬂumwmmbmidd La concepcitn de la comunicacidn como discunso dialégro, descubrerts teas
Las lecturas de Bajtin y Voloshinow, restaurs el papel fundamentalmente activo que desempetis ef otro.
"'Bh—nth&hwu‘.uﬂ&)uhw.Idml.(iulh.l’?’.ppH-é'!.
" Vid. are. cie
* La pragmdiica linghlitica, Barcelons, Moatesinos, 1990, pp. 122y m.
* Esto que M lminlouﬁm-oh:wrWﬂ“m&plﬂ-quaﬁuﬁahmmﬁ-ﬁ&&u porgue tods sctividad |
s dusldgica y sin discursos previes cualquier d - ble. Cle. Eunrics de La crnacidn verbul, Madnd, Siglo XXI1, 1982, p. 279
l.lnulnmdnqu:mw&upumnm&hm%m,w&h“&ummydeﬂn*hm&bm patiols
en todos los niveles educativos. Porque como decis M. Seco en “los dustas ante el i “Si un petiod pafiol no use bien su idioms, no e por ser periodints Hno
set espafiol. hlamuhmln-ptndd.ndhxhllmmu-pmu.mu-Mmmwu&mm“huﬂrmh ol
suponis que tenia que haberlo aprendido en el bachill ", e at, po 136 Smu“nudmndn&mmnth(umnh&ﬂmnmﬂdm
G&nﬂu.l'(‘-mﬂhmclm&Iwirquupm&mp-tmhwd:m-m&&m*h”uﬂnwmm&mh_
publico, hasts professonalmente, mnu-dnmnuudm-xkud-h,_ por las Gb reformas como grave carencia de puestra cultur, carend
que debe ser conjurads en rodo el drendo a v dio con urgencia
Lnduummquclunl-ndelhwpum&humuumhw en cusnto pueden perjudicar al piblico, como e el caso de las leyer y de toda clase de normes
regl © st ump rmtw*mnu;.q-&bnﬁnmwuﬂxuﬂuuﬁbmw{mmnaq\numm«
mmmw&mmuwdmr
Por todo lo cual, Seflor Pressdente, m&ﬁmuwwwhmmm&v& p-u-uwlmmd:l&bmuydrhémnulq-lum poad. s
de medidas y de don, que, superando b actusles dificultades competenciales s s p estos obye
sm«hmm&myp&m*mmmmwdmpaum‘-wm.wuh:m&hnuﬁm

&

wu libre empleo hablado y excrito. . (publicada integramente por Abc, 91194, 77). i
* Precisamente las criticas sobre lo mal que se habla y se escribe en los medios proceden del ks alto en lo que & cultues hinglistics se refiere, de aquellos que disponen
w(dmpuﬁnwnwumuuhqmmwddﬂm&hmmmbupﬁd&hwtmmm*mumbw“d
denostado “hablar scadémico™.
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ic %0 halla en una encrucijada: por un lado. cumple la funcién de oyente, es receptor de mensajes, es
) Un aprendiz que se entera de lo que acontece y de lo que es nuevo gracias a lo que ofros dicen. Por
@8 hablonte, emisor de mensajes y referente digno de imitacién para los sectores de poblacién que no
1010 espejo en el que mirarse. Por elio, el idioma de los medios de comunicacion refleja el uso linguistico
00 la sociedad, con sus incorrecciones, con sus logros, con sus barbaridades. pero sobre todo con sus
! El periodista vacila constantemente entre la innovacion y la tradicion®™ (ofertar/ofrecer,
ickar/ influir, optimizar/hacer éptimo, concretar/concretizar...), y en su continua labor profesional no
',mnaceccomoanoﬂaoahgaisuooaqmenhocerpaﬁcpoaaummmgrmmma
dé cuenta de la norma imperante en ese punto concreto que necesita resolver, por o que las mas
mnveoblgadoolom apresuradamente por las condiciones de su trabajo, una decisién de la
iluuiooraq:omable

Mnumcem'bpmpaaolmmdeestmmedmpropucbnanddesmmdmmbn
ual y un conocimiento profundo del idioma que les permita afinar el sentido lingistico de cada uno
03, y les capacite para cribar la masa idiomética que reciben y decantarse por Ios usos que mds en
ha cla estén con la tradicion de su lengua. Esto es particularmente relevante en lo que respecta al
doaoocbndemnvmpubbrascopocesdomnbmbscanbiosquesapro&nmmdmodo
'yolosqueconﬂmmmehonderofm © a los procesos de adaptacidn de términos y
ucclones procedentes de ofras lenguas®. Pero para eso es necesaria la colaboracién conjunta de
vm.tmumrmmmmwmmmhtmw.s
_ayudonnﬂuumcondﬂeenmebshanbmsdehﬁmodﬁendedﬁﬂmmom
iClando las carencias y las deficiencias de las que adolece la lengua del periodismo® (denuncias que
08 veces se sustentan en la creencia de que una especie de monolinglismo debe ser Inherente al uso
I; 0s: slempre lengua culta de base escrita y ésta la misma para todos), sino que se trata de que
quelios que tienen la lengua espanola como Instrumento de trabajo examinen, en una labor conjunta,
f dolotmedos concluyan los problemas con los que a diario se tienen que enfrentar quienes tienen
Qua su instrumento de frabgjo, propongan soluciones lo menos arbitrarias posibles vy filen, en la
30 en que se pueda, una norma culta panhispanica en la que haya cabida para la variacién y en la
L( ayoria de los usuarios de la lengua se mueva con soltura y seguridad®. Lo que de ningln modo puede
erse es que el fidlogo experto y el periodista vivan existencias encontradas y menos adn que se ignoren
B, En este sentido, y sin querer entrar en valoraciones sobre el tono y la forma empleados, y

D abstraccion de clertas susceptibiiidades heridas o determinadas expectativas personales negadas,
faz6n el sigulente editorial de ABC que reproduzco en su totalidad por la Importancia que filene y por su
8n con el tema que me ocupa:

Entre los once patronos y veintitrés vocales electos que forman el Patronato del
Instituto Cervantes no hay un solo periodista. Es decir, un organismo que se crea
para la propagacién y defensa de la lengua espaiiola, se olvida en las postrimerfas

J M. Mﬂmﬂl&—qﬁi-hq—-dmw Fundacidn G. Séocher Ruipérez, 1990, p. 100), ~Aqui, ls duda no ofende. Quien duda reflexions,
‘lhm s enrpquece”

l ﬁmnbmlllhquﬁ!hmdﬂdﬂnumﬂhﬂ&hﬁmﬂnlbwpaﬂmdﬂ Por qué no decir fircaks v existe
Mdhvdmu-taduup-m&l‘ paca devignar al vardn que cumple las mismas funciones? Estas son soluciones que no repudia b estructurs
1 mm&nahuﬂnm*wmﬁm En cambio, 3 e una formacin aripica ls de sxafase que ha propuesto Lisaro Carrerer, porque sélo
» g con alfaysee y calafate, u&mnm&unNmn-n-nb.h(nd-de-huumnﬁc-mndmhmwwdmphmmtm
de los cerminados en -ista que toman el género por mocica del articulo.

ton precuamente las que tensan y enconan la relaciones entre periodistas y académicos de las que se quepa el profesor Martines Albertos: “Como periodises
be experimentado y me puedo hacer eco de los malos tratos verbales que en muchss o los profesicnales del petiod reciben por parte de académicos y
lhqdmmm&mﬂn 1 que e descubre en las reacciones airsd dcmlun, 4 -ulu.dpnmhmﬁlhwmm
e e b propinan los doctos sefiores de la Academia (] Por tanto ha llegado a puﬁlu-h&;undd dists como un del social o 1go pdblico nd uno
comin que ex ol idioma propio del pueblo [ ] s formulan contes los homb fesifn sousaciones extremonas por parte de sectores que tienen una

n pumnvwmdllhhquﬂpmxdﬂnmud;mumm&n deics han dem do repetid que 8O son Capaces de
Hit en los perscdicos algo que resulte positivo, por pequefio que ses” El Lowguape persedisticn, Madnd, Passninfo, 1989, pp. 36-37. Alge semejante se puso también de
#n una de las sesiones wbre “Lengus y medios de acibn” celebrada en el Congreso sobee ls Lengus Espadiols (Sevilla, ocrubre de 1992), y que quedaron

reflejaca en ls prensa: “Los académicos no juegan limpio. No contnibuyen s ls himpieza i al esplendor del idioma, y mienten cusando dicen que actdan como notanos
gritican desde ls sutondad y no desde el amor al idsoema (. | Como ususnio me queyo de bos académica no wilo porque lleguen rarde, 1no porquc no se molesan en acercane
que babls ks genee de s calle”™ (E/ Pafi, 10-10-92, )8)

ibe parece que e llegd en la & da del lengusie periodistico en I Priser ol de Academias de la Longua Expasiola shee la loagma on los seedses de
d*d!n!.ml)yh'ludu,_..' larmente impor el andlisis de b lengua en los periddicos y revistas, porque se traes de un registro que goza de
i que los que ¢ ponden » otros medion de da” y “Antes de sefial © wickos, s que lon hingliseas analicen y dewcriban ef estado
on ls prensa” (pdgs. 238-239)
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del siglo XX, de quienes tienen no ya la méxima responsabilidad sino la llave
del idioma: los medios de comunicacién. Nace, pues, el Instituto Cervantes
como un caddver exquisito. Resulta sencillamente grotesco que ni un periodista
profesional, ni espafiol, ni iberoamericano, ni de Prensa, ni de radio, ni de TV,
figure en el Patronarto del Instiruto Cervantes, que se ha creado con irremediable
vocacién de cripta. ;Pero qué idea tiene el sefior Sdnchez Albornoz sobre la
lengua espafiola de Espafia y América? ;De quién cree que depende en gran
medida su propagacién y su unidad? ;Cémo se puede hablar seriamente de
espaiol en ese Patronato sin que media docena de periodistas de Prensa, radio y
TV den su opinién? ;Cémo se puede, en fin, prescindir del criterio de quienes
todos los dias utilizan la pluma o el micréfono ante cuatrocientos millones de
hispanohablantes y recogen, friéndose todavia en la sartén, los nuevos vocablos
con que éstos enriquecen o enrarecen el idioma? ;Cree todavia este bonachén
sefior decirnonénico que los periodistas son los chicos de la Prensa? ;Nadie le ha
explicado cudntos catedriticos de Universidad, cudntos doctores, cudntos
premios internacionales, cudntos doctores “honoris causa” hay entre los
periodistas en Espafia y en América? ;No ha meditado un instante que sélo la
Agencia Efe tiene mds importancia para el idioma que su flamante Instituro?
Para defender y propagar el idioma se necesita algo mds que nombres
rimbombantes, suntuosos despachos, presupuestos milmillonarios, fatuas
declaraciones... y algunos amiguetes que apoyan en la sombra. (ABC, 13-10-92,
19).

De hecho. aunque no sea éste el caso del idioma espanol, en algunos paises donde no existen academia
de la lengua es frecuente que los medios de comunicacion mas solventes y prestigiosos diluciden las dudg
sobre la pronunciacién de algunas palabras o problemas gramaticales®.

En efecto, si hay algo claro es que ko responsabllidad de la lengua espanola ya no la ostentan en exclusi
profesores, académicos, gramaticos y escritores. sino que la comparten (llevandose la peor parte en lo que ¢
influencia efectiva se refiere™) con los medios de comunicacion, especiaimente con los audiovisuales. Hoy @
dia basta con que una Innovacién, un uso extrano al idioma se oiga a través de los medios Para que ¢
extienda con la velocidad de la mecha por un reguero de poivora, por lo que es necesario conclenciars
desde los propios medios de la funcién que tienen como catalizadores del cambio linguistico y trabagjar
sacar el mayor partido posible de las ventajas que ofrecen tan poderosos medios. Se frata de describir
condiciones generales que afectan a una lengua, la espanola en este caso, por el hecho de ser e Back
en la confeccién de mensajes dirigidos a un pablico plural y anénimo, ver qué rasgos son connaturales
medio y cudles son rasgos normativos susceptibles de valoraciéon sociocultural. Tal es la actitud de muche
periodistas y responsables de diversos medios de comunicacion que frabajan con ahinco al lado de .
y académicos para solucionar lo mas répidamente posible los problemas linglisticos con que se enfrentan ik
medios de comunicacién. Poco a poco se van desgranando los frutos de este frabajo conjunto que
la lengua periodistica como forma especializada de usor la lengua y la a vez como sintesis de todos I0

registros de la lengua comun®™.

Asi, a las jornadas celebradas por la Fundacién Juan March recogidas en el libro Lenguaje en periodisn
escrito, Madrid, 1977, siguié un simposio (Salamanca, 1980), patrocinado conjuntamente por la cadena di
televisién privada mexicana, Televisa, y por la Universidad de Salamanca, sobre Lengua espanola y medios

* Cr. ). Ferndndez B - Bl lemgmape del porvadismes woderws. Estsle y wormar de rodeccrin on la prowsa de protigre. Madnd, SGEL, 1987

* Ya lo hace notar M. Alvar en ¢l “prologo” af Libee de atile de Canad Sur idwnide, Sevilla, 1991 “Nuewrs lengua, cualquier lengus el en poder de los medios de comunioned
,Qltmdohxeryo.F*mrkllmi'uu.,lm-hndmuqur‘mdrlunhumr‘hnmplﬂucﬂnlﬂmma;nﬂ.mpﬂubmmhrﬂ.
huspanohablantes

" “Es peeciso investigar esta forme de lenguaje, una de cuyss cansceetiticns o veruones poncipales o «d “lenguaje periodistico”. Pero hay que investigadlo teniendo en cuents
dustintas mandestacones | ) como Lengusye comin o una forma d del lengus)e cond: o3 dexiz, una forma connotada del lenguage comin |}, 2) como Lenguaye pabll
e decie, como un lengusje que nene, mumu:mmmﬁmodnmdnm-umi‘n Chr L Nitez Ladevéar Bl bompuaye de b “swdea”..., op. cit, pp. 6
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micacion. En este encuentro de cientificos, escritores y periodistas funcionaron tres grupos de trabajo: “La
g del idioma en la television”, *El idioma espanol como vinculo de unién” y “La literatura en la television,
Wiclo de la unidad del idioma™ , los cuales concluyeron en la importancia de los periodistas y de los
08 de comunicacion para la preservacion del idioma, asi como en la falta de ayuda que se les presta
rte de académicos y linglistas en unos momentos en que los iInnovaciones técnicas exigen la opariciéon
vos términos; lo méas importante de todo fue la propuesta de creacién de un "Gabinete de espanol
ite" en el que trabajaran académicos. escritores y periodistas para paliar las deficiencias tantas veces

de Salamanca fue bastante provechosa, pues a los pocos meses se cred el Departamento de
) Urgente de la Agencia Efe por iniciativa su director de entonces, Luls Maria Ansén, asistente también

pnes de trabajo yo mencionadas. vy en colaboracidbn con el Instituto de Cooperacion
cana. La Agencia Efe ya se habia mostrado preocupada por el empleo de la lengua espanola en
achos, vy fruto de esa preocupacion fue la elaboracion en 1976 de un Manual de espaniol urgente”
‘libro de estilo con el que contaba un medio de comunicacion espanol, creado segin el modelo de
en ofras agencias infernacionales, y que ha sido objeto de sucesivas ediciones muy revisadas y
pdas) para “prevenir contra posibles errores lingUisticos, servir de ayuda para resolver dudas y, en un
Mo de gran inestabliidad idiomdatica como el presente, tratar de proporcionar criterios uniformes sobre
de neologismos™™. Sin embargo, la creacion del Departamento de Espanol Urgente (que cambié luego
hbre por el de Departamento de Andlisis de Estilo), en el que trabajan conjuntamente los componentes
|Consejo Asesor de Estilo formado por tres filblogos, un periodista, cinco académicos y un catedratico
peultad de Ciencias de la Informacion de Madrid™, ha sido una obra mucho més fecunda y de enorme
dencia en una lengua como la nuestra®, de la cual no puede por menos que impregnarse el Manuat

1

~ Es resultado del trabajo diario de un grupo de fil6logos que examina los
~ despachos de la Agencia, y que somete sus propuestas a una Comisién Asesora,
la cual, en reuniones semanales, establece las resoluciones pertinentes. En
muchos casos su resolucién es favorable al empleo de tales neologismos por la
Agencia, aunque de momento no estén admitidos por la Real Academia
Espafiola, y en tanto ésta resuelve. Esas voces, detectadas casi en el momento de
su aparicién, se incorporan también a los ficheros de la Academia, que se
enriquecen con esta actividad del Departamento de EFE. El empleo de tales
vocablos en nuestros despachos y su ripida difusién por todo el dmbito
castellano, facilita la adopcién uniforme de palabras nuevas, y, por tanto,
contribuye a evitar el riesgo de fragmentacién del idioma que supone llamar a
las mismas cosas con un nombre diferente, en los diversos paises
hispanohablantes. Pero muchas de las papeletas que la Comisi6én examina
~ contienen innovaciones absolutamente superfluas, bien porque al extranjerismo
corresponde un vocablo propio que no se debe desplazar, bien porque
corresponden a malos usos de nuestra lengua [...] En la empresa de mantener la
unidad del idioma —Ia base mis firme de la presencia de la comunidad hispédnica
- en ¢l mundo— los medios de difusién han de desempeiiar un papel fundamental,
y ¢l Departamento de Espafiol Urgente trabaja con esa intencién... (“Prélogo”,
Manual de espaiiol urgente, pp. 11-12)

g con esto la labor de la Agencia Efe, pues se han sucedido seminarios y actividades en los que se
dido investigar algunas cuestiones sobre la lengua de los medios de comunicacién, que posteriormente
.3

ndo: El leaguap de Lo premes pp MD-42

#a fue deciviva s labor de F Lizaro Carreter En 1983 aparece una nueva ecicitn del Manual svalads ys por los integs del Depy de Espudiol Urgente
Lainer: Lo munsale: de oxtile de Lo agowcra Efe. Madnd, 1980

del Manual de espatiol urgente, 8° ed., Madrid, Cltedes, 1991, p. 11

habituales F Lizaro Carrever, V. Garcia Yebea, M. Alvar, | L Martines Alberoos, ). Marfs Pascual, A. Gémes Font y P. Garcls Dominguez

que se persiguen y el erabajo d llado por este dep we hallan ampl xp on "Bl Dey de Espafiol Urgenee, taress y programas” en
™ Lo agenciar do prowsss, Madid, Fundacidn Germdn Sdncher Ruipérez, 1990, pp. 99121
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se han plasmado en varios libros. En 1989 se celebrd, en colaboracidn con la Fundacion German Sé
Ruipérez, el | Seminario Internacional “El Idioma espanol en las agencias de prensa”, origen del libro que. con
el mismo nombre, se publicod en 1990. Dos afos después, en abril de 1991, en colaboracion con la Consejeria
de Cultura de la Rioja se celebrd otro seminario titulado “El neologismo necesario”. En 1992, ante la necesidad
de afrontar el reto informativo que suponia la celebracion de los Juegos Olimpicos de Barcelona, se celebrd
en San Millan de la Cogolia el Congreso “El idioma espafnol en el deporte”, cuyos trabajos se publicaron en
1994, Asimismo, en 1992 se editdé Viademécum de espanol urgente, recopilacion de todas las primeras pag
de los informes semanales del Departamento de Espafol Urgente, que sirve de complemento al contenido d
Manual.

El ejemplo de la Agencia Efe parece haber cundido®, pues hoy son ya varios los periddicos y las emisoras de
radio y television que tienen un libro de estilo realizado con la colaboracion de periodistas y linguistas,
funcién se asemeja a la de un manual de instrucciones que unifica la redaccién de las informaciones para
hacerlas mas eficaces: “agrupar un conjunto de observaciones Utiles para mejorar el uso de la lengua vy las
costumbres informativas de un medio de comunicacién social™ , En este sentido, aclara la posiciéon del
con respecto a clertos puntos conflictivos en los que la lengua presenta variacion en el uso, recomendando
el que parece mas oportuno, a la vez que asienta otros aceptados recientemente en el idioma®. Sin embargo,’
pese a que la mayoria de los libros aparecidos recientemente en el mercado dedica un amplio capitulo @
cuestiones linglisticas, la idea mas persistente en todos ellos es que un manual de estilo no ayuda a expresars
personaimente si no se sabe hacer, sino que sirve para que el medio presente una imagen homogéneq, sin
fisuras, sin disparidades ni contradicciones, a la vez que sirve de llomada de atencién para prevenir sobre:
determinadas modas, giros idiomdaticos espurios que se cuelan insensiblemente en la lengua de los medios

se fraspasan a la sociedad. Y, sobre todo, el objetivo que persiguen algunos que siguen muy de cerca la lineg
delanuddechoencioEfoesptesewarbmldoddelidom“ohtentaqueolespaholnosblo
instrumento dtil y claro de comunicacion, sino que sea también vehiculo expresivo de la modernidad.

B0

Sin embargo. la idea mdas extendida es que estos libros no suplen la funcién de una buena gramdtica,
quieren suplantar la funcion de la Academia, sblo quieren refrescar la memeoria gramatical de los redacto
y colaboradores en aquellos puntos en los que se observa mayor vacilacién y frecuentes transgresiones:

Las normas que se recogen en este capitulo no son, ni pretenden ser un tratado
de gramdtica, ni siquiera un resumen articulado. Su propésito es otro: refrescar
las reglas gramaticales que con mds frecuencia se quebrantan y limitar o precisar
el uso de algunas de ellas en beneficio de la redaccién periodistica®.

En efecto, las aspiraciones pretendidas se cumplen, pues las cuestiones que se normalizan no son Mucha:
atafen principaimente a las normas de acentuacion y al empleoc de mayasculas; a algunas cuestiones
morfolégicas. como las relativas a la formacién de género y namero o a la conjugacion de clertos verbos
imegulares que presentan problemas de analogia; en sintaxis se hace referencia a los problemas de
concordancia, al empleo de la pasiva, a la ordenacion de la frase, a los fendmenos de leismo, laismo., loisma
ydemeknnodeﬂmuodemrddhmolumbodeuepodciamvalmfmdemcbn'
discurso gjeno. El léxico es la parte md&s suculenta de todos ellos, pues filan una norma en el emplec de
neologismos y extranjerismos, previenen confra determinados barbarismos, proporcionan una relaciéon de
siglas bastante Gfil, aunque nunca sea exhaustiva, y ofrecen criterios claros para la transcripcion de nombre
propios extranjeros escritos con un alfabeto diferente al romano, asi como la acomodaciéon de topdnimaos

* Ya lo hace notar F Lizaro en su “Prdlago™ al Libro de estilo de ABC. “Es notable la cantadad de “libeos de estilo’ que han sucedido —y seguido en tantas cosas— & dicho Massel;
sin duds la realidad los ha hecho necesanios, y fue perspicacia de Ansda sdvertitho & tiempo. No es que cbdigon de ese canketer falearan antes, pero s destinaban  ana circulacide
wm&rxmimmrummmm na hacien fales: el periodiscs ‘antiguo’ solia poscer sdlidamente s sdioma, para lo cual lefs libros, consuleaba diccionarios

dticas, y s rexi le flaba uns infrecostn”.

"J Mm umumm op. cit., p 43

¥ Si opinamos que en matenas controvertibles e prefenible disponer de una norma clars que no tener ningune. La naturslesa cambiante del sdioms obligs & ajustar nuestro estilo:
a enon cambios, 8 modificar critenion, a separarmnos, cusndo resulte imperativo, de normas srcaicss ¢ impeecisss © demasiado rigidan” (Labre de ertile de ABC, Barcelona, Ariel 1993,
Py

“ Tal e el caso del de Ak en cuyo prélogo F Lizaro habla expressnente de ello

* Bl Paiy Lobwe de cutrle, Madnd, Edic. El Pais, 1990, p 119 De forma semejante se cxpress of Labes e cirsde de ABC, p ||
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0s de nuevo cufo (estas labores son unas de las Mas sobresalientes del Departamento de la Agencia

kas normas sblo sirvan de recordatorio son de obligado cumplimiento para todos los redactores y

. asi que es de esperar que ese interés responsable por el buen uso de la lengua espanola
ias inmediatas. Porque como dice Manuel Alvar:

Por paradéjico que parezca, la vigilancia se puede ejercer desde dentro de esas
empresas mejor que desde los ordenamientos académicos, pues una autoridad sin
fuerza para ejercerla, no puede llegar muy lejos si no va acompafiada por una
autoridad moral que todos acepren®.

. el efecto de los libros de estilo serila mayor si las soluciones adoptadas en los puntos
08 fueran siempre las mismas, o mejor, si existiese un Unico manual de estilo para todos los medios,
ue en la actualidad parece utdpico” . entre ofras cosas porque también los libros de estilo tienen sus
, que plensan que no siven mds que para “convertir al periodista en un amanuense guiado por
ofo”. Sin embargo, nada més lejos de esta afirmacion: el objetivo prioritario es el de ser una
0 Uil y didactica para solventar rapidamente (de ahi la estructura de diccionario que tienen)
cultades linglisticas en las que no es posible detenerse debido a la urgencia informativa del
0, Pero una cosa es clara: los manuales de estilo no sustituyen al diccionario, ni a los manuales de
iica, ni por supuesto ensenan a hablar y a escribir corectamente. Eso es un problema de competencia
ica y de destrezas comunicativas que sdlo se adquieren con una sblida cimentacion del idioma basada
ONO entos practicos del uso de la lengua. Las ejemplaridades modélicas de las lenguas no se
gden a golpe de normativa gramatical, sino con el uso ejercitado de la lengua en sus diversos registros
los primeros afos de ensefanza, un uso de la lengua tutelado y dirigido por maestros y profesores
8s. Pero si lo ensenanza falia no es de extranar que sus carencias se hagan pablicas y manifiestas en la
los medios de comunicacion, que al fin y a la postre es la lengua que hablamos todos.

la actitud ante la lengua de los medios no debe ser tan catastrofista como a veces se desprende de
pelaraciones y colaboraciones de filblogos y linglistas en los periédicos, pues pese a incorrecciones y
pciones forGneas la lengua espanola tlene una gran capacidad de autodepuracion y autorregulacion
l.hademosﬂadoalolcvoodelldomoyolm como pasd con la tan temida invasion galicista, la
J0 sale “bastante fortalecida y enriquecida (..) La vida misma de la lengua, sl la lengua tiene vida,
Je lo que le conviene asimilar o desechar™®. Felizmente parece haberse superado ya la visidn pesimista
izaba el hundimiento futuro y la disgregacion de nuestra lengua. Es mejor ofrecer un talante positivo
or todos los beneficios que pueden proporcionar los medios, pues no toda la masa lingdistica que
@s censurable o incorrecta (si acaso sdlo 1o ser@ un 10%), gracias a eso y a la potente difusién de
> 0. son la fuerza normativa y estabilizadora del idioma mas importante y. en una lengua como la
D, hay que reconoceries su decisiva contribucion a la unidad del idioma. Lo que la Academia por falta
medios econdmicos y humanos no puede conseguir, pueden conseguirio las grandes empresas de
Unicacion social. La preocupacion por la lengua se ha convertido en una constante en los profesionales
yeriodismo y han asumido su responsabiidad como coordinadores y propagadores de un vocabulario
D, técnico y deportivo unificado.

) palior los deficiencias no cabe mas que mejorar el sistema de ensenanza de la lengua espanola,
tar el nUmero de secciones que hablen sobre curiosidades del uso del lenguaje y censurar en los
D§ medios y desde ellos los esnobismos lingdisticos que no suponen un enriquecimiento para el idioma.
D sin caer en la arbitrariedad que supone denostar clertos usos no rigiéndose mdas que por el gusto o

Rl “pelogo” ul Libes de astile de Carmad Sur Tolewisiia

! pante se propuso e ls mew redonds “Lengus eypafiols y prenss escrita” del Congreso sobre La lengua espafiols, Sevilla 1992, Vid. Acter ded Congross de Ls Lomgua axpadels,
W, Instituto Cervantes 1994, pp. 80-9%

blat: “El criteno de cormeccibn lingdistica: unidad o ploralidad de en el llano de Espafa y América” en Eutudiar sber of epoiel de Amiéeria, T W11, Carncas,
e Avils e, 1984, pp 311-337 (p 323)
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sentido lingUistico individual. Y. sobre todo. es necesaro aplicar con justicia los parGmetros de referencia,
teniendo en cuenta que hasta ahora la norma estandar del espanol sdlo se ha descrito en lo literario, pero
para el coloquio carecemos por compieto de referencias. Asi, y puesto que la lengua de los medios no es
lengua literaria, debe tenerse cuidado con la critica que se haga, no sea que se tilde de incorecto un uso
que. si bien pudiera serlo en la lengua literaria o en lka lengua escrita, es adecuado, propio y comrecto en la
lengua hablada.

Sin embargo. conviene no ser tan candidos y magnanimos cuando se juzga la influencia que ejercen en la
socledad, pero para ello hay que saber mirar un poco mas adentro, mas hondo, mas en la forma interior de
la lengua. porque es ahi donde mds insidiosa y daninamente puede afectar a una sociedad. Como se ha
dicho, la lengua de los medios a la vez que propaga lo que dicen ofros se alimenta y retroglimenta de la
palabra gjena. y el problema es que pasa sin cribar todos los modos de designar y los eufemismos usados por
la clase politica, por los grupos terroristas, por los militares, por los grandes de la patronal, para encubrir con
un halo positivo medidas y actuaciones politicas, temoristas, militares, administrativas, econdmicas o de otro
tipo. claramente negativas. Y el resultado no puede ser mdas desolador, porque nunca antes el uso del idioma
habia sido tan hipdcrita, ni habia dado acogida a tantos eufemismos que luego se han hecho normales en el
lenguale diaro. Asi, por ejemplo, o mismo que asistenfas, portercs, peritos, aparejadores, enfermeras
cambiaron su nombre, sin que esto supusiera un cambilo en sus funciones, por el de empileadas de hogar.
empleados de fincas urbanas, ingenieros técnicos, arquitectos técnicos, ATS, que “suenan mejor”. igualimente
hemos importado sin critica graciaos a los medios de comunicacion el lamado “lenguagje politicamente
comecto”, propio de una sociedad tan hipdcrita como es la norfeamericana y, asi, se Nos aconseja que es
mejor decir en vez de negro. afroamericano; en vez de moro, magrebi; en vez de viejo, anciano o persona
de la tercera edad. en vez de ciego. invidente; en vez de sordo, hipoacdusico y ofras formas de designar por
el estilo, sin que por ello nos convirtamos en mas solidarios y menos racistas.

El caso es que en los medios de comunicacion no se pone cotfo o este decir “presuntamente mejor, mas pulido
y mdas compuesto”, pero, sobre todo, mds falseador de la realidad que transmite; y, sin embargo. deberian ser
mds crificos al usar las palabras de la lengua y no dejor que sean ofros los que les impongan qué y cdmo
decir®. Asi, por ejemplo, deberian tener en cuenta que son los terroristas, y quienes los encubren y disculpan,
los que enmascaran la realidad hablando de que es ferrorismo de bgja infensidad (o violencia de baja
intensidad) el que llevan a cabo algunocs jovenes violentos o cachorros de Jarrai, e incluso se refieren a ellos
con un esfos chicos (como no hace mucho dijo Joseba Egibar), a los que denominamos también de la
zquierda aberfzale, es decir, de la izquierda patridtica (que es lo que significa aberfzale) y cuando huyen de
la justicia espanola a otros paises son refugiados vascos y no fugitivos de la justicia. Pero lo grave del caso es
que desde los medios de comunicacion se nos ofrecen e iImponen a nosofros esas mascaras (impleza éfnica
en vez de genocidio -que, por cierto, en nada se diferencia de lo que los nazis liomaban soiucion final para
encubrir el exterminio sistemdtico de judios-. incursidn aérea en vez de bombardeo. que luego no da
exactamente en el blanco y causa danos colaterales, es decir, victimas entre la poblacion civil), de manera
que nos acostumbramos al nombre, nos lo apropiamos y de pasada nos quedamos con la visibn de
atenuacion y de justificacion de sus acciones. Si gracias o los medios de comunicacion no hubléraomos
aoprendido a llamar a la extorsion y al chantaje. impuesto revolucionario, sl o esos grupos de asesinos que
planean y llevan a cabo matanzas (que no acciones lermoristas), no se les hublera llomado comandos
(comando Madrid, comando Vizcaya). grupos armados y otros términos semejantes que evocan el lenguaje
militar de la guerra (cuando aqui no ha habido guerra, sino terror y matanzas en una sola direccion),
probablemente no se hublera alimentado la vision idealizada del mito revolucionario y roméantico que tienen
todavia muchos de dentro y fuera de nuestras fronteras.

Los medios de comunicacion transmiten sin critica alguno y actian como amplificadores de toda una suerte

de modos de nombrar que terminan instalandose en la sociedad y modificando su visién o percepcion de la
realidad. De esta forma, los grandes empresarios exigen en sus conversaciones con los sindicatos flexibilizacion

s verdad que algunos de los profesionales de lon medios 1 1on conscsentes de evion wson y los denuncin: cft Alex Grielmo, El auls el perradissa. Madnd, Taarus, 1997
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' hila para poder, luego, llevar ¢ cabo regulaciones de empleo, que son menos comprometidas que el
idlo libre, sobre todo si lo que se quiere es tener excedentes empresariales, que dejan mejor conciencia
8l lo que se tienen son beneficios. Se habla de que el IPC subid un 1,5 en el mes pasado y del
porfamiento de los precios, o del comportamiento de la inflacién, de modo que tras la sigla y el
( 0 se esconde un concepto enmascarado: “ha subido el coste de la vida’. Son tantas las parcelas de
' Ja que se han nutrido de esta visién falseadora y encubridora de la realidad v, lo peor del caso, es que
nos tan acostumbrados (por poner ejemplos de la ensefanza: disero curicular base, segmento de oclo
l@creo, contenido actitudinal, por buen o mal comportamiento del alumno, panel vertical de
indizgjes, por pzarra, que se han hecho famosos porque asi han sido reflejados en los medios con criticas
elias) que los efectos perversos de esta influencia apenas son percibidos por la sociedad, de ahi que sean
Insicioso: y daninos que las incomecciones linglisticas por el mal uso de la lengua, vy de las que
_ e si se les acusa.

.

pedios de comunicacién, aunque hablen como hablan los ofros y sean recolectores de lo que otros
. son slempre responsables Gitimos de su proplo decir. No pueden dejar que el discurso ajeno se les vaya
B8 Manos y campe por sus respetos imponiendo una visién tendenciosa, sesgada y falsa de la realidad,
Ue cuando se generaliza una manera de llamar kas cosas, éstas terminan siendo la cosa misma, terminan
dléndose asi. Como, por ejemplo, sucede con los inmigrantes que han entrado llegaimente en Espana,
desde los medios de comunicacion se les llama llegales como si una persona pudiera designarse
Ml nombre de una situacion. El siguiente fragmento, extraido del periédico Ef Pais (14 de septiembre de
, "domingo”. p. 16), denuncia precisa y contundentemente esta actitud insidiosa y perjudicial de lo
Ja de los medios:

2

Quien logra dar nombre a una idea empieza ya a dominarla. Es este un principio
que conocen bien los grupos econémicos, juridicos, sociales o politicos.

Manuel Garcia Pelayo, que fue presidente del Tribunal Constitucional escribié:
“La palabra domina un determinado dmbito de la realidad, de donde se
desprende que quien posee la palabra adquiere un dominio sobre ese dmbito”.

El alemdn Hannes Mider fue mds lejos: “Todo el que pretenda imponer su
dominio al hombre ha de apoderarse de su idioma”.

En los medios de comunicacién, ;quién da nombre a las cosas, a las ideas o a las
realidades? ;Quién dispone asi un determinado dominio sobre ellas?

Se puede sentir la tentacién de decir que son los periodistas quienes en su
legitimo uso del lenguaje, colocan las palabras que intermedian entre la realidad
que ellos presencian y la realidad que perciben los lectores a través de esas
expresiones. Quiero sostener aqui que no. Los periodistas estdn perdiendo cada
vez més su capacidad de dar nombre a las cosas.

fa reflexion Giima vuelvo al principio de mi intervenciédn, mediante la palabra. con la palabra y por la
d 1@ es como los medios de comunicacion ejercen su influencia en la sociedad actual. Por eso, pues.
Da absolutamente pertinente la cita de Pedro Lain Entralgo con la que abria mi conferencia: La
bra nos permite dar nombre a las cosas y hacerias nuestras.'Que mi palabra sea/la cosa misma/creada
mi aima nuevamente’, dijo Juan Ramén Jiménez: y todos, poetas o no, podriamos hacer nuestra su





