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Indicacdes geogrificas e desenvolvimento
territorial na Espanha e no Brasil:
o caso dos azeites de oliva de Jaén

e dos vinhos do Vale dos Vinhedos”

Flavio Sacco dos Anjos
José Marcos Froehlich
Encarnacién Aguilar

Introducio

DEspE A sEcuNDA metade dos anos 1990 assiste-se, na esfera agro-
alimentar dos paises desenvolvidos, ¢ mais recentemente, entre os

paises em desenvolvimento, ao surgimento de um cendrio bastante

* Este trabalho foi realizado a partir de diversos apoios institucionais. Foram qua-
tro anos de um intenso e proficuo processo de interlocugio e de aprendizagem,
auspiciado, em primeiro lugar, pelo Projeto de Cooperacio ¢ Intercdmbio entre
Brasil ¢ Espanha (Acordo CAPES-DGUJ) n. 186/2009, intitulado “A Indicagio
Geogrifica: como Instrumento do Desenvolvimento Territorial”. Registramos,
igualmente, ¢ apoio do CNPq através do Auxdlio Individual n. 400444/2010-0,
relativo & pesquisa “Territérios de Sabores, territérios de Saberes”. Qutro apoio
importante foi assegurado com base em recursos provenientes do Programa de
Apoio a Nicleos Emergentes de Pesquisa do Estado do Rio Grande do Sul
(PRONEM-FAPERGS), Processo n. 003/2011, dentro de pesquisa intitulada:
“Qual o sabor dos territdrios gaichos? Estudo sobre estratégias de diferenciagio
de produtos agroalimentares no RS”. Pelo lado espanhol, hd que se mencionar
diversas fontes e/ou programas, quais sejam, o I+D SEJ2007-63537/50C], inti-
tulado “Territorio, calidad e innovacién: El disefio de Ja nueva ruralidad europea”,
o [+D (C502010-22074-C03-01), intitulado “La produccion de calidad: nuevas
estrategias rurales para nuevos consumidores”, através do Ministerio de Economia
y Competitividad I+D (C502010-22074-C03-01} e Fundos Feder.
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- distinto ao que predominava até entdo, sob o impacto de dois vetores
*claramente identificdveis e mutuamente convergentes. O primeiro

deles sinaliza para o reconhecimento do processo de esgotamento de

um modelo, que para efeitos de elucidagiio, podemos referir como o
“paradigma da quantidade”.

Esta nogo traduz a énfase, até entio dominante, no wolume e nio
precisamente no walor dos alimentos, bem como no afi produtivista,
na padronizacio e no dominio de processos intensivos de produgio.
Sob sua protecio, reinava o que se veio a chamar (Marsden, 1989;
Marsden et al., 1987) de “padrio fordista” de producio agropecudria,
centrado, entre outros aspectos, no uso expandido das tecnologias da

revolugio verde, no cumprimento de fungdes estritamente produtivas

para os espacos rurais e no uso ilimitado dos recursos naturais.

E ¢é justamente com o calor de um coro crescente de criticas acer-
ca dos impactos deletérios deste modelo que emerge um novo discurso
que claramente sinaliza em torno aos apelos 4 qualidade, tratando-se
aqui de um processo difuso e multifacetado. Eis aqui o segundo vetor
que conforma o cendrio que se busca desvelar. Trata-se de assunto ndo
isento de polémica, sobretudo porque ainda é muito vivida a imagem
do que Hervieu (1996) define como “fundamentalismo agririo”em sua
andlise sobre a trajetéria recente da agricultura francesa e da politica
agriria europeia em geral. A defesa do potencial da biotecnologia e
dos produtos transgénicos para aplacar a fome universal ¢ um exemplo
técito dessa atdvica retérica fundamentalista em torno dos apelos 4
quantidade e a0 produtivismo que, de modo recorrente, ocupa a cena
politica e académica no Brasil.

E mister advertir que quando aludimos & qualidade ndo nos
referimos estritamente a um atributo que se cinge ao campo estrito
do produto em si mesmo, do seu valor nutricional e contetido calérico.

Nesse sentido, a ideia de qualidade se assenta em uma base conceitual
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rhuito mais ampla ¢ que converge para o interesse crescente dos con-
__:.'stimidores, e da sociedade em geral, em torno do modo como o artigo
-foi obtido, sua origem ou procedéncia, os processos que The engendra-
“yam, bem como outras caracteristicas que transcendem, em muito, ao
' aroma, gosto, acidez, cor ou sabor, e que supostamente conferem-lhe
singularidade e distingio frente aos demais.

Em malor ou menor medida, espera-se dos alimentos con-
- sumzdos o atendimento a requisitos bdsicos de ordem nutricional
sanitiria que indiquem claramente o respeito aos imperativos da
*sustentabilidade em suas multiplas dimensées (social, econdmica,
. ecolégico-ambiental, politica, ética e cultural). Em dltima andlise, tais
- elementos constituem um mosaico de fatores que se conhece como
“atributos de valor”. O fato é que a substitui¢io de uma economia de
wolume por uma economia de valor pressupde a geracio de produtos
cada vez mais intensivos em conhecimentos (Bueno; Aguilar Criado,
2003) e nio seria um exagero afirmar que na esfera agroalimentar hi
um peso crescente do subjetivo, em detrimento do ebjetivo, dentro do

conceito de qualidade que se quer aqui exaltar.

O conceito de qualidade, como adverte Sanz Canada (2007,
p. 181),adquire uma conotagio de exceléncia. O cardter subjetivo que
esta nogio leva implicito € resultante de dois aspectos fundamentais.
Em primeiro lugar, porque muitos dos atributos nio sao facilmente
mensurdveis; em segundo lugar, porque os sistemas de preferéncias
variam de um consumidor para outro. Existe, portanto, uma qualidade
observduel ou objetiva que se opde, em termos légicos, a uma qualidade
percebida (mais vinculada s caracreristicas subjetivas). Mas, hd ainda

um tipo especifico de qualidade subjetiva correspondente ao que se

reconhece nos documentos da Unifo Europeia {CCE apud Sanz
Caniada, 2007, p. 183) como gqualidade associada, a qual versa sobre

outros elementos, tais como a imagem do produto agroalimentar
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relativo a uma zona fisiografica, &s tradi¢des culindrias, 4 vinculagdo a

uma paisagem € ao respeito ao meio ambiente.

Por outro lado, o produto agroalimentar que se consome ¢ cada
vez majs o resultado de uma narrativa elaborada a propésito de certos
tracos ou virtudes que se busca enaltecer. O regresso 4 tradigio, ao
genuino, ac natural e ao singular exprime os contornos de um feixe
de transformactes que ultrapassa o Ambito exclusivo do “mundo da
alimentacio”. E ¢ precisamente por forca dessa énfase na subjetivida-
de que se impde, com forga redobrada, o regime das certificacdes de
qualidade em toda sua diversidade e complexidade. Nio seria precisa-
mente um disparate afirmar que existe hoje um ingente “mercado de
certificacies”, ou que estamos diante de um processo de Jabelizagdio’
dos produtos agroalimentares que, 2o fim e ao cabo, alcanga os mais

diferentes campos da vida social.

As anlises usuais, centradas na perspectiva econdmica, destacam
a importincia dos selos para reduzir os custos de transagio de uma
cadeia produtiva e/ou a assimetria de informacio por parte dos con-
sumidores frente a determinado produto, bem ou servigo, sobretudo
guando suas propriedades distintivas nfo sdo perceptiveis 2 primeira
vista. Nio € necessdrio muito esforgo para ilustrar a variedade de sinais
distintivos na esfera agroalimentar e a forga dos apelos neles embu-
tidos. Para Valceschini (1999), sinais distintivos de qualidade podem

ser definidos como resumos de toda informagiio crivel, que através da

1 Trata-se de neologismo derivado da expressio inglesa /abe/ de que nos servimos
para caracterizar essa profusio de rétulos e etiquetas que portam hoje os produtos
agroalimentares para evocar, entre outros aspectos, a qualidade, tipicidade, auten-
ticidade e diferenciaciio.
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:‘@en’tiﬁca(}éc visual (logomarca, sigla ou nome) buscam valorizar ou
G '_ia_ﬁalteCf:r um produto mediante a referéneia a uma ou vérias de suas
~ caracteristicas diferenciais.

| Desse diversificado conjunto figuram em destaque os produtos
~ provenientes da agricultura orginica e/ou ecolégica, da agricultura
- integrada, indicagbes geogrificas, artigos regionais, produtos marca
“parque natural”, os que sio procedentes da agricultura familiar, do
“ comércio justo e soliddrio, artigos “amigos dos pdssaros” ¢ de outros

~"animais, os produtos da terra, os que preservam a biodiversidade etc.

e No Brasil, esse tema vemn despertando crescente interesse,
- sobretudo a partir de estudos (Niederle, 2009; Cerdan, 2009; Sacco
dos Anjos; Caldas; Froehlich, 2009) dedicados a examinar as contro-
- vérsias sobre as possibilidades que se abrem para o desenvolvimento
de territérios rurais a partir das dinimicas socioprodutivas impul-
sionadas por estes dispositivos de valorizacio de produtos locais
~ou regionais. O presente trabalho se insere precisamente no centro
desse debate. Nesse sentido, preliminarmente cabe questionar: quais
os fatores e circunstincias que supostamente explicam a emergéncia
destes dispositivos de diferenciagio, ou que razdes conspiram para
a emergéncia desta verdadeira constelaciio de signos distintivos de
mercado?

Por outra parte, poder-se-ia indagar: em que medida iniciativas
do género favorecem a emergéncia de processos de inovagdo social no
dmbito dos territdrios rurais? SAo estes instrumentos adequados para
simultaneamente potencializar os ativos intangiveis dos territérios e

ampliar espagos de concertagio social? Até onde é possivel supor que

uma légica, que essencialmente se pauta pela via da valorizagio de
produtos e de processos, é compativel com uma inser¢io qualificada
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junto aos mercados por parte dos grupos sociais economicamente
fragilizados??

Este trabatho se estrutura, além desta breve introdugio, em trés
outras se¢Oes. A primeira trata de abordar as razdes de cardter geral
que, segundo nossa éptica, permitem entender a emergéncia destes
dispositivos de diferenciagio. Essa aproximacio faz-se necessiria
para avangar no exame de experiéncias que, no nosso entendimento,
trazem consigo algumas das chaves explicativas para refletir algumas
virtuosidades, mas também certas contradices e limites associados
a estes processos. A segunda se¢io explora algumas das principais
controvérsias que cercam as estratégias de diferenciacio de produtos
agroalimentares, enquanto instrumento de desenvolvimento dos ter-

ritbrios rurais pela via da promogio dos chamados ativos intangiveis.

A terceira secfio ¢ dedicada & andlise das duas experiéncias refe-
renciais de estratégias de diferenciagiio. A quarta e tiltima secio retine
as consideragbes finais deste estudo que se baseia, fundamentalmente,
no material coletado a partir de 25 entrevistas realizadas entre 2009 e
2011 no marco de um projeto de cooperagio internacional existente
entre pesquisadores ligados is universidades federais de Pelotas, Santa
Maria e 2 Universidade de Sevilha.

2 Nessa condigao tem-se o caso das diversas formas de agricultura familiar (co-
munidades tradicionais, remanescentes de quilombos, ribeirinhos, assentados
da reforma agriria, trabalhadores rurais em geral) que residem nos espacos niio
densamente urbanizados e que tém dificuldades de melhorar suas condicoes de
vida e acessc aos mercados,
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Decifra-me ou te devoro: a forca dos signos distintivos

‘O RrecENTE episédio dos pepinos espanhdis se insere no amplo re-
_pért_ério de escindalos agroalimentares® que eclodiram nestes dois
-"dltimos decénios. Todavia, como rapidamente ficou comprovado, o
‘foco de Escherichia colli, que provocou diversas mortes, teve sua origem
'.ﬁ_a Alemanha, durante o processo de manipulagio dos alimentos € nio
_ _-'p';.opriamentc nos inwvernaderos da Andaluzia de onde procediam os
: pepinos. O grave equivoco causado pelas autoridades sanitdrias ger-
“midnicas s6 foi possivel ser corrigido gracas & existéncia de mecanismos
~de rastreabilidade, fazendo com que os produtores espanhdis tivessem
“de ser indenizados pelos graves prejuizos econémicos gerados ao setor®

3 partir da suspensio imediata das exportagoes de vegetais frescos.

Seria ingénuo pensar que a existéncia de um complexo sistema
“de certificacdes se apoiasse simplesmente na necessidade de oferecer
 garantias aos consumidores ¢/ou para reduzir a assimetria de infor-
* macbes acerca dos produtos € servigos que se Consome em fermos da
* procedéncia, qualidade e natureza. Ha claros indicios de quio vetustos

3 Entre os mais proeminentes escindalos agroalimentares europeus, tem-se 0 case

-~ das dioxinas (organoclorados) presentes nos oves € na carne de frango ¢ de porco,
além dos surtos de gripe avidria e porcing, a doenca das vacas loucas ou mesmo
a crise dos transgénicos, que produzem um acalorado debate sobre o direito de
escolha dos consumidores por produtos que ndo contenham organismos gene-
ticamente modificados. No Brasil, o quadro nio ¢ distinto. Bastante ilustrativo
é o caso do leite de vaca contaminade com seda cdustica ¢ formol, no estado de

" Minas Gerais, em 2007, ou mesmo do achocolatado Tuddynhs, no Rio Grande
do Sul, com soda cdustica e dgua sanitiria, em 2011.

4 Em termos do valor das exportagdes de frutas e hortaligas, a Espanha ocupa o
segundo lugar dentre os pafses da Unido Furopeia (logo depois da Holandaj, o
qual, em 2010, ascendia a 8,565 milhoes de euros, segundo dados de Mercasa

(2011).
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e limitados sdo os pressupostos da abordagem econdmica convencio-
nal no que afeta ao entendimento da escolha racional praticada por
individuos isolados e indiferentes frente ao ato de consumir. Como
referiu Portitho (2009, p. 202), apoiada em outros estudos (Douglas;
Isherwood, 2006), o consumo hd de ser entendido “[...] como um
processo social produtor de significados e identidades que nos ajudam

a ordenar o mundo a nossa volta, tornando-o compreensivel.”

Segundo esta vertente, estarfamos atualmente diante da emer-
géncia de uma nova cultura de agio politica exercida por sujeitos
ativos “[...] que incorpora, de diferentes maneiras e diferentes graus,
preocupagdes e valores em prol do meio ambiente e da justica social.”
(Portitho, 2009, p. 209). Uma cultura em que se percebe o ato de con-
sumir como uma forma de materializar valores e de tornd-los publicos,
sobretudo quando se assume que nossas escolhas sio profundamente
influenciadas pela matriz cultural a que estamos vinculados.

Destarte, assiste-se hoje 4 transi¢io operada entre formas con-
vencionais de atuagio politica, praticadas especialmente por sindicatos,
partidos politicos e movimentos sociais, para formas vistas como muito
mais autdénomas, menos hierdrquicas ¢ ndo institucionalizadas. Os
conhecidos doycotts dos anos 1960 estariam dando lugar aos buyeotts,
neologismo este que exprime, com muita clareza, as escolhas exerci-
das por sujeitos que exercitam o que se veio a chamar de “consumo
responsdvel” do ponto de vista social, civico, ético ou ambiental, ao
elegerem determinados artigos e/ou servicos em detrimento de outros.

Todavia, hé outras dimensdes que merecem ser referidas nessa
aproximagio, que fazemos aqui, a algumas chaves interpretativas
acionadas, em melo ao intento de compreender as interfaces dos
signos distintivos de mercado. Nesse sentido, vale frisar que no ato

de consumir nio se produz apenas uma apropriagio tangivel, mas
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-Zdistintos tipos de estimulos ou sensagdes (comunicativas, emocionais,
sensoriais, dentre outras), que hoje norteiam uma nova corrente de
'_féensamento econdmico denominada experimental marketing (Schmitt,
1999). Trata-se aqui de estratégia mercantil “[...] que apuesta por un
~dltimo tratamiento del producto, su conversion en experiencia y su
< ‘salida al mercado desde tal supuesto, que ademds, lo dota de un valor
= aftadido.” (Aguilar Criado; Sacco dos Anjos; Caldas, 2011, p. 202).
s Nesse sentido, poder-se-ia indagar: existem adjetivos suficien-
~tes para descrever o ato de saborear um tinto La Rigje em meio ao
= inebriante cendrio da planicie Alavesa? Parece 18gico supor que cada
vez que abrimos uma nova garrafa deste precioso liquido, a milhas de
- distincia dessa regifio, voltamos ao lugar da primeira experiéncia e as
 sensagdes que experimentamos. E retornamos ao mesmo local, ainda
~ que virtualmente, porque nio consumimos apenas um fermentado de
uva, mas uma paisagem e um conjunto de emogdes que seguirdo vivas
~em nossas mentes 20 longo do tempo. Eis aqui algumas das pistas
- que nos permitem compreender o incessante crescimento no nlmero
de indicacdes geograficas ou de marcas de qualidade associadas a um

determinado territério.

Entrementes, nio menos importante € admitir que o ato de
consumir ¢ um poderoso “marcador de identidades”. Vivemos no seio
de uma sociedade onde os eventos e rituais cumprem o desiderato de
marcar fronteiras e hierarquias sociais, tal como estabelece Bourdieu
{1984) em sua obra seminal. No conceito de Aadizus, magistralmente

forjado pelo socidlogo francés, vemos consagrada uma potente ferra-

5 “[...] que aposta por um dltime tratamento do produto, na sua conversio em
experiéncia e sua safda ao mercadoe desde essa condicdo, que lhe contere um alto
valor agregado,” {traducio nossa).
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menta heuristica para decifrar o modo como os individuos internalizam
valores através do ato de consumir certos produtos e servicos, sobretudo
os que derivam da énfase no que é socialmente justo, ambientalmente
sustentdvel, que tém determinada origem ou procedéncia, que foram
produzidos em condi¢bes com as quais nos filiamos politica e cultu-
ralmente. Em definitivo, somos frutos de um processo ininterrupto de
socializagdo e de ressocializagdo que, em seu curso, modela identidades
¢ que ¢ mediado por padrées especificos de linguagern.

Mesmo que admitamos como vilidas tais premissas, assumidas
aqui como pistas possiveis para entender o marco geral de onde emerge
esta pléiade de iniciativas ligadas aos signos distintivos, nio cabe di-
vida de que o tema suscita novas e relevantes indagacoes. A primeira
delas ¢ para questionar em que medida o consumo politico pode ser
considerado como uma tendéncia relevante no plano de sociedades

regidas por grandes desigualdades sociais, como ¢ o caso do Brasil.

Todavia, se nos paises capitalistas centrais sobrariam razées
para pensar que esse fendmeno é perceptivel, isso nio quer dizer que
tal comportamento esteja imune aos efeitos produzidos pelas crises
econbmicas, como a que afeta o niicleo central do capitalismo mundial,
sobretudo Europa e Estados Unidos da América, neste tiltimo lustro.
Nio € a toa que alguns estudos recentes destacam que a quota de

mercado das chamadas marcas brancas® cresceu sensivelmente neste

6 De acordo com o Anudrio 2010 da Private Label Manufactures Association
(PLMA), 0 Reino Unido foi o tinico dos principais paises europeus a registrar um
ligeiro descenso na quota de mercado das chamadas “marcas brancas” ou marcas
de distribuider, num universo de vinte naces analisadas. Em todos os demais
houve um sensivel incremento, tendéncia essa associada, segundo a mesma fonte,
a crise econémica mundial. No tope da lista figuram, em termos de volumes
comercializados de marcas brancas, 2 Suiga (52,5%), Reine Unido (46,99%),
Esloviquia (43,8%), Espanha (42,3%), Alemanha (41,2%) e Franga (35,4%).
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- -uinmo biénio. Esse dado nos faz pensar até onde é possivel imaginar
:que haja espago para incremento no consumMo dos produtos de qua-
lidade diferenciada e/ou para o exercicio do consurno responsivel,
f..:éobretudo quando os artigos dessa ordem, muitas vezes, sdo bens

-'--superﬁuos, de alto valor agregado e invariavelmente mais caros que

o8 convencionais ou similares.

: i E preciso um mercado interno potente o suficiente para asse-
% gurar 4 fidelizacio dos consumidores em torno de um determinado
_.'.'pm(iuto, malgrado a elevada concorréncia que impera nos mercados
agroahmentares Por outro lado, como advertiu Boccaletti (1999), se
“wm produto com denominagio de origem possui uma boa reputagio
o mercado doméstico, isso pode ndo ser suficiente para alcancar
'."Ih'zercados mals distantes, especialmente porque essa reputacio, em
: boa medida, acha-se circunscrita aos limites do proprio pais ou regio.
: _:Num continente como a Europa, atualmente mergulhado numa crise
* écondmica sem precedentes, parece 6bvio pensar que 2 saida seja jus-
: tamente a exportacio para terceiros paises, dafa necessidade de buscar
"o reconhecimento dos produtos com indicagio geogrifica nos pafses

. ‘emergentes, 0 quUE Iequer 1novos investimentos.

Nio menos relevante é perguntar se esta proliferagio de rétulos
“ndo estd produzindo a banalizagiio dos sinais distintivos, assim como
- saber em que medida o consumidor estd efetivamente preparado para
= decifrar os c6digos ¢ as narrativas que apelam & diferenciagio. Uma das
~ consequéncias previsiveis € parar de pensar que, quando tudo parece
“diferente (marcas coletivas, produtos orginicos/ecolégicos, indicacoes
~de procedéncia, denominagées de origem, comércio justo e soliddrio,

“marcas de parques naturais etc.), nio é de estranhar que os artigos

- acabam por tornar-se muito semelhantes entre si,em meio & confusio

produzida pelos apelos a distingio.
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Com efeito, na sugestiva epigrafe que adotamos nessa seco,
busca-se suscitar o debate sobre algo que passou a ser uma preocupagio
corrente entre aqueles que apostam na forca dos sinais distintivos de
mercado, qual seja, a de “vulgarizar”a prépria distingfo. Alguns autores
compartitham essa inquietacio. Para Rose (1994}, a etiqueta aderida ao
produto com sinal distintivo converte-se no “lugar da persuasio”. Por
outro fado, como advertiu Guthman (2008, p. 80), as etiquetas “contamn
histérias aos consumidores” sobre as razdes que supostamente tornam
tais mercadorias mais importantes que as demnais, fazendo surgir o que

Hollander (2003) define como “supermercado de narrativas”.

A reflexio em torno destas e de outras questdes, indubitavel-
mente, conduzir-nos-ia a fugir do discurso apologético em defesa das
supostas virtuosidades das estratégias de diferenciacio e dos sinais
distintivos de mercado, do ponto de vista, por exemplo, da incorpo-
racio de novas formas de agiio politica, e/ou na construgio social de

novos mercados.

Regimes de certificagio e desenvolvimento rural

Nos ULTIMOS anos, assiste-se 4 aparicio de uma ingente producio
cientifica dedicada ao estudo sobre a contribuigio dos processos de
diferenciagio de produtos agroalimentares para o desenvolvimento
dos territérios. Essa discussio se insere no contexto do que se passou
a denominar de abordagens “pés-rurais” (Murdoch; Pratt, 1993; Pratt,
1996; Cloke, 1997), que conjuntamente apontam para uma nova
agenda de pesquisa que descansa na constatagiio do impacto produ-
zido pelos processos de diferenciacio das dreas rurais (Marsden, 1998;
Murdoch et al., 2003).
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_ Com efeito, para Brunori ¢ Rossi (2007), existem fundamental-
___.:fnente cinco grandes cixos que suportam €ssa nova agenda de inves-
_ tigagio com base no reconhecimento: a) da diversidade presente hoje
" nas dreas rurais; b) do efeito produzido pela dindmica inside-outside na
- conformagio das dreas rurais contemporineas. Admite-se que estas sdo
 afetadas pelos fluxos demogrificos de diferentes tipos, malgrado o fato de
: constitufrem uma arena, em cujo interior hd um amplo espectro de inte-
. resses territoriais em jogo; c) da diluigio das barrciras até entdo existentes
- entre o ambito rural e o nio rural; d) da forte énfase na orientagdo dos
. atores, em que a visdo centra-se cada vez mais no papel dos individuos
"¢ de atores coletivos como promotores das transformagdes; e) do papel

. transcendental que a cultura pode desempenhar na economia rural.

O presente estudo se insere no amago desta nova agenda de
pesquisa, na medida em que busca nio somente conhecer e analisar as
razdes que impulsionaram o surgimento de iniciativas concretas ligadas
A diferenciacio de produtos agroalimentares em dois Ambitos distintos
(Rio Grande do Sule Andaluzia), mas também de investigar as cone-

x0es subjacentes a ¢5tes Processos ¢ suas implicacBes mais evidentes.

Nesse sentido, salta a vista o fato de que, se no ¢aso curopeu hi
um amplo ¢ diversificado conjunto de figuras de protegio e de processos
de diferenciacio de produtos agroalimentares, no Brasil e na América
Latina em g'iami a situaciio ¢ muito distinta. Ainda assim, parece légico
supor que o surgimento destas iniciativas, especialmente a criagdo de
indicacdes geogrificas e de outras atuagoes ligadas i politica de salva-
guarda do patriménio material (por exemplo, arqueolégico, paisagistico,
etnogrifico e histérico) e imaterial (bens intangivels, tradicoes, festas,
saberes-fazeres), tém suscitado um novo prisma a partir do qual se

torna poss£ve1 Tepensar o papel do Estado nas 4reas rurais e/ou nos

territérios nio densamente urbanizados.
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Se nos ativermos especificamente ao caso das iniciativas ligadas
as estratégias de diferenciagio de produtos agroalimentares, veremos
que, se no plano dos paises integrantes da Unifo Europeia (UE) hd
um conjunto amplo de instrumentos’ orientados a fornentar tais ini-
ciativas (o segundo pifar da atual Politica Agraria Comum, ou mesmo
as politicas de desenvolvimento territorial), no Brasil a situacio ¢
bastante distinta. As experiéncias desse tipo normalmente surgem ao
sabor da disposi¢io voluntiria dos atores em acessar novos mercados
pela via da agregacio de valor aos seus produtos, ou mesmo por forca
de alguns programas governamentais® de cardter intermitente e muito
limitado, geralmente restritos a algumas unidades da federagio. Os
casos que analisaremos na préxima secio deste trabalho refor¢am

claramente essa assertiva.

O terna é deveras relevante, especialmente porque essa discussio
pode lancar luzes para qualificar a intervencio do Estado nas dreas
rurais ¢ em regides economicamente deprimidas (ainda que detento-
ras de grande riqueza cultural), mais além de simplesmente renovar
a retérica oficial através da mera incorporagio de um novo /rico

em questdes de desenvolvimento. Nesse sentido, cabe averiguar se é

7 Marsden e Smith (2005) sdio enfiticos ao afirmar que as redes agroalimentares
alternativas (de produtos orgéinicos, tradicionais e/ou especialidades regionais),
baseadas em relacdes de confianca e proximidade, devem ser vistas como instru-
mento parz o desenvolvimento rural sustentével de zonas marginais.

8 Como exemplos Hlustrativos temos, no Brasil, o caso do Programa de Verticalizagio
da Pequena Produgiio Agricola do Distrito Federal (PROVE), que, durante a ad-
ministragio de Cristdvio Buarque, criou incentivos e estabeleceu normmas relativas
ao tratamento diferenciado e simplificado a Unidade Familiar de Processamento
Agroindustrial (UFPA}, bem como o “Programa Sabor Gaicho”, desenvolvido
durante a administragio de Olivio Dutra, no Ric Grande do Sul, com objetivos
bastante similares.
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possivel identificar um marco geral de condicoes que determinam o

+gxito ou fracasso de estratégias de diferenciago nos territérios rurais.

: Indubitavelmente, o tema é vasto e gera enorme controvérsia.
Para alguns estudiosos, o sucesso deste tipo de estratégia estaria ligado
: a habilidade de construir o que Harvey (1982) denomina “coeréncia
" estrutural” em torno do desenvolvimento de objetivos que devem ser
| ‘comunicados a0 mundo exterior por parte dos atores sociais implicados.
" De certo modo, néio estariamos distante da ideia de social skil/ enun-
ciada em consagrados trabalhos no terreno da sociologia economica
- (Fligstein, 2007).

i Segundo essa vertente, a vida social é estudada a partir de arenas
“.6u campos que correspondem & construcio de ordens locais baseadas
em relacbes sociais entre grupos de atores. Nesse sentido, os sujeitos

.' que atuam como lideres necessitam estabilizar suas relagoes entre os
 membros de seus grupos para fazer que todos internamente coope-
'rém, assim como para lograr coalizdes politicas com outros grupos,
- sobretudo os mais poderosos. '

Entrementes, para Brunori e Rossi (2007, p. 184) o sucesso das
éstratégias de desenvolvimento rural estaria ligado fundamentalmente:
2) 4 obtencio de um grau suficiente de consenso entre os grupos locais

- no que diz respeito &s préprias representagbes sociais da ruralidade;
b} a Capaci'ti”ade das comunidades para converter esse consenso em
instrumento a fim de construir instituicdes formais e informais (nor-
mas, rotinas, acordos etc.) e mecanismos de coordenagio que devem
suportar esses processos de diferenciagio; ¢) a habilidade das forgas
locais para construir, sobre uma base de representagfes sociais com-
partilhadas, um sistema adequado de governanga que seja capaz de
coordenar as relagdes entre agentes piblicos e privados. Um sistema
que permita interagir com o ambiente externo (sistemas de regulagio,

mercados ¢ a sociedade em geral) de forma eficaz.
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Para os propésitos deste estudo, importa sublinhar que a cons-
trucio de uma marca coletiva ou a conquista do szazus de indicagio
geogrifica de um produto agroalimentar representa a culminagio de
um longo processo de construcio social, nfio somente em torno do
esforco por evidenciar as qualidades intrinsecas, mas de elaborar uma
narrativa que evoque a singularidade a partir de representacdes sociais

compartithadas pelo conjunto de atores sociais implicados.

Esse aspecto é crucial porque nfo se trata apenas de enaltecer
as qualidades de um queijo artesanal elaborado nas agroindustrias
de uma regifio rural particular, mas da capacidade que se tem, como
vimos na se¢io anterior, de comunicar aos consumidores uma imagem
coerente de um territério com toda sua carga histdrica, paisagistica,
cénica e cultural. Halfacree (1995) afirma que as representactes sociais
compreendem regras e recursos que gerain discursos rurais, ao passo
que Brunori e Rossi (2007, p. 184) vio mais longe ao reiterar que as
representagoes socials sic poderosas ferramentas para “alinhar” os
atores locais a objetivos comuns, “envolvendo”atores externos {mris‘gas,

consurnidores, cidadios) nesse projeto ou iniciativa.

Nio obstante, esse “projeto”, tal como se disse anteriormente, ¢
uma arena de disputas em torno do uso dos bens tangiveis e intangi-
veis, dos ativos do territdrio, de urna imagem que se quer projetar ao
exterior e de uma identidade que se almeja (re)construir. E nio é por
obra do acaso que a nogio “padrées de governanga” converteu-se no
mainstream de uma extensa bibliografia (Klooster, 2005; Mutersbaugh
et al., 2005; Tovar et al,, 2005; Higgins et al., 2008; Brunori; Rossi,
2007; Guthman, 2008; entre outros trabalhos) dedicada a analisar
processos de diferenciagio rural, sisternas de certificagio ¢ dinimicas
ligadas 4 constru¢do da qualidade de produtos agroalimentares nos

espacos rurais da contemporaneidade.
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o5 Nesse sentido, a governanca ¢ aqui entendida como um conjunto
 de relagbes juridicas e administrativas levadas a efeito dentro de (e para
*além de) redes especificas de certificagio de produtos, assim como as
. priticas materiais associadas a processos de certificagio {Mutersbaugh,
2005, p. 381). E, quando se pensa em certificagio, hi que se levar em
- contauma infinidade de estratégias ¢ iniciativas sobre as quais se desen-
- volvern pesquisas ligadas aos mais distintos campos do conhecimento
© (sociologia econdmica, antropologia, sociologia do consumo, admi-
o nistracio e marketing, ciéncia politica etc.). A transversalidade deste
tema, em tltima instdncia, ¢ sua marca insofismédvel. Suas mltiplas
facetas s6 fazem fortalecer a convicgdo de que uma tnica perspectiva

de analise ¢ totalmente incompativel com a densidade deste objeto.

E:‘ possz’w[ decifrar a esﬁnge?

Nio TEMOS a pretensio de esgotar a multiplicidade de aspectos rela-
cionados direta ou indiretamente com a questio da certificagio e das
estratégias de diferenciacio de produtos agroalimentares. O foco desta
seciio centra-se no intento de indicar alguns senderos possiveis de serem
trithados para entender um tema que encerra miltiplas dimensGes e

perspectivas de abordagem.

No editorial do nimero especial do fournal of Rural Studies de-
dicado a reflexdo sobre processos de certificagio e de governanga nos
espacos rurais, Mutersbaugh ¢ colaboradores (2005) enunciam quatro
grandes vertentes que galvanizam a atengdo dos pesquisadores sobre
este assunto. Em primeiro lugar, a certificagdo hd que ser vista como
um 16cus de conflito, negociacio e poder. Para esta esfera convergem

os interesses dos produtores, consumnidores, varejistas, agéncias de
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certificacio por terceira parte, grandes cadeias de distribuigéo, entre
outros. Nio raras vezes, a certificagdo se apresenta como caminho
através do qual os produtores rurais se aglutinam para aumentar suas
rendas, melhorar sua qualidade de vida, ampliar seu poder politico,
mas que também pode ocasionar frustragio quando estes objetivos ndo
sao atingidos, sem falar da carga adicional de trabalho no manuseio
de controles requeridos nesses processos ¢ do custo financeiro a ser

absorvido por todos os envolvidos.

Em segundo lugar, a certificacio hd de ser vista como um
compromisso de enfrentamento aos efeitos advindos da globalizagao.
Ela representa um tipo de mecanismo de governanga nio estatal que
transforma relacbes de poder, criando novos espagos globais com
ligaghes entre atores sociais diversos, ndo raras vezes antagdnicos.
Sobre essa questio, recorremos a Guthman {2008) que nos brinda
com uma andlise bastante interessante para entender a atual profusio
de sinais distintivos de mercado (comércio justo e soliddrio, indicagoes

geogrificas e produciio organica etc.) de produtos agroalimentares. -

Segundo sua 6tica, 2 emergéncia desse fendmeno é marcada pér
grandes contradiges. De um lado, admite que esta mirfade de figuras
{que ele denomina wofuntary food labels) representa uma forma de resis-
téncia aos efeitos deletérios produzidos pelo ambiente neoliberal que
se impos nasultimas décadas, sendo, portanto, destinada a proteger as
condicdes de produgio e de rapturar ou reter valor para os produtores
e/ou elaboradores destes artigos singulares.

Nesse sentido, Guthman recorre 4 cldssica obra A4 grande trans-

formagao, de Polanyi (1944), para advertir que distintas formas de
integracio podem coexistir numa sociedade de mercado. E € por meio
de processos politicamente orientados que se torna factivel a criagio
de padrdes de distribuigio mais auténomos, baseados em relagoes de

reciprocidade e de troca socialmente regulada. Mediante mecanismos
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institucionalizados, por onde circulam bens e servigos, surgem tais dis-
positivos coletivos, que articulam em torno de si as diversas instincias
g “do Estado e da sociedade civil.

_ Destarte, os selos e etiquetas, nio obstante esta vocagao primordial,
. implicam exclusividade e, por certo, exclusio de outros produtores e/ou
-~ elaboradores. E o cardter putativo das marcas que, e Gltima instincia,
- governa essencialmente tais movimentos. Mas, as abordagens usuais
' nio fogem A sua natureza evasiva quanto i forma com que o valor ¢

* capturado ou retido pelos diversos atores envolvidos nestas iniciativas.

Frente a esse aspecto, perguntamo-nos: quem nos garante que
o diferencial de prego auferido pela singularidade de um queijo com
" denominacio de origem serd repartido de forma equilibrada entre todos
- 0s elos dessa cadeia de valor® Em se tratando de produtos que deman-
dam a transformagdo operada por empresas agroindustriais, poder-se-ia
ainda indagar: dispomos de meios de assegurar que a renda adicional
oriunda da criacio de uma marca coletiva serd partilhada por todos
os atores implicados, especialmente no caso dos pequenos produtores
rurais? Guthman alude o caso do coméreio justo e soliddrio como fato
emblematico no sentido de mostrar como estes movimentos tém atra-
ido o interesse de grandes players’ mundiais que ameagam a propria
credibilidade dos selos.

A terceira vertente enunciada por Mutersbaugh e colaboradores
(2005) poe especial acento no fato de que a expansio dos mercados se
impde como desafio para os objetivos dos movimentos de certificagio.

Nesse sentido, o regime de certificagdes dos mais variados tipos pres-

9 Guthman cita o caso da Starbucks e da Nestlé como exemplos dessa tendéncia,
traduzida no fato de que valores éticos convertem-se em objeto da apropriacio
mercantil como um novo tipo de fetiche.
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supde a profissionalizagio de servicos essenciais para o funcionamento
dos mercados. Nio raras vezes essa dindmica se afasta frontalmente
das necessidades dos produtores, aspecto esse claramente evidenciado
na producio orginica ou ecoldgica.

No caso espanhol, como advertiu Caldas {2011}, os processos
de certificagiio de organicos delimitam um campo de peder disputado
por grandes empresas que, dentre outras fungdes, cumprem o papel de
mediar as generosas verbas da politica agréria europeia, mais especi-
ficamente, as chamadas ajudas agroambientais pagas aos agricultores.
Cabe acrescentar que as empresas que certificam a produgio ecolégica
sio as mesmas que certificam os artigos com indicagio geogrifica. A
expressio “mercado de certificagbes” ndo ¢, portanto, forca de expressio,

mas a prépria expressio de uma realidade.

Em quarto lugar, que a certificagdo pressupde um espago para
onde convergem multiplos stakeholders. Nem sempre ¢ um jogo erm que
todos gantham, sendo manifestacio Gltima dos dilemas de governanga
para os que participam desses processos. Mutersbaugh ¢ colaboradores
(2005) encerram sua exposicio sugerindo algumas indagages q%;;e
deveriam pontear futuras pesquisas.

Segundo nossa 6tica, sio elas cruciais para avangar na tentativa
de decifrar algumas das controvérsias em torno dos processos de cer-
tificaciio e de diferenciagio de produtos agroalimentares, quais sejam:
poderi a certificagio transformar a dindmica que move os mercados
convencionais, ou serd por eles capturada? Quais as ligages existen-
tes entre a expansio dos instrumentos de regulacio e os processos de
certificacio? Quais sio os impactos dos processos de certificagiio para
os produtores e suas comunidades? Que fatores permitem a criagio

de nodes de value em cadeias de mercadorias certificadas?

Qual deveria ser o papel dos consumidores na gestdo e financia-

mento dos processos de certificagio? Qual a afinidade existente entre
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esta modalidade de consumo diferencial e o exercicio da cidadania? E,a
este rol de questdes acrescentamos, por fim, uma tltima pergunta: qual
5 papel do Estado nestes processos de certificacio e/ou nas iniciativas

ligadas & diferenciacio de produtos agroalimentares?

‘Dois estudos de caso

- As puas experiéncias referenciais que serdo aqui analisadas guardam
entre si diferencas do ponto de vista da natureza dos processos envol-
vidos, das razdes ¢ circunstingcias que lhes fizeram emergir, ol MesMo
- das especificidades relativas a0 contexto histérico, social e cultural a
‘que se referem.

Contrastar experiéncias e iniciativas de diferenciacio € um artifi-
cio que inspirou estudos recentes (Tregear et al., 2007; Brunori; Rossi,
2007; Higgins et al., 2008), centrados no exame de questdes ligadas a
padrées de governanga em ambientes rurais. O fato é que as etiquetas
aderidas aos produtos agroalimentares de qualidade diferencial, qﬁe
serdo aqui tratadas, convertem-se, em verdade, na expressio mais
visivel da formacio de significados assumida por atores imersos num
ambiente institucional historicamente determinado, os quais estabe-
Jecem regras, normas, convengdes e procedimentos que condicionam
o comportamento social dos individuos.

Este quadro geral delineia os contornos do arsenal heuristico
que leva & nova sociologia econdmica, sobretudo desde a redescoberta
da obra de Karl Polanyi e do trabalho de toda uma geragiio de econo-
mistas e sociélogos, cujos estudos aprofundam a critica epistemoldgica
dos fundamentos do pensamento cldssico e neoclassico inaugurada
por aquele renomado economista austriaco. Feitas estas observagoes,

analisemos agora 08 dois casos referenciais.
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O casa do azeite de ofiva na Serra de Segura, Provincia de Jaén

A Espanga ¢ o maior produtor e exportador mundial de azeite de
oliva. A quantidade produzida desse precioso liquido, que representa
um dos pilares fundamentais da dieta e da prépria cultura mediterra-
nea, oscila anualmente entre 1 e 1,3 mithdo de toneladas. A superficie
de olivais ascende, segundo dados recentes (Mercasa, 2011), a quase
2,5 milhoes de hectares™, e Jaén, uma das oito provincias andaluzas,

responde sozinha por cerca de metade da produgio de azeite espanhol.

A olivicultura ocupa nada menos que 550 mil hectares da superfi-
cie agricola da provincia de Jaén (aproximadamente 78% do total), cujo
valor da produgdo anual chega a cerca de 300 milhées de euros. Nio
seria um exagero dizer que falar de Jaén e de olivais € um mero exer-
cicio de redundancia. A paisagern dessa provincia andaluza € marcada
por extensas montanhas cobertas por esta planta milenar de um rico
patriménio cultural e paisagistico, especialmente quando se lhe associa
as tamosas a/mazaras', onde sio elaborados grandes azeites do ponto

de vista da qualidade e dos atributos de diferenciacio.

A literatura econdmica, como reiterou Sanz Cafada (2007,p.178),
prevé duas grandes orientagdes em termos de estratégias competitivas. A
competitividade via “lideranca em custos” e aquela que, por outra parte,

baseia-se na criagio de valor para os consumidores. Enquanto a primeira

10 Seguado algumas fontes (Mercasa, 2011), hd cerca de 360 mil agricultores
espanhdis dedicados 4 olivicultura, entre pequenos, médios e grandes produtores,
com uma superficic média de quatro hectares, cuja azeitona é depositada num
universo de 1,740 almazaras existentes em 13 comunidades autdnomas. Os
pequenos produtores, em geral, praticam uma agricultura de tempo parcial,
contando com outras fontes de ingresso alheias 4 agricultura (Sanz Cafiada,
2009, p. 282}

11 Almazara é uma palavra de origem drabe que identifica o local onde se processa
a extraciio do azeite de oliva.
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*alternativa reflete a situaciio dos mercados de commadities, onde o prego é a
::'.'..p'rincipal varidvel de decisio para compradores, a segunda compreende os
alimentos que incorporant um elevado grau de diferenciacio ao produto
' final, de valor agregado e de diversos atributos. A produgio de olivas em

~Jaén, e na Espanha, em geral, espelha claramente essa subdiviszo.

Nesse sentido, é preciso sublinhar que a denominagio de origem
. representa a mais importante forma de certificaciio de qualidade da

‘produgio de azeite da Provincia de Jaén em termos de volume de pro-
*dugcdo. Mas nio é precisamente a tinica, s¢ teMos em mernte o renovado
" interesse que vem despertando a produgiio orginica ou ecoldgica. Deve
“ser mencionada ainda a produgio integrada®, que tem no manejo
agricola um aspecto que a distingue da produgio convencional, por
utilizar menor quantidade de pesticidas para o controle de insetos e

das plantas concorrentes.

Mas, como ressalta Sanz Cafada (2007, p. 184), se as estratégias
de diferenciacio relativas a denominagées de origem estio fundamen-
talmente baseadas na #ipicidade do produto, nas grandes inddstrias
agroalimentares esta vinculagio com o territorio quase nunca estd
presente. No caso especifico do azeite de oliva, as grandes inddstrias
envasadoras dirigem suas estratégias preferencialmente 2 obtengdo de
mesclas de azeites de distintas procedéncias ou coupages”, tendendo,
portanto, & padronizagio. No extremo oposto, resta o entendimento

de que, no caso das denominagdes de origem (DQO), a ideia central

12 A agricultura ecolégica exclui totalmente o uso de produtos quimicos de sintese,
ao passo que na produgio integrada estes podem ser utilizados, sempre e quando
se justifique a necessidade, sob condigdes de aplicagio bastante restritas. A
produgio integrada ¢ vista como caminho intermedidrio entre a produgdo
ecoldgica e a produgito convencional.

13 Coupagens significa que o azeite {ou tamsbém no caso do vinho) estd composto
it 2 p
por uma mescla de diferentes variedades.
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é no sentido da implantacio de “monopdlios de exclusdo territorial”,
cujo bem comum € a reputacio vinculada 2 um signo distintivo de
qualidade (Sanz Cafiada, 2007, p. 185).

Na figura 1 vemos a evolugio do ndmero de Denominagfes de
Origem Protegida (DOPs) de azeite de oliva na Espanha durante o
periodo compreendido entre 1989 e 2009. Como ¢ possivel observar,
nos titimos dez anos seu nimero foi praticamente triplicado, mos-
trando uma tendéncia que desperta atencio nio somente do ponto
de vista estrito deste setor produtivo mas da produgfio agroalimentar
espanhola em geral. No entanto, hi outros aspectos que devem ser

sublinhados nessa aproximacio.

Figura 1 - Evolucio do nimero de Denominagdes de Origemn Protegida (DOPs)
de azeite de oliva na Espanha de 1989 2 2009
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Fonte: Espafia (2009).

Com efeito, é mister afirmar que na Espanha os sistemas produ-
tivos da olivicultura sdo constituidos por um amplo coletivo de olivicul-
tores organizados em torno de cooperativas, mas também por um setor
minoritirio de pequenas almazaras privadas. Segundo Sanz Canada
(2009), as cooperativas possuem o controle majoritirio da matéria-prima,

concentrando aproximadamente 70% da produgio de azeite virgem. O
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 percentual restante refere-se a pequenas € médias indudstrias privadas,

g 'ggfalmente vinculadas a sistemas produtivos locais.

2 E certo que a produgdo oleicola acompanhou o movimento geral
de incremento na qualidade e diferenciagio aludido na segao precedente.
- Todavia, h4 alguns aspectos que interferem nessa tendéncia. Segundo
:__I_Sanz Cafiada {2007, p. 191), o problema mais grave enfrentado pelos
“sistemas produtivos locais espanhis € que a maior parte do azeite vir-
.+ gem produzido nas almazaras permanece, ainda hoje, sendo vendida a
granelpara industrias de envasamento ou refino, através da participagio

de agentes intermedidrios, os chamados “corredores”.

: O resultado desse quadro ¢ que muitos dos azeites de qualidade
- acabam se restringindo aos chamados mercados de proximidade e/ou
* devenda direta, fato que surge como consequéncia das grandes barreiras
: comerciais e organizativas que 0s impedem de acessar, com marca pro-
.. pria,0s mercados mais exigentes, tanto nacionais quanto estrangeiros.
- Outro problema destacado por Sanz Cafiada (2007) ¢ que o grau
"de notoriedade dos azeites com denominagio de origem protegida
(DOP) é ainda muito escasso na Espanha, 2 excegiio das 4reas estritas
de produgiio. Por outra parte, as quantidades comercializadas de azeite

com a etiqueta DOP sio ainda pouco relevantes.

A maior parte das DOPs de azeite de oliva espanhol conta com
empresas comercializadoras de segundo grau que agrupam em torno de
si indistrias locais. Todavia, fais organizagbes sdo muito incipientes ¢
dificilmente conseguem consolidar sua presenga nas grandes cadeias de
distribuiciio comandadas por importantes p/ayers internacionais. Nesse
caso, parece légico supor que a dinimica de padronizacio (coupages),
anteriormente referida, inexoravelmente acaba se impondo.

Na figura 2 ¢ possivel analisar a evolugio das quantidades de
azeite de oliva DOP comercializadas durante o intervalo de tempo
compreendido entre 1989 e 2009 sob diversas formas. Percebe-se que
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" “'houve um incremento substancial no azeite vendido nesta condigio,

~passando de 5,1 mil para 25,4 mil toneladas. Todavia, é o mercado
nacional espanhol que responde essencialmente por esse incremento.
Assim, se em 1989 foram vendidas internamente 2,5 mil toneladas de
azeite de oliva com DOP, vinte anos mais tarde essa cifra alcanga 22 mil
toneladas. Todavia, mesmo entre consumidores espanhdis, persiste um
déficit importante de notoriedade que faz com que vejamos estas cifras
com alguma cautela. Essa posi¢io é assumida por Sanz Cafiada (2009,
p- 287), com base em estudo realizado pelo Ministério da Agricultura
e Pesca espanhol (MAPA, 2005), onde é informado que 72% dos con-
sumidores pesquisados ndo souberam indicar o nome de alguma DOP

espanhola de azeite de oliva.

Por outra parte, como mostra a figura 2, chama a atengio o
fato de que a produgio vendida para os paises da UE mantém-se
absolutamente estagnada (em torno de duas mil toneladas). Ji a
produgio vendida para terceiros paises, ainda que pequena, é vista
como um grande potencial a ser explorado, sobretudo do ponto de
vista do mercado consumidor das economias emergentes, como. 0

Brasil, onde a demanda tende a crescer nos préximos anos.

Figura 2 — Evolugio das quantidades comercializadas (em toneladas) de azeite
de oliva com denominagio de origem protegida, de 1989 a 2009, no mercado
nacional espanhol, UE e terceiros paises
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Fonte: Espafia (2009).
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A evolugio no nimero de denominag@es de origem protegida
se 1eﬂete no crescimento da superficie de olivais cultivados com essa
_;modahdade de sinal distintivo. Como indica a figura 3, ela atualmente
ascende a 1,113 milhdo de hectares, com um aumento de quase quinze
.xfeies no intervalo de tempo considerado (1989-2009). Mas hd um

gspecto que se mostra recorrente entre as diversas formas de produgao

dé azeite de oliva na Espanha e que consiste na forma de monocultivo,
absolutamente dominante, com o desaparecimento quase total dos
‘tradicionais sistemas mistos ou consorciados, com o cultivo da videira

‘ouda amendoeira (Gémez; Barranco, 2009, p. 3).

Figura 3 ~ Evolucdo da superficie (em hectares) da produgio de oliveiras com
- denominagfio de origem protegida na Espanha de 1989 a 2009
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. Foute: Espafia (2009).

Em Jaén, existem atualmente trés DOPs de azeite de oliva ex-
travirgem, que so: Serra de Segura, Serra Magina e Serra de Cazorla,
cuja superficie delimitada de olivais corresponde a respectivamente

42,61 e 37,5 mil hectares.

Atualmente, sob a denominacio DOP Sierra de Segura, se co-
mercializa azeite de oliva de 27 marcas distintas. Em seu Conselho
Regulador, encontram-se inscritos cerca de oito mil olivicultores, vinte
almazaras e 19 empresas envasadoras que, anualmente, comercializam

em torno de um milhio de quilos de azeite extravirgem, amparados
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com o selo de DOP {Mercasa, 2011). Das vinte almazaras existentes,
14 correspondem a cooperativas de primeiro grau pertencentes 4
céoperatﬁva de segundo grau Olivar de Segura, exclusivamente dedi-
cada a envasar ¢ comercializar a produgio de azeite extravirgem com

denominagio de origem, bem como de azeite extravirgem ecoldgico.

A zona produtora se encontra situada ao noroeste da Provincia de
Jaén, dentro do Parque Natural de Segura®, Cazorla e Las Villas, um
espaco de beleza singular coberto por oliveiras, pinheiros e pequenos
povoados onde se avistam imponentes castelos que remontam ao pe-
riodo de dominacio muculmana na Andaluzia. O turismo vem sendo

apoiado por projetos cofinanciados pela UE e pela funta de Andaluzia.
As peculiaridades desta DOP resultam do fato de se tratar de

olivais de montanha, com altitudes que superam aos novecentos metros,
com solos pobres e rasos, relevo acidentado, grande afloramento de
rochas ¢ uma precipitacio média anual entre quinhentos e setecentos
milimetros. Diante das restri¢des agrondmicas, o Unico caminho pos-
sivel é apostar na qualidade e tipicidade dos azeites produzidos, que
tém na variedade Pirua/ um dos aspectos mais emblemdéticos que

conformam a sua identidade.

A conquista de diversos prémios internacionais por almazaras
pertencentes a esta DOP € fruto de investimentos na qualificagio

dos processos de elaboracio, desde o campo até a fase de selegio dos

14 O estudo de Lozano Cabedo {2009) aborda a trajetdria da DOP Serra de Segura,
o caso do Azeite ecologico elaborado nesta regido andaluza, assim como da IGP
Cordero de las Sierras de Segura y la Sagra.

15 A variedade Picual é hastante ristica ¢ adaptada a olivais de montanha,
permitindo elaborar azeites com elevado conteddo em vitamina E ¢ antioxidantes
naturais que sio responsivels por conferir-lhe um sabor amargo e picante que
identifica sua denominagio. Na Espanha, contabilizam-se atualmente 260
variedades distintas de azeitona (Mercasa, 2011).
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"éz'eites que receberio o selo correspondente. Este papel € assumido por
: '_s'éu' Conselho Regulador, que consiste no coragiio de uma DOP. Ele
g responsdvel néo somente pela promocio (publicidade) do produto,
difusdo de inovaces, mas por zelar pela sua reputacdio através da apli-
cacio de rigidos critérios de controle da qualidade que the conferem
réndas de diferenciagio mediante monopélios de exclusio territorial,

‘tal como discutimos na segio precedente.

Além disso, atua no sentido de favorecer processos de organi-
éagéc} coletiva e de cooperagio entre os diversos agentes implicados
:'_ nesta cadeia de valor, dentro do que se convencionou chamar de or-
‘ganizacio interprofissional. Importa destacar, para os objetivos deste
trabalho, que as atividades de promogio constituem a rubrica mais
“importante do orgamento dos Conselhos Reguladores, a qual conta
_com um limite maximo de 50% deste gasto subvencionado pela UE™
. (Sanz Caiiada, 2007, p. 192).

Destarte, este tipo de estratégia que prima pela qualidade e di-
ferenciacio nio estd isenta dos desafios que atualmente se apresentam
4 atividade olefcola em geral, em meio aos avatares de um ambiente
econdmico bastante adverso. Segundo dados recentes (Mercasa, 2011),
a produgio de azeite de oliva em geral cresceu 16% na Espanha em
relacio 4s quatro dltimas campanhas. Este incremento € especial-
mente resultante do advento das novas tecnologias’ e da ampliagio

da superficié cultivada. J4 no ambito da Unifo Europeia, a producéio

16 Este aspecto diverge frontalmente da realidade de paises como o Brasil que,
oportunamente, analisaremos.

17 Airrigagio é,sem sombra de diyidas, um elemento decisivo capaz de triplicar e,
inclusive, quadruplicar a produgio de azeitonas, a0 mesmo tempo em que reduz
o que se conhece na olivicultura espanhola como “vecerfa’, ou seja, a alternincia
ciclica, quando numa campanha se colhe muito, e na outra, subsequente, pouca
produgiio ¢ obtida.
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de azeite de oliva cresceu apenas 17% em 2011, com um consumo
que se mantém praticamente estagnado (1,88 milhdo de toneladas).
Possivelmente, em face desse quadro, o preco decaiu 0,4% no ambito
da UE, sendo essa uma dinimica que tende a se manter nos proximos

anos, de acordo com a opinido da maior parte de nossos entrevistados.

No caso especifico espanhol, os dados disponiveis mais recentes
{Mercasa, 2011) dio conta de que a quantidade de azeite produzida,
para fins de cédlculo da renda agricola, indicam aumento de 31% nas
duas Ultimas safras. Todavia, os pregos do produto cairam 7,9% como

resultado desse cendrio.

O fato de no itimo lustro haver sido constatada certa amplia-
¢do no consumo interno de azeite de oliva na Espanha indica que
sdo as exportaghes que concretamente se apresentam como grande
oportunidade para a produgio de azeite deste pais, sobretudo porque
a demanda interna é incapaz de absorver a maior producéo gerada em
todo o planeta (Mercasa, 2011, p. 318). Todavia, o maior entrave para
a ampliacio do comércio exterior, como dissemos anteriormente, é o
elevado peso das vendas a granel, bem como o alto grau de concqﬁ—
tragio deste setor, que dificulta, sobremaneira, o acesso aos mercados

emergemes por ?8.1‘1.'8 das diversas empresas.

A exposicio, que aqui fizemos a grandes tragos para caracterizar
a situagio atual da produgio de azeite na Espanha, contempla alguns
dos elemeritos que, para além das circunstincias, representam fatores
ou razdes que justificam a criagho da DOP Sierra de Segura e das trinta
outras iniciativas existentes neste pafs curopeu. Todavia, o Gltimo decénio
¢ marcado pela proliferaciio®® de solicitagdes novas junto aos érgios com-

petentes, fato que temn produzido reaces dentro e fora do setor oleicola.

18 Para Aguilar Criado e Lozano Cabedo (2008, p. 28), 0 incremento desmedido de
certificagoes de qualidade conduz auma saturacio do mercado, que € negativa para
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Exemplo patente dessa realidade pode ser visto na morte recente
: (2009) da DOP Juén Sierra Sur, que desde 2006 contava com a pro-
- tegio nacional de forma transitéria, tendo sua solicitagio de registro
negada junto 4 UE, por considerar que esta ndo reunia as condi¢des
."_necessanas para evidenciar os vinculos entre 0 nome da denominacio
_-_dé origem, o territério e o produto. Por outra parte, Denominacio de
:'Orzgem Campirias de Jaén decidiu retirar seu expediente de DOP, que
sstava tramitando na UE, por temer que houvesse o mesmo desfecho
Iffdado 4 DOP Jaén Sierva Sur.

" Assegurar a reputagio e a tipicidade de azeites de oliva representa
__:;lea arena de disputa politica em que se moverm agentes pubilcos e
'pnvados nesta provincia andaluza e na Espanha em geral. E desse
modo que deve ser entendida a proposta de criagio de uma Indicagio
- Geograﬁca Protegida (IGP), por parte da Consejeria de Agricultura da
- Junta de Andaluzia (CA/JA). Em resumidas contas, a ideia ¢ criar um
“marco geral e unificado — Aceite de Jaén — onde estaria abrigada toda

a oiwmultuza de qualidade desta provincia andaluza.

Nio é necessirio insistir no fato de que esta iniciativa tem sido,
- acolhida com certo ceticismo por parte dos Conselhos Reguladores
das DOPs existentes. Ha um temor indisfargével, segundo pudemos
. ¢comprovar, para que a reputagio construida ao longoe do tempo seja
- diluida pela criagio de uma 1GP, que representa uma figura de pro-
tegao cujos critérios de certificagio da qualidade sdo mais frigeis do
que os de uma DOP, tal como explicitado no box n° 1. A posi¢io do
poder piiblico na defesa da criagio da IGP ¢ assurnida, nos seguintes

termos, pelo delegado provincial da CA/JA:

produtores e consumidores. Para os primeiros, porque acaba vulgarizando aquilo
que nasceu para ser distintivo e, para os segundos, porgue esta generalizagio na
oferta de marcas e signos termina por gerar confusiio no processo de escotha.
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Queremos hacer hincapié en que no se impulsard una propuesta
que no cuente con la aprobacidn del sector en pleno, ya que esta
IGP se concibe como un proyecto sin exclusiones, en el que par-
ticipen todos los productoses, incluidas las tres Denominaciones
de Origen de Jaén, y que brinde la oportunidad de contar con un
Srgano de certificacion en comun, con el consiguiente ahorro de
medios que ello implicarfa. {Didrio de Jaén, 2010).

Box n° 1 - As indicagdes geogrificas na Unido Europeia (UE)

As primeiras figuras de qualidade ligadas 4 origem geogrifica
de produtos agroalimentares surgem ao final do século X1X, com
especial destaque para o vinho, nos paises mediterrineos, mediante
a criacio de dispositivos de protecio cujo alcance era essencialmente
nacional. No caso dos demais produtos agroalimentares, teve que
se esperar até¢ 1992 para que finalmente surgisse o reconhecimento
comunitirio correspondente. A busca de uniformidade nos cri-
térios de aplicagio entre os paises membros figura como um dos
principais objetivos no marco de uma legislagio ampla e com urma
orienta¢fo francamente protecionista. Desse conjunto fazem pa’rite
o Regulamento Europen (RCE) n. 510/2006, que define o conceito
de denominagio de origem protegida (DOP) e o de Indicacio Geo-
grifica Protegida (IGP), assim como o Regulamento n. 1898/2006,
que disp&e sobre a aplicagio do RCE n. 510/2006. Segundo estas
normas, a DOP se define como o nome de uma regido, lugar deter-
minado, ou, excepcionalmente, de um pais, que serve para designar
um produto agricola ou agroalimentar origindrio desta regiio ou
lugar, cuja qualidade ou caracteristicas estejam fundamental ou
exclusivamente ligadas ao meio geogrifico, compreendendo fatores

naturais e humanos, ¢/ou cuja produgio, transformacio e elaboragio

sejam realizadas numa zona geogrifica delimitada.
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- O processo que culmina no registro de uma IGP cu DOP envolve
| 'dwersas etapas e pode consumir alguns anos. Dentro do procedimento

j 'de registro, os produtores e/ou transformadores, orgamzados em asso-

_. ciagio, e havendo concebido um pliego de condiciones (Regulamento de
| Uso), podem obter uma protegio nacional transitéria junto ao 6rgao
f' '_'reigional ligado ao Ministério da Agricultura, durante a tramitagio da
- | solicitacio na Comissio de Agricultura e Desenvolvimento Rural da
. UE A diferenca entre estas duas figuras de protegio estd no fato de
- que, no caso das DOPs, se exige que a produgio das matérias-primas,
2 transformagio industrial e demais atividades de elaboragio sejam
realizadas dentro dos limites de uma zona geogrifica determinada,
a0 passo que, no caso das IGP, o vinculo com o meio deve estar pre-
sente em alguma das trés fases mencionadas. A politica de qualidade
agroalimentar da Unido Europeia prevé, além da produgio ecoldgica,
uma outra figura juridica, qual seja, a das especialidades tradicionais
garantidas (ETG). As ETG estio associadas, necessariamente, a um
sistema de produgio ou elaboragio determinado, de cardter marca-
damente tradicional, inexistindo restri¢io territorial em sua produgio
ou elaboragio, razio pela qual esta figura nio pode ser tomada, a rigor,
como uma indicagio geogrifica de qualidade.

Um queijo de ovelha tradicional da Sicilia converteu-se, em
fevereiro de 2011, na denominagio de qualidade mimero 1000
registrada no sistema da Comissio de etiquetado de qualidade de
produtos agricolas ¢ alimentares dos paises integrantes da UE. Os
dados mais atuais indicam a existéncia de 521 DOPs, 484 IGPs e 30
Especiatidades Tradicionais Garantidas. Se a esses dados agregarmos
as 1.334 DOPs e 587 IGPs de vinhos, chegaremos a umn universo
de 2.921 produtos registrados na UE.
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- Apesar de algumas resisténcias, j4 se iniciaram os trimites desse
' projeto liderado pela CA/JA junto ao Ministério da Agricultura es-

panhol ¢ & prépria UE. Esta iniciativa gera desconfianca em muitos

agentes que criticam o fato de algumas denominagses de origem terem

surgido muito mais em fungio de injungdes politico-partiddrias do que

como consequéncia de um processo de construgio social da qualidade.

A posiciio assumida por um de nossos entrevistados, ligado a um dos

conselhos reguladores de azeites andaluzes, resume, de forma enfitica
3 »

esse entendimento:

54

Yo pienso que una DO deberia ser un reconocimiento « posteriori,
me refiero [...] porque evidentemente aqui hay una historia, una
tradicién, es evidente que en la comarca nuestra hay una tradicién
del elivar antiquisima, pero cuando ha demostrado realmente que
tiene una calidad, que tiene un producto diferente ha sido alo largo
de los aftos de andadura del Consejo. [...]. Porque al final, nuestras
empresas lo que les interesa es que se pague un producto de DO
mids caro, y que evidentemente tengan una repercusion econdmi-
ca, porque hoy en dia todo se valora econdémicamente. Entonces,
mientras que no haya esa trayectoria, dar una DO a diestro y siniestro
como ha hecho Espaiia, yo creo que es perjudicial para todos [...],
ya Bruselas estd pidiendo a las nuevas DO que estin haciéndose
en el aceite, porque es que de las trece que hay en Andalucfa creo
que ocho o nueve tienen proteccién europea, es decir, el visto bueno
de Bruselas, pero las otras estin todavia... que si Andalucia, que
si-el Ministerio, y el problema que hay es que le dan ilusiones a
un sector, es decir, Junta Andalucia les dice: — oye mir, esto no, no,
las DO. .. les da el visto bueno 1a Comunidad Auténoma, le da el
visto bueno a lo mejor de Espafia porque puede haber una presion
mds o menos politica para que le den ese visto bueno, pero cuan-
do llegan a Europa, Espafa es un pafs miembro mds. Entonces

cuando Europa ve gue hay tantisimas DO de aceite ¥O creo que

se estd cuestionando un poco de que si realmente debe haber mds
0 no, porque eso es contrario, s decir, no puede ser toda Cérdoba
una DO, no puede ser todo Jaén una DO, porque entonces squé
estamos diciéndole al consumidor? entonces yo creo que eso es un




héndicaps que tenemos todos hoy por hoy y que tenemos que saber
hacia dénde vamos, y creo que no estd muy claro.”

_ Em sua fala, nosso entrevistado menciona, entre outros aspectos,
sua posi¢io em relagdo & mencionada proposta de criagio da IGP Aeeite
 de Jaén por parte da CA/JA. Niio obstante, adverte também a respeito

" das incertezas que cercam as DOPs andhluzas, hoje existentes pelas

 razbes até aqui expostas. Algumas delas merecem ser aqui sublinhadas.

Apesar de contarem com_ apoio financeiro por parte da UE, ndo
resta divida de que os Conselhos Reguladores avaliam em que medida
todo esse esforco material e humano pode ser initil diante da “diluigio
da disting¢éo” produzida pela profusio de denominagbes de origem e
de outros sinais distintivos. Esta posi¢io mostrou-se recorrente na fala

de um de nossos entrevistados:

19 “Eu penso que uma DO deveria ser um reconhecimento a posieriort, rae refira [...]
porque evidentemente aqui hd uma histéria, uma tradicio, € evidente que na nossa
comarca hé uma tradicio de olivais muito muito antiga, mas quando efetivamente
se demonstra que hi uma gualidade, que hd um produto diferenciado ac longo da
trajetoria do Conselho Regulador. Porque, afinal, 2s nossas empresas ¢ que importa
é que se pague um preduto de DO mais caro, € que isso evidentemente tenha uma
repercussio econdmica, porque hoje em dia tudo se avalia economicamente. Entio,
enquanto nio haja essa trajetéria, dar uma DO ‘2 torto e a direito’ como se fez na
Espanha; eu creio, ¢ prejudicial para todos [...].j4 Bruxelas estd pedindo is novas
DO que estio surgindo no caso de azeite, porque das 13 que hd na Andaluzia, creio
que 0ito ou nove tém protegiio europeia, ou seja, o reconhecimento de Bruxelas,
mas as outras ainda... que sim, Andaluzia, que se 0 Ministério, e o problema que
hi ¢ que The dio ilusdes a um setor, ou seja, Junta de Andaluzia lhes diz: Ouga,
wefa, isso nao, nas, as DO...a Comunidade Auténoma thes da autorizagio, thes di
talvez Espanha, mas quando chegam 4 Furopa, Espanha € um pais membro a
mais. Entdo, quando a Europa vé que hd tantas DO de azeite, eu creio que se estd
questionando um pouco se realmente deve haver mais ou nio, porque isso ¢ 40
contrério, ou seja, ndo pode ser toda Cérdoba uma DO, ndo pode ser toda Jaén
uma DO, porque entiio, que estamos dizendo ao consumidor? Ento eu creio que
isso € um handsap que atualmente todos nds temos e que devemos saber onde
vamos e eu creio que nilo estd muito claro.” (tracdugio nossa).
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[...] con nuestros premios y tal, pues las empresas si que estin
teniendo un reconocimiento, pero adn asi, en los tiempos que
corren, a los precios que estd el aceite, que todos lo conocemos,
el desconocimiento general de lo que es el producto en si, estd
haciendo que en los precios no haya un diferencial importante.
Entonces, al no haber un diferencial importante, pues las empresas
se cuestionan, hoy por hoy, en estos tiempos de crisis, si realmente
ana DO interesa o no®

A posigio do entrevistado minimiza a importincia desta figura
de prote¢do na perspectiva de assegurar o incremento das vendas
por parte de uma empresa que se move no interior de um mercado
altamente competitivo, onde o que mais importa ¢ alcangar o reco-
nhecimento de uma marca prépria de azeite por parte dos consu-
midores, Ha aqui uma tensio evidente entre a marca do produto e
a denominagio de origem propriamente dita. Também resulta 6bvio
que a DOP pode ser vista como condigio necessdria para acessar
mercados mais exigentes, mas nio € condicio suficiente para garantir
uma posicio consolidada, sob o império da concorréncia que obra

dentro da olivicultura espanhola e de outras cadeias agroalimentares.

Com efeito, 0 Regulamento (CE) n. 510/2006 relativo 4 protecio
das indicagtes geogrificas adverte sobre a necessidade do consumidor
dispor de informag@es claras e sucintas sobre a origem dos produtos.
Nio obstante, nem sempre & possivel contornar os problemas decor-

rentes da proliferagiio de figuras de protecio e de outros sinais distin-

20 “[...] com nossos prémios e tal, pois as empresas, sim que estfo tendo um
reconhecimento, mas ainda assim, nos tempos que COITEN, COIT 08 Pre¢os que estd
o azeite, gue todos conthecemos, o desconhecimento geral do que € ¢ produto em
s1 estd fazendo que nos pregos ndo haja um diferencial importante. Entdo, ac no
haver um diferencial importante, entio as empresas se questionam, atualmente,
nestes tempos de crise, se realmente uma DO interessa ou ndo.” {tradugio nossa).
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tivos na dtica do consumidor. A manifestacio de um diretor de uma
consagrada marca de azeite de oliva ligada & DOP Sierra de Segura

Tios parece bastante adequada para ilustrar esta posicio:

Al consumidor hay que dar un mensaje claro, hay que utilizar
un concepto mis amplio — e/ aceite espariol es bueno — y no como
estd hoy... ;Los Rioja son todos iguales? A nivel comercial los
localismos no nos aseguran niveles de calidad. Mi objetivo es
vender aceite a pafses que no consumen tanto aceite. El mejor
aceite que producimos no es por el A de Andalucia, la DO o
lo que seq, sino por la calidad consagrada en los premios que
logramos conquistar.”

» E preciso dizer que boa parte dos argumentos que justificaram
a criaciio dos diversos Grupos de Acio Local (GAL), cofinanciados
~ pela UE ¢ pelo Estado espanhol, recaiu no fomento a iniciativas ligadas
" adiferenciagio de produtos agroalimentares, mormente de indicacbes
" geogrificas. Mas, quando para os agentes implicados nestas cadeias
de valor, parece crescer o mar de dividas sobre a concretude de seus
alcances, é patural que se questione os fundamentos que sustentam
os mecanismos de intervencio, dessa indole, por parte da UE. Ana-
lisemos agora a realidade brasileira e o segundo estudo de caso que

integra esta pesquisa.

21 “Ao consumidor hi que dar uma mensagem clara, hi que utilizar um congeito
mais amplo — o azeite espanhol ¢ bom — e nio como estd hoje... Os Rioja séo
todos iguais? Em nivel comercial os localismos ndo nos asseguram niveis de
qualidade. Meu objetivo é vender azeite para os paises que ndo consomenn tanto
azeite. O melhor azeite que produzimos ndo ¢ por causa do A da Andaluziz, por
causa da DO ou o que sefa, sendo pefa qualidade consagrada nos prémios que
logramos conquistar.” (tradugio nossa).

22 Hi outros documentos da UE em que os GAL sdo referidos como Grupos de
TDresenvolvimento Rural (GDR).
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_ O caso do 'l:fc_“z[é dos Vinhedos

" D= acorpo com o Instituto Brasileiro do Vinho (IBRAVIN), a vi~
ticultura brasileira ocupa, atualmente, uma-4rea de aproximadamente
77 mil hectares, com uma producio de 1,2 milhio de toneladas/ano.
Deste montante, 45% destina-se a0 processamento de vinhos, sucos e
derivados, e 55% comercializado como uva de mesa para o consumo i
natura. Dentro do que € industrializado, 77% corresponde aos vinhos
de mesa ¢ 9% aos sucos de uva, ambos elaborados a partir de uvas de
origem americana, especialmente as cultivares de Vitis labrusca, Vitis
bourquina e seus hibridos. Os chamados “vinhos finos”, concebidos
com base em castas de Vitis vinifera, perfazem 13%, ¢ o restante (1%)
constituido por derivados da uva e do vinho (IBRAVIN, 2009).

O Rio Grande do Sul (RS) ocupa lugar destacado nessa atividade,
sc tivermos em mente que neste estado brasileiro se produz cerca de
90% dos vinhos nacionais. Merece igualmente registro o fato da Serra
Gaticha concentrar em torno de 60% da produgiio estadual, com elevado
protagonismo da agricultura familiar, representada por 12 mil explora-
¢Oes agricolas que cultivam 31 mil hectares de vinhedos. A elaboracio
de vinhos ¢ realizada por aproximadamente seiscentos produtores, in-
cluindo médias e grandes cooperativas, assim como cantinas familiares
que anualmente industrializam mais de trezentos milhdes de litros de
vinho (Niederle, 2009).

No comego dos anos 1970, ¢ especialmente a partir dos anos
1990, hi um deslocamento da vitivinicultura gaticha para outras regides
do Estado, como ¢é o caso da Campanha, Serras do Sudeste e Campos

de Cima da Serra.

Diferentemente do caso do azeite de oliva, analisado na secio
anterior, o vinho no Brasil é um artigo que apresenta, por razdes

culturais, um nivel de consumo interno per capita bastante baixo em
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-rélﬁgfio aos paises do vetho mundo. Assim, como indica Niederle
2011, p. 53), se bebidas como a cerveja e a cachaga ostentam um
consumo médio anual por habitante equivalente a 35 e 6,7 litros, no
caso do vinho o mesmo dado ¢ de apenas dois litros. Mesmo no RS,
que d detém o mais alto consumo per capira (5,8 litros) do Pafs, tem-se
uma situagio muito distinta da verificada em paises limitrofes como

::Argf:ntma e Uruguai, equivalente a 28,6 ¢ 24,7 litros.

_ Outro trago que merece destaque tem a ver com a coexisténcia
:':de dois grandes sistemas de produgfio na vitivinicultura gaucha: de
~um lado, hé o setor tradicional de produgio de vinhos de mesa; de
':outro, um segmento moderno, dentro dos padrdes brasileiros, orien-
tado & produgiio dos chamados vinhos finos. Esta dualidade estrutural
_ “(Niederle, 2011, p. 51) remete ndo somente a questdes agrondmicas
(o primeiro setor se baseia no cultivo de uvas americanas, sobretudo a
variedade Tsabel e hibridas, enquanto o segundo centra-se na produgdo
de variedades viniferas}, mas a racionalidades e formas de organizagio
o ‘;)astante distintas. Assim, enquanto o setor tradicional se orienta nu-
- malogica que aposta na quantidade produzida com menor custo, que
 atende fundamentalmente a um mercado consumidor de baixa renda
¢ pouco exigente do ponto de vista qualitativo, o segundo volta-sc a
~ uma producio com alto valor agregado, dirigida a consumidores que
apreciam a qualidade e a diferenciagio,

Alguns dados sio suficientes para mostrar que o setor de vinhos
de mesa é francamente dominante em relagio ao de vinhos finos. Os
dados da figura 4 indicam a evolugio da produgio de uvas comuns ¢
de uvas viniferas no periodo entre os anos 1998 e 2010 Observa-se
que houve um crescimento muito mais expressivo das vvas comuns
do que das uvas viniferas. Esse quadro deriva de virios fatores, por
haver uma expansio no consumo de derivados, especialmente de sucos

uva, tal como indica a figura 5. Assim, se a produg@o de vinhos finos
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oscilou bastante, nio superando os quarenta mil litros no perfodo®, a
produgio de vinhos comuns cresceu em torno de 30%, e a de derivados
mais que triplicou durante a década, apresentando forte tendéncia de

crescimento.

Figura 4~ Evolugio do volume da producie (em mil litros) de uvas comuns ¢
uvas viniferas no Rio Grande do Sul, de 1998 2 2010
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Fonte: UVIBRA (2012).

Atualmente, 2s uvas americanas e hibridas concentram 85% das
cepas plantadas no Brasil. Todavia, a partir de 2000, a drea de uvas
viniferas chegou & taxa média anual de 6,7% no RS, atingindo 7.536
hectares em 2007. O setor vitivinicola brasileiro reproduz, com cores
ainda mais draméticas, a dindmica concorrencial que se impde, em todo
o planeta, nesse ramo de atividade produtiva. Assim, especial énfase
hd de ser dada a amplia¢io do ingresso de vinhos estrangeiros no Pafs.

23 A reduciio, em 2010, da produgio de uvas {(viniferas e nfo viniferas) deveu-se a
problemas climéticos verificados no RS,
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i De 2002 a 2010, a quantidade de vinhos chilenos e argentinos
o .'c':'omercialjzados no Brasil foi nada menos que triplicada, representando,
atualmente, 65% do mercado nacional. Os desdobrarnentos desse quadro
_zécairam sobre a venda dos vinhos finos brasileiros, que foi reduzida 4
L ;_r:;etade, passando de 25,3 para 12,9 milhoes de litros. Essa questdo €
crucial para entender o caso relativo ao Vale dos Vinhedos.
: A experiéncia relativa A criacio da Indicagio de Procedéncia (1P}
- dos vinhos e espumantes representa nio somente a primeira iniciativa
. '._.do género criada no Brasil, mas a mais importante, se levarmos em
. conta que sua trajetdria serviu de base para o surgimento de outras

“experiéncias em distintos pontos da geografia nacional.

" Figura 5 - Evolugie do volume de produgfio {em mil litros) de vinhos derivados
“-de uvas comuns ¢ de uvas viniferas, no Rio Grande do Sul, de 1998 2 2010
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O segundo tépico a ser destacado é que o Vale dos Vinhedos
se insere em uma regiio mais ampla (Serra Gatcha), profundamente
marcada pelos efeitos advindos da imigragdo italiana ¢ do processo

colonizador que seguiu durante a segunda metade do século XIX.
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O florescimento desta “agricultura colonial™ e o processo de acu-
mulagio de capital dela resultante foram decisivos, juntamente com
o conhecimento técnico trazido pelos imigrantes, para O sUrgimento
das primeiras industrias, incluindo as cantinas de vinho, além de
outras industrias agroalimentares, fabricas de calgados, metalirgicas,

industrias de confeccio.

Até o comeco do século XX, o vinho da serra gadcha era ela-
borade fundamentalmente para o consumo das familias, mediante o
cultivo de variedades rtsticas (americanas). E precisamente durante
as décadas de 1970 e 1980 que se dd o advento de uma nova etapa
na vitivinicultura gaticha, com a entrada de capital internacional ¢
aperfeicoamento dos processos de produgio, sob impulso da amplia-
¢do do mercado interno. Nesse perfodo, o Brasil adota uma politica
de incremento da qualidade centrada nos chamados vinhos varietais.
Como adverte Tonietto (2005), sdo vinhos cujo elemento de destaque
nio € a regido onde os mesmos sdo produzidos, mas a variedade da

uva utilizada em sua elaboracio.

24 Hi que advertir que *[...] no caso especifico da regifio Sul do Brasil, o termo
‘coldnia’ trata-se de uma expressio absolutamente polissémica. Tanto pode
significar uma dimensdo agrdria (20 redor de trinta hectares), como toda uma
regido colonizada com imigrantes curopeus [...]. Mas além destes aspectos, a
expressio cobra importincia sobretudo no dmbito das comunidades germinicas
{kolonie), considerando [...] que foram estes os primeiros imigrantes nio ibéricos
a desembarcar no Sul do Pais. Neste caso hd de dizer que o palavra cristaliza
o sentido de autonomia que se reproduz como ideal recorrente — inclusive no
imagindrio de outras etnias — nas prdticas adotadas pelas familias e no discurso
dos agricultores. Um colono, em termos objetivos, € um tipo de ator social cuja
dependéncia econdmica externa & propria exploracio € a menor possivel, em
face 4s miiltiplas atividades que executa em sua unidade de produciio, baseada
sobretudo na produgio de um grande ndmero de artigos (de origem animal
e vegetal} que possamn atender satisfatoriamente o autoconsumo familiar ¢ a
comercializacio de tudo aquile que se converte em produciio excedente.” (Sacco

dos Anjos, 2003, p. 110, grifo no original).
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Contudo, o periodo subsequente coincide com uma série de
transformagdes, onde se destaca a criagio do Mercado Comum do
'_'C.o'ne Sul (Mercosul) e do acordo especifico de abertura comercial
‘com o Chile. Amplia-se, assim, a entrada de vinhos procedentes es-
. -zpecialmente do Chile e da Argentina, os quais ingressam no Brasil
" sob condicdes alfandegdrias que acarretamn uma forte concorréncia
- "com o produto nacional.
_ B gjus‘{amente sob o impacto destas mudangas que se deve entender
" “nio somente a criacio da Associacio dos Produtores de Vinhos Finos
do Vale dos Vinhedos (Aprovale), destinada a defender os interesses dos
- produtores, mas de um conjunto de iniciativas centradas com o objetivo
**de demonstrar o “efeito #erroir” de uma zona precisa da geografia gaticha.
A partir desse momento, segunido Tonietto (2005, p. 144}, o Brasil se
~ insere na produgio dos denominados vinhos de “quarta geragio’, que
. visam afirmar a identidade e a qualidade do produto nacional, seja no
ambito do mercado nacional, que sofre a ingente concorréncia estrangei-

' ra, seja no marco das possibilidades que surgem nos mercados externos.

A estratégia adotada culminou, em 2002, na criagio de Indicagiio
de Procedéncia (IP) que estabelece os critérios de delimitacio geogra-
fica e de um Conselho Regulador. Essa IP abarca uma superficie de
81,23 km? distribuida por trés municipios (Bento Gongalves, Garibaldi
¢ Monte Belo do Sul). Os produtos protegidos sio os vinhos tintos,
brancos ¢ esﬁumaates, havendo um conjunto de procedimentos a ser
cumpridos para que portem a etiqueta Vale dos Vinhedos. Atualmente,
a Aprovale congrega 31 vinicolas, além de 28 estabelecimentos asso-
ciados como hotéis, restaurantes, queijarias e empresas do ramo de
servigos, especialmente os que so ligados ao turismo.

Esta experiéncia produziu importantes desdobramentos para a
regidio, tanto no Ambito interno quanto externo. No primeiro caso, hd

que aludir os beneficios engendrados 4 produgio vinicola, seja no plano
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das industrias, seja no contexto dos estabelecimentos rurais, mediante
incorporagio de sistemas de rastreabilidade e de diversos instrumen-
tos de controle da qualidade da uva. Além disso, atuou no sentido
de fortalecer uma identidade regional calcada na alusdo a saga dos
pioneiros, plasmada no encanto de paisagens que incluem caminhos
rurais, casarios de pedra e antigas cantinas que parecem reproduzir

imagens do velho Véneto, Lombardia ou do Piemonte italiano.

O reconhecimento da importincia destas singularidades histéri-
cas e cultarais foi decisivo para o surgimento de uma iniciativa, ligada
ao desenvolvimento rural, bastante interessante: 2 Rota Turistica dos
Caminhos de Pedra. Contudo, hd marcantes diferengas entre a dini-
mica associada 2 IP Vale dos Vinhedos e 4 iniciativa correspondente
aos Caminhos de Pedra. Com efeito, se no primeiro caso tem-se uma
estratégia tipica de valorizagio da cadela de produtos singulares — os
vinhos e espumantes —, a dos Caminhos de Pedra representa uma
estratégia apoiada numa cesta de bens (Pecqueus, 2000) e servicos

vinculados ao desenvolvimento integral do territério.

QO estudo de Cerdan, Martins de Souza e Flores (2009) desveia
as particularidades® das duas orientacdes aludidas, que desde sua ética
evidenciam, conjuntamente, os impactos advindos da valorizagio dos

recursos especificos deste territdrio, malgrado o fato de considerar que:

[...] estos nuevos modelos® de desarrollo territorial no eliminan los
riesgos de una valorizacién de la cultura no controlada: Ja estanda-

25 O trabalho de Flores (2007) representa outra referéncia sobre o caso do Vale dos
Vinhedos, que se pode indicar para os interessados em conhecer esta experiéncia
e sua importincia para o estudo das indicacdes geogrificas no Brasil.

26 Uma avaliacfo positiva mais ampla sobre os desdobramentos destas estratégias
de valorizacio de recursos especificos deste territério nio pode obliterar o
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rizacién de los procésos culturales, las dificultades generadas por
el éxito de la propuesta, ligadas por ejemplo a la sobrepoblacidn,
al aumento del precio de la tierra, a la exclusién de la poblacién

local, (Cerdan; Martins de Souza; Flores, 2009, p. 31707

De um ponto de vista mais amplo, deve-se mencionar que a
 trajetéria do Vale dos Vinhedos supds um estimulo para que aflorassem
- ‘outras experiéncias do género no Rio Grande do Sul (RS) e em outros
‘estados da federaciio, em conformidade com o marco legal brasileiro
descrito no box n° 2. Atualmente, constata-se que o interesse no Vale
~ dos Vinhedos recai, ora numa orientacio estritamente académica,
alimentando diversas pesquisas nos mais distintos campos do conhe-
cimento (agronomia, sociologia, ciéncia politica, turismologia etc. )%,
ora na perspectiva do desenvolvimento territorial. No segundo caso,
quando recorrentemente se assume esta iniciativa como arquétipo para
repensar os instrumentos de intervencio nas dreas rurais € o papel dos
poderes piblicos na perspectiva de impulsionar o desenvolvimento

integral dos territorios.

entendimento de que as duas iniciativas (Vale dos Vinhedos e Caminhos de
Pedra) se assentam sobre o gie estes autores consideram como sendo uma visdo
mercantilista de formagio da tersitorialidade {(Cerdan et al., 2009, p. 317).

27 “]...] estes novos modelos de desenvolvimento territorial nio eliminam os riscos
de uma valorizacio nio controlada da cultura: a padronizagio dos processos
culturais e as dificaldades geradas pelo éxito da proposta, ligadas, por exemplo,
i superpopulagio, a0 aumento do prego da terrd, 2 exclusio da populagio local.”
(tradugio nossa).

28 Entre as diversas teses € dissertagdes realizadas sobre o Vale dos Vinhedos, pode-
-se citar, dentre outros trabalhos: Falcade (2005, 2011), Polita (2006}, Valduga
(2007), Dullius (2009) e Niederle (2011).
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Box n° 2 — As indicagbes geogrificas no Brasil

Quando a Aprovale deu entrada aos trimites, para obter uma
indicagio geogrifica para os seus vinhos, inexistia qualquer dispo-
sicio normativa no Brasil que orientasse a construgiio do processo.
Como referia Niederle (2011, p. 21) em seu estudo, “normas e re-
gulamentos foram negociados na mesma medida em que o projeto
se desenvolvia”, e os atores sociais buscavam, nas referéncias inter-
nacionais, e especialmente da Furopa, o suporte técnico necessirio
para levar adiante essa empresa.

O marco legal brasileiro de indicacbes geogrificas (Lei n.
9.279/1996, complementada pela Resolugio n. 75/2000 do Instituto
Nacional de Propriedade Industrial — INPI), que assegura condigtes
minimas de reconhecimento e prote¢io, prevendo duas figuras basi-
cas, quais sejam, as Indicacdes de Procedéncia (IP) e as denomina-
¢coes de origem (DO). A IP refere-se a um nome geografico que se
tornou conhecido pela produgio, extragiio ou fabrico de determinado
produto, ou pela prestagio de servico, independentemente de outras
caracteristicas. Portanto, diz respeito a reputag¢iio ou 4 notoriedade!
Ja a DO designa um nome geogrifico de uma regiio ou a territério,
no qual um produto ou servigo € peculiar em virtude de qualidades
diferenciais que se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geo-
grifico, incluidos fatores naturais e humanos. Nesse sentido, a énfase
recai sobre caracteristicas eminentemente qualitativas.

Mas, se no caso da Europa as indicagdes geogrificas (IG) afe-
tam exclusivamente i esfera dos produtos agroalimentares, no caso
brasileiro trata-se de instrumento de protegdo que se presta aos mais
distintos artigos, de vinhos a couros para producio de calgados. Até
o momento de elaboracdo deste trabalho, o INPI contabilizava o
registro de 21 Indicacdes de Procedéncia e sete denominagbes de
origem, havendo pedidos de registro de artigos como facas, tesouras

e pingas em ago nio ligado; servigos auxiliares de dguas minerais e
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gasosas, equipamentos eletrénicos € de telecomunicacgio, malhas,
hotéis e turismo.

Nio é necessdrio insistir no fato de que hé diferencas entre a
realidade brasileira e a dos paises europeus, as quais se refletem, entre
outros aspectos, na competéncia atribuida aos entes publicos e privados,
ligados, direta ou indiretamente, a dinimica das 1G. Assim, se em pafses
como a Espanha temos que as indicacdes geogrdficas representam o
lécus de organizagio interprofissional de uma cadeia de valor, processo
esse impulsionado pelo Ministério da Agricultura daquele pais, no
Brasil impera uma légica pautada pela énfase nos sistemas industriais
e no registro de marcas ¢ patentes. Mas hd outros temas que emergem
dessa interlocuedo entre a realidade brasileira e europeia.

Com efeito, como afirma Niederle (2011, p. 122), se no Brasil a
certificacio de produtos com IG nio é uma prética corrente, inexis-
tindo a atuacio de uma entidade externa que execute a certificagio a
partir de uma avaliagdo de conformidade, no caso europeu o processo
de regulamentagio estabeleceu a exigéncia de controle externo ou

de terceira parte.

Outrossim, hd que salientar também que o estudo da trajetéria
do Vale dos Vinhedos enseja o reconhecimento das contradiges que
cercam esse tipo de empreendimento associativo de construgio da

qualidade e da diferenciagio. Conciliar os distintos interesses impli-

cados (pablicos e privados) de grandes, médias e pequenas empresas,

de origem rural e urbana, bem como sedimentar as bases para conce-
ber uma estratégia territorial de médio e longo prazo representa um
espaco de tensdo permanente. A natureza das indicacdes geogrificas,
como reiteramos anteriormente, consiste num monopélio de exclusio
territorial através do qual se impde um determinado conjunto de pro-
cedimentos, mais ou menos rigidos, a que todos os implicados devam

se alinhar para fazer parte do projeto.
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Com efeito, os dados da tabela 1 indicam que um volume bas-
tante reduzido dos vinhos produzidos nessa regifio da serra gaticha sio
autorizados a portar o selo IP Vale dos Vinhedos, girando, em termos
médios, a 20% de aprovacio ac longo do periodo compreendido entre
2001 e 2008. O periodo posterior (2009-2011) conternpla a transigio
para o grau de DO, dai a queda acentuada no indice de aprovacio.

Outro dado importante a ser frisado é que o Vale dos Vinhedos
¢ atualmente responsavel por aproximadamente 20% da produgio
brasileira de vinhos finos. Todavia, conforme Caloéte (2007), nada
menos que 80% desse montante se concentra em trés grandes empresas
locais, cujo volume supera os quinhentos mil litros/ano, que sio Miolo,

Chandon e Casa Valduga.

Tabela 1 — Vinhos aprovados pelo Conselho Regulador da Indicagio de Pro-
cedéncia Vale dos Vinhos (2001-2011)%

Vinicolas Produgio Solicitacbes Aprovagoes  Indice de

Ano solicitantes  (litros) (1) (litros) (2)  (litros) (3) aprovacio (%)
2001 10 4,965,936 1.393.457 1181173 23,8
2002 15 5.562.128 1.677.480  1.590.730 28,6
2003 14 7.687.118 1.688.144 1.487.644 19.4
2004 i4 9.358.612 1.884.250 1.762.000 18,8
2005 13 9.639.280 1.747.015  1.747.015 18,1
2006 11 6.877.647 1.339.344 1.313.394 19,1
2007 14 7.489.335 1.331.450 1.239.500 16,6
2008 13 7.576.000 1.654.063 1.558,063 20,5
2009 09 6.257.100 558.405 500,005 &,0
2010 09 5.428.050 323.420 306,420 5,6
2011 10 8.103.000 565.385 550.185 6,8

Sendo: (1) Total de vinhos finos produzidos pelos sécios da Aprovale.
(2) Volume total de vinhos que solicitaram avaliacéio pelo Conselho Regulador.
(3) Volume total de vinhos aprovados.

29 Informagdo obtida junto 4 Associaciio dos Produtores do Vale dos Vinhedos
durante a realizagio do trabalho de campo {fevereiro de 2012) e que ensejou a
elaboragio deste estudo,
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O protagonismo excessivo destas empresas espelha uma divisdo

“de mercado que pode ser descrita nos seguintes termos:

De certo modo, a divisio do mercado expressa uma parte da hete-
rogeneidade de modelos de empresa existentes no interior do Vale.
Enquanto as maiores empresas t&m ocupado um espago crescente
dentro de segmentos mais tradicionais de mercado ligados a0 grande
varejo, e ampliado suas estratégias comerciais para atingir o mercado
europeu, as pequenas vinicolas apostam em estratégias diferenciadas,
mantendo a venda direta ac consumnidor, sobretudo associada ao tu-
rismo, como o principal meio de comercializagio. Nesta perspectiva
de mercados diretos, uma estratégia que também tem adquirido
imnportincia é a comercializagio via Internet. (Niederle, 2011, p. 124).

A expressio material do processo de institucionalizacio de nor-
mas de produgiio que suporta a criagdo de uma IP nfo descansa apenas
no Regulamento de Uso concebido a propdsito desse objetivo, mas
na eriagio de um conjunto de cédigos e na sedimentagio de valores,
que nio raras vezes, alimenta novos conflitos ou aprofunda os j4 exis-
tentes. Quando o Conselho Regulador estabelece um grupo reduzido
de cultivares viniferas para a elaboragio dos vinhos com IP, restringe
0 acesso niio somente aos produtores das uvas comuns, mas também
aqueles que, havendo se adequado s normas propostas, nao dispbem
de meios para adaptaremn-se a novas mudangas de rumo surgidas ao

sabor das circunstincias que ditam os mercados.

Além disso, se por um lado as indicagbes geograficas induzem a
valorizacio dos territérios e de suas identidades, sdo elas igualmente
responsdveis por criar barreiras as inovagoes, as quais colocam em
risco a prépria tipicidade dos produtos. Por outro lado, como frisou
Niederle (2011, p. 8),

[...] assiste-se a um processo de apropriagio setorial por meio do
qual elas sio ajustadas de modo a servir como um catalisador de
inovagdes técnicas e organizacionais consideradas necessdrias para
os produtores reagirem s transtormagdes ern curso nos mercados.
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A dualidade estrutural presente na vitivinicultura gatcha nio
reside apenas nos antagonismos entre a légica que permeia o mercado
dos vinhos de mesa e a légica dos vinhos finos, mas de processos de
produgiio correspondentes, os quais colocam, em lados opostos, os
dois sistemas do ponto de vista dos impactos a0 meio ambiente ¢ da
dependéncia dos chamados insumos modernos. De modo recorrente, as
entrevistas que realizamos mostram que as criticas dirigidas ao sistema
de produgio de uvas viniferas, pelo elevado nimero de tratamentos
fitossanitirios e uso de pesticidas, sio naturalmente transpostas para
o caso do Vale dos Vinhedos. Para muitos produtores, essa iniciativa
representa a quintesséncia desta realidade, se comparada com a vi-
ticultura tradicional que se vale de variedades mais rtsticas como a
Isabel, havendo, inclusive, quem produza a uva sem utilizar produtos
de sintese. Evidentemnente, nio é esse o foco deste estudo,

Faz-se mengfio a esta questdo para trazer 2 lume alguns dos temas
que invariavelmente sio negligenciados nos trabalhos que se debrucam
sobre o caso do Vale dos Vinhedos. Nio raras vezes, algumas pesqui-
sas se restringem ao mero inventdrio dos prodigios alcancados ou de
questoes mais superficiais. Nesse contexto, concordamos com aqueles
que reconhecem a importancia desta experiéncia como fator que aguca
0 interesse em torno as possibilidades de valorizacio dos territérios.
Com efeito, nio é preciso insistir que o vinho representa um poderoso
marcador da identidade italiana, para o qual confluem todo um cendrio,
belas paisagens e um conjunto de ativos extremamente importantes, jd
por si bem conhecidos, por ser esta uma regido que desponta como um

dos principais destinos turisticos do Brasil.

Todavia, hi claros sinais que denunciam um processo de “apro-
priagio setorial” destes tragos para atender a um projeto que vem ao
encontro, fundamentalmente, aos interesses de um reduzido grupo de
empresas ¢ de agricultores. Vimos na primeira secio deste trabalho
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“que as representagdes sociais devem ser entendidas como poderosas
ferramentas para alinhar os atores locais em torno a objetivos comuns
' (Brunori; Rossi 2007, p. 184). A experiéncia do Vale dos Vinhedos,em
-~ gltima insténcia, s6 faz confirmar o entendimento de que, por sis6,uma
'-._i;nciicagéo geografica nio garante “[...] a instauragao de um clima de
3 confianga e de comportamentos cooperativos.” (Fournier, 2008, p. 547).
_ No comego dos anos de 1990, havia uma discussio, alentada pela

Embrapa de Bento Gongalves, para a criagdo de uma Indicagio Geo-
grifica Serra Gatcha, pressupondo um recorte geogrdfico muito mais
amplo do que as [P atualmente existentes (Vale dos Vinhedos e Pinto
Bandeira) e dos projetos que se encontram em processo de registro no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI). Todavia, essa ini-
ciativa ndo prosperou em virtude dos desentendimentos entre 0s atores
locais, no marco da dualidade estrutural j referida, e de outros tantos
desacordos. Nesse sentido, caberia retomar a discussdo acerca das possi-
bilidades de criacio de uma indicagio geografica mais ampla dos vinhos
¢ espumantes da serra gaticha, abrigando, em seu interior, denominagbes
de origem especificas. Essa ideia se aproxima do que foi proposto peia
Consejeria de Agricultura da Andalucia, analisado na segio precedente,
a0 propor uma IGP Aceites de Jacn™ onde ficariam aglutinadas todas as

indicaces geogrificas existentes nessa provincia andaluza.

30 Esta agiio governamental, at€ o presente momento, nio prosperou. No dia 10
de janeiro de 2012 foi publicada, no Boletim Ofcial do Estado Espanhol, na
resolu¢io da Diregiio Geral de Industria ¢ Mercados Alimenticios do Ministério
da Agricultura, na qual consta a suspensio cautelar da IGP “Aceites de Jaén” por
conta do recurso impetrado pelo Conselho Regulador da DOP Sierra de Cazoria.
O principal argumento ventilado pelo presidente desta DOP € que esta iniciativa
viola os direitos dos produtores de um azeite elaborado a partir de duas variedades
de azeitona (Picual e Royal de Cazorla), sendo que a segunda delas € autéctona
desta zona de Jaén, Aprovar a IGP seria ferix os principios preconizados por

71




Todavia, diferentemente do caso europet, 0 Brasil ndo conta
atualmente com uma regulamentacio que comporte esse tipo de
arranjo. Concretamente, ndo dispomos de uma regulamentagio que
contemple a convivéncia entre figuras de protecio de mesma grandeza
ou de grandeza distinta, como € o caso da IP ¢ da DO. Essa questio
reveste importincia no momento em que se dd a recente criacio da DO
Vale dos Vinhedos, predominando o entendimento dos atores locais,
manifestado de forma cabal pelo dirigente de uma das vinicolas que
entrevistamos, no sentido de que essa figura de protegio representaum
patamar superior de distingfio. Sua fala expde claramente esse e outros
aspectos, como a questio da dualidade entre os tipos de uva e de vinhos

na regido da serra gaticha:

A base da pirdmide é vinhos finos, vinhos de castas europeias, por-
que no Brasil ainda se produz uva americana, vocé deve saber né?
E n#io ¢ pouca. Que eu, pra mim, a uva americana ¢ boa para fazer
suco, geleias, schimiers, e fora isso devia fazer como em qualquer
outro pais: é proibido. Mas infelizmente aqui ainda, tem umas
cabegas que ¢ dificil para mudar. Entao, a base da pirimide, nés
do vale jd tinhamos feito: vinhos finos. Subimos mais um degray,
indicacio geogrifica. E agora subimos no topo da piramide, que
¢ a Denominagio de Origem Vale dos Vinhedos.

esta figura de protegio que ¢ a DOP. Chama-se aqui a atengiio do leitor para o
fato de que nfio se trata apenas de um contencioso entre o poder piblico (Junta
de Andaluzia) e os agentes privados ligados & DOP, mas do embate entre duas
concepegdes distintas de preservar a singularidade (IGP e DOP). Para conhecer
os termos desse debate, ver reportagem publicadz no jornal £/ Pass {Donaire,
2012). A natureza institucional desta questio é contemplada em dois dos estudos
(Niederle, 2014; Lépez Moreno; Aguilar Criado; Pérez Chueca, 2014) que fazem
parte deste livro.
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Alcancar essa condigio de Dominagio de Origem (DO) re-
presenta o dpice de uma caminhada em busca de singularidade ¢ do
:rééonhecimcm@ da qualidade dos vinhos produzidos nessa regido,

‘Todavia, surge um novo desafio para saber qual o destino da IP. Ela
~ deixa de existir a partir da criagiio da DO? As duas figuras de protegio
- pbdem seguir operando simultaneamente? De uma forma ou de outra,
parece claro que tais indagagbes nao podem ser vistas como descabidas
:":'j e decorrem da insuficiéncia de um marco regulador e de um quadro

institucional que conternple esta ¢ outras questoes.

Seria absolutamente impossivel traduzir, de forma consistente,

o feixe de questbes que suscita 0 estudo de experigncias como o Vale
" dos Vinhedos. O éxito desta iniciativa trouxe consigo outras implica-
N ¢bes, como € 0 Caso da valorizacio das terras, nio somente para fins
agricolas, mas especialmente para fins urbanifsticos. Situagdo quase
- déntica foi descrita no citado estudo de Brunori e Rosst (2007), nas

municipalidades pertencentes 2 regiio de Chianti, Ttalia.

No Vale dos Vinhedos houve por bem deflagrar uma verdadeira
cruzada para impedir a criagdo de um condominio de luxo no interior
da drea correspondente & IP, que, para descontentamento das vinicolas,
acabou prosperando. Também de outros projetos imobilidrios, como
no caso da construgiio de moradias populares aprovada pela Cimara
de Vereadores de Bento Goncalves, a qual pode ser replicada em ou-
tras localidades da regifo. Essa preocupagio € expressa nos seguintes

termos por um de nossos entrevistados:

Entiio, essa parte da especulagio imobilidria € o maior problema
[...]. Vendo hoje como estd, 0s nossos atuais administradores af, €
complicado. Se tu me disser: — Nio, mas vocés féio conseguindo parar?
Niio, infelizmente aconteceu certas coisas al no apagar das luzes.
i...].E eu conversando com um vereador de Garibaldi e o prefeito,
pensando que, opa, sdo parceiros, eu convidava eles a vir para cd, a
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gente fazia janta, coisa assim. E era ele que tava junto com o cara
que tava comprando, ¢ loteador, aquele que é o investidor, que ¢
esses caras que fazem esse trabalho, que botou dinheiro no bolso.
D4 para falar abertamente porque se sabe quem foi mesmo.

Ampliar a base de apoios politicos no 4mbito local e regional e
sedimentar novas aliancas converteu-se no centro de um debate que
permanece totalmente aberto nesta parte da geografia gaticha, Exal-
tar a importincia de todo o processo que culminou na criagdo da IP
Vale dos Vinhedos tornou-se a ténica de um conjunto de argumentos
esgrimidos na luta por deslegitimar iniciativas que possam ameagar a
sobrevivéncia desta experiéncia. Para avangar nessa matéria, ¢ exigido
dos apoiadores do Vale dos Vinhedos enfrentar um sentimento latente
de censura, por parte de certos setores da sociedade civil, os quais jul-
gam que essa experiéncia exprime a apropriagio material e simbolica
dos ativos do territério em favor de interesses estritamente econdmicos.
Nesse contexto, coincidimos com Niederle, quando analisa a questio
do debate em torno do projeto de loteamento de luxo no interior do
Vale dos Vinhedos: '

A gradativa perda do vinculo social das empresas com os demais
atores do territério, sobretudo com os agricultores, fez com que
esta critica fosse proferida, inclusive, entre os atores locais, muitos
dos"quais permaneceram inertes em face 4s mudangas que estio
pianejadas. Por outro lado, as vinicolas buscaram deslegitimar o
projeto apelando nio exatamente para as externalidades econdmi-
cas que se produziram no Vale dos Vinhedos nos ltimos anos, mas,
para justificativas domésticas, patrimoniais e civicas relacionadas 2
defesa de uma paisagem viticola e das tradigdes socioculturais que
ela carrega consigo. (Niederle, 2011, p. 125).

Outro tema que clama atengio € saber qual o limite da criagio

de novas IPs de vinhos e espumantes, quando nio sio tio claras assim
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as bases materiais que sustentam o reconhecimento do ferroir de dreas
de producdo absolutamente contiguas, especialmente quando as mo-
- dernas tecnologias de vinificacio tendem a mascarar certos atributos
" do meio fisico. Em uma palavra poder-se-ia-indagar: quantas [Ps do
_vinho somos capazes de suportar? Corremos o risco de banalizar esse
*instrumento, tal como sugerem alguns estudos sobre setores agroa-
"_';'-l'i'mentares do velho continente? Em suma, a persistir este quadro,
“podemos nos tornar vitimas do préprio éxito em fomentar a criagio

" de novas indicagbes geograficas na serra gaichar

 Consideragoes finais

NESSE TRABALHO, nossa atengo esteve posta ndo somente em expor
os argurnentos e circunstancias que, no NOsso entendimento, justificam
a aparigdo de um amplo e diversificado conjunto de sinais distintivos
de mercado, mas igualmente no afi de discutir em que medida estas
acoes favorecem a emergéncia de processos de inovagdo social no
smbito dos territérios rurais. Qutra de nossas inquietagbes convergiu
para entender até onde ¢ possivel supor que uma l6gica essencialmente
pautada na valorizagio de produtos ¢ de processos ¢ compativel com
a busca de inserciio qualificada nos mercados por parte dos grupos
sociais economicarmente fragilizados, como ¢ o caso dos produtores
familiares. No Rio Grande do Sul, hd um histérico de tensbes e de
enfrentamentos, colocando em lados opostos agroindtstrias ¢ agricul-
tores familiares, quanto ao prego pago aos produtos. O caso da uva ¢

um dos melhores exemplos.

Todas as aproximagdes para satisfazer estas indagagdes serio

sempre limitadas no tempo e no espago, ndo somente porque o tema

75




é:vasto, admitindo multiplas interpretacdes, segundo o prisma esco-
Thido. Mas, porque toda andlise valorativa sempre estard subordinada
a0 contexto e as circunstdncias que obram em favor destas iniciativas.
Nio ¢ a mesma coisa analisar experiéncias-dessa ordem no Brasil e
nos pafses da Unido Europeia. No caso europeu, existe um marco de
competéncias consistente ¢ uma dotacfio de recursos especificamente
orientados ao financiamento dos Conselhos Reguladores de indi-
cagbes geogrdficas, em meio & uma politica coerente e integrada de
desenvolvimento territorial. No Brasil, como se buscou evidenciar, tais
experiéncias surgem quase que exclusivamente ao sabor da vontade
dos atores implicados e das articulagdes que conseguem tecer no curso
destes processos. A distdncia entre tais realidades ficou evidenciada
no exame de duas situagdes prototipicas existentes no interior do Rio

(rande do Sul e da Andaluzia.

Ao retratar criticamente estas realidades, corroboramos com
certas prerissas ¢ autores {Allaire; Sylvander, 1997; Cerdan; Vitrolles,
2008) que julgam que as indicacbes geogrificas, ac valorizar ativos
intangiveis que sdo de dificil transposiciio para outras latitudes, podem
ser concretamente assumidas como um instrumento para o desenvol-
vimento dos territérios. Todavia, também alertamos para os riscos
advindos da apropriaciio setorial (material e simbélica) dos ativos de
um territério.

O caso dos azeites de Jaén € interessante porque mostra que
mesmo numa regio europeia, que goza de notoriedade na produgio
de grandes azeites de oliva, o cendrio se apresenta, atualmente, deveras
desafiador. H4 urna crise setorial que nio poupa nem mesmo as cadeias
de valor ¢ de diferenciagio como é o caso das DOP desta provincia
andaluza, que havendo feito grandes investimentos na promogio da

tipicidade de seus azeites, experimentam o impacto crescente da con-
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__'{j_r:féncia imposta pelas marcas brancas € pelas crescentes restri¢oes
11z ampliagio do consumo.

_ A proliferacio de sinais distintivos penaliza as DOP de azeite de
oliva de Jaén, e da Espanha em geral, a0 mesmo tempo que banaliza este
“instrumento de diferenciagio. No limite, expde uma das facetas pelas
_ﬁﬂ'ais se vislumbram os sintomas de uma crise mais ampla que atinge
- s diversas cadeias produtivas regidas pelo poder dos grandes impérios
. _-"ag'roalimentares (Ploeg, 2008), sobretudo na esfera da distribuigéo.

_ Matéria de acirrados embates nas discussoes sobre propriedade
intelectual no ambito da Organizagio Mundial do Comércio (OMC),as
- indicagdes geograficas sio hoje um assunto que desperta interesse redo-
- brado nos paises latinoamericanos, especialmente a partir do momento

“em que a UE viu-sc obrigadaamo dificar sua regulamentagfo e abrir seu
sistema de proteciio para terceiros paises. A conhecida dicotomia entre
tradiciio e inovago, que marcava o mundo do vinho e que colocava em
lados opostos a Europa e os paises do novo mundo, parece desvanecer
a partir do momento em que se assiste A multiplicagiio de experiéncias
como o Vale dos Vinhedos, que evoca i tipicidade do produto e o resgate

dos vinculos com o préprio rerritério e sua matriz cultural.

Entrementes, parece clare que nosso pais nao somente Carece
de um debate mais profundo das atribuicdes correspondentes s
diversas instituicdes implicadas nesses processos (Embrapa, Sebrae,
Ministério da Agricultura, INP1 etc.), de um sistema mais 4gil de re-
gulamentagio e reconhecimento das indicacoes geograficas, e também,
sobretudo, de uma reflexdo de folego em torno as reais possibilidades

que fazem parte destas figuras de protecio para o desenvolvimento

dos territorios.

77




Referéncias

AGUILAR CRIADOQO, E.; LOZANO CABEDO, C. El Territorio y
las Producciones de Calidad Como Factor de Desarrollo Sostenible en
el Medio Rural. Agricultura Familiar en Espafia. p. 170-173, 2008.

; SACCO DOS ANJOS, F; CALDAS, N. V. Productos
locales, calidad y diversificacién: nuevas estrategias de desarrollo en el
mundo rural de Espafia y Brasil. Estudios Secioldgicos, México/DF,
v. 29, p. 189-214, 2011.

ALLAIRE, G.; SYLVANDER, B. Qualité spécifique et systémes
d’innovation territoriale. Cahiers d’Economie et Sociologie Rurales,

Paris, n. 44, p. 29-59, 1997.

BOCCALETT]I,S. Signaling quality of food products with designations
of origin: advantages and limitations. In : World Food & Agribusiness
Forum. Florence, Itilia, June 13-14, 1999. Aanals... Florence, 1999.

BOURDIEU, P. Distinetion: A Social Critique of Judgement of Taste.
Cambridge: Harvard University Press, 1984. :

BRASIL. Instituto Nacional de Propriedade Intelectual — INPIL
Resolugio INPI n. 075, de 28 de novembro de 2000. Estabelece novos
procedimentos para o Registro de Indicactes Geogrificas. Brasilia:
INPI, 2000. Disponivel em: <http://www.inpi.gov.br/images/stories/
ResolucaolG.pdf>. Acesso em: 7 ago. 2011,

. Lei n. 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e
obrigacdes relativos 4 propriedade industrial. Brasilia, 1996. Disponivel
em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/1.9279. htm>. Acesso em:
7 ago. 2011.

BRUNORI, G.; ROSSI, A. Differentiating countryside: social
representations and governance patterns in rural areas with social
density: The case of Chianti, Italy. Journal of Raral Studies, London,
v. 23, p.183-205, 2007.

78




BUENO, C.; AGUILAR CRIADO, E. (Coords.). Las expresiones
locales de la globalizacién. México y Espafia. Ciudad de México,
CIESAS, Universidad Iberoamericana y Porrtia, 2003. 581 p.

CALDAS, N. V. Estudo comparativo entre sistemas de certificaciio de

produtos orginicos nos contextos da agricultura familiar brasileira ¢

espanhola. 2011. 208 £ Tese (Doutorado em Agronomia) — Programa

de Pos-Graduagio em Sistemas de Produgio Agricola Familiar —
Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2011.

_CALOETE, E. Q.M. Construgio de uma estratégia de desenvolvi-
‘mento para o APL do Vale dos Vinhedos. Brasilia: CEPAL, 2007.

- “CERDAN, C. Valorizagio dos produtos de origem ¢ do patriménio
- dos territérios rurais no sul do Brasil: Contribuicdo para o desenvol-
" vimento territorial sustentével. Politica & Sociedade, Floriandpolis,

" n. 14, p. 277-299,2009.

s MARTINS DE SOUZA,M.C FLORES, M. El patrimonio
caltural como un elemento estratégico para el desarrollo territorial:
* dos casos de la inmigracién italiana en Brasil. In: RANABOLDO,
C.. SCHEJTMAN, A. (Eds.). El valor del patrimonio cultural.
Territorios rurales, experiencias y proyecciones latinoamericanas. Lima:

IEP Rimisp, 2009. p. 303-319.

. VITROLLES, D. Valorisation des produits  d'origine:
contribution pour penser le développement durable dans la Pampa
Gaticha au Brésil. Géocarrefour, Lyon, v. 83, 0.3, p. 191-200, 2008.

CLOKE, P. Country backwatrer to virtual village? Rural studies and the
cultural turn. Journal of Rural Studies, London, v. 13, 1. 4, p. 367-375,
1997.

COMISION DE LAS COMUNIDADES EUROPEAS. Informe
de 1a Comisién al Consejo y al Parlamento Europeo sobre “La
estrategia de la calidad del aceite de oliva”. Bruxelas: Comisién de las
Comunidades Europeas, 2000.51 p. (mimeo).

79




RLR  Regulamento (CE) n. 1898/2006, da Comissio de 14 de
Dezembro de 2006 que estabelece regras de execucio do Regulamento
(CE) n. 510/2606 do Conselho relativo 4 protecgiio das indicaces
geogrificas ¢ denominagdes de origem dos produtos agricolas ¢
dos géneros alimenticios. Disponivel em:” <http://eur-lex.europa.ew/
LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:2006R1898:20080710:
PT:PDF>. Acesso em: 15 ago. 2011.

CONSELHO DA UNIAO EUROPEIA, Regulamento (CE) n.
510/2006 do Conselho de 20 de Margo de 2006 relativo A proteccio
das indicacdes geograficas ¢ denominagées de origem dos produtos
agricolas e dos géneros alimenticios. Disponivel em: <http://eur-lex.
europa.eu/LexUriServ/TexUriServ.do?uri=0]:1:2006:093:0012:0025;
P'I:PDF>. Acesso em: 15 ago. 2011.

DIARIO DE JAEN. Roque Lara: ‘La IGP creard un frente comin
en el olivar’. Disponivel em: <http://www.diariojacn.cs/jaen-opina/
articulos-de-opinion/item/39236-roque-lara-la-igp-creara-un-frente-
comun-en-el-olivars. Acesso em: 1 mar, 2010.

DONAIRE, G. E1Pais. Madrid, 10 jan. 2012. Disponivel em: <http://
elpais.com/diario/2012/01/10/andalucia/1326151332_850215.html>.
Acesso em: 10 jan. 2013.

DOUGLAS, M.; ISHERWOOD, B. O mundo dos bens — para uma
antropologia do consumo. Rio de Janeiro: UFR], 2006.

DULLIUS, P. R. Indicagdes Geograficas e Desenvolvimento
Territorial — As cxperiéncias do Rio Grande do Sul. 2009. 148 f.
Dissertacio (Mestrado em Extensio Rural) — Universidade Federal de
Santa Maria, Santa Maria, 2009.

FALCADE, 1. A paisagem com representagio espacial: 2 paisagem
viticola como simbolo das Indicacées de Procedéncia de vinhos das
regides Vale dos Vinhedos, Pinto Bandeira e Monte Belo (Brasil). 2011.
309 f. Tese (Doutorado em Geografia) — Universidade Federal do Rio
Grande do Sul e Universidade de Borgonha, Porto Alegre, 2011,

80




.. Indicagoes geograficas, o caso da regido com Indicagiio de
Procedéncia Vale dos Vinhedos. 2005. 190 f. Dissertagio {Mestrado
m Geografia) — Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porte

| "}%'_J;egre, 2005.

_'-_FLIGS?EIN, N. Habilidade social e a teoria dos campos. Revista de
~ Administragio de Empresas. v. 47, n. 2, p. 61-80. 2007, Disponivel em:
- <http://www.scielo.br/ scielo.91'1@?;31&280834~759(}20(}700(}208013&54:

~ript=sci_arttext>. Acesso em: 7 fev. 2012.

-'_:"-F.LORES, M. La identidad cultural del territorio como base de una
- éstrategia de desarrolio sostenible. OPERA, Bogots, v. 7, 2007.

: TFOURNIER,S.Les Indications géographiques:unevoie de pérennisation
+*des processus d'action collective au sein des Systémes agroalimentaires
~localisés? Cahiers agricaltures, Paris, v. 17,n.6,p. 547-551, 2008.

| GOMEZ-DEL-CAMPO, M ; BARRANCO, D. Situacién del olivar
_en Espaiia y el seguro agrarie. Disponivel em: <http://aplicaciones.
' magmma.es/documemos_pwe/ seminarios/olivar_upm.pdf>. Acesso em:
- 4jan. 2012.

GUTHMAN, J. The Polanyian Way? Voluntary Food Labels as
Neoliberal Governance. In: MANSFIELD, B. Privatization. Property
and the Remaking of Nature — Society Relations. Oxford: Blackwell

Publishing, 2008. p. 64-85.

“The trouble with “organic lite” in California: A rejoinder to the
“~onventionalization” debate. Sociologia Ruralis. Netherlands, v. 44, n. 3,
p. 301-316, 2004.

HALFACREE, K. H. Talking about rurality: social representations of
the rural as expressed by research in six English parishes. Journal of
Rural Studies, London, v. 11, n. 1, p. 1-20, 1995.

HARVEY, D. The limits to capitals. Chicago: University of Chicago
Press, 1982.

81




HERVIEU,B Los Campos del Futuro. Madrid: MAPA, 1996. 186 p.

HIGGINS, V.; DIBDEN, J. E COCKLIN, C. Building alternative agri-
food networks: certification, embeddedness and agri-environmental
governance. Journal of Rural Studies, London, v. 24, p. 15-27, 2008.

HOLLANDER, G. Re-npaturalizing sugar: Narratives of place,
production, and consumption. Social and Cultural Geography,
London, v. 4, n. 1, p. 59-74, 2003.

INSTITUTO BRASILEIRO DO VINHO - IBRAVIN. A Vitivini-
cultura Brasileira. 2010. Disponivel em: <http://www.ibravin.org.br/
brasilvitivinicola.php>. Acesso em: 13 jan. 2012.

. Metade Sul do Estado terd novo projeto para o setor vitivi-
nicola. 2009. Disponivel em: <http://www.ibravin.org.br/int_noticias.
phprid=167&tipo=N>. Acesso em: 12 jan. 2012.

KLOOSTER, D. Environmental certification of forests: the evolution
of environmental governance in a commodity network. Journal of Rural

Studies, London, v. 21, p. 403-417, 2005.

LOZANO CABEDO, C. Agricultura Ecolégica y “Segura”,
Multituncionalidad, calidad y territorio en ¢l contexto de la globalizacién.
2009b. 502 f. Tese (Doutorado Europeu em Antropologia Social) ~
Facultat de Geografia y Histéria, Universidad de Sevilla, Sevilia, 2009.

MARSDEN, T. K. New rural territories: regulating the differentiated
rural space. Journal of Rural Studies, London, v. 14, n. 1, p. 107-117,
1998.

. Restructuring rurality: from order to disorder in agrarian
political economy. Sociologia Ruralis. Netherlands, v. 29, p. 312-317,
1989,

; SMITH, E. Ecological entrepreneurship: Sustainable
development in local communities through quality food production and
local branding. Geoforum, Manchester, v. 36, p. 440-451, 2005.

82




| WHATMORE,S.],; MUNTON, R.J. C. Uneven development
id. the restructuring process in British agriculture: a preliminary
ploration.Joumal of Rural Studies, London,v. 3,n.4,p.297-303, 1987.

MERCASA Alimentacién en Espaiia 2011. Disponivel er: <http://
._':W;munimerca‘es/ mercasa/alimentacion_201 1/pdfs/ pagm13(}—209ﬁ
Frutas.pdf>. Acesso em: 25 jan. 2012.

'ESPANA. Ministerio de Agricultura, Alimentacién v Medio Am-
“biente - MARM. Datos de 1as denominaciones de origen protegidas
(DOP) e indicaciones geogrificas protegidas (1.G.P.) de productos
agiaaiimentarias afio 2009, Madrid: MARM, 2009, Disponivel em:
_<http://www.marm. es/ ca/alimentacion/temas/calidad-agro alimentaria/
CINFO RME_FINAI_VIN CULADO_A_EXCEL_2009_tem8-
152858.pdf>. Acesso em: 21 nov. 2011.

. _Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién — MAPA.
~ Guia dela adecuacion de 1a oferta a la demanda de los aceites de oliva
- virgen envasados. Madrid: MAPA, 2005. Diponivel em: <http:/fwww.
* magrama.gob.es/es/ limentacion/temas/consumo-y-comercializacion-
y_—distribﬂcionuaiimentaria/ guiaW0§~tcm7—7868.pdf>. Acesso em: 14

©nov, 20171,

MURDOCH, J.; PRATT, A. (. Rural studies: modernism, post-

-modernism and the “postwmra}”,journa‘i of Rural Studies, London,
v.9, n. 4, p. 411-427, 1993.

MURDOCH, J.; LOWE, P; WARD, N.; MARSDEN, T K. The
differentiated countryside. Routledge: London, 2003.

MUTERSBAUGH, T. Just-in-space: Certified rural products, labor of
quality, andregulatory spaces. Journal of Rural Studies, v. 21, p. 389-402,

2005.

: KLOOSTER, D RENARD, M.C.; TAYLOR, P Certifying
rural spaces: Quality-Certified Products and Rural Governance. Journal
of Rural Studies, London, v. 21, p. 381-388, 2005.

83




NIEDERLE, P. A. Compromissos para a qualidade: projetos de
indicacio geogrifica para vinhos no Brasil e na Franca. 2011. 263 f
Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais do Programa de Pés-Graduagio
em Ciéncias Sociais em Desenvolvimento, Agricultura e Sociedade) -

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2011.

. Controvérsias sobre a nogio de indicagdes geograficas
enquanto instrumento de desenvolvimento territorial: a experiéncia do

Vale dos Vinhedos em questio. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE
ECONOMIA, ADMINISTRACAO E SOCIOLOGIA RURAL,
47.,2009, Porto Alegre. Anais... Porto Alegre: Sober, 2009.

PECQUEUR, B. Qualite et développement: Thypothese du panier
de biens. Im: SYMPOSIUM SUR LE DEVELOPPEMENT

REGIONAL, 2000. Anais... Montpellier: INRA, 2000.

PLOEG, J. D. Camponeses e impérios alimentares: lutas por
autonomia ¢ sustentabilidade na era da globalizagio. Traducio Rita

Pereira. Porto Alegre: UFRGS, 2008. 372 p.

POLANYI, K. A grande transformacio: as origens de nossa época. Rio
de Janeiro: Elvesier, 2012, [1944].

POLITA, F. 5. O processo de desenvolvimento do Vale dos Vinhedos
(Bento Gongalves-RS). 2006. 222 f. Dissertacio (Mestrado em
Desenvolvimento, Gestio e Cidadania) — Universidade Regional do
Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul, Unijui, ljui, 2006.

PORTILHOQO, F. Novos atores no mercado: movimentos sociais
economicos ¢ Consumidores politizados. Politica & Sociedade, v. 8,

n. 15, p. 199-224, 2009,

PRATT, A. Discourses of rurality: loose talk or social struggle? Journal
of Rural Studies, v. 12, p. 69-78, 1996.

PRIVATE LABEL MANUFACTURERS ASSOCIATTON (PLMA)
— Anuario. Conxemar, Vigo, n. 55, p. 16-19, 2011.

84




ROSE, C. Property and Persuasion: Essays on the History, Theory, and
Rhetoric of Ownership. Boulder: Westview Press, 1994.

SACCO DOS ANJOS, . Agricultura Familiar, Pluriatividade e
})es'eﬁvolﬁmento Rural no Sul do Brasil. Pelotas: Egufpel, 2003.

374 P
-CALDAS,N.V, FROEHLICH,].M. Asindicacbes geograficas

‘como instrumento do desenvolvimento territorial. Agropecudria
Catarinense, v. 22, p. 16-19, 2009.

“SANZ CANADA, J. Las denominaciones de origen protegidas de
-aceite de oliva en Espafia: sistemas agroalimentarios locales, gobernanza
y _extemalidades territoriales. In: VILAR HERNANDEZ,I. (Coord.).
“Algunas contribuciones sobre olivicultura y elaiotecnia desde la
- perspectiva de la experiencia, CEA Westfalia Separator Eds, Jaén,

~2009.308 p.

' . Calidad v signos distintivos. Las denominaciones de origen de
' aceite de oliva en Espafia. In: SANZ CANADA,J. (Ed.). Fl futuro del
" munde rural. Madrid: Sfatesis, 2007. p. 175-198.

SCHMITT, B. H. Experiental Marketing, How to get customers 0
sense, feel, think, act, and relate to your company and brands. New York:

The Free Press, 1999. 304 p.

TONIETTO, J. Experiéncias de desenvolvimento de indicagoes
cogrificas: vinhos da indicacio de procedéncia Vale dos Vinhedos.
Tn: LAGES, V.; LAGARES, L; BRAGA, C. L. (Orgs.). Valorizacho
de produtos com diferencial de qualidade e identidade: indicagbes
cogrificas e certificagbes para competitividade nos negcios. Brasilia:

Sebrae, 2005. p. 141-162.

TOVAR, L. G.; MARTIN, L; CRUZ, M. A.G; MUTERSBAUGH,
T Certified organic agriculture in Mexico: Market connections and
certification practices in large and small producers. Journal of Rural
Studies, London,v. 21, p. 461-474,2005.

85




TREGEAR, A.; ARFINL, F; BELLETTI, G.; MARESCOTTI, A.
Regional foods and rural development: the role of product qualification,
Journal of Rural Studies, London, v. 23, p. 12-22, 2007.

UNIAO BRASITLEIRA DFE VITIVINICULTURA - UVIBRA.
Dados Estatisticos. 2012. Disponivel em: <http://www.uvibra.com.br/
dados_estatisticos.htm>. Acesso em: 7 jan. 2012.

VALCESCHINI, E. Les signaux de qualité crédibies sur les marchés
agroalimentaires: certifications officielles et marques. In: LAGRANGE,
L. {Coord.}. Signes officiels de qualité et développement agricole.
Paris: Technique & Documentation, 1999. p. 147-166.

VALDUGA, V. O processo de desenvelvimento do enoturismo no

Vale dos Vinhedos. 2007. 149 £, Dissertacio (Mestrado em Turismo) —
Universidade de Caxias do Sul, Caxias do Sul, 2007.

86




