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Resumen:

El periodismo y el periodista se encuentran en una encrucijada
(Diezhandino, 2012) debido a la uni6én de varias crisis, la pérdida
de credibilidad y la explosion digital, entre otras. Méas alla del pe-
riodismo de titulares, con informacion en formato comprimido
para un lector exprés, aparecen propuestas periodisticas que
apuestan por una vuelta al periodismo de calidad y con un trata-
miento de la informacién en profundidad.

Este estudio es de caracter explicativo y exploratorio, pues el ob-
jetivo es indagar en la nueva produccion periodistica en Espana
y, especialmente, en aquellas que presentan nuevos modelos de
comunicacion participativa. La hipotesis de partica es que, tras la
avalancha de contenido descafeinado, los nuevos medios optan
por un periodismo de calidad para conectar con su audiencia y
obtener financiacion. Nos hemos aproximado a nuevos modelos
de produccion y difusiéon de contenido en la red para conocer y
analizar sus propuestas. Nos basamos en una revision bibliogra-
fica que abarca las teorias de la comunicacion, la sociologia y la
antropologia de la comunicacién que pueden aplicarse a nuestro
objeto de estudio, asi como el desarrollo del periodismo y la co-
municacion en la web social. Hemos realizado un analisis del
reciente medio 5W como estudio de caso para abordar desde el
modelo de financiacién hasta su difusiéon, pasando por sus for-
mas narrativas y tratamiento de la informacién.
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El caso que analizamos, Revista 5W, parte de un proyecto de mi-
cro mecenazgo para conseguir la financiacion con la que poder
despegar. Como este y tanto a nivel nacional como internacional
hemos visto propuestas innovadoras que buscan el nuevo modelo
que aporte soluciones a los problemas del periodismo actual.

Palabras clave: periodismo digital, medios de comunicacion,
web 2.0, usuarios, participacion, cibercultura

1. Introduccion

En un escenario mediatico saturado por la inmediatez y la alta
cantidad de informacién nos planteamos conocer nuevas formas
de periodismo que han comenzado a surgir en Espana. Por ello
hemos querido indagar en la nueva produccion periodistica es-
pafnola y, especialmente, en aquellas que presentan nuevos
modelos de comunicacion participativa.

La inclusion de las nuevas audiencias activas toma diferentes for-
mas que van mas alld de los comentarios incontrolados. Estas
audiencias adquieren generalmente protagonismo en los medios
digitales en la fase de difusion del contenido pero, cada vez maés,
las relaciones con los lectores se hacen mas complejas y comien-
zan a adquirir protagonismo desde la produccion.

La innovacion en periodismo digital pasa precisamente por la in-
clusién de las audiencias activas, la innovaciéon digital la
reconsideracion de los valores periodisticos. En este escenario
adquieren protagonismos modelos mediaticos emergentes que
experimentan con nuevos modos de financiacion, produccion y
narracion.

Teniendo en cuenta la importancia actual de la relacion entre el
medio y la audiencia, de acuerdo con Jeff Jarvis (Alonso, 2015)
el consumidor necesita extras y aqui es “donde entran en juego el
disefio, la hibridacion de géneros y la difusion en la red”. Las na-
rrativas digitales salen de la logica espacio-temporal de los
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medios tradicionales, “este es un sistema donde las partes se con-
sideran auténomas pero con la posibilidad de agruparse muchas
veces (...) Justamente esta naturaleza de los digital es lo que ha
permitido el desarrollo de diferentes narrativas que mudan de
unas a otras, de unos formatos a otros, de unas plataformas a
otras de manera rapida y sencilla.”. (Ruiz, p.100.)

De la experimentacion y la hibridaciéon surgen los reportajes con
narrativas transmedias, el uso de plataformas multimedia y los
formatos interactivos. Entre los formatos emergentes encontra-
mos el scrollytelling, el periodismo interactivo, la realidad
virtual, el reportaje experiencial o el periodismo inmersivo. No
hay una formula concreta y generalizada del periodismo emer-
gente, sino nuevos formatos multimedia e interactivos en medios
digitales, orientados a las redes y con nuevos perfiles profesiona-
les que centran su atencion en la audiencia.

Simplificando los numerosos formatos emergentes en el perio-
dismo digital, las caracteristicas tradicionales principales son
tres: hipertextualidad, multimedialidad e interactividad.

Por otro lado, tradicionalmente se recomienda un “estilo” gene-
ralizado y unas pautas para la redacciéon en web. Hemos tomado
de ejemplo a The Web Content Style Guide (2001) de McGobern
que podemos resumir del siguiente modo:

e Sies posible eliminar una palabra, Hagalo

e Procure emplear la forma mas clara, mas simple y mas
corta de decir las cosas

e Diga solo lo necesario
e Escriba parrafos cortos
o Elabore frases simples
Pese a este estilo de redaccidon que muchos medios aplican, tanto

nativos digitales como adaptados, existen alternativas que apues-
tan por un estilo de redaccion narrativo. Un ejemplo de ello es el
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caso que analizamos, la revista 5 W Cronicas de larga distancia,
pero no es el Unico ni el primero. Destacan en este aspecto las
revistas Jot Dawn y Gatopardo, que unen el periodismo narra-
tivo con el ciberperiodismo. De acuerdo con Sabaté, y Mir6

(2015):

El periodismo narrativo o nuevo periodismo ha observado
esta transicion desde una postura curiosa. Con una esencia
eminentemente tradicional, los medios que se dedican a él
no han temido a entrar en los nuevos soportes y se han
adaptado al entorno (Berning, 2001, Albalad, Rodriguez,
2012). Para hacerlo, han roto con convenciones del perio-
dismo tradicional pero también con algunas del
periodismo digital. (Sabaté y Mir6, 2015)

En cuanto a las nuevas formas de financiacion, los medios
emergentes en Espafia se han decantado por alternativas eco-
nomicas. Una de las més utilizadas es el crowdfunding, por la
que se han decantado medios como Diagonal, Contexto, El
Espafiol o The Correspondent. El Espafiol, de Pedro J. Rami-
rez ha logrado el récord mundial de crowdfunding para un
medio de comunicacion (cita). En el plano internacional des-
taca The Correspondent, un medio digital holandés que
consigui6 3,6 millones de euros y més de cinco mil inversores.

El otro modelo mas utilizado es el de suscripcion, mediante el
cual se genera un vinculo con el lector. Algunos de los proyec-
tos destacados que utilizan este modelo con eldiario.es de
Ignacio Escolar o Infolibre, de Jestis Marana. Estas vias de fi-
nanciacion permiten una financiacion directa de los lectores
lo que permite, segin eldiario, “Haer un periodismo rigu-
roso”.

5W, las claves de la revista
Como su propio nombre indica, es una revista especializada en

cronicas de larga distancia. Los acontecimientos se cubren desde
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el lugar de los hechos y son elaborados con informacion directa.
Segln publican en la revista, quieren dar “respuestas complejas
a la informacidn internacional, explicacion esencia de la actuali-
dad internacional, gran elaboracién (...) 5 W quiere cautivar con
la narracion, la fotografia y el disefio”.

Se definen como un proyecto de informacion internacional con
una apuesta radical por la profundidad, la narracion, la explica-
cion, la imagen y el sonido. Es una revista digital con una
publicacion anual en papel, el cual ha salido recientemente.

Segtin Alvaro de Diego (2007), la definicién mas clarificadora y
completa de crénica es la de Bernal Rodriguez, que la define
como “una informacion de hechos noticiosos, ocurridos en un pe-
riodo de tiempo, por un cronista que los ha vivido como testigo,
investigador, e incluso, como protagonista y que al mismo tiempo
que los narra, los analiza e interpreta mediante una explicaciéon
personal”. (Bernal, p 27, cit en Alvaro de Diego, 2007)

2. Metodologia

El objeto de estudio es la revista 5 W. Cronicas de larga distan-
cia, a partir del cual estudiamos un modelo de periodismo digital
emergente. Partimos de la siguiente hipoétesis: la revista 5W
apuesta por un periodismo narrativo de calidad para conectar
son su audiencia y de ella obtener financiacion.

Para comprobar la hipotesis de partida nos hemos marcado una
serie de objetivos:

e Analizar la estructura del medio

o Establecer su situacién en el marco del periodismo digital

e Conocer el modelo de financiacién y difusiéon

e Detallar el tratamiento de la informaciéon que propor-
ciona
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1. Método: el analisis de contenido y el analisis vi-
sual

Se han analizado la estructura, el contenido y la forma del medio.
Para ver concretamente el tratamiento de la informacion hemos
analizado un total de 30 publicaciones, el total de informaciones
publicadas en abierto hasta el momento. Se ha hecho un analisis
por género periodistico partiendo de una misma tabla que hemos
adaptado ligeramente a cada uno de los géneros, guardando una
misma linea. No hemos sacado conclusiones en cuanto a las in-
formaciones audiovisuales puesto que su bajo nimero impide
que podamos hablar de una dindmica o un modelo, como ocurre
con el resto de géneros. Ademas, de s6lo 2 videos, uno es un vi-
deo-perfil y otro es un reportaje audiovisual, por lo que tampoco
pertenecen a un mismo género.

Los elementos de anilisis que hemos elegido son basados en las
ideas expuestas de Wolfe (1973) y Herrcher (2012): la subjetivi-
dad, la importancia de la mirada del periodista, las voces de los
personajes y la caracterizacion de los personajes, construccion de
escenas, descripciones, etc. Los métodos utilizados son los ana-
lisis textual y visual. Se ha querido observar como se relacionan
los elementos del periodismo narrativo con el periodismo digital,
elementos que se daban en el Periodismo Narrativo previo a la
web y como aparecen ahora en el entorno digital.

Para el analisis de contenido hemos considerado las siguientes
categorias:

o Contextualizacion e interpretacion

o Temporalidad

o Construccién escena por escena

o Descripciones y uso de la adjetivacion

o Construccion de personajes
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o Citas textuales de protagonistas o expertos
o Construccion escena por escena

o Presencia del periodista

o Narracién en tercera personay primera

o Hipertextualidad

o Continuidad (historia en fotorreportajes)
En el caso del analisis visual, nos hemos fijado en los siguientes:

o Entradilla
o Subtitulos
o Latiguillos
o Destacados

o Multimedialidad: fotografia, video, graficos y au-
dios

o Interactividad

o En fotorreportajes: pie de foto y texto comple-
mentario

3. RESULTADOS E INTERPRETACION

1. Estructuradel medio
Las informaciones se estructuran 3 veces, es decir, las mismas
informaciones aparecen ordenadas de 3 maneras distintas, lo
cual permite al lector disefiar su propio recorrido por el medio.

Por una parte, tenemos la division por secciones:

e WHO- Entrevistas y perfiles
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e WHAT- Apuntes en la libreta

e WHEN- Para entender lo que pasa
e WHERE- Laboratorio multimedia
e WHY- Reportajes a fondo

¢« NEWSROOM

También podemos acudir a la informacion por zonas geograficas,
a partir de la seccion “POR ZONAS — Descubre el mundo”, esta
se subdivide en: Africa, América, Asia, Europa y Oriente Medio.

Por ultimo, algunas de las publicaciones se encuentran organiza-
das por proyectos: Especial primavera arabe, Un mundo en
movimiento y Los fantasmas de Boko Haram. Estos proyectos
monograficos estin compuestos por diferentes publicaciones que
se corresponden con las diferentes secciones mencionadas en la
primera categorizacion. Ademas de ello, la intertextualidad in-
terna que hay en las diferentes publicaciones lleva al lector
también de unas informaciones a otras en funcién de relaciones
tematicas.

La tematica que abordan, como ya se muestra desde el titulo de
la revista “cronicas de larga distancia” hace que el medio se su-
merja en uno de los grandes nichos de informacién que dejan los
grandes medios existentes. Es una alternativa a la informaciéon
internacional, superficial y redundante de los medios generalis-
tas. Un periodismo generalmente de conflicto bélico, de guerra o
posguerra, de refugiados y de minorias.

En cuanto a la utilizacion de la tecnologia para la creacion de me-
dio, su uso se hace evidente tanto en el soporte del mismo como
en su difusion. Sin embargo no hay un aprovechamiento de los
recursos que actualmente los avances tecnolégicos nos estan
brindando.
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2. Modelo de difusién Y modelo de negocio

El modelo de difusion se basa principalmente en la utilizacion de
las redes sociales, en concreto: Facebook, Instagram, Twitter y
Youtube. Ademas de difundir el contenido del medio en estas pla-
taformas, se crea contenido especifico para dar visibilidad al
medio. La revista cuenta con un perfil en cada una de estas pla-
taformas y en ellas se basa su modelo de difusiéon como medio
digital. Analisis aparte necesitaria el caso de su primera publica-
cién impresa, la cual es excesivamente reciente para incluirla en
este estudio, aunque se tendra en cuenta para estudios posterio-
res en el seguimiento de este medio.

En cuanto al modelo de negocio, son una Sociedad Limitada
compuesta por 8 fundadores (7 periodistas y un programador
web) que tienen el mismo nimero de acciones. Segin exponen,
no cuentan con el apoyo de ninguna empresa o corporacion. Al
igual que describe Yuste (2015) el equipo principal es un grupo
reducido de profesionales que se complementa con colaborado-
res en funcion de los recursos. (p. 42)

Su lanzamiento se produjo con un proyecto de micromecenazgo
en la plataforma de crowdfunding Verkami. Esta plataforma
tiene como objetivo financiar a partir de pequenas aportaciones
economicas financiar proyectos creativos. Se presenta como una
alternativa a los modelos tradicionales de financiaciéon que confia
en el pablico y en el micromecenazgo. La revista 5W consigui6 en
48 horas 25.000 euros. Posteriormente, lanzaron una segunda
peticidn que consistia en la financiacion del proyecto “lo que pasa
después de la guerra” de la y daban la opci6én de elegir entre tres
coberturas: las heridas de Irak, Afganistan tras la salida de las
tropas internacionales y los fantasmas de Boko Haram. Con esta
iniciativa consiguieron llegar hasta los 40.000 euros. Fue el pro-
yecto que més financiacion obtuvo en Verkami en 2015.

Seguidamente, lanzaron un reto sobre los socios. Su sistema de
financiacion a largo plazo es por suscripcion, por lo que pidieron
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a través de esta plataforma llegar a los 1005 mecenas (socios).
Ademas exponen en el texto del proyecto lo siguiente: “tenemos
claro que sera la gente la que decida sobre la salud del proyecto.
Por eso proponemos rebasar la barrera de los 1000 mecenas. Si
lo hacéis, financiaréis la segunda cobertura del proyecto Después
de la guerra y, sobre todo, nos daréis una basa solida para asen-
tarnos”.

Para conseguir la financiacion y los socios propusieron diferentes
cuotas de participacion con diferentes beneficios, que van desde
los 10 euros hasta los 1000. En total consiguieron 892 mecenas,
todos ellos convertidos automaticamente en socios. A cambio,
obtienen beneficios por ser socios como la revista en papel, la
aparicion en agradecimiento, invitaciones para participaren los
eventos, talleres, publicaciones de autores, etc.

La financiacién por suscripcion se divide en:

e Socio digital: cuota anual de 36 euros (3 euros al mes).
Beneficios: invitacion a los actos, acceso digital a los con-
tenidos en profundidad antes de su publicacion en abierto
(2 meses aprox.), acceso a podcast de actualidad, resu-
men mensual de informacién internacional.

e Socio completo: cuota anual de 60 euros (5 euros al mes).
Beneficios: todo lo que supone ser socio digital mas la re-
vista anual en papel.

El modelo de negocio parte de una apuesta por la suscripcion:
“Socios: mas que suscriptores” y por la transparencia informativa
sobre la financiacién. Muestran un resumen de las finanzas, con
porcentajes de los gastos totales en 2015 entre los que podemos
destacar: 48% de personal y colaboraciones. El resto se reparte
principalmente en la publicacion en papel (27,9%) y web, gestion,
promocioén y crowfunding.
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3. Elementos de la narracién y tratamiento de la in-
formacion.

Del total de publicaciones, 8 son reportajes, 6 fotorreportajes, 4
perfiles, 2 videos, 2 entrevistas, 7 noticias y una cronologia.

En el caso de los videos y las entrevistas nos encontramos con
muy poco material para analizar y aunque hemos encontrado
muchos rasgos comunes en el caso de las entrevistas entre ellas y
con respecto al resto de informaciones, vamos a apartar ambos
géneros (2 entrevistas y 2 videos) de los datos generales aunque
si los incluiremos para puntualizar en los casos oportunos.

La contextualizacion aparece en el 100% de las informaciones
que hemos analizado; aqui si podemos incluir tanto las entrevis-
tas como los videos que aparecen. Es una categoria comun a
todas las informaciones que nos da una importante pista sobre la
calidad del medio. El hecho de tratar tematicas lejanas y, para
muchos, poco conocidas, hace que la contextualizacion sea un
elemento necesario para la comprension total de la informacion.
Por otro lado, no podemos decir lo mismo de la interpretacion,
ya que no es una caracteristica idénea para todos los géneros. Por
ejemplo, en un 75% de los reportajes aparece interpretacion, pero
en ninguna noticia la encontramos.

En lo que se refiere a la temporalidad, destaca el llamado perio-
dismo lento. La primera informacion de las que hemos analizado
esta fechada a principios de mayo de 2015, cuando comenzo a
funcionar este medio. A partir de entonces hay entre 2 y 3 publi-
caciones al mes. No estamos hablando de un n° de la revista al
mes como una revista mensual, bimensual o trimestral. En este
caso, las informaciones se van sumando en la plataforma web y
la temporalidad a la que nos referimos es a la publicacién de con-
tenido nuevo. Por lo tanto, la produccion y publicacion de
contenidos no es ni instantanea ni simultanea. Al igual que ocu-
rre con otros nuevos medios como Jot Down, estamos ante un
periodismo lento, de reflexion, en profundidad. Por lo tanto, la
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periodicidad que tiene la revista es anual, coincidiendo con la re-
vista en papel. En el caso de la web no se actualizan
periodicamente los contenidos y se sustituyen por los anteriores,
sino que se publican de modo sumatorio paulatinamente.

Si nos fijamos en los perfiles y los reportajes, vemos un alto uso
de recursos narrativos, algunos literarios, como la adjetivacion,
la construccion de personajes, la construccion escena por escena,
y la utilizacion de citas testimoniales. Por el contrario, no ocurre
igual en el caso de las noticias, debido principalmente a las pro-
pias caracteristicas del género. Con la presencia del periodista
ocurre igual, ya que esta ausente en las noticias y muy presente
en géneros como el reportaje, el perfil o, evidentemente, la entre-
vista.

La hipertextualidad es generalmente de Tercer Nivel: noticias
con documentacion, segun la clasificacion de noticias ciberperio-
disticas en funcion de su riqueza hipertextual. Por tanto,
hablamos de un nivel en el que en las informaciones conectan el
texto principal con varias informaciones relacionadas y de am-
pliaciéon. Las informaciones enlazadas pueden proceder del
propio medio como de fuentes externas. Esto permite aportar
mayor profundidad a la informacién, aumenta la interactividad y
aporta mayor contexto. Ademas, si seguimos los planteamientos
de Salaverria (2008) podemos incluirlo en el Quinto nivel, ya que
las informaciones permiten recibir comentarios que van en un
buzén al final de las publicaciones. Esta opcién la desarrollamos
en relacion a la interactividad y la participacion en el medio.

En el caso de los fotorreportajes, hay una continuidad en la ma-
yoria de ellos, cuentan una historia a través de las imagenes que
se apoyan en textos complementarios explicativos y descriptivos.
So6lo en una ocasion hay menos continuidad o menos narracion
debido a que las imagenes abarcan un amplio periodo de tiempo
y no se centran en un caso, tema o historia concreta.
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Ramon Salaverria definiria en 2001 al periodismo digital como
“la especialidad del periodismo que emplea el ciberespacio para
investigar, producir y, sobre todo, difundir contenidos periodis-
ticos (Salaverria, 2001, p. 323). Segun esta definicion y siguiendo
las tres caracteristicas principales del periodismo digital a la que
haciamos referencia al comienzo, la revista responde a las carac-
teristicas de este medio a excepcion del estilo de redaccion. Se
unen asi un periodismo narrativo con la esencia del medio digi-
tal.

Por otro lado resulta igualmente interesante puntualizar el ritmo.
Segun los planteamientos de Encarna Ruiz:

El periodismo digital queda determinado por la actualidad
que hace que el relato se re-elabore permanentemente en
funcion de la evolucion del propio acontecimiento y se di-
funda practicamente en tiempo real. Ademas, las noticias
pueden enriquecerse a partir de otros hechos relacionados.
(Ruiz)

En el caso de la revista que analizamos el ritmo no responde al
asociado generalmente con el periodismo digital, sino que acude
en este aspecto a la tradicion del periodismo narrativo.

4. Visualizacién y grado de interactividad.

En general vemos una estructura formal comun, principalmente
entre secciones o géneros, con elementos comunes incluso a to-
das las publicaciones salvo excepciones. Un ejemplo de cambio
en la estructura formal lo vemos en los fotorreportajes, de los
cuales los dos ultimos aparecen con un formato diferente a los
anteriores, estos ultimos mas en la linea del resto de publicacio-
nes y salvando carencias del formato anterior. Es general el uso
de elementos formales como entradilla destacada, subtitulo, lati-
guillos y destacados. Son excepcionales los casos en los que no
aparecen estos elementos y suelen responder a las necesidades
del género.
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El medio apuesta por la fotografia y el fotoperiodismo. Dejando
a un lado las noticias, en general predominan las informaciones
con fotografias ilustrativas o complementarias, independiente-
mente de los fotorreportajes como tal. Sin embargo, aunque la
fotografia si tiene mucho peso, no podemos decir lo mismo del
video, los graficos o los audios. Por lo tanto, aunque la multime-
dialidad en el conjunto del medio es alta, es media si nos fijamos
en cada informacion ya que, por ejemplo, no podemos decir que
los reportajes lleguen a ser reportajes multimedia y mucho me-
nos interactivos. La utilizacién de audio se hace en una tnica
publicacion y sélo hay 2 videos publicados.

La seccion subtitulada “laboratorio multimedia” ain no acaba de
ser fiel a su nombre, pero somos conscientes de que, tras analizar
el ritmo del medio, es pronto para esta conclusiéon. Hay un uso
medio de los graficos y podemos observar una evoluciéon en
cuanto a la inclusion de graficos interactivos en los reportajes.
Sin embargo, la inclusion de los mismos es minoritaria.

La interactividad la medimos a través de las siguientes catego-
rias:

e Navegacion dirigida por el lector: a través de los ments e
hipertextos que permite el medio. Permite diferentes op-
ciones de lectura, atajos, ampliacién de informacion, etc.

e Graficos interactivos: aunque son minoritarios, las publi-
caciones mas multimedias incluyen graficos interactivos
que permiten al lector elegir diferentes opciones para
comprobar resultados.

o Dialogo entre periodista y lector a partir de los comenta-
rios y redes sociales: del total de las informaciones son 24
las que dan opcién a comentar y a compartirse en redes
sociales. Las redes sociales que aparecen para tal efecto
son Instagram, Twitter, Youtube y Facebook.
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Podemos hablar en términos generales de hibridacién, puesto
que se unen caracteristicas del periodismo digital y caracteristi-
cas del periodismo tradicional narrativo y de calidad. Ejemplo de
ello es la extension de las informaciones, la contextualizacién y la
temporalidad.

El profesional esta legitimado por sus lectores y sus “mecenas”
para trabajar la informacion y publicarla en el momento en el que
esté preparada. Esta temporalidad “slow” hace referencia tanto a
la produccion del contenido como a su publicacion. Es un medio
que no entra en la carrera por la exclusiva ni compiten por la in-
mediatez. En el contexto actual se diferencian por la calidad
periodistica y la interpretacion del tema que tratan.

4. Conclusiones

Hay una apuesta por la implicacion del lector, al cual no definen
como simples suscriptores que pagan por un servicio, sino como
una comunidad. Buscan una fidelidad de los suscriptores a través
de su implicacién, en el proceso productivo en ocasiones, y en las
opciones a participar una vez publicadas las informaciones, y a
través de la creacion de comunidad mediante explicaciones cons-
tantes sobre el funcionamiento interno y la muestra de
transparencia en la financiacion.

El medio busca también la innovacidn y la fuerza de la imagen y
el disefio propio de un medio digital y una redaccién narrativa y
de calidad. Esta calidad periodistica puede medirse a partir de la
profundidad, la contextualizacion y la interpretacion que pueden
observarse en las diferentes publicaciones. Ligada a este perio-
dismo destaca el ritmo lento de este medio, lo cual resulta
paraddjico puesto que hablamos de un medio digital.

Por todo lo visto podemos concluir que se da la unién de caracte-
risticas del periodismo narrativo y de calidad con el periodismo
digital. Es una revista que apuesta por el periodismo como servi-
cio a su publico que ofrece un producto cuidado y que se distancia
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de los medios que tienen como objetivo conseguir un nimero de
lectores sin importar la calidad del producto periodistico que
ofrecen.
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