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Trabajo Fin de Grado Publicidad y RRPP por Cristina Garcia Luque y Paula Moreno Romero

OBJETIVOS

Generales
Repercusion de |a marca personal en la sociedad actual
Creacion y aceptacion de marca personal

Especificos
Crear una marca personal con relevancia
Elaboracion de su plan estrategico

MISION

Desarrollar la marca acercando a 10S seguidores el
concepto de salud y bienestar vinculado a la moda
combinado con el deporte.

VISION

Creacion de un portfolio que avale la calidad de |a
marca en el mundo laboral para obtener éxito en
su profesidn y el reconocimiento de profesionales

de la moda
Colores corporativos
VALORES
NEGRO o {-Iealthy, en for'ma Pero sana
ol e B Mujer elegante e informal, sutil
Cercana, humilde
e Responsabilidad y compromiso de trabajo
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J z@ CMYK: 0/0/010 Fidelidad a la filosofia de vida que presenta
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}%mﬁ?i‘g S Creatividad e innovacion en trabajos
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Autocritica y exigencia
GRS | Actuar siguiendo la linea de marca personal
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PUBLICO OBJETIVO
oRS2 Agencias de Modelo y Publicidad.
e Profesionales de la moda, belleza, deporte y la

fotografia.
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