n 1987 publico Gilles Llipo-
vetsky su ensayo El imperio de lo efimero.

es Catedratico del Departamento
de Filosofia y Légica y Filosofia de la Ciencia, de
la Universidad de Sevilla.

Lla moda y su destino en las sociedades
modernas (Anagrama, Barcelona, 1991),
donde mostraba que los tres principios de
la alta costura, a saber, el de la obsoles-
cencia, el de la seduccién y el de la di-
versificacion, han pasado a ser las tres
leyes que rigen los procesos productivos
en la sociedad de consumo.

En efecto, estos tres principios: «1)
iniciativa e independencia del fabricante
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en la elaboracién de los articulos, 2) vao-
riacién regular y rapida de las formas y
3) proliferacién de modelos y series» (p.
179), actualmente rigen la produccién de
automéviles, alimentos, espectéculos, in-
fraestructura, programas politicos, mate-
rias primas, energia y, en general, todos
los bienes y servicios.

Después del ensayo de Lipovetsky
se ha producido la caida del muro de Ber-
lin, se ha creado la Organizacién Mun-
dial del Comercio y ha tenido lugar la
eclosién de las telecomunicaciones (entre
ofros acontecimientos de amplia repercu-
sion), de forma que en le actualidad al-
guien podria rechazar, por considerarlo
razonablemente obsoleto, no solamente
un sombrero de sefiora de comienzo de
temporada, sino también un cédigo penal
y un mapa politico de Europa, de Africa o
de Asia.

No hay ferias anuales de cédigos
penales ni de mapas europeos, pero si
congresos de derecho penal y de carto-
grafia, y se celebran ferias de materiales
de construccion, de técnicas quirirgicas,
de muebles, de nudos de comunicacion,
efc. No todos los europeos cambian de
coche o de banco cada afio, pero los pro-
ductores si tienen que ofertar cada ano
nuevas series o nuevos modelos si no quie-
ren perder sus cuotas de mercado.

La cuestion es en qué medida esto
afecta también al disefio de la dignidad
de la persona y de la naturaleza humana,
y a sus cofizaciones en el mercado, por-
que si desde cierfo punto de vista lo que
duraba poco se llamaba capricho y lo
que duraba mucho naturaleza, cuando los
tiempos adelantan que es una barbaridad

hasta los parametros mas trascendentales

resultan alterados. En este sentido, la ge-
neralizacion de las leyes de la moda al
conjunto de los bienes y servicios pone de
manifiesto una estructura temporal profun-
da comin a las cosas y procesos.

Para examinar la cuestiéon voy a fi-
jarme en dos acontecimientos en los que
se ponen en juego valores definitorios de
la dignidad de la persona humana: 1) la
visita de Mitterrand a Den Xiaoping en de-
manda de reconocimiento de los derechos
humanos en China y 2} la cofizacién de
érganos humanos en la compleja econo-
mia de los trasplantes.

Durante la visita que a comienzos
de 1994 hizo Mitterrand a Den Xiaoping
le pidié que se respetasen en China los
derechos humanos. Esa peticién estaba
apoyada también por el presidente de los
Estados Unidos Bill Clinton, quien, como
su colega francés, habia llegado al poder
con los votos de la izquierda y estaba
igualmente legitimado por los defensores
de una politica social fuerte. Mientras el
presidente europeo se encontraba en Bei-
iing el lider asiatico ordené la ejecucion
de unos cuantos activistas pro derechos
humanos y le dic a la noticia una difusién
universal. Esas ejecuciones eran un men-
saje al mundo: China, que en los Gltimos
50 afos habia luchado por una politica
social fuerte tanto o mas que Francia y Es-
tados Unidos, no estaba dispuesta a per-
der capacidad competitiva en los merco-
dos occidentales, no estaba dispuesta a
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elevar los costes laborales introduciendo
unas cuotas de seguridad social como las
que su visitante le sugeria, y no estaba dis-
puesta a ceder ante los intereses comer-
ciales franceses y norteamericanos acora-
zados en la dignidad humana y revestidos
de preocupacién social, porque el régimen
comunista de Beijing queria mantener fren-
te a ellos su ventaja competitiva, que con-
sistia por el momento en ser pobres.

En este caso, Francia y Estados
Unidos pretendian que la
ronda de Uruguay se ce-
rrara con la creacién de
un  mercado mundial
abierto al intervencionis-
mo de sus Estados respec-
tivos, mientras China aspi-
raba a que se cerrase con
la creacién de una organi-
zacién mundial del comer-
cio segin los principios

mas clasicos del libre mercado.

Este episodio de la politica inter-
nacional tiene que ver con la dignidad hu-
mana, porque unas veces nuestra actua-
cién resulta de nuestra concepcion de la
dignidad de la persona, y ofras veces
nuestra concepcién de la persona resulta
de las actuaciones nuestras (o de ofros),
pues suele haber relacién entre lo que va-
loramos las cosas y lo que estamos dis-
puestos a dar por ellas, y asimismo entre
lo que creemos que son y el esfuerzo que
les dedicamos.

Lo que se cree que es la persona
no depende sélo de lo que piensan los fi-
|6sofos, sino también de las préacticas eco-
némicas y politicas, de la vida cofidiana
de cada grupo social, y por eso las pro-
clamaciones de la excelencia no provie-
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nen solamente de lo que dicen los intelec-
tuales y los politicos, sino también de lo
que socialmente proporciona mas presti-
gio, de lo que se cotiza a un precio mas
alto en el mercado, y del tiempo, el es-
fuerzo y el dinero que se invierte en ello.
Si se tiene en cuenta que el dinero
no es la Onica medida del valor, sino que
hay otras, que las manejamos todas, y que
podemos convertir las valoraciones dine-
rarias con las no dinerarias, enfonces po-
demos comprender que hay relaciones
entre las practicas econdmicas, politicas,
sociales, e improductivas en general, y las
concepciones del hombre y de la dignidad
personal vigentes en una sociedad. los
hombres aprenden que tiene mas valor
aquello en lo que invierten mas esfuerzo,
mas tiempo o mas dinero, y menos aque-
llo en lo que invierten menos, y por eso
una politica social es el disefio de una ma-
nera de concebir la dignidad humana y de
cotizarla, que enfra en concurrencia con
ofras actividades que ejercen también su
eficacia disefiadora sobre el ser humano.
La relacién entre politica social y
sentido de la dignidad se puede advertir
mejor si se pone de manifiesto que las
concepciones de la dignidad humana son
inevitablemente muchas, como ocurre en
la siguiente serie de preguntas: zcémo
hay que ensefiar a los chinos a valorar a
los seres humanos?, shay que decirles que
la sanidad tiene prioridad sobre la seguri-
dad en el trabajo?, 3que la tiene sobre la
alfabetizacién, o sobre la informacién y la
vivienda?, 3qué es lo que la dignidad de
la persona humana exige que se les dé
antes a los chinos, las libertades politicas
o las econémicas?, 3qué es lo primero
para que no resulten gravemente heridas

su dignidad, su balanza de pagos y sus
sentimientos nacionales?, jcuanto hay
que pagar por cada cosa en términos de
presupuestos generales del Estado?, y
gcuanto en términos de presupuesto fami-
liar?, scuantos servicios han de estar sub-
vencionados por el Estado y cudntos no,
para que se exprese y se comprenda el
verdadero valor de la persona humana?
Naturalmente no se frata de preguntas
que deban ser resueltas y ni siquiera for-
muladas por los delegados comerciales
de los respectivos paises. Suponemos que
las negociaciones politicas y comerciales
versan sobre ofros temas, pero también
podemos suponer que sus resultados influ-
yen sobre unos procesos econémicos y so-
ciales que si afectan a las preguntas for-
muladas e incluso a las posibilidades de
formularlas.

Sabemos que el hombre tiene una
dignidad infinita, y que es un fin en si
mismo, pero eso no nos proporciona crite-
rios sobre como tenemos que ensefiarlo a
quienes no lo saben. Igualmente, sabemos
que el hombre es duefio y propietario de si
mismo, y que no hay mas limites a esa pro-
piedad que el daiio a terceros o a la co-
munidad politica, pero eso tampoco nos
proporciona los criterios para manejar esa
propiedad del modo mas adecuado.

Unos médicos de California le sal-
varon la vida a John Moore extrayéndole

el bazo canceroso y, posteriormente, ga-

naron millones de délares en la industria
quimico-farmacéutica gracias a las extra-
fas propiedades genéticas de las células
de ese bazo, por lo cual el inferesado los
demandé judicialmente para obtener su
parte de los beneficios.

Desde los tiempos de Aristoteles
hasta las més recientes declaraciones de
derechos humanos, el hombre ha sido cer-
teramente definido como el ser que se
posee a si mismo, que tiene dominio
sobre si, sobre sus palabras y sus actos,
como el sujeto que puede firmar contra-
tos, o sea, como el que puede ser y es pro-
pietario.

También desde Platén se ha consi-
derado absurdo que todo pudiera com-
prarse y venderse, y desde entonces nues-
tra historia ha registrado una progresiva
ampliacién del mercado que ha ido en
paralelo con notables cambios en nuestra
manera de concebir y comprender a los
seres humanos. La cuestion definitiva seria
entonces 3qué es lo que no se puede com-
prar ni vender?

Resultaria absurdo, como dice Vit-
torio Mathieu, que las sentencias judicia-
les pudieran comprarse y venderse, por lo
cual se puede decir que no todo es ni
debe ser un bien econémico, pero preci-
samente por eso la cuestion definitiva es
donde se sitia la frontera de ese «no
todo». 3Seria completamente absurdo que
se pudieran vender partes de uno mismo?
Para el antiguo presidente del Banco Eu-
ropeo de Fomento, Jacques Attali, esa po-
sibilidad resultaba aterradora, y la consi-
deraba como el fin de la civilizacién (Au
propre et au figuré. Une histoire de la pro-
prieté, Fayard, 1988), pero, 3qué hay de
los derechos de John Moore?




Desde un punto de vista econémi-
co [y humoristico), Jim Hogshire puede
abogar por esos derechos, confrontar lo
que la legislacién admite con lo que ocu-
rre efectivamente y cuestionar la legitimi-
dad del actual diseiio de lo comercializa-
ble (Sell Yourself to Science, Loompanics,
1992).

A tenor de su informe, los precios
segin mercado de 1992 eran los siguien-
tes: una pinta de sangre donada podia
adquirir en la reventa un valor de 129 dé-
lares, una taza de médula 10.000 déle-
res, un rindn oscilaba entre los 20.000 y
los 50.000 délares, y el higado alcanzo-
ba hasta 150.000 délares el filete [a
slice). El precio de una cérnea era de
4.000 délares, una pieza cuya falta hace
perder la visién en profundidad.

Ante fales cotizaciones de los 6r-
ganos vitales del cuerpo, un individuo po-
dria verse a si mismo como un «contene-
dor de carne y hueso que almacena ér-
ganos preciosos en un medio climatico-
mente controlado», de medo que la cues-
tién importante para él seria simplemente
la de «cémo efectuar la retirada». Pero,
como la venta de cualquier elemento cor-
poral excepto fluidos (sangre, plasma, es-
perma y leche) es ilegal en Estados Uni-
dos, el asunto de la retirada trae a primer
plano el hecho paradéjico de que todo el
mundo se puede beneficiar de los tras-
plantes de érganos excepto el donante.

Uno puede ser propietario de co-
ches, casas, muebles y vestidos, pero no
de si mismo, al menos hasta ahora, pero
(continia Hogshire] cabria pensar el cuer-
po como parte de la propiedad inmobi-
liaria de uno, de modo que todos pudie-
ran obtener provecho de sus elementos, lo

cual hasta ahora ha ocurrido escasamen-
te porque los vendedores potenciales no
han sido suficientemente incentivados.

Pero la creatividad puede fomen-
tarse. Los chinos de Hong Kong estan dis-
puestos a pagar 50.000 y 100.000 dé-
lares para conseguir un visado que les
permita residir en Estados Unidos. 3Por
qué no llegar a acuerdos mediante los
cuales un estadounidense desposa, adop-
ta o financia de algin ofro modo a un
chino si él o alguien de su familia esté dis-
puesto a donar un rifién? Una agencia
rusa ofrecia por esas fechas a los alema-
nes un paquete de trasplante-tour: viaje de
ida y vuelta con hospitalizacién y rifién
nuevo de un ciudadano local por 68.570
délares

Por muy irénicamente que se plan-
tee el asunto, los aspectos econdmicos
reales lanzan sobre el tapete problemas
éticas y juridicos dificilmente resolubles de
una vez por fodas, porque frecuentemente
los recursos técnicos que resuelven unos
problemas éticos abren ofros problemas
tanto técnicos como éticos, cuya resolu-
cién constituye a su vez un nuevo disefio
de la dignidad de la persona (definida
como propietario o como lo que sea).

La biotecnologia posibilita la pro-
duccién industrial de fejidos de potencial-
mente todo el organismo, lo cual podria
reducir la necesidad de transplantes de 6r-
ganos donados y de implantes artificiales
y quizd la de su comercio incontrolado.
Hay trabajos en curso para generar higa-
do, corazén y fibras del sistema nervioso,
aunque todavia ninguno puede comparar-
se en éxitos con los resultados obtenidos
por una empresa de Advanced Tissue
Sciences en La Jolla, California, en la pro-

duccién industrial de tejido de piel para el
tratamiento de quemaduras y Ulceras de
diabéticos. la materia prima utilizada es
piel de pene de recién nacidos a los que
se practica la circuncisién, materia que se
trata para obtener un tipo de células (fi-
broblasto) con las que se pueden producir
léminas de una piel éptima desde el punto
de vista terapéutico: maximamente acep-
table por un sistema inmunolégico y mini-
mamente perceptible en junturas de cica-
trizacion.

En este caso concreto el suministro
de materias primas no parece provocar
problemas que afecten al disefio actual de
la dignidad de la persona, aunque a gran
escala es imprevisible el tiempo que se
puede tardar en producir artificialmente
una oferta de érganos proporcionada a la
demanda norteamericana, y también lo es
el tiempo que esa industria tarde en al-
canzar ventaja competitiva sobre la pro-
duccién convencional de érganos huma-
nos en Rusia, en China y, en general, en
las diversas plazas del mercado mundial
(sumergido o emergente). Por eso no po-
demos saber cuénto tiempo resistiran sin
deterioro los actuales disefios euro-ameri-
canos de la dignidad de la persona y de
los derechos de propiedad, a qué merca-
dos son exportables esos disefios, y cémo
elaboraran los suyos los mercados orien-
tales e islamicos.

Las preguntas que ahora nos vol-
verian a plantear otra vez los mismos pro-
blemas de antes son éstas: 3qué ritmo ten-
dria que llevar el crecimiento econémico y
tecnolégico de los Estados Unidos para
acompasarse al ritmo al que los chinos
deben aprender el valor de la dignidad
humana?, 3a qué ritmo tendria que desa-

rrollarse el sistema laboral, educativo y sa-
nitario en China para que no resultara do-
fiada la conciencia nacional de los Esta-
dos Unidos, su sentido de la dignidad y su
balanza de pagos 2, scémo tendrian que
incrementarse sus respectivos procesos in-
dustriales y comerciales para que China y
Estados Unidos comprendieran acompa-
sadamente el verdadero valor de la per-
sona humana?

Como esas preguntas no pueden
responderse [y quiza ni siquiera plantear-
se), cabria en Gltimo término echarle la
culpa a la historia por no estar desarro-
llandose como deberia, pero aun asi,
sechar la culpa a la historia de quiénes?,
2a la de los chinos, a la de los europeos
o a la de los americanos?

Al hacer converger los ejemplos
mencionados al principio nos encontra-
mos con que las definiciones de dignidad
de la persona y de duefio de si mismo se
componen, por una parte, de unas férmu-
las obijetivas y racionales, y por ofra, de
un momento valorativo que depende de la
sensibilidad. La sensibilidad de los norte-
americanos es relevante a la hora de de-
finir las posibilidades actuales de la pro-
piedad y del propietario, y la de los fran-
ceses y los chinos es relevante a la hora
de definir las posibilidades actuales de
formulacién de los derechos humanos.

No es preciso sefalar que la razén
y la sensibilidad son capacidades huma-
nas diferentes, ni recordar que el debate




entre ilustracién y posmodernidad es pre-
cisamente el que se mantiene para sefa-
lar en orden a qué tiene prioridad, la una
o la ofra.

Pues bien, la sesién inaugural de
ese debate se celebré cuando en 1947
Adorno y Horkheimer publicaron su Dia-
léctica de la llustracién, libro en el que,
tras denunciar las alienaciones produci-
das por el capitalismo y la razén técnica,
pasaron revista a las perversiones en que
incurrian los Estados burocratizados, em-
pezando por el nacionalsocialismo y ter-
minando por la Rusia soviética, para con-
cluir con una invocacién a la sensibilidad
[en concreto, al dolor y al sufrimiento) y
con una proclamacién de la nostalgia de
lo totalmente «Otro» (de la trascendencia,
de Dios).

Naturalmente, desde 1947 hasta
ahora la teoria critica de la sociedad ha
dado lugar a interpretaciones y formula-
ciones que van desde la desesperacién y
el cinismo hasta la reivindicacién de la
utopia revolucionaria pasando por el fin
de la historia, la paciencia del traductor y
el ingenio de los disefiadores. El capitalis-
mo ha cumplido los objetivos del socialis-
mo superando la sociedad de clases y ge-
nerando la sociedad de consumo y el es-
tado de bienestar, mientras el socialismo
cientifico se ha eclipsado habiendo trans-
ferido sus propésitos a la competencia.
Ademds, en todos los casos la divisién del
trabajo ha gestado y alumbrado unos
aparatos burocréticos al parecer impres-
cindibles y alienantes, que suman las mal-
dades del capitalismo con las perversio-
nes del socialismo en un nivel al que las
antiguas criticas no alcanzan. Para decir-
lo con una expresion grafica de Manuel

CL-Y SITUACION

Fontan, la frustracién con la que més fre-
cuenfemente nos encontramos no es la ex-
plotacién del capitalista ni la opresién del
Estado totalitario, sino un atasco en la M-
30. Ante eso se puede maldecir al gran
capital, jurar contra la burocracia del Es-
tado, y, por supuesto, invocar a Dios pi-
diéndole un milagro que muestre que el
automévil es pecado, o bien hacer una
campaia para que toda la gestién de tré-
fico la lleve un personal suficientemente
progresista y laico. Pero sno estard de-
senfocado el problema y su planteamien-
to? Quizd el problema no consiste princi-
palmente en que alguien esté explotando
econdmicamente a los demas, en que el
Estado esté oprimiendo a los ciudadanos,
en que el culto religioso se haya debilita-
do o en que la moral laica no sea todavia
bastante fuerte, sino en que se requieren
nuevos disefios de las vias de comunica-
cion y de los sistemas de transporte.

El disefio no es solamente asunto
de la razén discursiva, sino también de la
sensibilidad, y la sensibilidad manifiesta
dimensiones profundas de la vida, del
mundo y de la gente, que, si bien no fie-
nen la universalidad y el carécter esencial
de lo racional, tienen el sentido particular
y el carécter existencial que necesitan en
sus vidas los hombres. La sensibilidad des-
cubre esos espacios a escala humana,
resguardados y entraiables, como Ale-
jandro Llano los caracteriza y que consi-
dera tan necesarios. Desde esa perspecti-

va, lo nuevo de la «nueva sensibilidad» es
que nos enconframos con una pluralidad
de grupos sociales con sensibilidad irre-
ductible y que resulta equiparada a la uni-
versalidad racional.

No hace falta ni es posible que
todo el mundo tenga la misma sensibili-
dad, ni hace falta que lo producide por y
para la sensibilidad humana tenga caréc-
ter universal y necesario. Por eso no hace
falta enfundar las sensibilidades en una
teoria universal, pero si hace falta ajustar,
o sea disefar, cada teoria universal segin
las distintas sensibilidades, y hay que afia-
dir que al hacerlo le pasa algo a lo dise-
nado: se descubren o se inventan nuevas
posibilidades que antes nadie conocia y
que son igualmente esenciales, y eso vale
para los derechos humanos y para la pro-
piedad.

Por eso el disefio y la moda no son
esa superficialidad de la que se mantiene
olimpicamente independiente lo verdade-
ramente importante y que estd en el
fondo. El disefio y la moda, al generali-
zarse en los términos en que Lipovetsly lo
declara, dan lugar a una situacién en la
que el fondo y la superficie se han colo-
cado a niveles més proximos, segin una
escala diferente de las anteriores, porque
una aceleracién temporal que afecta a
todos los aspectos de la existencia los ha
englobado en su misma onda expansiva.

Como el nivel estético, que es el de
la percepcion y la apariencia, el del es-
pacio y el tiempo, es el nivel de lo prime-
ro que capta la sensibilidad, en las situa-
ciones de aceleracion si el fondo no se
hace apariencia segin el ritmo nuevo
pasa desapercibido, lo que equivale a
pasar de largo por la existencia, por las

vidas de los demas, por el mercado, por
las primeras paginas y las pantallas, y eso
significa que pasa su oportunidad, que no
pasa y quizd que no es.

El arte de la conexién acertada
entre apariencia y fondo, el de captar la
sensibilidad y fijar la atencién, se llama
desde antiguo retérica, y es el que culti-
vaban los oradores. Es el arte de conven-
cer, de poner de acuverdo a la gente.
Poner de acuverdo a la gente puede a su
vez dar lugar a la constitucién de una ciu-
dad o de un pais, como por ejemplo Ate-
nas o Yugoslavia. Puede dar lugar no sélo
a que se forme una ciudad, sino también
a que no se destruya, porque si los hom-
bres no se ponen de acuerdo entre si pue-
den llegar a destrozarse.

Las palabras y las imagenes atrac-
tivas, el esplendor de la belleza, tienen la
méaxima capacidad de
convocatoria, congre-
gan a muchas personas.

Pueden seducirlas y fa-

llar posteriormente en el

intento de darles estabili-

dad, pero también pue-

den ilusionarlas con 10

proyectos comunes, y en-

tonces puede surgir de

modo permanente una

lengua, unas costumbres, una nacién,
elc.

Pero que una lengua, unas costum-
bres y una nacién existan de un modo per-
manente no significa que no necesiten re-
novar su imagen y abrir mercados para su
existencia, pues si no lo hacen sus ciuda-
danos pueden emigrar a ofras lenguas y
trasladarse a habitar otras costumbres, lo
que significa que han sido ganados para

87



58

los mercados de ofras existencias. Pues
bien, lo que la retérica es a las palabras
se corresponde, en el mundo de las ex-
presiones no verbales, con lo que el dise-
fio es a las formas y, en el mundo de la
economia, con lo que la publicidad es al
comercio. El disefio y la publicidad de
una lengua, unas costumbres y un pais, y
su comercializacién posterior, forma parte
del ancho proceso de colonizacién del
imaginario, del cual es una mindscula
parte la guerra comercial de productos
audiovisuales que ha enfrentado a Esto-
dos Unidos con la Unién Europea.

Una lengua, unas costumbres y
una nacién renuevan su imagen y amplian
mercados para su existencia expresando
su principio y su ser segin disefios nue-
vos, y en eso consiste ser originales. No
ser originales es perder la conexién ade-
cuada entre fondo y apariencia, perder la
capacidad de convocatoria, la habilidad
y la fuerza para congregar segin lo que
es mas propio de uno.

Por eso hacen falta siempre nuevos
diseios de la dignidad humana, de la per-
sona, de la propiedad, de la norma
moral, de la religién, para que el fondo
de lo humano aparezca en cada grupo
social de tal manera que, cada uno con
distinta sensibilidad, se «digan algo»
entre si que «tenga sentido» para ellos.
Asi es como los distintos grupos sociales,
y los individuos concretos, pueden hacer
propios los valores éticos universales y
hacer universales los idiosincrasicos, y asi
es como el fondo de la humanidad, su ser,
se alza por momentos en la apariencia.
Ese es el significado de la antigua expre-
sion studia humanitatis, el de alta tecnolo-

gia de la expresion.

Actuar segln principios propios se
llama ser auténtico, y hacerlo segin prin-
cipios ajenos se llama actuar de modo for-
malista, mecénico, hipécrita, irresponsa-
ble, etc. Por muy universales que sean
unos valores, si el individuo no los puede
hacer suyos entonces sus acciones tampo-
co pueden ser morales, con lo cual dejan
de ser morales y dejan de ser suyas. la
autenticidad coincide con la originalidad
entre los seres humanos, porque los valo-
res se hacen universales cuando los hom-
bres los universalizan, o sea cuando los
hacen abstractos, y después se hacen pro-
pios de ofros cuando ellos asimilan origi-
nalmente para si. Como enseia Higinio
Marin, la autenticidad es a la moral lo
que la originalidad a la estética, lo cual
significa que si no hay algo de personal,
algo de disefio propio en la asimilacion
comprensiva y en la accién moral, enton-
ces la accién no es una asimilacién com-
prensiva ni una accién moral.

Los valores de humanidad se van
universalizando mediante expresiones
que captan la sensibilidad y la profundi-
dad de los otros, es decir, mediante la re-
térica, y mantienen su fuerza original en
la medida en que se reencarnan en los
otros. A este proceso se le puede llamar
traduccién de los valores en el mismo sen-
tido en que se habla de traduccién de un
libro, enculturacién de unas creencias y
comercializacién de una nueva marca.

Ser personas, ser hombres y ser
ciudadanos con soberania quiere decir

ser originales, ser propietarios de sus re-
presentaciones, o al menos de algunas, y
eso implica algo de disefio exclusivo. En
la medida en que lo disefiado o expresa-
do les dice algo a los demas (no importa
que sean muchos o pocoes), los convoea,
los interpela o les abre posibilidades, ser
persona significa irrumpir con una oferta
nueva. Desde este punto de vista la multi-
plicacién de disefios y de modas, incluso
su multiplicacién técnica e industrial, no
significa de suyo despersonalizacién, por-
que se puede asumir personalmente lo di-
sefiado por ofros. El hecho de que el con-
sumo sea productivo, de que sea produc-
cion, ademas de tener el sentido que han
comentado los economistas, significa que
consumir disefio es también disefar.

La oferta, el disefio y la traduccién,
las palabras y las imagenes atractivas, no
tienen todas la misma capacidad de con-
vocatoria, ni la misma potencia de seduc-
cién y de ilusion. Lo que ilusiona y seduce
puede generar un nuevo mundo, puede
destruir los poderes que iban a generarlo,
puede abrir un espacio muy amplio para
algo inicialmente no muy significativo, y
caben muchas ofras posibilidades.

Por lo que se refiere a la capaci-
dad de convocatoria, el éxito de merca-
do casi nunca estd asegurado de entra-
da. El éxito del latin en el mundo antiguo
y medieval, y el del inglés en el mundo
contemporéaneo no estaban asegurados
de ninguna manera. De hecho en tiempos
de Cicerén la lengua culta era el griego,
en tiempos de Colén lo era el latin, y en
tiempos de Washington el espariol y el
francés.

Por lo que se refiere a la capaci-
dad de ilusién y seduccion, los contempo-

raneos de Colén se propusieron trasvasar
el caudal de valores del mundo antiguo y
medieval al suyo, al que ahora llamamos
moderno, siguiendo el procedimiento de
refomarlos en su principio més original
para expresarlo en universos simbélicos
incipientes de incierto futuro. Se dieron a
si mismos el nombre de humanistas, y asi
los lamamos nosotros ahora.

En primer lugar, los humanistas se
propusieron un nuevo disefio y comercia-
lizacién de los valores
mas sagrados, y ésa fue
la empresa que inicid
Cisneros en 1502 con la
Biblia Poliglota Complu-
tense, la primera edicion
trilingie de la Biblia completa, cuya reali-
zacién significaba ya una sintesis original
de los studia humanitatis y los studia divi-
nitatis. Ahora puede parecer una empresa
de éxito obvio, «natural», «légico» y «evi-
dente», pero entonces la posibilidad, la
necesidad y la originalidad de la empre-
sa fue conflictiva. En concreto, la cuestion
de si habia que hacer una nueva versién
latina o mantener la antigua de San Jeré-
nimo (Vulgata), provocéd el choque entre
Cisneros y Nebrija, segin ha documenta-
do Francisco Rico.

En segundo lugar, los humanistas
se propusieron un segundo frasvase de
esos valores sagrados a universos simbé-
licos mas dudosos que las lenguas he-
brea, griega y latina, a saber, las lenguas
vernaculas, y esa fue la empresa de Eras-
mo, Lutero, Moro, Vives y otros. También
ahora nos pueden parecer empresas de
éxito evidente, pero en su momento gene-
raron unos conflictos de los que conserva-

mos mas clara huella en la forma de la ac-
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tual fragmentacién de la cristiandad sur-
gida del cisma de occidente.

A ese empefio de los humanistas
se le puede llamar ahora imperialismo, vi-
sién comercial, evangelizacién, tarea civi-
lizadora, y de otras maneras, lo cual es
igualmente alta tecnologia de la expre-
sibn. También podemos decir que la en-
carnacién de «los mismos» valores en dis-
tintas sensibilidades y en distintos univer-
sos lingiiisticos como son las actuales len-
guas europeas, hizo posible que brillaran
durante los Gltimos cinco siglos con apa-
riencias muy diversas, poniendo asi de
manifiesto que el pluralismo no es simple-
mente un hecho, sino un valor, como Jorge

Vicente insiste en declarar.

La cuestién que mas debaten los in-
telectuales es si el conjunto de valores que
han constituido el motor y la inspiracién
de las realizaciones culturales llevadas a
cabo por occidente en los Gltimos cinco
siglos, y que se compendian en las expre-
siones «derechos humanos» y «socieda-
des democrdticas», van a encarnarse en-
los universos simbélicos y linguisticos no
occidentales que han adquirido tanto pro-
tagonismo a finales del siglo pasado,
quiero decir del siglo XX.

Si la traduccién de esos valores
serd fiable, si seran después reconocibles,
si no resultard dolorosamente vulnerada
la sensibilidad europea, su concepcion de
la dignidad de la persona, su balanza de
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pagos y su politica social son incognitas
por despejar. Si vale la pena trabajar y lu-
char por eso es una cuestion politica, eco-
némica, y de alta tecnologia de la expre-
sion.

Se trata de un problema que tam-
poco era ajeno a los humanistas ni estaba
al margen de sus debates. La decision de
hacer un nuevo disefio de la Biblia, pri-
mero segln la versién més original y viva
que enfonces podia producirse, y segun-
do segin unas lenguas que carecian por
completo de solera cultural, de prestigio
social y de perspectiva historica, no tenia
mas punto de apoyo que la vision comer-
cial: las lenguas vernaculas eran entonces
el gran mercado del futuro, como ahora lo
son el este asidtico, y el mundo islamico.

Desde la posicién de los humanis-
tas del Renacimiento, una de las cuestio-
nes inquietantes podia ser ésta: 3qué ga-
rantias hay de que las lenguas vernaculas
tengan futuro? No se podia dar més res-
puesta que una: que empiecen a fener pa-
sado, y entonces sabremos cudles han ad-
quirido solera cultural, prestigio social y
perspectiva histérica.

Desde el punto de vista del huma-
nismo y de la cultura contemporénea, las
cuestiones inquietantes son estas ofras:
scudl es el ritmo al que los mercados pue-
den asimilar los productos? scudl es el
ritmo al que los productos tienen que cam-
biar el disefio y diversificarse para no
quedarse fuera del mercado? Y aqui «pro-
ducto» significa tanto un champ( como un
registro de autorizacién sanitaria de pro-
ductos alimenticios, tanto un laminado
como un programa de politica social,
tanto un sistema de calefaccién como una
formulacién de los derechos humanos.

El conflicto de los humanistas del
Renacimiento podemos encontrarlo ahora
en versiones andlogas, y podemos
tomar, entre otros posibles ejemplos, las
diferentes politicas de Coca-Cola y de
Pepsi-Cola, la primera asociando su ima-
gen a los simbolos de valores mas tradi-
cionales y femeninos como la solidari-
dad, la ternura, la fiesta familiar, y la se-
gunda asociando la suya a los de valo-
res mas innovadores, masculinos y anti-
convencionales.

El ejemplo tiene interés en nuestro
contexto porque si bien la velocidad de
innovacién y de diversificacion de mode-
los dentro de las respectivas gamas es si-
milar en ambas empresas, no lo es el
ritmo. De hecho, el cambio hacia el nuevo
disefio en azul de Pepsi dio lugar a co-
mentarios de reproche por parte de algu-
nos expertos. No sélo en el sentido de
que un cambio tan brusco ocasionaba un
grave deterioro en la identidad de la
marca que podia desconcertar a los con-
sumidores, sino en el sentido de que,
como lo expresaban unos titulares del The
Economist de abril de 1996, «el riesgo de
cambiarse de ropa ante todo el mundo es
que la gente se dé cuenta de que uno estd
desnudo».

Ante semejante critica, la respues-

ta de la empresa aparecié en la misma re-
vista, el 18-5-96, en carta de Nestor Car-
bonell, Vicepresidente Senior, responsa-
ble de Public Affair de PepsiCo. El cambio

de disefio no se frataba —decia- de una
frivolidad como The Economist comentd
irresponsablemente en abril, sino que era
una medida fomada tras mucha investiga-
cién y muchas consultas, para satisfacer
del mejor modo a los clientes y a los con-
sumidores.

2Qué garantias hay de que unos
disefios, una velocidad y un ritmo de va-
riacion supondran mas aceptacion y no
mas exclusion por parte del mercado?,
2qué es lo mas concorde con la sensibili-
dad de los destinatarios, con su capaci-
dad adquisitiva 2, cudles son los criterios
de identificacién que sirven mejor al pro-
ducto y a los usuarios? Eso lo dira el futu-
ro, pero antes de ferminar con esa res-
puesta quiero todavia referirme a una ob-
servacion provocada por el vértigo ante
la velocidad de los cambios y que surge
como una apelacién a lo permanente y a
lo eferno.

Desde luego todos apelamos a
esos referentes porque todos los necesita-
mos, pero todavia hcy que preguntar que
a cuél de los cinco modelos de eternidad
disefados por los occidentales, y recogi-
dos por Michael Theunissen en 1991 (Ne-
gative Theologie der Zeit, Suhrkamp) hay
que dirigir la apelacién a lo permanente.
Porque el modelo de eternidad que cada
uno puede acoger, depende mucho del
ritmo de asimilacién de cambios con que
operan los criterios de identificacion que
utiliza.




