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INTRODUCCION

La presente obra colectiva parte de la celebracién de las Jornadas Internacionales
de Medios de Comunicacion y Cambio Climatico celebradas en la Facultad de
Comunicacién de la Universidad de Sevilla los dias 22 y 23 de noviembre de 2012. El
evento fue inaugurado por el Decano de la facultad, Antonio Checa, acompanado
del Director General de Prevencion, Calidad Ambiental y Cambio Climatico, Jesus
Nieto, del director del Grupo de Investigacion Ladecom (organizador del evento),
Ramon Reig, y de un servidor.

La ponencia magistral la impartio el profesor José Manuel Moreno, Vicepresidente
del Grupo Il del Panel Intergubernamental de Cambio Climéatico, con el titulo “La
experiencia del IPCC para construir el consenso cientifico sobre el cambio clima-
tico” Las Jornadas trascurrieron entre cuatro mesas redondas y varias ponencias.
A ellas se sumaron el estreno del documental In Transition 2.0, la presentacion
del Seminario Respuestas desde la Comunicacién y la Educacién ante el Cambio
Climatico y la aprobacion de un Decalogo sobre la Comunicacién del Cambio
Climatico.

El itinerario de las mesas redondas comenzo por debatir si los medios de comu-
nicacién estan reflejando la realidad ambiental. La segunda mesa, constituida
por periodistas experimentados, abordd el cambio climatico en los medios. En la
tercera mesa los protagonistas fueron investigadores del tratamiento del cambio
climatico. Por ultimo, la cuarta mesa tratd sobre la transicion mediatica ante el
cambio global.

Ademas de periodistas ambientales con un amplio recorrido profesional y buena
parte de los investigadores sobre el tratamiento mediatico del cambio climatico
del Estado espanol, las Jornadas se enriquecieron con la participacién de periodis-
tas e investigadores latinoamericanos a través de videoconferencias. La calidad de
los contenidos fue la ténica general en esos dos dias.

Fruto de todo ello, la Direccién General de Prevencion, Calidad Ambiental y
Cambio Climatico de la Consejeria de Agricultura, Pesca y Alimentacién de la Junta
de Andalucia apoya el presente libro, que supone una oportunidad de transmitir
investigaciones y reflexiones en torno a cémo se trata este reto ambiental en los
medios de comunicacion.
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Elelenco de articulos aborda una de las claves de este momento histérico: el cambio
climatico, el cual se suma a otras modificaciones que estan generando un cambio
global'. El periodista cientifico Manuel Calvo (recientemente fallecido y merecedor
de un especial reconocimiento por su gran aportacion al periodismo cientifico)
defendia que uno de los grandes retos de nuestro tiempo consiste en informar al
ciudadano sobre la grandeza, el riesgo y las servidumbres del hecho fundamen-
tal del cambio, “tal vez el mas revolucionario que el ser humano haya conocido
después de los hitos decisivos del descubrimiento del fuego y la invenciéon de la
imprenta. Para millones de seres humanos va a ser dificil adaptarse a los cambios,
afrontar el reto de la adaptacién, que no consiste, como en épocas anteriores, en
afrontar situaciones nuevas y dominarlas gracias a la inteligencia, sino que supone
un desafio a la inteligencia misma”. Por ello, los medios de comunicacion estan
llamados a realizar, junto con el sistema educativo, “un esfuerzo gigantesco de
instruccién prospectiva, y en una escala sin precedentes hasta ahora™.

La incertidumbre del cambio global impide formular predicciones futuras. Entre
los supuestos que frenan dichas predicciones se encuentran variables como las
secuelas del cambio climatico, el efecto del pico del petréleo, las consecuencias
de la crisis financiera-alimentaria, conflictos armados, corrupcion, la limitacién de
los recursos hidricos, complejos intereses geoestratégicos o econémicos, cuestio-
nes imprevisibles en los ambitos sociales, politicos y psicolégicos, la posibilidad
de pandemias, etc. Pero a pesar de esta incertidumbre, ya se advierten grandes
transformaciones en el sistema Tierra y se percibe, a través de modelos, que éstas
se incrementaran.

Por otra parte, las necesidades humanas que requieren un cambio imperioso
estan recogidas en Los Objetivos del Milenio, un acuerdo de minimos en pos de
la dignidad humana3. Se encuentran, pues, dos sistemas interrelacionados por

1 Por cambio global se entiende “el conjunto de cambios ambientales afectados por la actividad
humana, con especial referencia a cambios en los procesos que determinan el funcionamiento del
sistema Tierra”, en DUARTE, Carlos M. (coord.) (2006), Cambio global. CICS, Madrid, p. 23.

2 En CALVO Hernando, Manuel (1992), Periodismo cientifico. Editorial Paraninfo, Madrid, pp. 33-34;
(1997), Manual de Periodismo cientifico. Bosch, Barcelona, p. 29.

3 El balance de la Declaracién del Milenio (2000), a pocos afos vista de su fecha de ejecucién (2015)
no es alentador. Como exponen Farré y Masllorens “tenemos la obligacién moral no sélo de poner fin a
la pobreza, sino de poner fin también a ese abismo vital al que se enfrentan millones de personas (...)
tenemos un solo mundo que cuidar o destruir entre todos’, en FARRE, Adela y MASLLORENS, Xavier
(2007), Los objetivos del milenio. No valen excusas, Intermén Oxfam, Barcelona, p. 158.
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sus dinamicas: el sistema biofisico y el sistema humano. Pero dentro del sistema
humano hay grandes diferencias en el impacto del cambio global, tales como las
responsabilidades o la capacidad de afrontar sus consecuencias.

El cambio climatico se esta erigiendo como el principal motor del cambio global.
Sus consecuencias son ya visibles. Y las previsiones, segun el IV Informe del IPCC
(Panel Intergubernamental sobre Cambio Climatico), son preocupantes.

En septiembre de 2013 comenzaran a presentarse los resultados de un V Informe,
que robusteceran las conclusiones del informe anterior y ampliaran la horquilla de
incertidumbre. Una incertidumbre que tendra, como cota minima, un serio efecto.
Y como cota maxima, unas consecuencias abrumadoras.

Los medios de comunicacién volveran, previsiblemente, a dedicar de nuevo una
mayor atencion al cambio climatico, como en Informes anteriores. Sera una nueva
oportunidad para que la comunidad internacional y la sociedad civil tomen en
serio el reto y se decanten por respuestas efectivas. Sera un nuevo aldabonazo para
apostar por el despliegue de un cambio en el modelo civilizatorio, aunque sea,
probablemente, demasiado tarde para lograr evitar el incremento de temperatura
en 2° centigrados, punto focal sobre el que la COP 15 (la decimoquinta conferencia
delas partes dela Convencion Marco de Naciones Unidas sobre el cambio climatico,
la UNFCCC) de Copenhague en 2009 se comprometid a intensificar su cooperacion
a largo plazo. Un largo plazo que muy probablemente no disponemos.

{Cémo se percibe el reto que nos ocupa? El trabajo del profesor Meira recoge un
retrato de las representaciones del cambio climatico en la sociedad espanola: “por
una parte, practicamente 9 de cada 10 personas acepta la realidad del cambio
climatico y cree mayoritariamente que su causalidad es humana; por otra, las alte-
raciones del clima no ocupan un lugar principal en la jerarquia de problemas que
preocupan a la ciudadania y, ademads, su relevancia ha ido disminuyendo a lo largo
del ultimo lustro hasta llegar a ubicarse en los ultimos lugares entre los problemas
identificados, o a desaparecer de ella”. O sea: si, pero no.

En Espafna hemos asistido, en los ultimos aios, a un debilitamiento de las politicas
del cambio climatico, reflejado en su recorte presupuestario, a una disminucion
de su presencia medidticay a una disminucién de la preocupacién ciudadana por
este reto. Todo ello a la par que se multiplican las sefales de alarma del avance
del cambio climatico de numerosas instituciones internacionales poco sospe-
chosas de radicalidad, tales como El Banco Mundial o la Agencia Internacional
de la Energia.
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Mientras tanto, los medios de comunicacién estan sufriendo un duro golpe por
los efectos de la crisis. Desde el comienzo de la crisis, en 2008, en Espafia se han
destruido 6.393 puestos de trabajo de profesionales de la informacién y han
echado el cierre 197 medios, segun el Informe anual de 2012 de la Asociacion de la
Prensa de Madrid. En este ambiente de desmoronamiento, el periodismo ambien-
tal busca, como puede, cdmo mantener la bandera de la calidad de la informacién
y consolidarse en un nuevo escenario digital, que abre puertas innovadoras.

Por otro lado, otras reflexiones recogidas en la presente obra aluden al empodera-
miento social y ala reactivacion de la funcién social de los medios de comunicacion.
Las circunstancias estan favoreciendo que la practica comunicativa efecttie una
mayor atencidn en las alternativas de solucién. En el ambito de la investigacion,
Pifiuel y Gaitan* sugieren “pasar del estudio de los referentes mediaticos (tema-
tizacién y jerarquia) como valores sociales, al estudio de los objetos, aconteceres
y valores comunicacionales (discursos éticos y morales) como los referentes del
propio acontecer social”

Urge, tanto en la practica comunicativa como en la incipiente investigacién sobre
el tema, enfocar buena parte de la atencién en el anélisis del origen y en las opcio-
nes alternativas.

El origen del cambio climatico es un campo amplio para abordar. En el ambito
econdmico y politico se cuestiona el modelo de consumo y de produccion en el
marco del liberalismo. En Espaia, la ideologia apenas influye en la representacion
del cambio climatico. Tan sélo el liberalismo se decanta por la disfuncién cientifica
del negacionismo’, el cual, como expone el profesor Meira, “es residual en la socie-
dad espanola” en la actualidad. Un liberalismo que no se plantea, ni de lejos, que,
para prevenir la ruptura climatica que suponen la subida de la temperatura en los
cuatro o cinco grados previstos por numerosas instituciones, sea preciso frenar las
industrias del petroleo, el gas y el carbon®.

4 PINUEL, José Luis y GAITAN, Juan Antonio (2010), “El discurso hegemoénico sobre la verdad y la
comunicacién en la autorreferencia mediatica en Prensa” en Revista Latina de Comunicacién Social, 65,
pp. 572-594.

5 FERNANDEZ, Rogelio (2010), “Irrupciéon mediética y representacion ideolégica del cambio climatico
en Espana’, en Contribuciones a las Ciencias Sociales, octubre 2010, disponible en www.eumed.net/rev/
cccss/10/rfr.pdf.

6 MONBIOT, George (2012), “Planeta prohibido’, en http://www.ecoportal.net/content/view/
full/105038/.
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Un punto clave en el dmbito politico es la introduccién de la realidad del limite en
el corpus de todas las corrientes ideoldgicas.

En el ambito social y ciudadano la huella de carbono es un instrumento que sefiala
directamente la responsabilidad o la inocencia de las sociedades y los ciudadanos.

En cuanto a las opciones alternativas, la sostenibilidad es la referencia. A pesar
de tener una presencia paupérrima en los relatos periodisticos y en los conteni-
dos de la Universidad, va abriéndose sitio en ambos dmbitos y es previsible que
se acreciente. Una sostenibilidad basada en la eficiencia, en la coherencia y en la
suficiencia no es compatible con el modelo civilizatorio actual, porque se hace eco
de los limites y aboga por una transicién. Hay espacio para un gran debate social y
en ello tendran un papel importante los medios de comunicacién. Vivimos en un
momento histérico especial. Son momentos dificiles con el terreno labrado para
una explosién de creatividad.

La presente publicacion efectua un retrato del tratamiento mediatico del cambio
climatico en el Estado espafiol y en paises como Brasil y Argentina. Se abordan
temas como la crisis, el debate de los puntos focales, el cambio global o la aporta-
cién del periodismo ambiental a la profesion. Un recorrido que comenzamos con
la publicacién del Decalogo sobre la comunicacién del cambio climético, aprobado
en las Jornadas. Con ello, se otorga la prioridad al trabajo conjunto, al trabajo en
red. Le siguen articulos y reflexiones que abarcan un amplio abanico que va desde
rigurosidad cientifica a reflexiones de profesionales e investigadores del gremio.
Todos ellos aportan una nota especifica para la pieza musical que tiene ante usted.
Espero que la disfrute.

Rogelio Ferndndez Reyes
Director de las Jornadas
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