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FUTBOL, PASION Y VIOLENCIA: COMUNICANDO
FANATISMO DESDE LOS MEDIOS
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Resumen!

El fiithol tiene el poder de aglutinar a todo un pais en un sentimiento de identidud colectiva, pero lu pasidn por el
fiitbol no se queda en las gradas, se vive plenamente en todos los espacios de la sociedad y los periodistas deportivos
ne son gjenos a elly, comunican esa pasidn y ol funatismo que comparten con sus feciores. El diseurso perindistico
sobre fiithol no se limita a contar el espectdenlo, lo hace enfatizando el enfrentamiento entre dos equipos, el lenguaje de
las cronicay dan buena cuenta de ello. Pero jhasta qué punto estos textos periodisticas pueden alimentar el fanatismo
qtie puede generar violencia? Este trabajo pretende ser un acercamiento a la forma de abordar periodisticamente la
competicion futbelistica y los hechos vielentos qite lu rodean a través de wn andlisis de prensa.

Abstract:_

Football has the power to unite @ whole country info a sense of collective ideniity, but the passion for football is
“not in the stuads, they tive fully in all areas of society and sports journalists are nor immune to it | reported ihat passion
and fanaticism which they shave with iheir readers, The media discourse on football is not limited to having the show, it
“does emphasize the clash between two leams, the language of the chronicles give a good account of it, But to what extent
- these newspaper articles can feed the bigotry that can lead to violence? Thiy research aims iv approach the journalistic
= way of addressing the football and the violent event that surround it through a press reviews.
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: El tatbol, ademds de despertar pasiones, mueve muchos intereses volcados hacia una con-
. figuracién del fanatismo e idolatria a los equipos y a los jugadores que pueden conducir a com-
' portamientos violentos. En un mundo globalizadoe este tipo de conductas se han reproducido a
nivel mundial de forma acelerada; desde los hooligans ingleses hasta los “barras bravas” ar-
. gentinos, nacidos en los afios sesenta, se puede encontrar un denominador comdn: el fanatismo
" levado al extremo mas negativo dentro y fuera de los campos de juego.

En esta comunicacién voy a referirme resumidamente a algunas de las teorfas que desde
- diversas perspectivas, abordan los comportamientos violentos en el deporte, para seguir con un
. breve recorrido por los grupos de hinchas organizados y cdmo se extendieron por el mundo.
~El andlisis de relatos periodisticos se ha realizado en base a una seleccién de hechos violentos
. publicados por los medios de comunicacién, diarios concretamente por su facilidad para el es-
tudio; la tragedia de Heysel ha sido el punto de partida,

El objetivo que me planteo es analizar la interpretacion que desde los medios informativos
© s¢ hace del problema de la violencia en el 4mbito del fiitbol y si con la manera pasional de abor-
- dar la competicidn deportiva més popular del mundo, pueden estar contribuyendo a desencade-
-~ nar comportamientos violentos. A priori, considero que los medios de comunicacidn, al igual
que ocurre con ofros problemas sociales, da a los actos de violencia en el deporte un tratamiento
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supeificial y estereotipado, ademads de darle visibilidad sélo cuando se trata de un acontecimien-
to lo suficientemente llamativo, con caracteristicas propias del suceso.

La recopilacion de textos periodisticos se ha hecho de forma selectiva, en funcién del inte-
rés y los objetivos planteados para esta comunicacion. Para el andlisis de textos he utilizado dos
de los periédicos deportivos més leidos de Bspafia, como son Marca y Sport, asi como diarios
de informacién general nacionales e internacionales.

1. ; Qué es la violencia?

Violencia, segiin el Diccionario de la Real Academia Espaiicla, es 1a cualidad de viclento o
la accion y efecto de violentar o violentarse, Lo violento, por su parte, se define como aquello
que estd fuera de su natural estado, situacion o0 modo, que obra con impetu y fuerza.

La conceptualizacién de Ia violencia como la imposicién a la fuerza de la voluntad de una
persona o grupo sobre otto u otros conlleva unos dafios que pueden ser de tipo fisico o psicoldgi-
co. Bn el deporte se da de un tipo de violencia que trasciende lo familiar e intimo (entorno donde
se suele dar la violencia psicolégica), porque se trata de manifestaciones en espacios piblicos
donde los daftos fisicos suelen ser las principales consecuencias.

Johan Galtung' (1999) analiza la violencia desde dos perspectivas: la del receptor y la del
emisor del acto violento; desde la primera, la violencia puede ser infligida al cuerpo y a la
menie, violencia fisica y violencia mental. Desde Ia perspectiva del emisor, Galtung formula
el Tridngulo de la violencia, que refiere que cuando hay un emisor intencionado, entonces la
violencia es directa y si no lo hay, 1a violencia serfa estructural o indirecta, no proviene de una
persona concreta, sino de la propia estructura social (externa) y en el interior de los seres hu-
manos (interna) emana de la estructura de [a personalidad, Serfan casos de violencia estructural
aquellos en los que el sistema causa represion, explotacion, miseria.

El tercer extremo del tridngulo, es la violencia cultural, que es simbélica y la podemos en-
contrar en la religion, el lenguaje, el arte, 1os medios de comunicacidn, la educaciin, ete. Serfa
violencia cultural, por ejemplo, la ejercida en nombre de 1a religion.

) Cuadro N* 1
TRIANGULO DE LA VIOLENCIA

viglencia Directa

WVisibte

invisile

Wiolencia Estructural Wialencia Cuftural

De acuerdo con Galtung, ios efectos de la violencia directa son visibles y claros: heridos,
muertos, aunque no menos peligrosos son los efectos invisibles de la violencia estructural y

 GALTUNG, Johan, Tras la violencia 3R: reconstruccion reconciliacidn, resolucidn: afiontande los efectos visibles e
invisibles de la guerra y ki violencia, Bitbao, 1999, p. 20, Bakeaz, Centro de documentacion de estudios para la paz.
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iral: odio, deseo de venganza por parte de los perdedores y ansia de victorias y gloria por
¢ de los vencedores. Asi, la violencia estructural y cultural causarian violencia directa, a su
»1a violencia directa reforzarfa la violencia estructural y cultural.

5i aplicamos esta teoria a la viclencia en el fiitbol, podemos inferir que los medios de co-
icacidn estarian propiciando un tipo de violencia cultural cuando fomentan el fanatismo a
ves de sus informaciones, alentando el deseo de venganza o el ansia de victoria en los aficio-
dos gue finalmente podria Hegar a desembocar en una violencia directa.

La violencia en el deporte es estudiada desde diversas perspectivas tedricas. Heméndez,
Aafz y Molina® citan la teorfa socioldgica de Taylor y Clarke enfocada a la explicacion de los
ofnportamientos violentos en el fiitbol. Para Taylor, la violencia es el producto de 1a resistencia
Ja'isurpacién y los hooligans serian “una especie de movimiento de resistencia obrero que
44 de restablecer el control ante los cambios impuestos por grupos de la clase media con el
‘dé salvaguardar los intereses de su clase”. Segiin Clarke, los actos violentos del deporte son
na bisqueda de una identidad grupal propia y diferenciadora que le proporciona sentido a la
xistencia de estos jovenes.

Herndndez, Maiz y Molina®, sefialan dos teorias especificas de violencia en el deporte: El
oidelo del Grupo de Leicester, basado en la Teorfa Sociolégica de Taylor y Clarke, y el Modelo
sicosocial de John Kerr. La primera describe a los hinchas violentos y los incluye en grupos so-
iales de clase obrera desfavorecida, con trabajos no especializados que buscan un estatus social
‘través de acciones violentas. El modelo de John Kerr explica los comportamientos violentos
omo uan intento de satisfacer las necesidades individuales; en el fitbol la violencia se veria
favorecida por la convergencia de individuos con las mismas necesidades.

2. Los grupos de hinchas radicales

Para Garzarelli*, la violencia se puede enfocar desde dos aspectos: el fanatismo y la agre-
ividad. El fanatismo puede darse de forma personal o grupal y se presenta de forma contradic-
toria, por un lado recoge deseos, idealizaciones, pero por otro esperanzas fallidas, decepciones,
‘etc. que se proyectan en el idolo, en el equipo o en el club. Garzarelli considera el fanatismo
como algo necesario e inevitable, porque refuerza la confianza del jugador, quien ademds de sus
logros personales espera y necesita el reconocimiento de los seguidores.

El fanatismo puede incrementar la natural agresividad de las personas, este tiltimo es el
egundo aspecto abordado por el citado autor. En el deporte la agresividad es innata, la compe-
‘fencia de por si implica agresividad, sobre todo, en los deportes de grupo; pero ésta también es
‘Recesaria porque no se podria entender la competicién deportiva sin que la agresividad natural
no sea convertida en energia o dinamismo. Sin embargo, cuando la agresividad particular es
‘masivamente confra un “oiro”, seria agresion y si esta agresion se manifiesta en forma grupal,
‘comunitaria, entre paises, continental, se denomina violencia, cuya mds negativa y destructiva
-expresion es la guerra, Para Garzarelli:

Una revisién de las principales teorias sobre la violencia y la violencia en el deporte 1a pedemos encontrar en HER-
NANDEZ, MAfZ y MOLINA, “Debate Conceptual Abierto: Violencia y Deporte”, efdeportes com/Revista Digital,
Buenos Aires, Afio 10, N® 70, Marzo de 2004, disponible en http://www efdeportes.com/efd70/violen htm
HERNANDEZ, MAIZ y MOLINA, Op. Cit.

GARZARELLI, Jorge, La violencia en el fiitbol, Universidad del Salvador, Argentina, disponible en http:/fwww,
psicelogia-online.com/ebooks/deporte/violencia_futbol.shtml
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“Cuando la competencia estd vinculada a la violencia, puede originar y de hecho la historia del deporte lo
demuestra, sentimientos irracionales que pueden llegar en forma extrema hasta odios raciales, nacionalistas,
continentales. El prejuicio social también aquif presenta sus innorales credenciales™.

Seguin Castafion®, el origen de los comportamientos violentos en el fiithof estd en Inglaterra
cuando, tras la Copa del Mundo de 1966, 1os skinheads utilizaron el fiitbol como plataforma para
defender [a pureza de la raza blanca frente a los inmigrantes de ia Conunonwealth. Estos grupos
de fandticos se denominaron hoofigans, término cuya traduccidn del inglés es gamberro, vanda-
lo v que el DRAE define como “hincha britdnico de comportamiento violento y agresivo”.

Glasgow, Liverpool, Londres y Mixewall fueron la cuna de los hooligans, cuyas acciones
alcanzaron una notoriedad preocupartte en la década de los ochenta. En 1985 en el estadio belga
de Heysel, en Bruselas, en la final de 1a Copa de Campeones de Furopa que enfrentaba a Juven-
tus y Liverpool, murieron 39 personas, 1a mayoria aplastadas y asfixiadas como consecuencia
del panico desatado por los hooligans. Cuatro afios mds tarde tuvo Tugar la tragedia del estadio
de Hillsborough, en Shefield, Inglaterra, donde murieron 96 aficionados y unos 200 resultaron
heridos durante Ia semifinal de 1la FA Cup que enfrentaba al Liverpool y al Nottingham.

El origen del término hivoligan no estd claro; segin Cancio® viene del salteador y bandolero
Hooley v su banda “Hooley’s gang” que aterrorizaba la campifia irlandesa de finales del siglo
XIX. Aunque el autor tamnbién menciona al personaje ficticio, Patrick Hooligan, jefe de todos
los gamberros, alcohdlico y pendenciero, creado por un periodista en Londres en 1890.

Sea cual sea su origen, lo cierto es que los grupos de hinchas organizados para apoyar a sus
equipos se extendieron rédpidamente por el resto de paises europeos, donde se fueron formando
grupos ultras. A Espafia llegaron en el afio 1975 con la fundacion de ia Pefia Biri-Biri del Sevilla
E.C., que debe su nombre al jugador gambiano Alhaji Momodo Nije, conocido como Biri-Riri.
Los hoy Birls Norte, por su posicién en el estadio, se declaran anfirracistas y antifascisias.
Aungue son muchos los grupos ultras que no se definen bajo ningiin tipo de ideologia politica
o reivindicacion nacionalista, existen otros grupos asociados a la extrerna izquierda, la extrema
derecha, como los ultra sur del Real Madrid; o a su cardcter nacionalista, como los Boixos Nois,
del FC Barcelona.

El fenémeno del hooliganismo llegd también a América Latina. Las conocidas como “barras
bravas”, hicieron su aparicién primero en Argentina y luego en el resto de paises latinoamerica-
nos, aungue en Méjico tomaron el nombre de “porras” y en Brasil “torcidas”. Miguel Cancio’
afirma que el nacimiento de las “barras bravas” se atribuye a un inmigrante de origen italiano de
nombre José Barrita, quien en 1994 fue sentenciado por la muerte de dos seguidores del River.
Batrita encabezd la barra més brava y pendenciera del fiitbol argentino, denominada La 12.

Por su parte, Andrés Recasens® distingue enire espectadores, hinchas y barristas. Los es-
pectadores, dice, son los que van a los estadios a disfrutar del especticulo deportivo y no son
necesariamente neutros pero tampoco se involucran con la alegria o sufrimiento por el resul-
tado del encuentro. Los hinchas, en cambio, son partidarios declarados de un equipo, a veces

5 CASTANON, Jestis, Ef lenguaje periodistico del fiithol, Valladolid, 1993, p. 73, Secretariado de Publicaciones de
la Universidad de Valladolid.

* CANCIO, Miguel. “Sociologfa de la violencia en el fitbol”, Abaco: Reyista de cultyra y ciencigs sociales, N° 9,
1990, pags. 95-100

7 CANCIO, M., Op cit,

®  RECASENS, Andrés, Las Barras Bravas, Facultad Ciencias Sociates, Universidad de Chile 1999, disponible ¢n
hetp://csociales uehile clfpublicaciones/biblioteca/docs/tibros/barras.pdf
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cluse socios, y participan activa y apasionadamente en las celebraciones, aunque su grado de
mpromiso puede variar. Finalmente, los barristas presentan unas caracteristicas culturales que
os convierten en grupos culturales claramente definidos; levan la pasion al limite, estin fuerte-
ente ligados a su grupo, su equipo y a la institucién a la que éste pertenece.

Recasens recoge las declaraciones de un miembro de la barra “Los de Abajo” del club de
‘Universidad de Chile, 1a “U”, para explicar la intensidad con la que viven los barristas su
dhesidn a su barra y a su equipo:

“[...] yo ya era “azul” de corazén. Desde ese momento comenzd un camino al lade de la “U* que solo termi-
nard con la muerte [...] pero ne era solo la “barra” lo que me unfa al resto, era el equipo, nuestros idotos eran

los jugadores. Después vino la derrota con Cobresal, y el descenso a segunda division. Lloré como nifio, pero
junto a otros amigos juramos seguir siendo “azules” para siempre”,

- La fidelidad del hincha, de acuerdo con el periedista Carlos Toro?, estd basada en la acep-
acion del sufrimiento como hecho inevitable y natural, porque el hincha es una persona que ha
/entido a este mundo a sufrir y hasta alardea de su fidelidad en los malos tiempos de su equipo,
Toro explica que el hincha “cultiva la negacién del adversario”, porque sélo en su equipo en-
uentra fos valores dignos de “adoracién y proselitismo™ y afiade que “el otro equipo es siempre
espreciable sélo porque es el ofro”.

Encontramos en esta acepeion de Carlos Toro, que el sufrimiento es un signo de identifica-
i6n que comparten estos grupos radicales, los cuales tienen ademads unos simbolos diferencia-
“dos (canticos, colores, etc.) que son sus verdaderas sefias de identidad.

La prensa y “los consumidores de sentimientos™

Dunning, citado por Hernandez, Maiz y Molina'?, afirma que durante las dos décadas ante-
iores a la I Guerra Mundial el tratamiento informativo sobre las conductas vielentas en el fiitbol
Tue breve y riguroso. Sin embargo, este panorama cambié dristicamente desde finales de los
“afios cincuenta y principios de los sesenta debido al tratamiento sensacionalista que le dieron los
medios de comunicacién a este fendmeno por motivaciones comerciales y lucrativas cada vez
mas evidentes, ya que la violencia se convirtié en un aliciente para la venta periddicos.

> Los medios de comunicacion pueden ejercer una gran presion en la aficidn antes y después
de un partldo Un barrista entrevistado por Recasen® Hega a afirmar que la prensa y la television
exageran y “preparan los 4nimos para la guerra”; la gente llega a los estadios ya exaltada, dis-
puesta a cualguier cosa, “pero so6lo destacan (los medios}) lo negativo nunca lo positivoe”.

Los diarios Sport y Marca “calientan” el ambiente utilizando expresiones que refuerzan en
la mente de los aficionados la idea de lo que debe ser un partido, un enfrentamiento, un com-
bate entre dos equipos. Titulares como: “Ganar o morir en fa lucha por la permanencia” (Sport,
10/04/10); “Esta batalla decidira la liga” (Marca, 10/04/10); o “Primero artilleria y luego sies-

” (Marca, 26/03/10) son buenos ejemplos. Sin embargo, también es cierto que no se trata en
ningiin caso de la mayorfa de los titulares; mds frecuente es leer estas expresiones dentro de los
textos, cuando el periodista plantea el partido como una contienda.,

®  TORO, Carlos, Caldera de pasiones, Madrid, Ediciones Temas de Hoy, 1996, pgs. 107-109,
©®  HERNANDEZ, MA[Z y MOLINA, Op. Cit,
' RECASENS, Andiés, Op. cit.
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El despliegue informativo sobre el dltimo clasico disputado entre Real Madrid-Barcelona,
¢l pasado 11 de abril, nos ofrece la oportunidad de analizar un partido de mdxima expectacion.
Cuenta el periodista Mauro Picatoste, en un reportaje de £1 Pais, publicado el 9/04/10, que el
Madrid acogié el primer cldsico de la historia €l 13 de mayo de 1902. La victoria fue para el
Barcelona (1-3), 1o que “daba el pistoletazo de salida a una rivalidad que no ha tenido descanso
a lo largo de los afios”. Y es que desde entonces “los enfrentamientos entre Real Madrid y Bar-
celona han sido un hervidero de pasiones y también de anécdotas”.

El dia del cldsico, Marca, diario que se caracteriza por la espectacularidad de sus titulares,
titulat en portada “El dia de la bestia”, tremendamente elocuente de las expectativas de los afi-
cionados blancos, de los que Marca se muestra como uno mas. Esto dltimo también queda claro
con el titular del dia después del partido, en el que el Madrid perdié 0-2: “Colorin, Colorado”.
Con esle titular el diario madrilefio muestra su pesimismo por la situacidn en la queda el equipo
tras la derrota y echa la culpa al entrenador chileno: “El cuento chino de Pellegrini se ha acaba-
do”. El editorial de ese dia reafirma esta postura: “El clasico vaelve a dejar claro que mantener a
Pellegrini fue un error”. Por su parte, José Vicente Herndez titula su columna “Lo que no puede
ser, o puede ser”, en la que carga duramente contra el entrenador:

“Si queria ganar este partido, Florentino Pérez le tenfa que haber dicho a Pellegrini este viernes que le agra-
decia los servicios prestados y que st te he visto no me acuerdo [...] Pellegrini debid haber hecho las maletas
la noche del Alcorein, pero ya que no fue asf, le terfan que haber despedido ef viernes. Mas vale poncrse una
vez colorade que clento amarillo™.

El sentir de los aficionados madridistas durante el encuentro, que pasan de la euforia a la de-
cepeidn, queda muy bien reflejado en el reportaje “A la aficidn blanca le sobran 10 minutos™:

“Salen los equipos. Banderas, tifos y tambores, mas tambores que nunca en el Fondo Sur [...} Es un ciésico
especial, no hace falta ver para sentirlo [...] Marca Messi pero la aficién blanca no abandona el barco [...1 El
gol de Pedrito empieza a ser demasiado para el seguidor merengre, Estd poniendo de su parte, pero el equi-
po no esid respondiende [...] Los tambores cada vez suenan mds tristes, pero suenan. Cada vez se escucha
mds a los pocos aficionades blaugranas del cuarto anfiteatro, que cantan: “De qué equipo son... éstos que se
van...”. Cada vez hay menos ganas de enterrar sus cénticos con una sonora pitada [...} La gente empieza a
salir del Santiage Bernabéu ocho minutos antes del final. Fin del partido. Jague mate”

La pasion que despierta el flithol llega a todos los estamentos de la sociedad. En una entre-
vista que Olga Viza hace para Marca (10/04710) al ministro del Interior, Alfredo Pérez Rubal-
caba, titulada “El del 2-6 es uno de los dias mds tristes de mi vida”, éste admite que se enfada
mucho cuando pierde el Madrid y que, a veces, incluso se deprime; reconoce abiertamente su
madridismo porque cree que “en el fitbol no hay que ser politicamente correcto {...] Yo soy del
Madrid, lo sabe todo el mundo. ;Por qué no lo voy a decir?”.

Rubalcaba ne es el tinico politico que aparece en Marca el dia antes del cldsico; también lo
hacen el presidente del Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero; el lider de la oposicién, Ma-
riano Rajoy; y el presidente de la Generalitat de Catalufia, José Montilla. Cada uno deja claro
cudles son sus colores.

El diario Sport también muestra su adhesitn al Barcelona. “El equipo mds caro del mundo
vs El mejor equipo del mundo”, es el titular que el diario cataldn elige para su portada del dia
del partido. En el interior, el periodista Oscar Garcia, en su columna dice:

“Carlos es muy objetivo [...] sabe que en jornadas de hoy toca sufrir, que esta vez el Barga vuelve & partir

como favorito y que Messi come aparte [...] Mi amigo Carlos, excelente y recordado fiscal, siempre ha sido
respetuoso con las reglas del juego [...] Por eso, jamds se apuatd a la teoria de la persecucion arbitrat , a la
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manifestacion de menosprecio hacia el mejor, 0 a la constante voluntad de colocar a Cristiano por delante de
Messi cuando todo el muado sabe que quien lleva ventaja es el discreto jugador argentino [...] Por prudencia,
lo mirard de lejos (el cldsico} como si con €l no fuera la fiesta [..1Y por veluntad propia, 1o seguird como muy
de cerca para contrelar la fandtica anguostia que exterioriza su familia cada vez que juega el Madrid y muy
especialmente ¢l dia que lo hace contra el Barga”.

‘Al dia siguiente de 1a derrota madridista, Sport euférico presenta una enorme, portada que
upa el espacio habitual de la portada y contraportada: “Golpe de Campedn”, es el titular ele-
do, con la foto de Messi celebrando su gol; ya en piginas interiores encontramos: “El Barga
aiia su primer tfulo en el Bernabéu”, “El campedn bajo los humos del aprendiz”, “Jaque blau-
4na al proyecto galdctico”, son algunos ejemplos.

El periodista deportive s un hincha més y no oculta su devocion a su equipo: “El dulce
cuerdo del 2-6 de la pasada temporada tendrd una continuidad mds que justificada en el equi-
o titular...” (Sport, 10/04/10). En una entrevista que realicé al periodista de £l Pais, Santiago
ertes, para un trabajo anterior, Este reconocia que el periodista deportivo tiene mayor libertad
e sus compaiieros en otras secciones: “Es el dnico sitio donde se permite ser forofo”'?, La
de neutralidad del periodista deportivo no estd mal vista, de hecho eso es lo que esperan los
tores, convertidos en “consumidores de sentimientos”", Como bien apunta Herndndez':

“El periodista deportivo jamas seré tachado de parcialidad, se parte de ella, como si fuera nermal o connatural
al especticulo deportivo, por ese no duda en usar cualquier instrumento para dar briflaatez a su relato porque
el también es un forofo, tal vez el mds importante, el que tiene que ensefiar a sentir los cotores a los demas”.

El despliegue informativo de Sport y Marca sobre el cldsico, ambos dedican alrededor de
0 paginas, ha destacado las actuaciones de Leo Messi y Cristiano Ronaldo. Y es que los dias
-anteriores al partido, tanto medios escritos como audiovisuales especularon sobre la supremacia
“dé-uno u otro y plantearon este partido como un duelo entre titanes. Después del partido, un
“orgulloso Sport titula:”Leo dejé en ridiculo a Cristiano en el enfrentamiento de cracks”; Marca,
jor su parte, reconoce que ¢l argentino fue supertor: “Mucho Messi para CR9”.

No es de extrafiar que el diario madrilefio se rinda ante el juego del argentino, porque ya es
lgo que se estd haciendo habitual: “Maradona, ahi tienes a tu hijo”, es el titular que le dedica
-tras el partido Zaragoza-Barcelona, donde anot6 tres de los cuatro goles de su equipo. En esta
“ocasion, ademds del resto de los diarios deportivos espafloles, también la prensa generalista y la
internacional se suman a los elogios: “Messi que estds en los cielos” (Ef Mundo), “Messi agota
‘todos los adjetivos” (£1 Pais), “Diego Armando Messi” (Publica), “Messi avisa al Arsenal con
tro hat trick” (The Guardian), “Super Messi” (El Corriere dello Sporr), “Dios juega en el Bar-
celona” (L Equipe).

. Prensa y violencia: Andlisis de casos

De acuerdo con Castafién':

SOBRADOS, Maritza, “Entre la informacion y la opinion. Una revisién de os principales géneros en el periodismo
deportive™, en Comuaicacion y deporte, nuevas perspectivas de andlisis, Sevilla, Comunicacién Social Ediciones
y Publicaciones, 2005, pags. 184-201.

Expresién ntitizada por Jestis CASTANON para definir a los aficionados, en “Et juege de la viclencia verbal en el fiit-
bol”, Idiema y deporte , 15 de julio de 2000, mimero 9 , disponible en http://www.idiomaydeporte com/violencia htin
HERNANDEZ, Néstor, Ef lenguuje de las crénicas deportivas, Madrid, Cétedra, 2003, pig. 16.

CASTARON, Ibid,

A
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“Cuando varias formas de agresividad, pasidn y violencia achian a la vez, algunas personas reaccionan en
masa y se llega a situaciones de guerra pasional donde todo vale: agresiones a personas y destrozos en los
estadios; salvajismo, asesinatos, disturbios y acciones contra los intereses de los jugadores, fuera de los
estadios”.

Los comportamientos violentos dentro y tuera de los campos de tiitbol han tenido a lo largo
de los aflos nefastas consecuencias. No hay reglas fijas, no siempre se dan las mismas circuns-
tancias previas, ha ocurrido en partidos de nifios, de divisiones menores, en primera division y
en muchos paises del mundo. Fl paradigma de los casos de violencia en el fiitbol es la “Tragedia
de Heysel”, ocurrida el 29 de mayo de 1945. Kevin Young'® analiza Jos disturbios ocurridos
ese dia y afirma que los medios de comunicacién no crean el gamberrismo en el fiitbol pero
que “la aplicacién negligente™ que hacen de unas técnicas para presentar de forma destacada lo
extravagante y lo violento, “contribuye muy poco a mejorar un panorama que ya es, de por si,
bastante complicado”, Young pone en evidencia cdmo los medios de comunicacidn hacen un
gran despliegue informativo sobre el suceso de Heysel frente a otro desgraciado suceso ocurrido
en Bangladesh por vn cicién.

Ta naturaleza de los medios de comunicacién y la concepcidn de lo que es noticia para éstos,
hace que destacan los hechos violentos, negativos, catastrdficos, por encima de todo. Ademas,
el fiitbol ha conseguido una centralidad en la sociedad moderna por encima de cualquier otro
deporte y casi por encima de cualquier otra forma de diversidn; centralidad que es proporcional
en los medios de comunicacién. El niimero de muertos o heridos y 1a posibilidad de polémica en
torno al suceso, son un valor afiadido a la noticia.

En Heysel se jugaba la final de la Copa de Europa entre Juventus y Liverpool, cuando una
hora antes de iniciarse el encuentro los seguidores del club inglés atacaron a los italianos, segtin
testimonios recogidos por el diario cataldn El Munde Deportive™". Uno de los aficionados ita-
lianos que consiguié salvarse narraba el dramdtico suceso: “Nos aplastaron literalmente contra
el muro trasero y contra las vallas. Yo pude saltar, pero muchos cayeron y fueron pisoteados por
la muchedumbre”, Este periddico también recogia las declaraciones del Ministro de Defensa
italtano, Giovanni Spadaloni, que sentenciaba:

“Cuando la pasién deportiva se convierte en violencia y odio sangriento, hasta el punte de alcanzar formas
monstruosas, ¢s que se han negado de rafz todas las reglas de caballeros y emutacién del deporte”

Pese a lo ocurrido e} partido se jugd hora y media mds tarde de la hora prevista y termind
con victoria italiana por la minima y de penalt:. El Liverpool no sélo no consiguié la Copa de
Europa sino que fue sancionado por la UEFA durante diez afios (se reduciria a seis) sin poder
participar en competiciones europeas. La sancién se hizo extensiva al resto de clubes ingleses
por un periodo de cinco afios, ya que Heysel fue considerado ¢l punte culminante a varios afios
de violencia por parte de los hinchas ingleses.

El suceso de Heysel no fue el primero ni en el que acabd con mas muertos. En 1982 mu-
rieron 340 aficionados en el estadio Lenin de Mosct y bastantes afios antes, en 1964, el Estadio
Nacional de Lima, capital de Pert, fue el escenario de otro tragico acontecimiento en el que
resultaron muertas 328 personas. Cuarentaicinco afios mds tarde el diario pervano Ef Comercio

% YOUNG, Kevin, “The Killing Field: Cuestiones sque suscita ¢l tratamiento dado por los medios de comunicacién de
masas a los disturbios del estadioc de Heysel”, Materiales de Sociclogia del Deporte, 1993, pags. 168-186.
Y El Mundo Deporrivo, el 30 de mayo de 1985, dedicd una pagina de Ultima Hora que titulaba: “Heysel, el estadio
de la muerte”, en la que recogia varias informaciones sobre el suceso, Disponible en htip://hemeroteca elmundode-
portivo es/preview/ [985/05/30/pagina-41/1119426/pdf himl
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jerda la tragedia en un reportaje titulado “La caficha de la muerte”'®, donde va reconstruyen-
46 1o acontecido el 24 de mayo de 1964 con testimonios de algunos de los jugadores presentes
aquel dia y hasta del arbitro que anul6 el gol de la seleccitn peruana, detonante de la tragedia.
El periodista Mauricio Gil cuenta con extremado realismo la barbarie ocurrida:

“Era un domingo de fiitbol. La seleccién peruana Sub 20 saitd al campo para jugar contra Argentina a las
3:30 p.m. Un empate abria las puertas de clasificacidn para los Juegos Olimpicos de Tokio 1964 [...] Héctor
Chumpitaz, quien serfa lamado el “Capitdn de América” afics después, tenfa 19 afios cuando jugd ese par-
tido. Estaba convencido de que Pert clasificaria a Tokio 64, a pesar que Argentina se puso 1 a 0 arriba con
gol de Néstor Manfredi [...] Perd siguié pujando con el nerviosismo que se expandia en las tribunas ante la
derrota vy el incesante reloj, que marcaba diez minutos para el finat [...] Gol peruano. Celebracién y euforia.
Pero los gritos de dicha callan. El tanto ha sido anulade. Ha aparecido el “angel de la muerte”. Y es uruguayo.
[...] Los policias rodearon a los jugadores. Fa gente habia roto las rejas en Oriente y Norte y entraban a la
cancha [...] Comenzé ¢l vuelo humeante de las bombas lacrimdgenas y vencid el pavor. Algunos se despren-
dian por los anuncios publicitarios, otros se encortraban con las puertas cerradas [...] Sonidos de bala. Pasos
perdidos. “Yo pude ver, asoméndome por la pared junto al bafio, cémo habfan colgado a un guardia en un
arbol”’ La Rosa no entendia la dimensién del desastre, mientras esperaba en los camerinos [...] Las huellas
fueron autos guemados, ataques contra tiendas y edificios, y la cifra oficial 312 muertos [...] El informe del
hospital Dos de Mayo indicé que el 90% de las victimas murieron por asfixia”,

El Mundo Deportivo en su edicién del 27 de mayo de ese afio’ publicaba la noticia: “Un
ragico Perd-Argentina que provocé varios centenares de muertos y heridos” y en antetitulo: “El
ormeo preolimpico sudamericano”. El diario abordaba asf la polémica del gol anulado:

“Hoy, pese a los tragicos sucesos que siguieron a tal decision, 1a mayor parte de los pericdicos de la capi-
tal (Lima) estiman que se trataba, por parte del drbitro, de un error de juicio. Hasta entre fos observadores
imparciales, la mayorfa estd de acuerdo con este puato de vista, por més que una sélida minorfa, asf como
el equipo argentino persisten en considerarlo plenamente justificado el sithato del drbitro. Antes de “desapa-
recer” misteriosamente, este dltimo habia mantenide su punto de vista particular y prometide redactar un
informe completo™

 Observamos que el tratamiento de los hechos, a pesar de su magnitud, apenas tiene cober-
“tura (dos columnas en la parte inferior derecha de la segunda pdgina) y se utiliza un lenguaje
mesurado, sin morbo, que nada tiene que ver con el que se utilizarfa hoy en dfa ante aconteci-
mientos de este tipo. En el afio 2000, el mismo periédico publicaba un reportaje a cuatro co-
lumnas con el titular “Bengala asesina” en color rojo, donde contaba con bastante crudeza otra
tragedia en el Estadio Nacional de Lima. Esta vez una bengala arrojada por un aficionado para
celebrar un gol de su equipo habia matado a un joven de 17 afios:

“[...] en el Estadio Nacional de Lima los gritos de gol se cambiaron por los de espanto. Nunca en un estadio
se presencid una escena de tanto horror: {a cabeza de un chico ardié completamente por una bengala que le
penetré por el ojo y le matd casi en el acto [...] La mortifera bengala, fue fetabmente certera. Todo fue muy rd-
pido. Ef impacto sobre el ojo izquierdo, las chispas brotando inacabables de la cavidad ocuolar. Fueron més de
cinco minutos de agonfa durante los cnales nadie pudo apagar ef fuego que consumia el rostro det joven”,

Espaiia no ha vivido tragedias en torno al fiithol con cientos de muertos, pero nadie olvida al
- seguidor de la Real Sociedad Aitor Zabaleta, cuyo asesinato causé gran conmocién en la socie-
* dad. Un grupo de radicales, hinchas del Atlético de Madrid, apufialaron a Aitor Zabaleta en las

" Disponible en hitp//elcomercio pe/impresa/notas/cancha-muertos/20090523/280302

' Disponible en: http://hemerateca.elmundodeportivo.es/preview/1964/05/27/pagina-2/926184/pdf html? search=jos
diarios de la capital

® Disponible en http:
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inmediaciones del estadio madrilefio Vicente Calderdn horas antes del inicio del partide que en-
frentaria al club madrilefio con la Real Sociedad. Con motivo del asesinato, El Pais (09/12/98)
recordaba las muertes por apufialamiento en torno al mundo del futbol espafiol: “Once apufiala-
mientos en los Gltimos siete afios”.

En octubre de 2003, el citado diario muestra su preocupacion al producirse una nueva muer-
te, esta vez es un hombre de 31 afios, casado y con dos hijos, quien muere victima de una paliza
que le da un ultra de su equipo:

“No se puede compazar a la Hsta de 150 muertos del fiithol argentino, ni a la larguisima del fiithol britdnico
o italano. Pero la frecuencia de muertes en circunstancias vielentas es cada vez mayor entre los aficionados
espaiioles”.

Los hechos violentos en el deporte han sido una constante preocupacion para ciudadanos,
instituciones deportivas y gobiernos. A raiz de la tragedia de Heysel, la FIFA tomo6 una serie de
medidas para avmentar ]Ja proteccion en los estadios y puso en marcha una campaiia mundial
a favor del juego limpio, “Fair play”. El 11 de julio de 1985, el Consejo de Europa aprobd una
resolucion sobre las medidas necesarias para combatir contra el vandalismo y la violencia en
el deporte?'. La Comisidn consideraba que el deporte y la competicidn, en particular, se han
convertido en especticule debido en gran parte a la enorme difusion que le dan los medios de
comunicacion: prensa, radio y televisién v llamaba su atencién sobre la importancia de su papel
en la sociedad, incitdndoles a colaborar en la promocidn de verdaderos valores deportivos v en
proscribir el fomento de sentimientos agresivos.

Miguel de Moragas® reflexiona sobre la relacién de los medios de comunicacion y el de-
porte, v afirma que 1a televisién ha cambiado el indice de popularidad de los deportes, lo que
ha transformado los hibitos cotidianos e “incrementado el triunfalismo de la victoria, que se
magnifica como acontecimiento nacional”, a la vez que “también ha aumentado el dramatis-
mo de la derrota”. El autor apuesta por un cambio en el lenguaje de los medios de comuni-
cacién “que destierre de su vocabulario los términos bélicos y de violencia” y exhorta a los
medios a que eliminen esquemas agresivos de su narracion y apuesten por “nuevos simbolos de
entendimiento”.

5. Conclusion

A menudo los medios de comunicacidn son acusados de recurrir a la violencia y a un len-
guaje belicista como reclamo para captar el interés de los receptores debido a la extrema com-
petencia, pero eso no implica que causen violencia de forma directa, aunque si construyen fa-
natismo que puede contribvir a la permanencia de actitudes violentas. Esto se debe al grado de
implicacion, de pasién que el periodista deportivo pone en sus relatos, acorde con su propio
fanatismo, algo que comparte con el lector y que éste espera del periodista.

Tos actos de violencia en el fiitbol por grupos radicales estdn relacionados con el nivel de
compromiso e identificacidn que el hincha tiene con su equipo, La existencia de estos grupoes no

% “Ef Parlamento Europeo pide juego limpio”, Cuadernos de Proteccién Civil, Enero-Febrero 1986, pags. 22-23. Dis-
ponible en hitp://www.proteccioncivil.org/en/DGPCEInformacion _y._decumentacion/catalogo/carpetadé/revistape-
rece/pdt_C/C10/c10_10.pdf

2 MORAGAS, Miquet de, “Deporte y medios de comunicacida. Sinergias crecientes”, en felos, n° 38, Madrid, junic-
agosto 1994, pdgs. 58-62.
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on sino una forma que tienen los aficionados mis acérrimos de mostrar su lealtad a su equipo,
una forma de ser y de sentir que les proporciona identidad.

Aungue la evidencia muestra que son muchas mds las competiciones futbolisticas que trans-
‘curren dentro de la normalidad, los medios de comunicacion tienden a magnificar estos sucesos.
“Se trata de 1a norma bdsica del quehacer periodistico: lo normal no es noticia. Sin embargo, las
‘miles de muertes absurdas antes y después de los partidos y los incidentes violentos dentro y
fuera de los estadios, deben hacer reflexionar a los medios de comunicacion sobre cudl debe
ser su papel en este tipo de acontecimientos. Mds alld del espectdculo y el morbo, los medios
‘deben buscar una informacion responsable que oforgue significado a unos hechos que objete de
‘preocupacién social.

L1

Prensa y periodismo especializadd 5,2012 ,pdgs. 3343 43

.



