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i. Introduccién®

Las agencias de noticias suponen, casi con toda probabilidad, el soporte de comuni-
cacién menos abordado en la literatura clentifica y/o divulgativa. Y ello no es debido a
la escasa repercusién medidtica que representa la agencia de noticia: diarios, revistas,
emisoras de radio, cadenas de television, portales web y el resto de servicios infor-
mativos acuden, casi por obligacién, a la centratacion de agencias de noticias para
confligurar sus contenides.Y, sin embargo, poco se ha escrito sobre ellas. Menes atin si
nos referimos al caso de las agencias regionales de noticias. Mintisculo es, asimismo,
el impacto que ha tenido el case de Andalueia en relacion a la existencia, estructura y
funcionamiento en esta comunidad autdnoma de este tipo de empresas.

Cierto es que en la década de los noventa surgio en Espafia un elenco considerable de
agencias de informacidn a nivel regional, sin embargo Andatucia no se encuentra entre
las comuniclades pioneras ni estables en este sentido. Son aquellas comunidades que
poseen afinidades culturales e idiomaticas las que con una mayor solidez han sido ca-
paces de crear y mantener sus propias agencias regionales de noticias y, de este modo,
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Hegar a configurar una red nacional de agencias de informacion regional. Pafs Vaseo;:
Comunidad Canaria, Galicia o Aragdn, son claros ejemplos de comunidades donde I3
informacién regional tiene un peso tan notable que sirve de sustento a una serie de .
empresas que distribuyen sus noticias a periddicos, radios o televisiones regionales o
nacionales. :

En el presente capitulo el lector encontrard Ja situacion de las agencias regionales de:
noticias en Espafia, el contexto de la informacién local en Andalucia, asi como un
breve recorrido por el estado, pasado y presente, de las agencias de noticias en la co-
munidad auténoma andaluza.

2. Las agencias informativas

Las agencias de noticias surgen como un servicic a los medios de comunicacion ejer-
ciendo un rol de intermediario entre los acontecimientos y las empresas informativas’
quienes, finalmente, se encargan de difundir los sucesos. En palabras de Miguet de.
Bustos y Pastor, las agencias de noticias son «aqueitas empresas que se dedican prin-
cipalmente a la obtencién y elaboracion de todo tipo de informacién para su posterior:
venta y distribuciéns (1995: 21). Suponen, ademds, un servicie comercial de infor-
macién (SCI), tal y como afirman Nieto y Sdnchez Tabemero: «tal es el caso de las -
agencias de noticias, cuyos servicios son contratados por empresas de prensa, radio,
television, etc.» (1996: 75).

La agencia constituye un sistemna de creacidn de noticias (generacion de reportajes con”’
vistas a su posterior venta), de recoleccién de las mismas y de su posterior distribucion .
a los medios de comunicacion segiin dreas geograficas. Estas dreas vienen determina-
das por la zona de cobertura de cada agencia en cuestion.Y es que, en el actual sistema
mediatico, las agencias de nokicias tienen un papel fundamental, ya que, en un gran
nimero de casos, son las que nutren de contenidos a tos medios de comunicacion en
su labor diaria. Ademds de confeccionar las agendas de los eventos que han de cubrir-
se: porque los medios de comunicacidn siguen guidndase atin hoy por las coberturas
que hacen las agencias para, de este modo, hacer ellos lo mismo monitorizandelas. ..
De ahi que las agencias de comunicacién se aseguren de cubrir las ruedas de prensa,
eventos, actos, etcétera.

*Con las siglas 5CL, Nieto y Sdnchez Tabernero (1996) se refieren al concepto de Servicio Comerciat
de Informagién, definiende este servicio como una clase de empresa informativa auxiliar de otras em-
presas informativas,
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‘Las agencias de noticias pueden ser clasificadas atendiendo a diferentes criterios. A
partir de la clasificacion de las agencias de noticias que establecen Miguel de Bustos y
Tastor (1995), establecemos una propia mas siniética y completa:

_ En funcién del dmbito geografico:

= Agencias internacionales: son empresas que, en un primer momento, fueron
agencias nacionales que dieron el salto a la internacionalizacién contratando o
recibiendo la colaboracion de una red de corresponsales en el extranjero para
vender sus contenidos a clientes fuera de su pais. En Espafia podemos encon-
trar dos agencias internacionales: la italiana ANSA y la alemana DPA.

* Agencias mundiales: son aquellas que cubren la mayor parte dei territorio geo-
grafico mundial, como su propio nombre indica. Por ello, poseen una extensa
red de corresponsales en todo el planeta y, por tanto, tienen una gran posibi-
lidad de difusién de sus servicios. La UNESCQ dicta una serie de requisitos a
cumplir par aquellas agencias que quieran considerarse mundiales, como por
ejemplo, poseer una red de corresponsales encargados de recoger informacién
en un grah ntimero de paises distintos de aquél donde tuviera su sede o dispo-
ner, en su prapia sede, de unaredaccidn encargada de recibir las informaciones.
En Espafia podemos encontrar la francesa ATT, la britdnica Reuter o las ameri-
canas Associated Press y United Press International.

» Agencias nacionales: el concepto de agencia nacional viene delimitade por la
UNESCO quien, en el atio 1953 las definié como «aquelias que, de una manera
general, no recogen mas que noticias nacionales y distribuyen sus informa-
ciones dnicamente en los pafses en que se encuentra su sede». Sin embargo,
la situacién actual de las agencias de prensa nacionales obliga & superar estas
barreras ya que, los servicios de informacién internacional suponen una partida
fundamental en su actividad.Y es que, como afirma Martinez Sousa (1996), las
agencias nacionales recogen y transmiten las noticias del propio pais de sus
empleados mientras que las noticias internacionales las obtienen de las agen-
cias mundiales con las que han suscrito algiin tipe de contrato o colaboracion,

* Agencias regionales: para que una agencia pueda ser considerada regional ha
de cumplir dos requisitos: de una parte, la mayor parte del capital recae en en-
tidades, accionistas o participanies de la propia comunidad; de otra, los asuntos
que trata dicha empresa han de ser, necesariamente, acontecimientos de dicha
regidn.
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- Bn funcidn de la especificidad de la informacién:

s Agencias de informacién general: son empresas que dan informacion de tipo
social, nacional, local, cultiral, econdmica, etc., de manera simultinea, es decir,
no se centran en un Gnico tipe de informacion.

» Agencias de informacién especializada: éstas, por el contrario, s centran su ac-
tividad en un solo tipo de informacidn que, por lo general, suele ser muy espe-
cifica, tal y como puede ser, por efemplo, la informacion econdmica o agraria.

- En funcién del tipo de informacién:

* Agencias de noticias: propotcionan a los medios de comunicacién noticias, cré- -
nicas, reportajes, entrevistas. ..

» Agencias de fotografia: suministran a las empresas de comunicacion archivos
fotogréaficos o bancos de imagenes.

» Agencias de infografia: proveen al sector de infografias, graficos o disefios
vectoriales.

» Agencias de cortes televisivos y radiofénicos: Aportan cortes audiovisuales, es
decir, cortes radiofonicos o televisivos resultado de entrevistas, de seguimiento
de medios o fruto de la corresponsalia de la propia empresa.

» Agencias de documentacitn: son aquellas empresas especializadas en la crea-
cién y mantenimiento de bases de datos y servicios telematicos para su poste-
rior venta a medios de comunicacién.

- En funcion de la propiedad:

* Agencias piiblicas: pertenecen al Iistade integramente o bien la mayoria de sus
acciones o participaciones.

* Agencias privadas: son aquéllas cuya propiedad pertenece integramente a ca-
pital privado.

Si atendemos a la clasificacién que hace el CNAE {Clasificacién Nacional de Activida-
des Econdmicas), las agencias de noticias se ubican en el apartado «Otras actividades
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ociales y de servicios prestados a la comunidad: servicios personales»,Y dentro de
détas en la categoria de «Actividades recreativas, culturales y deportivas», junto a acti-
idades como la radio y televisién, artisticas y de espectdculos, de bibliotecas, archivos
‘museos, etcétera.

. Las agencias de noticias autondémicas
3.1 La importancia de a informacion local

‘Bl actual escenario medidtico estd marcado por la huella de lo global y de lo local al
‘mismo tiempo ¥, consecuencia de ello, los medios de comunicacién viven un proceso
“de constante cambio. Circunstancias como la incorporacién de las nuevas tecnologias
‘al mundo medidtico, las politicas de concentraciones empresariales ¢ la creacidn de
redes de emisoras locales pertenecientes a empresas nacionales son algunas de las
manifestaciones de esa constante evolucién.

‘Lo cierto es que la informacién regional supone una aiternativa de crecimiento en
‘Espafia. Reigosa (1997) hace alusién a este fendmeno al afirmar que en el mercada
informativo espafiol existe un espacio para aquellos medios que informan de lo pro-
pio, que es lo que le interesa al ciudadano de a pie, creciendo y multiplicAndose esa
corriente at alza que supone la informacion regional. Este autor también expresa que
«la razén del éxito esté directamente relacionada con la evolucion delinterés del lector
por la realidad noticiable» (1997: 27). De este modo, segtin las Normas Bdsicas para los
Servicios Informativos de la Agencia EFE (1988):

la noticiabilidad de un hecho es directamente proporcional al producto de
los intereses que se vean afectados en el lugar donde ocurre v en el lugar
desde dande se observa, e inversamente proporcional al cuadrado de la
distancia entre el lugar del observatorio y el del acontecimiento.

En la era de lo global, o como llaman algunos, lo glocal (LOPEZ GARCIA, 2000), es inelu-
dible trazar nuevas estrategias de comunicacidn que se basen en el concepto de «lo local»
para mantener una identidad. Caro (2007: 80) al hablar de las tendencias de las empresas
informativas destaca que «se esta favoreciendo el desarrollo de empresas de &mbito local
que atienden a las necesidades de una franja estrecha de la poblacién con necesidades in-
formativas particulares». De este modo, podemos observar que en Espafa existen, en el
afo 2007, un total de 79 cabeceras diarias de tipo provincial o regional frente a 15 cabeceras
nacionales, seglin el Libro Blanco de la Prensa Diaria (VV.AA., 2007: 43-45).
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Sir embargo, el peso que se le otorga a la informacién local o regional en Espaa dista
mucho del tratamiento que se le da en otros paises. De este modo, frente al indice d
difusion de cabeceras de informacién general autondmica o provincial en Espafia (VV.,
AA., 2007: 72), del 55,8% (afio 2005), en paises como Francia este indice se sitia en el
72,7% en el mismo aho. Aun asi, el modelo de informacién espafiola es mas parecido’
al modelo francés que al predominante en otros pafses como Reino Unido u Helanda,
donde predomina una prensa nacional fuerte, dejando la informacién regional como
secundaria {ARMETIA, 1998).

Asi, la importancia de la informacion de proximidad en la actual sociedad medidtica
aparece reforzada por la defensa de los rasgos de identidad. Y, en este sentido, no
podemos olvidar que los medios de comunicacién son unos elementos poderosos de
consoltidacién de afinidad cultural. Existe, de manera creciente, una tendencia a revita-
lizar Tos fundamentos de lo local; por ello, tas politicas de cornunicacidn se basanen el -
nuevo escenario medidtico, en el que Ja comunicacién presta especial atencién ala in- -
formacién local. Tanto medios tradicionales coro nuevos medios conceden prioridad
a una buena cobertura de la informacidn de proximidad, porque ahi reside su mejor
capital, «se hace hincapié en la idea de servicio ala comunidad local. .. para convertirse
en el referente obligado de la colectividad y mantener el iderazgo en una determinada
zona geogréfica» (CARO, 2007: 94).

Por ello, la informacion local, provincial y regional se encuentran en una inmejorable si-
tuacion. Son muchas las iniciativas con este planteamiento desde espacios locales, cons-
tituyendo esta via una oportunidad de negocio para empresas de comunicacién locales.

3.2. Agencias regionales en Espafia

Las agencias regionales de notictas son las que menos se han estudiado y, por Jo tan-
to, las que menos se han definido. Podriamos definirlas como aqueilas agencias de
noticias que se encuentran ubicadas en regiones dentro de un pais con caracteristicas
sociales, culturales y/o poblacionales diferenciadas y cuya actividad se centra en dar
cobertura y servicio sobre los acontecimientos qite se producen en esa regién, siendo
fuente de informacdién primaria para los medios de dmbito local, provincial, regional o
nacional sobre lo ocurrido en su determinada drea de cobertura,

En los afios noventa surgieron en Espafia un gran ndmero de agencias de informa-
cidn {general o especializada) de ambito regional. Sin embargo, han sido aquellas co-
munidades con diferencias culturales mds marcadas, identidad idiomaética o mayor
autonomia, las que con mds prisa y solidez han desarrollado sus propias agencias
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de informacion. Galicia, Pafs Vasco, Comunidad Canaria o Catalufia son regiones que
sientan precedentes en lo que a agencias regionales de noticias se refiere con mds de
una agencia propia en su comunidad. Asi, en Galicia podemoes encontrar AGN {Agen-
cia Galega de Notictas), Gali Press, o Galicia Press; en Canarias descubrimos ACN
Press (Agencia Canaria de Noticias), Ideapress 5.A. o Agencia Interinsular de Noticias;
en Catalufia, Agencia de Reportages ZOOM, Alea TV, Area 11 S.L., CRTV, S5.A. o Free
Lance Press; y en el Pais Vasco tenemos Vasco Press y Espacio de Informacion General.
Son también significativas las agencias de neticias que enconiramos en Aragon {Ara-
gén Press), en Asturias (Corondel) o en Castiila y Ledn (ICAL y Cetes Television),

En el mes de junio del afio 2003 las cinco agencias autondmicas mas fuertes del terri-
torio nacional (Vasco Press, ICAL, AGN, Idea Press y Aragdn Press) hacian piiblico un
acuerdo de colaboracién centrado en el intercambio de informaciones y recursos, para
potenciar los servicios que cada una de ellas presta en su dmbito de actuacién, donde
gozan ya de una situacion de liderazgo. Asi, estas cinco agencias han manifestado su
voluntad de reforzar y ampliar este acuerdo de forma paulatina, con el convencimiento
de que la unién hace la fuerza y que, de esta forma, es posible mejorar la calidad indi-
vidual de los servicios y contribuir a un mayor pluralismo informativo,

Veamos, a coptinuacion, algunas de estas agencias regionales especialmente relevan-
tes para entender la evolucidn de las agencias regionales en Espana.

3.2.1. Vasco Press

Vasce Press es la pionera de las agencias regionales en Espafia y miembro fundador de la
Federacién de Agencias Regionales de Informacién General (FARIG). Se constituy6 en
1982 promovida por un grupo de profesionales del periodismo, a través de la sociedad In-
formacidn e Tmagen S.A. y comenz a ser operativa en octubre de ese mismo afio. La cen-
tral de la agencia tiene su sede en Bilbao y cuenta, ademés, con una redaccion en Vitoria.
Vasco Press estd espedializada en informacion referente al Pais Vasco, &rea informativa con
un reconacido prestigio. Cuenta con un servicio medio de 10.000 noticias al afio, suminis-
trando un total de 1.500 despachaes informativos, mientras que su base de datos incorpora
anualmente un volumen de documentacién en tormo a las 3,5 millones de palabras.

3.2.2. Ideapress
La agencia de noticias Ideapress S.A, es una sociedad anénima privada constituida por

un grupo de profesionales de la informacion de todas las islas canarias que inicid su
andadura en enero de 1991. Cuenta con redacciones y delegaciones en todas las islas
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del archipiélago, en Madrid y en Bruselas; asimismo posee corresponsales en Vene-
zuela y Marruecos. Fue la primera agencia regional de las Islas Canarias y, como Vasco
Press, forma parte de la direccién de la TARIG.

Fl concepto de esta agencia se basa en

la pasibilidad de una informacion de dmbito regional que interese por’
igual a los ciudadanos de todas las Islas Canarias y que contribuya a di-
fundir los valores de unidad, cohesion y solidaridad entre los habitantes
del Archipiélago, consolidando una opinidn regicnal comin a todas las
islas (Idea Press, Dossier de prensa). o

Asimismo, la apuesta de esta empresa se encarmnina hacia la preduccién de informacidén
especializada, suministrando informacién, en la actualidad, a mas de sesenta medios’
de comunicacién canarivs y nacionales.

3.2.3. Aragon Press

Aragdn Press naci6 en el mes de noviembre del afio 2000, Supone una fuerte apuesta -
informativa de una joven empresa, Aragén Digital, compuesta por un grupo de profe-
sionales de la comunicacién que nace con la vocacidn de potenciar la oferta informa-
tiva dentro y fuera de la comunidad.

Su origen parte del dato de que en Aragén hay 200.000 usuarios de Internet, siendo
una comitnidad empatada con Madrid en niimero de usuarios y por detrds sélo de Ca-
talufia y La Rioja y con la intencién de cubrir et hueco de los contenidos informativos
autenémicos aprovechando las nuevas tecrologlas.

Aragén Press cuenta con una cantera de destinatarios muy definida: los medios de co-
municacion de dentro y fuera de la cotnunidad, las instituciones, entidades, empresas
y todas aquetlas crganizaciones que quieran disponer de informacion sobre Afagon.

3.24. Axencia Galega de Noticias

AGN se fundé en el afio 1986 con el objetivo de aportar a la comunidad auténoma
gallega una empresa que gestionara la informacion producida por y para Galicia con la
finalidad de atender a todos los campos de la realidad social gallega, siendo un espejo
informativo de la comunidad, Para ello AGN trabaja mediante un sistema de empresas
abonadas que son, a fecha de 2007, la mayoria de los periddicos y medios audiovi-
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suales gallegos, un gran nimero de instituciones publicas y, en un menor porcentaje,
algunos medios de comunicacion nacionales.

325 ICAL

La agencia de noticias de Castilla y Ledn nacié en marzo de 2002 como un proyecto
de comunicacién con el objetivo de convertirse en un vehiculo de informaciones e
iméagenes sobre la actualidad de la sociedad castellano leonesa. Esta empresa, que
- pertenece al grupo Promotora de Medios de Castilla y Le6n, plasma su trabajo a través
de dos websites, www.agenciaical.com (dirigida a los profesionales de los medios de
comunicacién) y www.icalnews.com (dirigido al plblico en general).

ICAL cuenta con una plantiila de cuarenta personas y posee su sede central enValla-
 dolid y diversas corresponsalias en Avila, Burgos, Leén, Palencia, Salamanca, Segovia,
* Soria y Zamora, asi como en ciudades importantes de la regién, como son Ponferrada,
Benavente o Ciudad Rodrigo. Ademds, cuenta con corresponsalias estables en Madrid
y Bruselas y colaboraciones desde Nueva York.Y, segiin datos de la propia empresa,
ICAL transmite diariamente unas 80 informaciones y 35 imdgenes.

3.3 El caso de Andalucia

El caso de Andalucia no es afin a estos ejemplos de otras regiones espafolas. La comu-
nidad auténoma andaluza es una regién compleja para el desarrollo de empresas de
comunicacidn en general y, de manera mds precisa, para las agencias de noticias.

Caro se expresa al respecta cuando afirma que la comunidad auténoma andaluza

es un territorio fragmentado donde se pueden distinguir dos espacios me-
disticos claramente diferenciadas. Andaiucia puede dividirse en un drea oc-
cidental y otra oriental. La occidental cuenta con el 55,7% de la poblacion
repartida entre fas provincias de Huelva, Cédiz, Cérdoba y Sevilla (...}. En
la zona oriental habitan el 49,3% de los andaluces y estd constituida por las
provincias de Malaga, Jaén, Almerfa y Granada (2002: 158).

De este modao, es dificil que prolifere un nuevo medio o soporte de comunicacion que
se centre Unicamente en la realidad andaluza, o bien que trate la actualidad informa-

asi se posiciona Diaz-Nosty cuando expresa que los habitantes andaluces

tiva desde una perspectiva regional participada solo por actores andaluces. De hecho,
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estan mucho mas proxinmos a los rasgos culturales de matiz glebal que a los
localismos, por lo que se muestran mds refractarios que sus antepasados a
esos modelos de representacion arcaizantes y excluyentes (1999 170).

Lo cierto es que, a excepcidn de la Radio Television Andaluza {RTVA), y quizds el caso
de Joly, los medios de comunicacion andabuces no terminan de consolidarse. Ello es
debido, en parte, a los intereses tan desiguales que preccupan a cada una de las pro-
vincias que componen Andalucfa. Esta es una comunidad limitrofe con Portugal por
el oeste, y con el Levante espafiol por el este; los ciudadanos onubenses no tienen las
mismas preocupaciones que aimerienses, jienenses o granadinos y, por ello, es dificil
aunar estos intereses tan dispares otorgandoles, a su vez, una identidad regional. Asi-
mismo, Andalucia es una de las regiones menos desarrolladas a nivel econdmico en
el conjunto del tertitorio nacional. De este modo, la provineia andaluza con la renta
bruta méas elevada es Almerfa (IAE, 2006) y su valor no llega a la media espafioia. Esta
circunstancia se ve reflejada en el bajo indice de consumao mediatico (72 lectores por
cada 1.000 habitantes —VV.AA., 2007: 23—) que posee la comunidad auténoma.

En este sentido cabe decir que Andalucia estd rezagada en la creacién y consolidacion
de empresas de comunicacion y de agencias de noticias. El panorama empresarial de
la comunicacién en Andalucia se caracteriza por un discreto ntmero de pequenos
periddicos locales o comarcales, o bien empresas de radio o television también de
cardcter local. Muchos de estos periddicos o emisoras son de propiedad municipal, y,
en caso contrario, pertenecen a la red de grandes grupos nacionales de comunicacion
como son Prisa, Vocento o el grupo gaditano Joly. Asi lo afirman autores comeo Caro y
Jiménez cuando expresan que «las empresas periedisticas de tamafio pequefio y me-
diano estan siendo absorbidas por los grandes grupos de comunicacién nacionales e
internacionales» (2006).

3.3.1. Agencias andaluzas: Las desaparecidas CAL, Full Time TV y ATN

Tres han sido los intentos de crear agencias de noticias por y para Andalucia: el caso de
CAL, Full Time TV y ATN.Y tres han sido los proyectos regionales que han fracasado.

3.311.CAL

CAL fue una iniciativa efimera. Su origen se remonta al momento histérico en que se
cred et Gobierno autondmico andaluz, en el afio 1982. El proyecto vino de la mano de
tres periodistas andaluces: Martin Risquez, que por aquel entonces colaboraba con
RNE, Liberacién y Cinco Dias; Manolo Prados, entonces director de Andalucia Libre (que




i1, Estructura de la informacion en Andalucia

fue el creador del nombre CAL, que proviene de la cal blanca que predomina en las
fachadas andaluzas), y Pedro Barbadillo, que en aquel momento colaboraba con pro-
ductoras audiovisuales y televisiones tanto nacionales como extranjeras. Este tltimo
tenfa relacién profesional con el periodista Gorka Landédburu, uno de los fundadores
de Vasco Press y, parece ser que, derivada de la agencia vasca, pudo surgir la idea de
una iniciativa similar en Andalucia. En total, CAL, que tenia la sede en la sevillana
Cuesta del Rosario, estuvo compuesta por estos tres periodistas a los que se sumaron
otras dos personas: Carmen Vera, una persona que trabajaba en el Ayuntamients de
Sevilla v que tenia especial interés por sacar adelante temas relacionados con el inci-
piente movimienio feminista; y Nani Carvajal, la que era, por aquel entonces, jefa de
prensa también de] Ayuntamiento de Sevilla.

La finalidad de este proyecto era el suministro de informacion regional para los medios
de comunicacién andaluces, fundamentalmente prensa escrita, con un objetivo muy
claro, segiin uno de sus fundadores, Martin Risquez, quien expresa que habia «ganas
de explicar Andalucia desde lo que se estaba creando». Era un momento en el que
estaba surgiendo la informacion regionai come tal, ya que hasta el momento, no exis-
tia este tipo de noticias debido a que Andalucia, como region, se estaba creando. Las
entidades financieras apenas tenian estructura propia e incluso el tejido empresarial
andaluz era practicamente inexistente.

La actividad de CAL se centrd en la informacién parlamentaria andaluza, fas activi-
dades del recién constituido Gobierno, y la reforma agratia que estaba acaeciendo
en aquelios momentos. De este modo, el planteamiento era que la agencia fuera un
impulso a las nuevas corrientes sociales con un planteamiento de apertura al femi-
nismo, al movimiento obrero vinculado a las asociaciones vecinales de la época... Se
distribufa informacién a medios como Huelva Informacicn o Diario Jaén, e incluso a
alguna revista del Pafs Vasco. La intencidn era crear corresponsalias en Jas distintas
provincias y constituir, asi, una red de informacidn regional repartida por toda la geo-
grafia andaluza,

Sin embargo, esta empresa no llegé a consolidarse. En un principio se detecté un ni-
cho de mercado que posteriormente se comprobé que no era rentable. De hecho, CAL
nunca llegd a constituirse formalmente en un registro y he tuvo ningin tipo de forma
societaria. T.os intereses de sus miembros eran muy diferentes y las circunstancias no
fueron favorables para la consolidacién de este proyecto: «el provincianismo era muy
superior al actual —dice Risquez—, y no habia conciencia de una regién unida, de
dha misma comunidad auténoma. No se vendfa prensa regional en Andalucia como
se hace hoy». Ademds, los medios de comunicacion ne llegaron a tomar en serio este
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proyecto; los periodistas firmaban con su nombre como parte principal de la ridbrica y
«CAL» como apellido. .. pero Jos medios sdlo ponian el nombre del autor, resistiéndo-
se a emplear el nombre de la agencia en las cronicas. Asimismo, la rentabilidad a me-
dio plazo de aquel negocio no se garantizaba. En el escaso afio que durd el proyecto,
sus asociados solo cobraron algunos de los articulos publicados.

CAL recibié una oferta de financiacidn de una entidad firanciera que queria introdu-
cirse en Andalucia por aquella época, pero el problema segufa siendo el mismo: no
habia colaboracidn por parte de los directores de los medios. El propio Risquez afirma
que «entonces no habia conclencia o simplemente no habia una gran informacion.
Aungue se hubiese tenido dinero, no habfa conciencia de region ni colaboracion por
parte de los medios».

El fin de CAL legd a principios del afio 1983. Recordemos qgue se habfa fundado
en 1982

3312 Fullime TV

Fulltime TV supone ta iniciativa empresarial més ambiciosa a nive! de agencias informa-
tivas de origen andaluz de cuantas se hayan fundado hasta el momento en Andalucfa.
Nacié en Sevilla bajo el nombre de PresetTV en el afic 1989 y, en su comienzo, constitui-
da como sociedad limitada, se coneibié como una «agencia informativa independiente»
(REIG, 1999; 648) dedicada exclusivamente a la distribucidn de informacién audiovisual.
Sus socios fundadores fueron José Aimoguera, Jutio Alonso y Fatima Franco.

La actividad fundamental de Fulltime TV (éste fue el nombre comercial de Preset TV)
era la realizacion de reportajes, documentales, series informativas y videos institucio-
nales, publicitarios e industriales. Entre sus temas centrales se daba especial atencién
a la cultura, sociedad (sin entrar a cubrir informacidn rosa), deportes y a los acontect-
mientos de gran envergadura e indole internacicnal como algunas de las guerras mas
importantes del s. XX (Guerra de! Golfo, los conflictos de la antigua Yugoslavia. . ).

En el afio 1992, con motivo de la Exposicidn Universal de Sevilla, y debido al auge
econdimico en que se encontraba Espaiia, esta empresa andaluza crecié considerable-
mente v llegd a tener diez personas en plantilla en Andalucia. Consecuencia de ello, se
abrid una segunda sede ert Madrid que alcanzé a tener quince personas mds conirata-
das, asf como una extensa red de colaboradores externos, Con estas aperturas de sedes
se pretendia dar mayor cobertura informativa a las demandas can las que Fulltime se
estaba encontrando.
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- En esta época contaban en Espafia con clientes como Euskal Telebista, Tele Madrid,
- Antena 3, TVE o Canal Sur; fuera de Espafia trabajaban para paises como Francia, Italia
- Portugal, Alemania, Argentina, Holanda, Japén, México, Noruega, Suecia o Suiza.

Sin embargo, en el afio 1993 llegd la crisis del petréleo que trajo graves consecuencias
a nivel internacional y que tuvieron su consecuente eco en esta empresa. Asi, en 1994
sus componentes cambiaron y fueron Luis Bellalta y Enrique Rodriguez quienes se
hicieron cargo de Ja misma y le dieron un vuelco: abrieron delegaciones propias en
Lisboa y en Marruecos.Y se desarrollaron nuevas lineas de negocio tales come la in-
. formacién para prensa escrita y el periodismo de investigacion.

Pero, desagraciadamente para la historia mediatica de Andalucia, esta ambiciosa ini-
- ciativa llegd a su fin a finales de la década de los 90. Sus promotores encontraron
: graves dificultades a la hora de adaptar la pequefia empresa que comenzé siendo a los
nuevos avances digitales que la television les exigfa. La nueva television digital que por
entonces estaba surgiendo, requerla a Fulltime un esfuerzo inversor adicional en me-
dios técnicos y en reciclaje de personal que la obligaba a endeudarse y que, finalmente,
no Hego a desarrollar de una manera competitiva frente a otras iniciativas nacionales
o incluso internacionales.

3313 ATN

Mucho més reciente encontramos el caso de ATN. Esta organizacion (parcela de la
matriz XL Producciones), comenzd su andadura empresarial Gnicamente como pro-
ductora audiovisual. En el afio 1998, como consecuencia de las peficiones que algu-
nos clientes les solicitaban, crearon una nueva divisién, ATN-Agencia de Televisidn de
Noticias de Andalucia, cuya actividad era la documentacién, redaccién y grabacion de
noticias para ser comercializada y posteriormente difundida en canales de television,
fundamentalmente temadticos. De este modo, la plantilla de esta division ascendié a
seis personas, incluyendo algunoes de sus socios,

Pero la actividad de esta empresa dejé de centrarse en la comercializacién de noticias
propias pasados cuatro aftos de su comienzo, debido, fundamentalmente, a la escasa
rentabilidad de este negocio. Asi, esta agencia audiovisual de noticias dejo de fun-
clonar como tal en el afio 2002, centrando su actividad nicamente en la produccén
audiovisual.
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3.3.2 Algunas iniciativas actuales
3.3.2.1 Indalia

La empresa de servicios telemdticos Indalia.es es una empresa que se constituyé en Al
meria en el afio 2000. Los socios principales de este proyecto fueron, originariamente, la
entidad bancaria Cajamar y el periddico La Voz de Almeria, como patticipantes mayoritarios
y Diputacién de Almeria, Camara de Comercio y ASEMPAL (Asociacién de Empresarios
Almerienses) como socios minoritarios. Na obstante, desde finales del afio 2006 las partici-
paciones de la empresa pertenecen integramente a un empresario almeriense,

TLa filosofia de Indalia.es se basa en un portal de Internet en el que se pretende dar a
conocer toda la provincia de Almerfa y en el que se generan noticias propias. Diaria-
mente se recogen las noticias mds relevantes, asi como todos los eventos culturales de .
la provincia. Otro de los puntos fueries de esta empresa es el turismo, pero no come -
agencia de noticias sino, mds bien, como vendedor de imagen de Almeria, con fines
eminentemerte comerciales en el dmbito turistico.

3.3.2.2. Campus Digital - UGR

La iniciativa Campus Digital surgio en el afio 2001 en el seno universitario como una
aportacion diferente en el Ambito de las agencias de comunicacién. Campus Digital es
una agencia de noticias on line dependiente del Secretariado de Comunicacién de la
Universidad de Granada cuyo objetivo fundamental es dar a conocer al exterior todas
las noticias relacionadas con la UGR vy la sociedad que la rodea. Asf, puede decirse que
es, practicamente, una agencia mas local que regional. De este modo, el niicleo fun-
damental de todas las actividades del Secretariado de Comunicacion se canalizan en
Internet a través de «Campus: Agencia de Noticias de la Universidad de Granadas».

Esta actividad tuvo su origen en la version impresa de la revista Campus, publicacion
decana de la prensa universitaria en Espafia, que fue creada en el afio 1983. Fruto de
esta revista impresa surgid la revista digital C@mpus, resultado visible de la suma de
todas las actividades del Secretariado de Comunicacidn de la UGR y germen de la ac-
tual agencia de noticias. Fue ésta la filosoffa con que fue creada en 2001 y redisefiada
posteriormente en 2002 y 2005 hasta convertirse en lo que cominmente se denomina
Campus Digital: Agencia de Noticias de la Universidad de Granada.

En esta agencia se generan noficias tanto para la propia revista Campus como para los
medios de comunicacién granadinos, que versan sobre:
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e Universidad (infermacidn de cardcter generai sobre la UGR).
e Cultura, extension universitaria y cooperacion a nivel provineial
e Investigacién en la UGR

En los ittimos afios Campus Digital se ha especializado en las relaciones con los medics
de comunicacitn, teniendo una distribucidn aproximada de unas 3.500 notas de prensa
_en un periodo de 5 afios, con informacion acerca de actividades de la Universidad en
“materia de investigacién, extensién universitaria, formacién continua, cooperacién,
* actividades de centros e institutos, etc. Esta agencia ha mantenido contacto regular
- con mas de 300 medios de comunicacion generalistas y especializados en las dreas de
Agricultura, Clencia, Innovacién, Feonomia, Nuevas Tecnologias, Educacidn, Cultura,
Salud y Libros, a los que se han suministrado diariamente las notas de prensa y
canvocatorias elaboradas por el Secretariado.

Asimismo, desde Campus Digital se elaboran algunos boletines informativos
electrénicos, que en la actuatidad ascienden a cinco y que se distribuyen en Universidad
de Granada en Internet, Agenda de actividades cientificas y de formacién (desde
2002 se han publicado mas de 200 agendas), Agenda de actividades cuiturales (en
total se han publicado aproximadamente 150 agendas), Boletin Informative Didlogo
Iberoamericano y un dossier de prensa digital (editado los dias laborables y distribuido
a casi 600 direcciones de correo electronico de fa UGR y otras universidades).

3.3.2.3, Teleprensa

Teleprensa World S.L. nace en el ailo 1995 como una iniciativa privada local de noticias
por y para Almerfa. Bajo la direccidn de Javier Salvador y Elena Torres, su actividad se
centra en la elaboracién de contenidos informativos para diarios y la distribucion de
noticias para agencias de informacién general y otros medios nacionales coma revistas,
productoras o televisiones. Sin embargo, en la actualidad no es una agencia de noticias
en sf, aungue hacié como tal. Hoy conforma una red de periddicos digitales locales.

En el afio 1998, con la aparicion de Internet, establece sus primeros sistemas de te-
letrabajo y en el afic 2002 se crea teleprensa.es como una agencia independiente de
noticias cuyo objetivo es colgar de la red toda aquella informacion remitida « su re-
daccién desde los diferentes gabinetes de prensa privados de Almerfa, ademas de los
contenidos que genera la propia empresa.




{a comunicacion en Andalucia: historia, estruciura y huevas tecriologias

En el atio 2010 Teleprensa se posiciona como uno de los mayores archivos histédricos y
documentales de la actuatidad almeriense, con mds de 100.00¢ informacicnes y més
de 30.000 imagenes sobre la provincia de Almeria disponibles en un sistema web de
produccién propia que, ademds, permite a esta empresa posicionarse come el primer
periddico digital de la provincia de Almerifa en términos de difusién, seglin datos apo
tados por la propia empresa: 200.000 accesos diarios, 700.000 paginas leidas al mes y
alrededor de 70.000 usuarios distintos. E

En la actualidad Teleprensa cuenta con edicién en Almerfa, Granada, Jaén, Mélaga, Se-
vilta, Cérdoba, Cadiz (con un drea especial en el Campo de Gibraltar), Huelva Murcia
y Gerona. '

3.3.3. Agencias nacionales en Andalucia: EFE, Colpisa, Servimedia y EP

En los afios noventa surgieron en Espafia un gran nimero de agencias de informacién,
(general o especializada) de Ambito regional. Asf, uno de los sintomas de esta tendencia es
la aparicién de agencias regionales de informacién y de servicios regionales dentro de las
de dmbito nacional o estatal, como es el caso de las delegaciones de EFE y Europa Press éfy
las distintas comumidades autdnomas. Es més, fa situacién espafiola puede ilustrarse desde
la experiencia de la propia Agencia EFE, cuyo recorrido es paralelo al de la prensa regional,
Una vez aprobado el Estatuto de Autonomias, EFE pusa manos a la obra para vertebrar
informativamente el conjunto de comunidades auténomas, hasta configurar el pancrama
actual, en el gue dispone de redacciones en todas ellas, con un servicio regional propio.

Las principales agencias de informacién que prestan sus servicios en Espafia sofi:
Servipress, Atlas, France Press, Associated Press, EFE, Servimedia, Reuters, Colpisa,
y Europa Press. Pero en Andalucia sélo poseen delegacion (o corresponsalias) EFE,
Servimedia, Colpisa y Europa Press. ;

3.3.3.1. Agencia EFE

El origen de la Agencia EFE S.A., empresa piblica nacional, se sittia en Espafia en el :
afio 1939, fruto de la fusién de las desaparecidas agencias Faro y Febus. Los socios’
de EFE fueron, en sus comienzos, diarios espafioles y entidades financieras como ac-
cionistas mayoritarios y un nimero reducido de accionistas particulares como socios -
minoritarios (REIG, 1998; 119). .

Los comienzos de esta agencia se basaron en la instalacion de una oficina central en
Madrid desde la que se coordinaba toda una red de teletipos distribuida por el territo-
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o nacional. Ello dio paso, en plena década de los afios cuarenta, a una delegacion en
Barcelona y una ampliacion de la red de corresponsalias nacionales, asi como la aper-
ra al exterior del pafs con mas delegaciones tanto en Buropa como en Iberoamérica,
llegando a convertirse en la primera agencia mundjal de habla hispana y contando, a
nales de la década de los setenta, con una plantilla superior a las dos mil personas,
_édmo relata Olmos: «E| personal que trabaja para EFE en 1977, contando a fijos, con-
atados locales y colaboradores, en Espafia y en el mundo, asciende a mas de dos mil
hersonas» (OLMOS, 1997: 436).

Hoy EFE puede ser considerada la primera agencia de noticias en espafiol y la cuarta
del mundo; a pesar de la crisis econdmica mundial que azota a este y oeste, norte y
sut, posee una red internacional de més de tres mil periodistas y esta presente en mas
de ciento ochenta ciudades de ciento diez pafses de los cinco continentes, con una
'especial importancia de los paises latinoamericanos, dende cuenta con cerca de nove-
cientos clientes (aproximadamente el 40% de la informacién internacional de agencias
de América Latina proviene de EFE).

Tiene mayor ntimero de lectores que cualquier diario de tirada nacional. EFE distri-
buye tres millones de noticias al afio en los diferentes soportes informativos: texto,
fotografia, audio, video y multimedia, que llegan diariamente a més de dos miltares de
medios de comunicacién en el mundo, en diversos idiomas: espaficl, catalan, inglés,
portugués y drabe. Destacamos aqui, porque es digno de resefiar, el extenso banco de
imédgenes fotograficas y audiovisuales con las que EFE provee a muchos de los medios
de comunicacién afines y/o clientes,

La actividad fundamental de la agencia EFE se distribuye de la siguiente manera:

e Bfe Data: constituye la mayor base de datos de informacion periodistica en es-
pafiol en [a actualidad.

* Efe TV: informacién audiovisual dirigida a ser emitida por television.

» Canal EFE: un canal informativo multimedia que integra foto, texto y video, y
que se emite via ADSL a televisién digital.

» Lfe Radio: informacién audio dirigida a los medios de comunicacién radio-
fénicos.

* [ife Texto y Efetex; informacion textual para ser emitida por teletexto.
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a EFEAGRO: informacidn sobre Ta actualidad agrealimentaria.

« EFECOM: informacidn escrita, grafica o audiovisual de tipo econdmica.

+ EUROEFE: informacién sobre las actividades de la UE,

e Bfe News: servicio de noticias en inglés sobre la realidad estadounidense.

Fn Espafia EFE cuenta con delegaciones en las capitales de las 17 comunidades
auténomas, ademaés de Ceuta v Melilla, y subdelegaciones en otras ciudades espafiolas:
Concretamente en Andalucia EFE tiene diez sedes: una por cada provincia mis Ceuta
v Melilla. Su sede regional se encuentra en la sevitlana calle Federico Sanchez Bedoya,
desde donde se distribuyen las informacienes (principalmente de tipo politico y
juridico). Se emiten al mes, segiin datos facifitados por la propia empresa, més de
5.000 noticias que se distribuyen, entre otros medios, a ABC, El Correo de Andalucin
o las cabeceras del grupoe Joly como Diario de Sevilla, Diario de Cddiz, Diario de Jerez;
Europa Sur, El Dia de Cdrdoba, Huelva Informacidn, Granada Hoy, Mdlaga Hoy y Diario
de Almeria. 3

3.3.3.2. Colpisa

Colpisa naci6 en el afio 1972 por iniciativa de un grupo de diarios regionales, lideres :
por aquel entonces en sus respectivas zonas geogréficas, que decidieron crear un me-:
dio propio ubicado en Madrid con el fin de facilitar una informacién objetiva que fuese
independiente de las agenctas de noticias que existian en Espagia. Hoy esta empresa
se encuentra integrada, desde el afio 1996, en el grupo editorial TEDISA (Taller de edi-
tores S.A.), empresa participada mayoritariamente por Vocente, el resto de las acciones. .
de Colpisa pertenecen a algunas cabeceras regionales como Heralde de Aragén, Grupo
Joly, Diario de Navarra, Las Provincias de Valencia y Diario de Burgos.

La actividad predominante de Colpisa se dispane ast:

» [Jitima hora: ofrece a los suscriptores los titulares més destacados en el menor
tiempo posible.

« Colpisa cldsico: las principales noticias del dia sobre cultura, pofitica, nacional,
internacional, socledad, espectdculos, etc., desarrolladas en profundidad y com-
plementadas con andlisis de firmas.
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e Colpisa.net: las principales noticias del dia elaboradas dnicamente para ser col-
gadas en la edicion digital,

e Colpisa economfa: informacién para suscriptores especializada en actualidad
econdmica.

Colpisa es en la actualidad la primera agencia privada e independiente de informacién
¢ colaboraciones de Espaifia en relacién al indice de publicacion en prensa escrita. En
Andalucia no posee ninguna sede fisica como tal, pero si una red de corresponsalias
que se encuentra repartida por las provincias de Almeria, Granada, Jaén y Sevilla. Al
‘estar participada, entre otros, por el Grupo Joly, Colpisa distribuye sus informaciones
entre las cabeceras pertenecientes a esta empresa, como Diario de Sewilla, EI Dia de
drdoba, Huelva Informacion, Granada Hoy, Miflaga Hoy... y el resto de cabeceras del
rupo Joly antes citadas.

-3.3.3.3. Servimedia

Servimedia S.A. nace en el afio 1988 de la mano de la Fundacién ONCE. Esta agencia
.de noticias es algo especial y diferente a las agencias de informacidn general ya que se
‘encuentra especializada en informacién social. Asi, desde su creacién, Servimedia se
ha caracterizado por la potenciacién de las noticias de indole social en los medios de
‘comunicacién y por la potenciacién de aquellos productos informativos que interesen
a las instituciones y organizaciones sin dnimo de lucro. ‘

Servimedia es fuente de reportajes para productoras y televisiones regionales, como la
‘RTVA v, a su vez, edita més de veinte publicaciones especializadas en politicas sociales,
como la revista Perfiles, CERML.es (periddico especiatizado en el sector de la discapa-
cidad) o la revista Pacientes. También edita las revistas de las Consejerfas de Asuntos
Saciales de las comunidades de Madrid y Castilla y Ledn, y de las grandes confedera-
ciones del sector de la discapacidad.

3.3.34. Europa Press
Furopa Press (EP) nace como empresa familiar en Madrid a finales del afio 1957 de
la mano de Gonzalo Fernandez de la Mora, Andrés Rueda, Florentino Pérez Embid,

Angel Benito y Antonio Fontdn Pérez.

Vinculada al Opus Dei, ha intentado desligarse de cualquier partido politico o grupo
de presién pero, lo cierto es que en la actualidad «el tratamiento de sus noticias se
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encamina mas hacia una afinidad con partidos de centro-derecha que con partidos de
izquierda, tal y como afirma un miembro de EP en su sede central. Ademas, histéri-
camente BP ha sido la gran competidora en Espafia de la agencia EFE, como ya han
advertido algunos autores: «the biggest of all private news agencies, founded in 196();
has been a feisty competidor of EFE» (JIN KIN, 1989: 224),

En el afio 1978 se cred la segunda sede en Barcelona y, posteriormente comenzé la
expansion geografica asi como la extension de su actividad. De este modo, a principios
del afio 1979 se constituia EP News en Madrid, con un cardcter mundial, desde donde
se generaban noticias de tipo internacional. Asimismo, fue en ese momente cuando
se produce la diversificacién informativa y se crean las siguientes divisiones: Ewops
Press Noticias, Europa Press Televisién, Europa Press Reportajes, Europa Press Edi-
ciones.Y es en el afio 1993 cuando EP comienza a realizar movimientos significativos
hacia la regionalizacion de la agenciay, frute de ello, nace EP Andalucia, que comienz
su actividad en el verano del afio 94. '

En la actualidad, esta agencia, que distribuye informacion tanto nacional como in-
ternacional y posee la distribucién en exclusiva de las imagenes de Asscciated Press
en Hspafa, tiene su sede central de Buropa Press Andalucia en Sevilla, en el Edificio
Viapol, desde donde se emiten noticias esencialmente de cardcter juridico, politico y
econdmico y cultural. Se emiten al mes, seglin datos facilitados por rabajadores de la
propia emgpresa, mas de 3.000 noticias que se distribuyen, entre otros medios, a ABC.,
o El Correo de Andalucia. Aunque posee sedes en todas las provincias de la comunidad
auténoma andaluza, lo cierto es que estas sedes estdn compuestas, en la mayoria de
los casos, por una sola persona que centraliza el trabajo. Sin embargo, la red de corres-
ponsales la componen casi medio centenar de colaboradores externos. Las excepcio
nes son las provincias de Granada, Malaga y Sevilla, que cuentan con una plantilla mas
amplia y una gran rotacién de personal.

4. Conclusiones

Andalucfa posee un nivel bajo de consumo mediatico, por lo que supone un terreng -
mds que adecuado para €l surgimiento y .crecimiento de empresas de informacidn:

Pero el sector de las agencias de noticias en Andalucia no se encuentra en el mejor -
de sus momentos. Bl escaso sentimiento de regidn que poseen los andaluces unido al

avance de las agencias de noticias nacionales hacen que las cabeceras de prensa anda-

luzas opten por la compra de noticias a agencias de dmbito nacional que se encuentran

asentadas en el mercado.
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Sin embargo, estan surgiendo algunos proyectos que implican un pensamiento espe-

r_anzador en relacién a la creacién de agencias de noticias por y para andatuces. Asi,

pueden encontrarse iniciativas de tipo universitario, como Carmpus Digital; iniciativas

'provinc:iales, como Indalia; o iniciativas que, si bien surgieror como proyectos provin-

ciales, paulatinamente estdn expandiendo su actividad a otras provincias de Andalu-
a, como es el caso de Teleprensa.

A pesar del fracaso de clras iniciativas anteriores en este terreno, como CAL o Full
ime TV, Teleprensa aspira a ser una agencia de noticias regional fuerte y consolidada;
de hecho, su intencién de crecimiento pasa por tener sedes en seis de las acho pravin-
&as que componen la comunidad auténema andaluza.

Quizé envun futuro inmediato se den en Andalucia las circunstancias sociales y empre-
sariales necesarias para igualarse a otras comunidades espaniolas que poseen agencias
“de noticias regionales lideres en el sector. Pasado y presente de las agencias de no-
ticias en Andalucia ha quedado al descubierto; el futuro de las mismas aiin estd por
- descifrarse.
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