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Resumo

En la actualidad el sector audiovisual se encuentra inmerso en pleno proceso de
transformacion marcado por las implicaciones de la tecnologia digital. Asistimos al
surgimiento de nuevos soportes multimedia para la distribucion de contenidos
audiovisuales destacando especialmente Internet y diferentes dispositivos moviles.
Como consecuencia la produccion audiovisual se ha ido reestructurando adaptandose a
un nuevo tipo de mercado ya no so6lo exclusivo de la television. Ademas la
digitalizacion ha permitido la reusabilidad de contenidos integrados en diferentes
medios. De esta forma surge un nuevo estandar de produccion en el que disminuyen los
costos y se fragmentan las audiencias al ampliarse la capacidad de elecciéon en el
consumo de contenidos. En este contexto los espacios deportivos, especialmente los
eventos en directo, continuan siendo los contenidos con mayores indices de audiencia e
impacto global en la sociedad actual. La produccién de programas deportivos continiia
siendo un 4rea que exige un alto grado especializacion. La television sigue siendo hoy el
principal medio de difusion para los grandes acontecimientos deportivos. La
digitalizacion ha permitido no s6lo mejorar la calidad de las emisiones sino también
distribuir la sefial audiovisual a través de nuevas modalidades de recepcion. Antes que
en otros contenidos la Alta Definicion (HDTV) ha revolucionado la captacion del
deporte y hoy en dia los acontecimientos deportivos mas importantes son producidos
con esta tecnologia. Por tltimo cada vez mas son mas los deportes que han ido creando
planes especificos de produccion audiovisual coordinados por las propias federaciones y
organismos que rigen cada disciplina.

Introduccion

El panorama actual del sector audiovisual estd experimentado un complejo
proceso de transformacion impulsado por la tecnologia digital. Esta circunstancia ha
permitido la integracion entre diferentes medios de comunicacion. A la evolucion
tecnoldgica de la propia television hay que unir ahora la llegada de nuevos soportes
como Internet y diferentes dispositivos moviles como nuevas pantallas para la difusion
de contenidos audiovisuales. Como resultado han ido surgiendo nuevos modelos de
produccion. A partir de ahora la convergencia y la interactividad son dos factores que
definen un nuevo sentido de la produccion audiovisual. La tecnologia ha permitido la
reusabilidad de contenidos integrados en diferentes medios. Asi por ejemplo el mismo

producto puede ser difundido a través de la television, Internet o un dispositivo movil de
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forma simultanea o separada. De esta forma surge un nuevo sistema de produccion en el
que se abaratan costos y se fragmentan las audiencias al aumentar las posibilidades de
eleccion para el espectador. En este contexto la digitalizacion de los sistemas de
producciéon ha permitido como nunca antes abrir nuevas vias de desarrollo para la
emision de contenidos deportivos, objeto de analisis de la presente comunicacion. La
influencia de la tecnologia ha permitido que la especializacion propia de la produccion
audiovisual de deportes se desarrolle cada vez mas. En la actualidad muchas
competiciones deportivas disponen ya de un esquema exclusivo de produccion
televisiva disefiado por compaiiias especializadas en la retransmision de disciplinas
deportivas como el motociclismo, la natacion o el ciclismo. Ademas por cuestiones de
mercado, especialmente los derechos televisivos, las propias federaciones deportivas en
coordinacién con los organismos oficiales de las competiciones facilitan las mejores

condiciones para su difusion audiovisual.

2. La produccion multimedia del deporte

Las nuevas tecnologias han permitido crear soportes digitales que afiaden nuevas
oportunidades para la difusion del deporte. Los dos soportes que han alcanzado un

especial protagonismo son dos: los dispositivos moviles e Internet.

2.1. Los dispositivos moviles

En el primer caso la principal ventaja de ofrecer contenidos deportivos a través
de dispositivos compactos es la movilidad liderada actualmente por la telefonia movil.
Sin embargo hay otras tecnologias como los ordenadores de bolsillo (PDA),
reproductores de MP4, videoconsolas o camaras digitales que permiten igualmente
difundir contenidos deportivos. En cualquier caso los dispositivos méviles multimedia
estan permitiendo una mayor personalizaciéon de contenidos en el sentido de que esta

disponible cuando el consumidor quiere acceder a él. Tal como sefala Ross Levinsohn:

“Mobile phones give us the ability to deliver our Sports programming 24 hours a day. It's an
always on Sports programmning channel” (Owens, 2007:26)
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Desde el punto de vista comercial la movilidad de los soportes permite a los
anunciantes un mayor acceso a los consumidores utilizdndose nuevas técnicas
publicitarias. Los medios de comunicacion e incluso las organizaciones deportivas a
través de sus patrocinadores desarrollan contenidos y aplicaciones para los teléfonos
moviles. Los pasados Juegos Olimpicos de Pekin demostraron las inmensas
posibilidades de aplicacion esta tecnologia como fueron las experiencias desarrolladas
tanto en Espafia como en Portugal. Por un lado el ente publico RTVE firmo un acuerdo
con la empresa de publicidad Adsmedia'® para la difusién de los Juegos Olimpicos de
Pekin permitiendo por primera vez en Espafia seguir el mayor evento deportivo del
mundo a través de la telefonia mévil. Los usuarios podian acceder desde sus terminales
celulares a los siguientes contenidos: ultimas noticias y servicio de alertas, situacion del
medallero, horario de las competiciones, perfiles de los deportistas, acceso a blogs y
descarga de juegos, tonos e imagenes. En Portugal la empresa ptblica Radio e Televisdo
de Portugal a través del servicio RTP Mobile en colaboracion con la compafiia de
telecomunicaciones TMN'’ lanz6 un canal exclusivo para los Juegos Olimpicos de

Pekin que emitia competiciones y reportajes las 24 horas del dia:

“O novo canal, montado pela RTP Mobile e transmitido em exclusivo na TMN,
pretende mostrar, em directo e diferido, as reportagens das principais competigdes, mas
também entrevistas, documentarios sobre os atletas portugueses e imagens de outros
Jogos Olimpicos”. (Diario economico sapo: 2008)

Con anterioridad a la cita de Pekin la difusion a través de dispositivos moviles
ya habia sido utilizada en otros diferentes acontecimientos deportivos. En el afio 2005
en los Campeonatos de Europa de atletismo de Helsinki la compafiia publica finlandesa
YLE ofreci6 a sus usuarios la posibilidad de seguir el evento a través de los terminales
moviles. La aplicacion incluia varios canales de television y acceso a la Web oficial del
Campeonato. Un afio mds tarde en la cita olimpica invernal de Turin la compafia
Eurosport, puso en marcha por primera vez la tecnologia Eurosport Mobile a través de

recursos de mensajes de texto (SMS), acceso a Internet a través de WAP y la tecnologia

'8 Adsmedia Mobile Advertising es una compaiiia especializada en desarrollar Publicidad en el teléfono
movil. Los principales servicios estan referidos al marketing o programas de fidelizacion via SMS o
publicidad en portales WAP.

' Telecomunicagdes Moveis Nacionais, operador portugués de comunicaciones moviles perteneciente al
Grupo Portugal Telecom.
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I-Mode®®. Al igual que en casos sefialados anteriormente los contenidos englobaban
desde las ultimas noticias, resimenes, resultados, cobertura en directo de determinados
eventos, descargas y juegos. Eurosport Mobile estaba disponible las veinticuatro horas y

en cinco idiomas.

En el afio 2007 la compaiiia televisiva espafiola La Sexta alcanzé un acuerdo con
la compania de telefonia movil Orange para emitir en directo un partido de fatbol. Por
primera vez un los usuarios de telefonia mévil abonados a Orange podian seguir en
Espafia en directo un partido de futbol completo a través de sus terminales aunque los
aparatos debian disponer de la tecnologia 3G. El 15 de Febrero de ese afio el encuentro
correspondiente al partido de ida de los dieciseisavos de final de la Copa de la UEFA
disputado entre el Steaua de Bucarest y el Sevilla F.C. fue difundido a través de la
telefonia movil y de forma simultinea a la television e Internet. La experiencia pionera
tuvo un gran éxito alcanzandose hasta un total de 9.046 usuarios que se conectaron por
teléfono movil. Con posterioridad la experiencia fue repetida en el Campeonato de
Europa de baloncesto. Sin embargo esta vez con objeto de lograr una mayor cobertura,
La Sexta alcanzaria un acuerdo con las tres compafiias principales de telefonia movil

presentes en ese momento en Espafia: MoviStar, Vodafone y Orange.

Todos los casos mencionados anteriormente responden a acuerdos comerciales
alcanzados entre companias de telefonia movil con cadenas de television responsables
en Ultima instancia de la sefial producida para su difusion. La regulacion de los derechos
televisivos de acontecimientos deportivos que alcanzan cifras millonarias impide hasta
el momento emitir en exclusiva contenidos producidos por empresas de telefonia movil.
Es posible que en el futuro aspectos referentes a la planificacion y realizacion de las
retransmisiones deportivas sean objeto de adaptacion para su recepcion en dispositivos
moviles disefidndose un modelo propio de produccion audiovisual.

“El deporte se ha ido transformando para favorecer su retransmision televisiva pero
ahora lo debera hacer también pensando en los nuevos medios Internet y la telefonia
movil. En este sentido el soporte va a ser determinante a la hora de planificar y disefiar

los aspectos de las retransmisiones deportivas seglin se quieran ver aspectos generales o
detalles” (Marin, 2006: 06)

? I-Mode Tecnologia para poder navegar a través de mini paginas disefiadas especificamente para
dispositivos moviles.
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2.2. Internet

En la actualidad la Red de Redes se ha convertido en el medio que mas
consumidores proporciona de forma inmediata a contenidos deportivos. Gracias a las
conexiones de banda ancha Internet permite al usuario acceder ya de forma instantdnea
al resultado de un evento deportivo en marcha o ya finalizado. Portales de diarios
deportivos en Espafia como Marca.com o en Portugal Abola.pt trasladan a sus lectores
minuto a minuto los diferentes lances de un encuentro de futbol, una competicion de
Formula 1 o un partido de tenis. Las paginas Web de diarios deportivos ibéricos como
MARCA y A BOLA, se convierten en espacios continuos de informacion que incluyen
ademads en algunos casos contenidos multimedia. Asi la pagina de Marca.com ofrece
breves piezas de video que sirven para completar las informaciones de texto. Por otro
lado Internet permite, mas que ningun otro medio de comunicacion, mayor acceso al
tratamiento informativo de distintas disciplinas deportivas. El hipertexto permite que
cualquier deporte tenga un completo tratamiento frente a la cuota limitada de la radio y

television.

La cobertura de Internet permite a un consumidor de contenidos deportivos
disponer de multiples pantallas para recibir noticias sobre cualquier deporte o seguir
retransmisiones en vivo sin limite de espacio o tiempo. La tnica barrera es la tecnologia
pero su acelerado desarrollo esta posibilitando que aumenten la difusion de eventos

deportivos a través de Internet.

En el pasado Campeonato de Europa de Austria-Suiza, el portal oficial
producido por la UEFA euro2008.com proporcionaba a los usuarios que se registraban
informacion instantdnea de los partidos permitiendo verlos a través de pago por vision

mediante la tecnologia de video en vivo “streaming” '

. La aplicacion posibilitaba el
acceso a los resimenes de los partidos incluso antes que la television. La Web oficial
del Campeonato fue lanzada cien dias antes del comienzo del evento y desarrollada en
diez idiomas. Por primera vez este evento cubri6 todos los partidos a través de Internet
con las ultimas noticias, reportajes de videos, fotografias y entrevistas exclusivas. Para

ello la UEFA dispuso de un despliegue técnico y humano sin precedentes que permitid

*! La tecnologia “Streaming” permite ver videos a través de Internet sin descargarlo previamente.
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una participacion activa de millones de aficionados que accedian a los distintos

contenidos interactivos que ofrecia la Web del Campeonato.

Por otro lado los Juegos Olimpicos de Pekin permitieron a las compaiias
poseedoras de los derechos televisivos desarrollar innovaciones tecnologicas. Al igual
que con los dispositivos méviles el grupo Radio Television Espafiola inaugurd un nuevo
portal de Internet, RTVE.es, que incluia de forma exclusiva contenidos audiovisuales
referentes a los Juegos. A través de esta nueva plataforma la compaiiia publica espafiola
ofrecia a los internautas distintas herramientas e informacion actualizada
permanentemente del evento. Por primera vez ente publico retransmitid eventos en
directo a través de Internet, que en algunos casos simultdneos con los televisivos. Como
en el caso anterior del Europeo de futbol, la Web se completaba con diferentes
reportajes, informaciones y entrevistas. Como novedad se ofrecieron una serie de blogs
de periodistas enviados de RTVE que permitian a los usuarios participar con preguntas y
comentarios. En Portugal el grupo publico RTP realizd una cobertura especial del
evento olimpico chino a través de Internet. En el portal pequim2008.rtp.pt podia
seguirse la actualidad de los Juegos Olimpicos de Pekin que incluia entre los principales

atractivos videos y blogs exclusivos de los enviados portugueses.

Pero si ha habido una compaiia que mas ha potenciado las posibilidades de
Internet para la difusion del deporte ha sido Europort. La compaiiia europea ha ido
complementado en Internet sus contenidos televisivos. La Web Eurosport.com estado
presente en distintos eventos deportivos, con un especial tratamiento en los Juegos
Olimpicos, Campeonatos del Mundo de diferentes especialidades,... Antes que en otras
televisiones la Web de Eurosport permitia a los espectadores realizar comentarios sobre
un acontecimiento que se esté emitiendo en ese momento. Este es el caso del ciclismo
especialmente en carreras como el Tour o Vuelta a Esparia. En estas retransmisiones
deportivas desde hace afios los espectadores que lo deseen pueden realizar sus preguntas
a través de Internet a los comentaristas de la carrera siendo respondidas en directo a
través de la television. Otro caso singular han sido los Juegos Olimpicos de Turin, en
los que Eurosport ofrecié una completa cobertura del evento. A través del portal de
Internet se cubrieron las quince disciplinas olimpicas de invierno presentes en la ciudad
transalpina. Ademas la Web permitia comentarios escritos en directo, incluia resultados
y comentarios de audio en cinco idiomas. La Web de Eurosport dedicada a los Juegos

se completaba con otros espacios como los previos y resumenes de cada competicion,
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los resultados, el medallero asi como entrevistas y reportajes exclusivos. La

interactividad del portal incluia diferentes secciones como encuestas o foros de debate.

En relacion a la cobertura multimedia del deporte a través de Internet, la
compafiia espafiola La Sexta ha sido pionera en la produccion multimedia de contenidos
deportivos, especialmente en su emision en directo. El Eurobasket 2007, del que la
cadena tenia los derechos en exclusiva para Espaiia, pudo seguirse a través de Internet.
Para ello fue creada una pagina denominada balonsexta.com que permitia seguir todos
los partidos del Campeonato asi como los diferentes resimenes e imagenes en
exclusiva. Uno de los objetivos principales que la compaiia televisiva tenia era la
participacion de los espectadores, acompafiando comentarios y enviando videos o
fotografias. La cadena aprovecho que la estrella Pau Gasol fuera protagonista directo en
Internet a través de un videoblog en el que el jugador charlaba dia a dia con el periodista

Andrés Montes.

Una vez descritos diferentes casos podemos sefialar que la cobertura de los
principales acontecimientos deportivos empezard a tener cada vez mas importancia en
Internet. Tanto las cadenas de television privadas como las publicas irdn desarrollando
nuevas formulas a través de sus portales Web que permitan combinar la transmision de
eventos deportivos en vivo con otras aplicaciones en las que los usuarios tengan un
mayor protagonismo. Al igual que en la television la referencia principal sigue siendo
los desarrollos de la compafiias norteamericanas asi como las principales competiciones
deportivas profesionales que ofrecen contenidos en vivo a través Internet: fltbol
americano (nfl.com), baloncesto (nba.tv), motor (nascar.com), hockey hielo (nhl.com),
béisbol (mlb.com). Sin embargo no podemos olvidar que Internet también abre nuevas
posibilidades para la emision de aquellos deportes que habitualmente no gozan de tanto
espacio en television. Disciplinas deportivas como el triatlon han desarrollado un
sistema exclusivo para su difusion en la Red:

“El triatlén es uno de los deportes que mejor se ha adaptado a las nuevas tecnologias,
que incluye su difusiéon por Internet. En este sentido la Federacion Internacional de

Triatlon ha creado un sistema de retransmision de las grandes pruebas internacionales a
través de Internet denominado “Tricast” y exclusivo de este deporte”. (Marin, 2006: 04)

3. La produccion especifica de programas deportivos en directo
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A pesar de la proliferacion de nuevos medios para la difusion del deporte
descritos anteriormente la television continta siendo el patron de referencia para la
produccion audiovisual de eventos en directo. El objetivo de este tipo de programas es
lograr la maxima informacion y la mejor posicion posible. Juan Valentin define a una
retransmision deportiva como un género televisivo en el que el medio de comunicacion
adapta técnicamente un evento para su emision afectando lo menos posible al desarrollo

de éste.

La produccion especializada ya no sélo se refiere al deporte en si sino incluso
modelos propios de produccioén aplicados a distintas disciplinas. De ahi que sea
necesario el conocimiento las reglas de cada deporte que ayudardn a mostrar los mejores
puntos de vista. A grandes rasgos podemos sefialar una serie de consideraciones

especiales:
- Tipo de evento a producir
- Eleccion de camaras

- Eleccidon de microfonos

Como en cualquier retransmision en directo uno de los factores que determinan
el proceso de produccion se refiere a los denominados factores imprevisibles. La
meteorologia puede variar sustancialmente el plan de produccion televisivo de un
evento deportivo. La presencia de la lluvia o el viento condicionan variables en la
produccion. Igualmente la iluminacion es un requisito clave para la produccion de
acontecimientos deportivos. Para favorecer la retransmision televisiva existe una
tendencia a tratar de controlar la luz adecuando los escenarios cubiertos o si son al aire
libre procurando que el evento deportivo de celebre en horario nocturno. En este sentido
desde el pasado afo la Formula 1 y las Motos GP incluyen carreras nocturnas. Manuel
Romero sefiala al respecto que ademas de los factores aludidos no hay olvidar el

personal humano:

“Many factors can affect the coverage of a remote sport event, including weather,
lighting, and natural sound. A successful production relies on extensive planning, taking
into account location, budget, technology, and the intricacies of the sport itself. More
importantly, the people selected for the production crew have the greatest impact on the
overall success of the production”. (Owens, 2007: xi)
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El departamento televisivo de produccion en su area referida a deportes se
encarga de elaborar una planificacion, los presupuestos, la aplicacion de la tecnologia y
las diferentes ubicaciones. El departamento de produccion en coordinacion con el de
realizacion disena la planificacion de las diferentes camaras para la eleccion de las
distintas Opticas segun el deporte. Del mismo modo sera labor de produccion la eleccion
apropiada del tipo de Unidad Movil, nicleo central de toda produccion televisiva de un
evento deportivo. Dad MacLellan, responsable de produccion de cuatro Juegos

Olimpicos la define como:

“The Mobile unit is the nerve center of a Sports production. It is where everything
comes together in order to effectively communicate the competition” (Owens, 2007: 27)

Posteriormente se inician los trabajos de localizacion en los que se situan las
distintas unidades que incluyen las unidades de enlaces y las de alimentacion eléctrica.
En esta situacion de trabajo es importante referirse en la produccion a la elaboracion de

dos documentos imprescindibles: el Plan de acceso a la localizacion y el Plano técnico.

En el primer caso el documento permite que todo el equipo técnico humano
pueda llegar al lugar de trabajo que en caso necesario se complementan con
sefalizaciones especificas. Hay deportes como la Formula 1 en los que el equipo técnico
debe movilizarse en extensas areas y con accesos restringidos por temas de seguridad.
El plano técnico corresponde a las ubicaciones de las Unidades Moviles y otros
vehiculos para la produccién de generadores eléctricos, vehiculos de enlace, tirada de

cables asi como ubicaciones de cdmaras y microfonos.

Dentro de las necesidades de produccion de todas las retransmisiones deportivas
hay dos tipos de necesidades técnicas claves: La ubicacion de camaras y el tendido de
cable. La ubicacion corresponde a las posiciones de camara seglin la disponibilidad del
material tratando de sacar el maximo rendimiento al equipamiento empleado (numero
de camaras disponibles, tipos de Optica, velocidad de obturacion,...). El plan de

produccion contemplard si dichas cdmaras se ubican sobre plataformas practicables,
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gruas o cualquier otro dispositivo. El tendido de cable se refiere a la planificacion en

lugares seguros sin que dificulte la accion de las personas.

Una vez expuestas las caracteristicas determinantes en la produccion de eventos
deportivos en directo, vamos a referirnos a compafias que en los ultimos afios se han

especializado en determinados deportes:

La [International Sports Broadcasting es un organismo creado en 1996
responsable de suministrar la sefal de radio y television de grandes eventos deportivos.
Ha desarrollado servicios de produccion en las dos Ultimas ediciones de los Juegos
Olimpicos de invierno celebrados en Salt Lake City (2002) y Turin (2006) asi como los
de verano en Atenas (2004). Los Juegos Olimpicos cuenta con un organismo
responsable de la distribucion de radio y television denominado Olympic Broadcasting
Services encargado de servir las imagenes de los Juegos Olimpicos a todas las
organizaciones de radiodifusion que hayan adquirido los derechos de television y radio
de los Juegos. Esta organizacion cred en los pasados Juegos Olimpicos de Pekin el
denominado BOB (Beijing Olympic Broadcasting) para ofrecer la cobertura del mayor
evento deportivo. Este organismo aglutina a los mejores profesionales de produccion

especializados en distintas disciplinas deportivas.

Por otro lado la compaiiia HBS (Host Broadcast Services) fundada en 1999 esta
especializada en la produccion audiovisual de eventos deportivos destacando
especialmente el Mundial, el Europeo de futbol o la Copa América de Vela. Al igual
que en el caso olimpico la HBS se encarga de asistir a las diferentes compafiias de radio
y television, propietarias de los derechos, en sus labores de produccion facilitandoles
diferentes recursos como posiciones de comentaristas, cdmaras, estudios y operaciones
en el IBC?. Asi esta compaiiia se encargé de elaborar el plan de produccién televisiva
del pasado Mundial de futbol celebrado en Alemania que incluia la ubicacion y
planificacion de camaras de cada uno de los partidos. A nivel de realizacion se
establecieron una serie de normas para la cobertura de los juegos basado en una serie de

principios:

- Estilo clasico de alta calidad

- Imparcial, simple y cohesivo con el minimo nlimero de camaras en directo

2 International Broadcast Centre
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- Obligatoriedad de la cobertura en vivo mientras la pelota esté en juego
- Uso selectivo de las repeticiones
Hay organismos federativos como la Federacion Internacional de Baloncesto
(FIBA) que han establecido de forma oficial para la retransmision de sus competiciones
una serie de normas desarrolladas en un manual. En dicho documento se establece un
estilo comin para la produccion televisiva del baloncesto que incluye de forma
completa diferentes aspectos: delimitacion de espacios, iluminacion, ubicacion de la

Unidad Moévil, posicion de comentaristas, posiciones de camara.

La modalidad de motociclismo MotoGp ha establecido desde hace unos afios un
modelo propio de produccion televisiva para las diferentes pruebas del Campeonato del
Mundo. La compaiia multinacional Dorna Sports, propietaria exclusiva de los derechos
comerciales y audiovisuales de este deporte desde 1992, ha creado un sistema exclusivo
de produccion de television. Ademas Dorna es responsable de toda la produccion
multimedia que genera el evento. Segun sefiala la compafiia, un equipo de unas 75
persona se encarga de gestionar en cada evento la emision de la sefial internacional que
se distribuye a todo el mundo. A nivel televisivo hay que destacar los desarrollos del
equipo de produccidn en aplicaciones tecnoldgicas que suponen en estos momentos un
factor clave en las retransmisiones como son: las minicadmaras subjetivas colocadas en
las motos, la generacion de datos y graficos usados para la distribucion de la sefial
internacional. La produccion televisiva se completa con contenidos multimedia
pensados para ser emitidos en directo en banda ancha a través de Internet y cualquier

dispositivo movil.

4. La Alta Definicion y la produccion de television interactiva en el deporte

A lo largo de la historia la produccion audiovisual del deporte ha ido
desarrollando las ultimas innovaciones tecnoldgicas antes que en otros contenidos. En
estos momentos las dos aplicaciones mdas importantes que estdn cambiando
sustancialmente la produccion y recepcion final de contenidos deportivos en television:

la Alta Definicion y los servicios interactivos.

La tecnologia de la Alta Definicion ha revolucionado las condiciones de

recepcion de imagenes y sonidos del deporte. El primer rasgo que llama la atencion es la
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definicién y claridad de la imagen que no so6lo afiade espectacularidad sino que ofrecen
detalles en la escena deportiva jamés visto antes gracias a la mayor profundidad de
campo.

“The wider 16:9 aspect ratio makes a big difference in covering football. With the old

4:3 aspect ratio screens it was often tricky to cover the defense. In HDTV they are
already in your picture, so you can see more of the play develop” (Owens, 2007: 23)

La incorporacion de la Alta Definicion esta siendo lenta y desigual en distintos
paises debido a los altos costes que ain supone la implantacion de esta tecnologia. En el
caso de Espafia no ha sido hasta el 2008 cuando el operador televisivo privado de pago
Digital Plus crea el primer canal de Alta Definicion denominado Canal+ HD.
Tecnoldgicamente el canal espafiol transmite con una compresion de imagen de
compresion estandar MPEG-4 y sistema de sonido Dolby 5.1 con resultado final en
pantalla de formato 16:9. Desde sus inicios los principales contenidos de programacion
ofrecidos correspondian a un partido semanal de la Liga espafiola de futbol, partidos de
la Champions League y de la NBA. La primera vez que el operador privado produce y
transmite utilizando la tecnologia en Espafia fue en el partido de Liga disputado en el
mes de Febrero del pasado afio entre Getafe y Espariol. En ese mismo mes el canal
ofrecio los encuentros de Liga de Campeones, Celtic de Glasgow-I F.C. Barcelona y
Liverpool-Inter de Milan. Durante el 2008 Canal + HD fue emitiendo otros grandes
acontecimientos deportivos como el play-off final de la NBA Boston Celtics-Los
Angeles Lakers. Ese mismo afio la cadena del grupo PRISA emitié a través de su
operador de Alta Definicidon otro significativo evento deportivo: el Campeonato de
Europa de futbol de Austria-Suiza en el que la seleccion espaiola se proclamaria

campeona.

Por otro lado Radio Television Espariola con motivo de los Juegos Olimpicos de
Pekin, cuyos los derechos de emision poseia la cadena publica, lanzdé de forma
experimental un canal de Alta Definicion denominado 7VE HD. Para poder recibir y
transmitir la sefial el ente publico tuvo que instalar una unidad movil especial en el
centro emisor de Torrespafia. Una sefial dual en Alta Definicion procedia de China y
posteriormente era lanzada al territorio espafiol. Aunque en un principio se penso que el

servicio fuera ofrecido gratuitamente a través del sistema espafiol de television digital
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terrestre no fue posible ya que la tecnologia no soportaba el ancho de banda. Al canal
publico espainol no le quedod otra alternativa que emitir su sefal a través de la plataforma
de pago Digital Plus ya preparada para transmitir en este sistema. Esta medida origin6
una gran polémica ya que era contradictorio que un canal publico distribuyera un
servicio a través de una plataforma privada. En cualquier caso RTVE ha anunciado ya
que tras el apagdn analdgico emitird oficialmente contenidos de forma regular en este

canal.

Por otro lado la television ha ido incorporando una serie de servicios interactivos
en las emisiones de contenidos deportivos impulsdndose nuevas modalidades de
recepcion. Las aplicaciones interactivas estan presentes desde 1997 en Estados Unidos.
La compaiia 77VO viene desarrollando servicios de television digital en el que los
espectadores pueden acceder a los programas cuando deseen permitiendo incluso el

acceso a Internet y envio de mensajes.

A finales de siglo XX Ia television digital se introduce en Europa a través de los
operadores privados Canal Satellite en Francia y Sky Digital en el Reino Unido. El
impacto de la television digital como Internet y en cierta medida la television de pago
todavia no esta del todo desarrollado. Si bien es cierto que la television digital ofrece
muchas ventajas y nuevas oportunidades en la programacién deportiva. La tecnologia
digital proporciona un mayor ancho de banda, permite mas canales y afiade nuevos
contenidos interactivos como los juegos de azar y una mayor capacidad de sofisticacion

en las modalidades de pay per view.

En el Reino Unido Sky Digital fue la primera compafnia que introdujo un
servicio interactivo denominado “video switching” que permite a los espectadores
cambiar la imagen de video o el sonido de un programa o evento televisado. En lo que a
deportes se refiere el canal britdnico Sky Sports puso en marcha en abril de1999 la
aplicaciéon “Sky Sports Active” destinado a servicios interactivos. Fue presentado
oficialmente en la retransmision del partido de futbol Arsenal-Manchester United. A
través del mando los espectadores de Sky Digital podian seleccionar &ngulos de camara
alternativos, acceso a datos estadisticos e incluso realizar apuestas. La tecnologia “video
switching” puede funcionar con una gran variedad de deportes y es especialmente

interesante para cubrir torneos permitiendo al espectador la posibilidad de elegir entre
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varios eventos que se jueguen simultdneamente en pistas diferentes. Mark Gawlinski
sefiala:
““Sky Sports Active permite a los espectadores escoger el video y el audio que quieran
de una retransmision deportiva. Los espectadores pueden escoger una camara que siga
al jugador por todo el campo, o escuchar los comentarios de los seguidores en vez de
escuchar lo que dicen los comentaristas... El espectador puede escoger entre varios

angulos de camara del mismo partido, ver las jugadas mas interesantes, oir el
comentario de los seguidores y mirar las ultimas estadisticas” (Gawlinski, 2003: 20)

Por ultimo dentro de las aplicaciones interactivas desarrolladas por la television
digital hay que mencionar los servicios de video bajo demanda, denominado Personal
Video Recorder (PVR). Esta aplicacion permite detener la retransmision en directo de
un evento pudiendo reanudarse en cualquier momento y grabarse simultaneamente. En
Espana la compaiia Telefonica ofrece este servicio a sus clientes de Imagenio
denominado “Te lo perdiste”, en el que los espectadores pueden seleccionar las

diferentes opciones a través del mando a distancia.

6. Conclusiones

La digitalizacion ha revolucionado los métodos de produccion utilizados para el
tratamiento de contenidos deportivos. Surgen nuevas oportunidades de difusion para el
deporte como la telefonia mévil e Internet. Sin embargo atn siguen siendo las propias
compaiiias de television las encargadas de producirlos al ser propietarios de los
derechos de las principales competiciones deportivas. Los Juegos Olimpicos y
Campeonatos internacionales de distintos deportes han permitido a las principales
compaiiias de television crear nuevas plataformas para la emision de contenidos a través
de Internet y dispositivos moviles. Paralelamente surgen nuevas oportunidades de
mercado generando otras férmulas de ingresos. Ante la llegada de los nuevos medios la
produccion se hace cada vez mas especializada desarrollindose incluso modelos
exclusivos para diferentes deportes. Por otro lado aunque de forma dispar la tecnologia
de la Alta Definicion estd modificando la elaboracion de los contenidos deportivos
consiguiéndose una mejora cualitativa en la calidad de la imagen y el sonido. Por ultimo

hay que sefialar que la digitalizacion estd modificando el modelo televisivo tradicional
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ya que el espectador de contenidos deportivos puede ya en algunos casos disefiar de

forma individual su retransmision a la carta.
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