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Resumen

Fin el bienio 1998-2000—en el tltimo de fos afios hemos estudiado hasta el primer semestre—
Tos medios de comunicacién andaluces, en su apartado de prensa escrita, que es el que sobre
todo se analiza aqui, han experimentado un importante avance cuantitativo y cualitativo
con respecto a afios anteriores. Se observa un claro auge de la prensa de cardcter local con
fuertes apuestas en capitales como Sevilla o Mélaga. Aparecen nuevas cabeceras de distinta
periodicidad y alcance y desaparecen otras; se lanzan nuevas ediciones de diarios ya
implantados y se llevan a término redisefios de publicaciones ya existentes.
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Abstract

Mass Media in Andalusia have been experienced important changes in its quality and
quantify features between 1998-2000. In this way, this article sets out tostudy the development
in Anclalusia press during these years. This approach is taken here by analysing the important
number of local newspapers that was born in cities like Malaga and Seville. New periodical
mastheads have been coming out, meanwhile others have been disappeared. At the same
time, most of newspapers did new editions and designs.
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INTRODUCCION

En 1998, en colaboracion con la profesora Maria José Ruiz Acosta, coordinamos
un libro (Reig y Ruiz Acosta, 1998: 207-219) en el que inclufamos un capitulo sobre
la estructura de la prensa sevillana a partir de pequefios grupos de comunicacion
de capital andaluz que se habian constituido en Sevilla con vocacién andaluza. En
menos de dos afios, la situacion ha cambiado casi de formaradical. Uno de aguellos
grupos —el Nuevo Grupo de Comunicacién Andaluza— que edita, entre otros, El
Correo de Andalucia (Sevilla) y el Odiel Informacién (Huelva), ha sido absorbido mayori-
tariamente por el Grupo Prisa y el otro, EBC, editor de Diario de Andalucia y de




548 Ramdn Reig

Cambio 16, atraviesa por una grave situacidon —ahora, en octubre de 2000, cuando
escribimos--como se desprende de los abandonos en su cipula directivo-periodistica
y de los conflictos con sus trabajadores El boletin Periodistas de Sevilla, niimero 30,
Julio-Agosto de 2000, bada cuenta en sus paginas 1 y 5 de la situacion de conflictividad
laboral en Diario de Andalucia. Por otra parte, entre 1999 y 2000, se han producido
diversos cambios de directores y han abandonado el medio periodistas-asesores
como José Aguilar o gestores como Rogelio Delgado.

La dindmica estructural informativa es por tanto muy acusada en Andalucia.
Como ¢jemplos, aportemos algunas novedades acaecidas en 1999-2000:

—  ElCorrea de Andalucia primero establece contactos con el grupo Mallou (Cadiz)
para después (primer semestre de 2000) acabar en manos del Grupo Prisa.
Redisefta su imagen.

— Se produce el lanzamiento de Diarie de Sevilla (febrero de 1999) a cargo del Grupo
Joly (Cadiz) que en octubre de 2000 prepara otra cabecera para Cérdoba.

—  Diario de Andalucia hace publica la adquisicion del 50 por ciento de Onda Giralda
{hoy conocida como Giralda TV).

— Renace en Huelva el diario Odiel con elnombre de Odiel Informacidn, enla actua-
lidad perteneciente a Prisa, junto con El Correo de Andalucia, La Voz de Almeria
y Jaén.

-— Nace en Malaga La Opinion, del Grupo Moll o Prensa Ibérica.

— En Sevilla nace Rojo y Blanco, un periédico de cardcter privado para informar
solo del Sevilla I.C. tras los partidos.

— ElMundo aftade a su edicién andaluza un cuadernillo dedicado a Sevilla (10-1-
1999).

— ABC, queredisefia su aspecto, impulsa ediciones en Cadiz, Huelva y Cordoba.
Enjunio de 1999 inaugura sus nuevas instalaciones en Isla de La Caruja (Sevilla).

— Cinco Dias (diario econdmico del Grupo Prisa) decide publicar un suplemento
sobre “Andalucia”.

— ElPartido Andalucista (PA) intenta formar una estructura mediatica compuesta,
sobre todo, por Onda Giralda (después Giralda TV, en cuyo seno pugna con
empresarios afines al PSOE), Onda Jerez y el diario Sevilla Informacién. La
operacion no ha tenido resultados.

— Diariode Andalucia, siguiendo los pasos de El Mundo, también lanza sus paginas
dedicadas a “Sevilla”.

— ElPartido, un diario deportivo “fantasma”, abre delegacion en Sevilla en diciembre
de 1999, publica algunos niimeros y desaparece.

—- Cierra La Voz de Huelva y nace en la misma ciudad La Prensa (afio 2000, primavera,
impulsado por empresarios locales).

—- Alas dos televisiones locales mas conocidas en Sevilla -Giralda TV y Canal 47-
se unen en verano y otofio de 2000, Sevilla TV (vinculada a la COPE y a Onda
Cero} y Localia TV (Grupo Prisa).

Sontrazos, apuntes de una actividad frenética en el mundo de la comunicacién
en Andalucia (dejamos “aparcades” otros hechos y rumores). No pretendemos
sistematizar todo esto ya que no es éste el lugar para hacerlo. Nos limitaremos a
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detenernos en algunos casos. Para poder hacerlo hemos contado con Ja colaboracion
de Miguel Alcibar, Pilar Bernal Maya, Carmen Egea Santiago y Concha Pérez Curiel,
quienes nos hanayudado a organizar y dar cuerpe a fos datos que les hemos sumi-
nistrado procedentes de nuestro archivo personal. A todos ellos nuestra gratitud.

ALGUNOS VAIVENES DE 1998

En abril de 1998 la editora EBC Comunicacion, S.A. lanza al mercado Diario de
Andalucia, con una tirada inicial de 13.500 ejemplares. Se trata de un diario con clara
vocacion regional, que viene a suplir el “hueco informativo” dejado por el extinto
Diario 16 de Andalucia (desaparecido en diciembre de 1997), no en vano gran parte
delaplantilla de aquél procede de éste. Por esa misma época, Prensa Espafiola compra
el 25% de la editora de! diaric Huelova Informacion, También a comienzos del mes
de abril aparece Lucena Informacién, periddico quincenal del Grupo Publicaciones
del Sur (Mallou), radicado en Jerez.

Enjunio, Nuevo Grupo de Comunicacién Andaluza, liderado por Emilio Martin,
que prevé la constitucién de un grupo multimedia netamente andaluz, se hace con
Prensa Sur, compafiia de comunicacién vinculada al PSOE de Andalucia, al igual
que el propio Martin. A mediados dejunio, Prensa Malaguefia, editora encuadrada
en el Grupo Correo, redisefa la cabecera del diario Sur. A este diario se le afiade
la leyenda El periddico de Milaga para reforzar su sefia de identidad local. En julio
se produce unajunta extraordinaria en el diario Cérdoba debido a la compra de Prensa
Sur por parte del Nuevo Grupo de Comunicacion Andaluza.

Enseptiembre hay cambios en el equipo directivo de la editora gaditana Federico
Joly y Cia. Estos cambios son los siguientes:

Directivo Cargo anterior Cargo actual
José Joly Palomino Director del Consejero delegado
© 4 Diario de Cddiz de la editora
. . Presidente y Consejero delegado
José Joly Martinez de Salazar consejero delegado de la editora
Javier Moyano Consejero delegado Gerente
Y de Gréficas Burgos de la editora

Director del Digrio de Cidiz
y director de publicaciones
del Grupe Joly

Subdirector de

José Joaquin Ledn ABC Sevilla

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Intermedios de ln Comunicacién, n.° 105, 8 de
octubre de 1998,
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LA DINAMICA DE 1999

En este afio renace en Huelva el diario Odiel Informacidn, vinculado totalmente,
en principio, al grupo de Emilio Martin. Es un periddico histérico en Huelva, conocido
tradicionalmente como Odiel. Se trata de una cabecera procedente de la cadena del
Movimiento (época franquista) que, de inmediato, se incorporaa la politica de promo-
ciones (medallas de la Virgen del Rocio, entre otros objetos-gancho), evidentemente
ya sin ninguna relacién con aquel diario del periodo franquista.

Huelva Informacién prepara su yediseno en los primeros meses de 1999, peroesen
Sevilla donde se produce el Janzamiento de un nuevo diario. Aparece Diario de Sewilla,
con centro de impresién en Puerto Real (Cadiz), editado por Editora Andaluza de
Periddicos Independientes, propiedad al cien por cien de Federico Joly y Cia., que
irrumpe en el mercado editorial como un diario innovador en cuantoa disefio, que
aptiesta por una informaci6n 4gil centrada enla realidad local, sin olvidar la nacional
e internacional. Presenta abundante paginacién en color y suplementos de temilica
especifica {deportes, espectaculos, cultura, TV...). Diario de Sevilla tiene una rapida
aceptacién en el publico, implantindose como un diario competitivo que, incluso, llega
a deshancar a diarios mas veteranos en Sevitla como es el caso de EI Correo de Anda-
lucia. Esto propicia que el Diario de Sevilla se convierta en el segundo diario mas
difundido, después de ABC. Diario de Sevilla nace el 28 de febrero de 1999, Dia de
Andalucia, perosu gestacién definitiva mds inmediata hay quebuscarla en una reu-
nién acaecida enjunio de 1998 entre Carlos Enrique Bayo y Pilar Casanova, directivos
del GrupoJoly, yJosé Bejarano, delegado de La Vanguardia en Andalucia. Los direc-
tivos de Joly pretendian obtener més opiniones acerca dela idoneidad dela situacion
sacioecondmica y de audiencias de Sevilla para aventurarse a editar unnuevo diario.
Bayo y Casanova eran cautelosos atin, a tenor de los datos que habian obtenido antes,
pero Bejarano, basandose en un estudio demogréfico sobre la poblacién no autoctona
de Sevilla, publicado bajo su firma en La Vanguardia, les asegura que existe mercado
para un diario, siempre que sea de calidad. Estos datos convencen alos directivos
del Grupo Joly. Volveremos mds tarde a centrarnos en este medio.

E125 de mayo sale al mercado el diario La Opinidn de Miilaga, editado por Prensa
Thérica (perteneciente al Grupo Moll), que sorprendentemente se implanta con relativa
rapidez, gracias a una politica atractiva de obsequios y promociones. 3e imprime
en Antequera (Malaga), su tirada inicial fue de 40.000 ejemplares. Prensa Ibérica
invirtié 2.000 millones de pesetas en primera instancia y anuncié que era su intencion
utilizar la planta de Antequera para lanzar futuros rotativos en Andalucia.

A finales de octubre el Grupo Prisa compra el 75 por ciento de Espacio Editorial,
una compaififa fiolding, liderada por el citado empresario andaluz Emilio Martin,
y enla que éste mantiene el 25 por ciento restante. Con esta compra, el Grupo Prisa
adquiere una presencia significativa en Andalucia, a través de participaciones
mayoritarias y minoritarias en cinco diarios (Jaén, Cérdoba, El Correo de Andalucia,
Odiel Informacion y La Voz de Almeria). En esta sociedad se agrupan empresas de
comunicacién que constituian el lamado Nuevo Grupo de Comumnicacion Andaluza,
En Espacio Editorial se integran, entre otras, las siguientes companias: Prensa Sur,
Parso, Odiel Press y Eje de la Comunicacién Andaluza.
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Ennoviembre la distribuidora andaluza de prensa diaria Distrimedios abre una
oficina en Almeria para distribuir los fondos que ya reparte a escala regional (Reco-
letos, Unidad Editorial y Prisa), con lo que amplia su presencia a toda Andalucia.
Compite directamente con Distribuidora Almeriense de Publicaciones.

En diciembre se producen una serie de acontecimientos: 1. El Grupo Editorial
Recoletos compra el rotativo deportivo sevillano Estadio Deportivo, que editala com-
pafiia Tejadimar; 2. La editora madrilefia Prensa Espafiola comienza a distribuir su
periodico ABC en Mélaga con la distribuidora Distrimedios; 3. El dfa 13 aparece en
Sevilla un diario deportivo efimero: El Partido, editado por Nova Altafulla. Se imprime
en Huelva Impresion, compailia de artes graficas del diario Huelva Informacion,
perteneciente a Prensa Espafiola; y 4. Eldia 15 se incorporan a Gestion de Medios de
Prensa (GPM), compatifa promovida por el Grupo Prisa, las editoras El Progreso de
Lugo, Fomento de Iniciativas Andaluzas y Diario de Jaén. GPM es una compania
que presta servicios de gestion a sus asociados.

DIARIO DE SEVILLA: EL IMPACTO SUBITO Y EL RIESGO

Mencién especial merece, por el impacto que ha supuesto en estos tiltimos afios,
la aparicién de unnuevo periédico: Diario de Sevilla, uno de cuyos puntos de partida
estuvo, como se ha dicho, en la reunion gue los directivos del grupo gaditane Joly,
Carlos E. Bayo y Pilar Casanova, mantuvieron con José Bejarano, delegado de La
Vanguardia. Uste les animé en suidea de crear un nuevo periédico que fuera dirigido
alasaproximadamente 240,000 personas que vivian en Sevillay area metropolitana.
Esta poblacién, al no peseer los vinculos tradicionales de otros segmentos con la
ciudad, por no tener en ella sus raices 0 no haber nacido en la misma, pocdria estar
interesada en conocer la actualidad de la amplia zona donde se desenvolvia. Nos
halldbamos ante unos lectores potenciales que suelen ser de nivel cultural medio-alto.
Se trataba de ensanchar el mercado creando nuevos lectores o captandolos de otros
medios escritos.

Sise lograban vender tan s6lo 30.000 ejemplares en la ciudad, el periddico serfa
rentable. El objetivo de los Joly perseguia constituirse, en principic, en el segundo
periédico mas vendido enSevilla, desbancando a El Correo de An falicin. La apuesta
era elaborar un buen producto y experiencia no les faltaba a sus impulsores, cuyos
antepasados fundaron Digrio de Cidiz en 1867, que no ha dejado de acudir a los
quioscos desde entonces, como ha puesto de relieve la investigadora Aurora Labio
Bernal (2000). En un almuerzo gue, junto a otros profesionales dela Comunicacion,
mantuvimos en Sevilla con José Joly y Manuel Jestis Florencio el 25 de marzo de
1999, el sefior Joly indicé que la tirada inicial del diario era de 10.000 ejemplares
y que su grupo tenia previsto instalarse en Sevilla desde 1992 aproximadamente.
En el citado afto se encargaron estudios al respecto a Demoscopia. Asimismo, Joly
manifestd que esperaban tres afios de pérdidas, equilibrar en el cuarto y obtener
beneficios en el quinto. No quiso ofrecer cifras sobre el plan de inversiones realizado
perosi dijo que su objetivo eran los lectores de Sevilla y su drea metropolitana, sobre
todo a partir de los 25 afios.




552 Ramdn Reig

Ia editora Federico Joly y Cia. adquiere en un principio para la redaccion del
Diario de Sevillauna red de ordenadores personales con Milenium Editor y las herra-
mientas de consulta de agencias, fotos, Arcano e Internet, de la familia de Edicomp
SQL. Dos meses después de salir a la luz su primerniimero el 28 de febrerode 1999,
Dia de Andalucia, segtin la QJD el Diario de Sevilla vendia 10.000 ejemplares diarios,
en contraste con 1os 45.000 de ABC y los 14.000 de El Correo de Andalucia. Transcurrido
poco mas de un afio, otro control de difusiéon de OJD informa de una cifra de venta
de27.000 ejemplares diarios. A pesar de lanzar un producto repleto de suplementos a
tan s6lo 100 pesetas los dias laborables y 150 con los suplementos del fin de semana, el
medio subsiste. Se trata, como se ha dicho, de un proyecto a largo plazo, en principio.

Carlos Guerrero Serén, profesor de la Universidad de Sevilla y director de la
empresa [nstituto de Investigacion, Marketing y Comunicacion, S.L. (IMC}), enuna
enfrevista mantenida en junio de 2000 con quien suscribe esas lineas, llama la atencion
acerca de los ejemplares que regalan las empresas en general, como es el caso que
nos ocupa, una circunstancia que hace menos significativos los datos de la OJD.
Las ventas reales serian entonces engafiosas en cierto porcentaje. En estos casos,
ahora desde nuestro punto de vista, las pérdidas resultarian mayores de lo esperado
y las empresas deberian tomar otras medidas compensatorias como bajos salarios
y subempleo. Otro factor a tener en cuenta para contrarrestar las pérdidas economicas,
es el relacionado con las sinergias periodisticas: las empresas, como la que edita Diario
de Sevilla, poseen periodistas que publican para varios de sus medios aunque el
montante de sus salarios no suele recoger tal circunstancia. Ademas, no hay que
perder de vista la economia de escalas en la produccién ya que se imprimen todos
los periédicos en un taller propioy se elaboran suplementos comunes con los otros
periddicos de un grupo, en este caso Joly.

También es cierto quie se esta produciendo otro fenémeno que explica el conside-
rable nimero de lectores que ha adquirido en poco més de un afio Diario de Sevilla:
enla capital hispalense hay lectores que compran Diario de Sevilla y leen también, de
forma gratuita, ABC, ya que el periédico de Jos Luca de Tena esté presente en multitud
de lugares (bares, restaurantes, etc.). La compra de ABC se ha sustituido porla de
Diario de Sevilla en numerosos casos pero eso no evita que se puedan consultar ambas
cabeceras, en virtud de lo que se acaba de apuntar.

Diario de Sevilla tiene, como se ha dicho, un piiblico mayoritariamente joven,
de entre 25 y 45 afios, con estudios superiores. Los colores de sus fotos (mds nume-
rosas que en otros medios) e infografia, su diagramacién mds atractiva, su novedosa
portada y contraportada, sus grandes titulares y sus variados cuadernillos, son
algunos de los factores que han contribuido a su éxito. A pesar de ser un diario local
se insiste mucho en la idea de globalidad, sin descuidar lo “no local”. De hecho,
fue el Gnico periddico local de Andalucia que dispuso de un enviado especial al
conflicto de Kosovo. Por otra parte, no hay que perder de vista que ABC continda
siendo el periddico de referencia para la publicacién y prueba de ello es que los cargos
directivos del mismo, Manuel Jesus Florencio, su director, y Juan Luis Pavén, subdi-
rector, se marcharon desde ABC a Diario de Sevilla tras ser solicitados por laempresa
dela familia Joly, al iempo que José Joaquin Ledn, subdirector de ABC Sevilla, pasaba
a ser director de Diario de Cidiz.
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El periédico supo conectar desde el principio con la ciudad como lo pruebala
composicién de un consejo editorial formado por el profesor Manuel Losada Villasante
(Premio Principe de Asturias), Carlos Colén Perales (ex Decano de la Facultad de
Ciencias de la Informaci6n y experto en temas sevillanos) y Manuel Clavero Arévalo,
ex ministro para las Regiones con la Unién de Centro Democrético (UCD) y persona
de reconocido prestigio en su calidad de abogado y catedratico. Todos ellos conocen
muy bienla ciudad de Sevilla y suidiosincrasia. Esto, unido a unasrelevantes firmas
de edad mediana, como es el caso de Francisco Correat o Ramén Ramos, aseguraron
el éxito de un medio de comunicacién que ha sabido sintetizar en su redaccion la
experiencia con la juventud.

Para distinguirse de ABC, Diario de Sevilla ha debido distanciarse de posiciones
doctrinarias, conductistas y ortodoxas, aplicando a sus contenidos un tratamiento
exento de paternalismos. El nuevo periédico ha debido tener cuidado para no hacer
realidad una de las sospechas iniciales que se cernian sobre €l su mision serfa promo-
cionar en la capital de Andalucia a la maxima responsable del Partido Popularen esta
region, la alcaldesa de Cadiz, Tedfila Martinez, Hasta el momento, lainfluenciadela
familia Joly -en la actualidad de caracter conservador, bienrelacionada con el Grupo
Correo, con el que comparte la propiedad de la agencia Colpisa-apenas se observa;
prevalece lo empresarial, la venta del producto. Los Joly tienen también buenas
relaciones con el Grupo Prisa (Unién Radio, de Prisa, gestiona o ha gestionado algunas
de las emisoras de radio que el grupo andaluz posee en Cadiz). Va a ser interesante
comprobar cémo evoluciona en el futuro esta entente cordial a dos o tres bandas.

Laperiodista e investigadora Pilar Bernal Maya, buena conocedora del medio,
nos ha indicado: “Ademads, la aportacion de sus columnistas es vital para este nuevo
aire periodistico transformador que transpira el medio. Sirva de ejemplo la linea
que emplea Carlos Colén en sus articulos, en los que no tiene reparos en criticar
actos y situaciones que se suceden en Sevilla y que antes nadie se hubiese atrevido
ajuzgar como cuandoel paso de La Estrella atraves6 el puente de Triana en procesion,
a pesar de que éste estaba en obras, con lo cual la cofradfa recibi6 un trato de favor.
Otro hecho positivo de Diario de Sevilla, que mejora grandemente sus contenidos
informativos, es el completo departamento de documentacion que posee, con ires
profesionales a su cargo. Sumemos a lo anterior que los periodistas hacen un
seguimiento diario de las informaciones, evitando tratar s6lo la ‘noticia del dia’,
que mafiana quedara olvidada. Por el contrario, el diario sigue el desarrollo de los
hechos a lo largo del tiempo”.

En abril de 2000 el Grupo Joly redisefia sus periddicos Diario de Cadiz, Diario
de Jerez y Europa Sur para unificar su formato con el Diario de Sevilla, que aunque
mantiene su imagen original, ha introducido algunos cambios para la adaptacion
de los tres primeros. La estrategia principal de estos cambios responde al objetivo
de potenciar la informacién local en cada periédico y facilitar el intercambio de
informacion nacional e internacional entre ellos. Para tal fin, se crea una redaccién
central en Sevilla que se encarga de elaborar la informacién nacional, internacional
y de economia que comparten los cuatro diarios. Todos estos cambios son posibles
gracias a la entrada en funcionamiento de una nueva rotativa KBA Comet, de 96
paginas, 32 de ellas en color.
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PANORAMA GENERICO DEL PRIMER SEMESTRE DEL ANO 2000

En enero comienza a publicarse un periédico de tematica agricola, Agricultura
2000, de periodicidad mensual, editado por Novotécnica, compafiia que publica
el diario La Voz de Almerfa. Elnuevo rotativo se imprime en Almeria. En este mismo
mes aparece también en Almeria una nueva edicion del rotativo Diario de Andalucia,
que, como se ha visto, edita desde abril de 1998 EBC Comunicacidon. La edicién
almeriense corre a cargo del Grupo Editorial de Medios de Almerfa (GEMASA).
Seimprime en los talleres de Graficas Penibética, ubicados en Antequera (Mélaga),
pertenecientes al Grupo Prensa Ibérica. Compite con La Voz de Almeria. También
a principios de afio el Grupo Joly estudia lanzar nuevos diarios locales en Cordoba
y Huelva. El primero es ya una realidad.

En febrero aparece la noticia de que El Correo de Andalucia, diario perteneciente
a Fomento de Iniciativas Andaluzas, editora participada mayoritariamente por €l
Grupo Prisa, prevé redisefiar en un futuro préximo su rotativo. El 6 de febrero la
Corporacién de Medios Andaluces, editora encuadrada en el Grupo Correo, que
publica el rotativo Ideal de Granada, emite tina edicién de su cabecera destinada
ala costa granadina. Las razones que le impulsan a lanzar una edicién en la costa
de Granada, segin el Grupo Correo, se deben a que la costa es el area de mayor
crecimiento de la provincia y a su privilegiada situacion geogréfica, entre Almeria
y Malaga, una amplia zona que registra importantes tasas de crecimiento.

A finales de febrero, Prensa Espaiiola, editora del diario ABC, lanza el diario
ABC Cérdoba. Este lanzamiento forma parte de una estrategia de expansién de ABC
en Andalucia. Junto a laedicién de Sevilla, la de Méalaga (diciembre de 1999) y ahora
lade Cérdoba, la editora prevé el lanzamiento en el iltimo trimestre del afio deuna
edicién para Cadiz. ABC Cdrdoba se imprime en las instalaciones de Prensa Espafiola
enlaIsla dela Cartuja, en Sevilla, donde también se imprime ABC Sevilla. También
a finales de febrero Ediciones Primera Plana (Grupo Zeta), editora catalana de E!
Periddico de Catalunya, ultima la compra del diario Cérdoba, hasta ese momento
propiedad del Grupo Prisa. Ampliaremos el tema mas adelante.

En marzo, el diario econdmico del Grupo Prisa Cinco Dias abre en Andalucia
un suplemento sobre economia andaluza. E1 26 de marzo aparece un cuarto diario
de informacion general en Huelva, La Prensa de Huelva, promovido por dos empre-
sarios Jocales y editado por Soporte y Medios de Comunicacién de Huelva, compaiiia
con capital cien por cien onubense. También publica el semanal 7 Dias de Huelva
que se distribuye con el diario los fines de semana.

En abril, Prensa Espafiola reorganiza su estructura, para responder a su expansion
multimedia, en torno a cuatro dreas de negocio: prensa, radio, television, y
comercial/Globalia e Internet. También en abril el Grupo Prisa estudia instalar una
planta de impresién en Fuente Vaqueros {(Granada) destinada a los diarios locales
del grupo en aquella zona. Asimismo, en abril, el Grupo Joly, como se ha indicado
antes, redisefia sus peri6dicos Diario de Cidiz, Diario de Jerez y Europa Sur para unificar
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criterios y formato con el Diario de Sevilla. Se trata de una nueva aplicacion de eso
que se ha bautizado como sinergias empresariales, algo en lo que estén incluidas las
sinergias periodisticas alas que mas atrds aludiamos, Desde el punto de vista empre-
sarial tiene evidentes ventajas pero no asi desde la perspectiva de la profesion perio-
distica ya que el hecho lleva consigo cerrar puertas a la creacién de puestos de trabajo
al tiempo que se sobrecarga de tareas y responsabilidades a los profesionales perio-
distas de un grupo de comunicacién.

E11 de abril cierra el diario La Voz de Huelva, por saturacién del mercado editorial
en esta ciudad. Lo publicaba desde mayo de 1995 la editorial Prensa de Huelva.
El12 de abril el Grupo Empresarial Medios Impresos (GEMI), compafifa de servicios
editoriales promovida por el Grupo Prisa, comienza a editar La Mirada del fin de sermana,
suplemento que se ofrece a todas las editoras asociadas a GEMI. El primer néimero
del suplementolo distribuyen los diarios locales andaluces, El Correo de Andaliscia,
Jaén, Odiel Informacidn y La Voz de Almeria, todos vinculados a Prisa, ademas de otros
diarios espafioles que no se editan en Andalucia y que no necesariamente deben
pertenecer a Prisa.

C ABECERAS DE NUEVA APARICION EN EL BIENIO 1998-2000 (HASTA JUNIO)

Periédico Periodicidad | JP29€ | 1 ugar de aparicion Grupo de
fundacion comunicacion
Diario de Andalucia Diaria 3-4-1998 | Toda la Comunidad EBC Editorial, 5.A.
Corporacién Andaluza
Liicena Informacidn Quincenal 4-1998 de MM.C.C. (filial de
Publicaciones del Sur)
Diaria de Sevilla Diaria 28-2-1999 Sevilla Grupo Joly
La Opinidn de Milaga Diaria 25-5-1999 Mélaga Prensa [bérica
El Partido Diaria 13-12-1999 Sevilla Nova Altafulla
Agricultura 2000 Mensual 1-2000 Almeria Novotéenica
ABC Cadrdoba Diaria 25-2-2000 Sevilla Prensa Espatiiola
La Prenisn de Huelva Diaria 26-3-2000 Huelva Soporte y MM.CC.
de Huelva
La mirada del fin Suplemento Apa con varios Grupo Empresarial
Hpremen 242000 | “PATEE Medios Impresos
de semana semanal diarios locales .
(Grupo Prisa)

Fuente: Elaboracién propia, con la colabaracién de Miguel Alefbar, a partir de datos obtenidos de Intermedios
de ln Comunicacidn y de fuentes personales.
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LA OPINION DE MALAGA Y LOS NUEVOS DISENOS

Prensa Ibérica anuncia en marzo de 1998 el lanzamiento de un diario de infor-
macion general en Malaga y toda su drea de influencia. El diario nace con el nombre
de La Opinién de Midlaga 125 de mayo de 1999. Como director figura Joaquin Marin
quien fue también director del peridédico Sur, del Grupo Prensa Malaguefia (Grupo
Correo), y del ente ptiblico RTVA del que dependen Canal Sur Televisién y Canal
Sur Radio, entre otras instituciones comunicacionales. Como director adjunto le
acompafia José Iglesias que fue director adjunto de Diario de Mallorca, también de
Prensa Ibérica. La Opinidn de Mdlaga contard con una edicién en Marbella. El disefio
del periédico fue puesto en manos del estudio barcelonés Cases i Associats, que
ya trabajo en el disefio de Diari de Girona y del redisefio de Informacion de Alicante.
La edicion delnuevo diario estard a cargo de una sociedad del grupo Prensa [bérica.

Lainfraestructura de la editora cuenta con una planta de impresién en Antequera,
como punto intermedio entre Malaga, Granada y Sevilla, con vistas a futuras publica-
ciones. Esta nueva cabecera es la duodécima a nivel regional con la que cuenta Prensa
Ibérica. Asi, encontramos: Levante de Valencia, Informacion de Alicante, La Opinion
de Murcia, Diari de Girona, Diario de Mallorca, Diario de Ibiza, La Opinién de Zamora,
La Nueva Esparia de Asturias, Farode Vigo, Diario de Las Palmas, La Provincia de Canarias
y por tiltimo el lanzamiento de La Opinidn de Tenerife, en septiembre de 1999. Prensa
Ibérica preparaba entonces tres nuevas cabeceras para las provincias de Cérdoba,
Granada y A Corufia. Aunque con buenas relaciones, compiten en el mercado el
grupo Prensa Ibérica y el Grupo Correo, por ejemplo en Murcia con La Opinidn de
Murcia y La Verdad o en Alicante con Informacion y La Verdad, respectivamente.

La fuerza con la que compite La Opinién de Milaga con Sur, hace que Prensa
Malaguefia, grupo que edita esteiltimo, encuadrado en el Grupo Correo, se plantee
un redisefio de su cabecera principal. El encargade de dicha labor es el disefiador
Alberto Torregrosa cuyo trabajo ya es asiduo al grupo. Entre los cambios levados
a cabo, se observan los que afectan al orden delas secciones del periddico asi como
la afiadidura de la leyenda: L] periddico de Mdlaga. En cuanto a la tipografia se hace
homogéneo a otros diarios utilizando la Century 751 del fabricante Camex parael
cuerpo de texto y la Helvética Condensed y Garamond para los titulares y los textos
de opinién respectivamente. La columna de sumarios (chimenen) se desplaza a la
entrada de la primera pagina y adquiere protagonismo el elemento gréfico. Laeditora
del Grupo Correo que edita Sur amplia ademads su rotativa adquiriendo la segunda
Uniman S, que, montada en linea con su homdloga, permite tirar dos productos
simultdneamente, como un diario y un encarte, lo cual aumenta significativamente
las posibilidades del taller.

Pero Sur no es el tinico diarto que experimenta un redisefio, recordemos que
también lo han desarrollado en el titimo afio los siguientes diarios, entre otros:
— ABC: AmpHa vy actualiza su sistema Panorama, integrado en el diario en Madrid

para controlar el flujo de producciéon.
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— Diariode Cidiz, Europa Sury Diario de Jerez: obra del cataldn Ferran Grau, disefiador
afincado en Andalucia que ya disefid el Diario de Sevilla. Unificacién de formato
con Diario de Sevilla. La tipografia y las cabeceras mantienen sus elementos
singulares.

— Diario de Nawvarra, Diario de Avisos de Tenerile, La Opinién de Murcia (Prensa
Ibérica), Cérdoba (Grupo Zeta), Sport (Grupo Zeta), Mundo Deportivo (Grupo Godd
y Grupo Correo): todos con un cambio de imagen y formato.

— El Correo de Andalucia: esta labor serd encargada al estudio barcelonés Cases i
Associats, el mismo que disefiard La Opinion de Milaga.

— Huelva Informacién: nuevo paquete de impresién con una rotativa Rotoman
reconvertida para trabajos de prensa.

Ademaés de redisefios, muchos de ellos han adoptado nuevos programas y sis-
temas para el desarrollo de sus tareas, no sélo de redaccién. Por ejemplo, Recoletos
Compafia Editorial no se cierra a las innovaciones tecnolégicas, ya que adquiere
la solucitn editorial Milenium desarrollada por Protec. Su periédico gratuito Gaceta
Universitaria se realiza utilizando este sistema igual que algunas de las secciones
de Marca (que pertenece también a Recoletos-Pearson). La instalacién esta hecha
sobre Windows (algunas sobre Macintosh) y cuenta conmédulos para la recepeion
de agencias, la multiedicién y la multiimpresion.

Diario de Jaén se configura con el sistema de produccién editorial QS News Factory
2.0y Quark Xpress 4.0 para Macintosh, sustituyendo al anterior MageMaker. Los
médulos incorporados son: QS Ad Planner para la elaboracion electrénica de la
planilla; QS News engine for Xpress para imprimir e importar imagenes; QS News
Tools for Xpress para la maquetacién y redaccion; QS News Board para la visua-
lizacién a través de Intranet del estado de la produccion; QS print Tool para la impo-
sicién de paginas; QS Ad Manager Lite para la introduccién de drdenes de publicidad;
QS Publisher para la maquetacién de anuncios clasificados; Q5 Web Publisher para
la visualizacion del diario en lared y QS Sport para gestionar y maquetar las clasifi-
caciones deportivas.

LA DISPUTA DE LOS PODERES POR LAS CABECERAS: UN APUNTE MAS

Entre alianzas y estrategias empresariales, el 5 de junio de 1998 el Nuevo Grupo
de Comunicacion Andaluza, S.A. (del empresario Emilio Martin) compra la prictica
totalidad de Prensa Sur, compafiia vinculada al PSOE en Andalucia y con partici-
paciones en varios diarios e imprentas de la comunidad andaluza. De esta forma,
Emilio Martin, lider del grupo de comunicacién y editor y principal accionista de
Ll Correo de Andalucia, intenta sentar las bases para la constitucion de un grupo
multimedia en la comunidad del sur de Espafia. El montante de la operacién fue
de 18.000 millones de pesetas, conlo que se hacia con las participaciones de: Diario
Cérdoba, S.A. (23,5%), Iniciativa de Publicaciones e impresion (IPT) (talleres donde
se imprime el diario Cdrdoba, 23,5%), Diario Jaén (edita Jaén, 20%), Fomento de
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Iniciativas Andaluzas (edita EI Correo de Andalucia, 33%) y Novotécnica {que edita
La Voz de Almeria, 30%).

El futuro grupo podria haber dado cabida a otras compafifas de medios de la
regidn, frente a otros grupos nacionales con presencia en Andalucfa (Correo, Prensa
Espariola, Prensa Ibérica, Prisa o Zeta) si el suefio no hubiese acabado en una
operacion frustrada.

Ediciones Primera Plana (Grupo Zeta, principal accionista del diario Cérdoba)
pugné por adherirse el paquete de acciones que poseia Prensa Sur en Diario Cordoba,
S.A., pero tras intentos que nollegaron anada, fue finalmente Emilio Martin (principal
accionista de FI Correo de Andalucia) quien se hizo con el 23,5% de cada una de las
campahias.

Antes de la total frustracion en la constitucion del grupo multimedia andaluz
ansiado por Martin, el Grupo Zeta, que coincidia con NGCA en Diario Cérdoba
yenIPI, con una participacion del 40% (en mayo de 1997) en cada uno de ellos, habia
estado negociando la compra por parte de Ediciones Primera Plana de las partici-
paciones de Prensa Sur, pero Ediciones Primera Plana vuelve a fracasar. Serd el Grupo
Prisa el que le otorgue la totalidad de las acciones en Diario Cérdoba y la impresora
de su diario (1999). El mayor grupo de comunicacién espafiol adquiere de lamano
de Emilio Martin la sociedad Espacio Editorial, que integra Prensa Sur entre otras
empresas. A finales de octubre de 1999, el 75% de Espacio Editorial estd ya en manos
dePolanco. La compafiia kolding que lidera Martin prosigue con su ideologia, pero
cambia de gestor, que s6lo mantiene el 25% de lamisma, lo que le permite dominar
una parte importante del territorio.

En un trabajo inédito elaborado bajo nuestra direccién y a partir de datos que
le suministramos, la periodista e investigadora Carmen Egea escribe: “Prisa hace
acto de presencia en la comunidad auténoma con més posibilidades de expansion
y donde se encuentra uno de los mas antiguos periddicos en prensa regional: Diario
de Cidiz, propiedad de FedericoJoly. Prisa es accionista en cinco diarios andaluces:
Jaén, El Correo de Andalucia, Cérdoba, Odiel Informacion y La Voz de Almeria, que en
conjunto alcanzan una difusién de 60.000 ejemplares. El montante de la operacién
supera concreces la que el 5 dejunio quiso realizar Martin. Prisa se sit(ia por encima
de los 3.000 millones de pesetas”.

Espacio Editorial lleva a Prisa a otras empresas integrantes: Prensa Sur (Novo-
técnica, Diario Jaén, Fomento de Iniciativas Andatuzas, Diario de Cérdoba e IPI),
Parso (53% de Fomento de Iniciativas Andaluzas), Odiel Press y la empresa de
impresién Fje de la Comunicacién Andaluza.
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EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DE PODER DEL DIARIC CORDOBA

Accionariado de Diario Cérdoba, S.A.
(NGCA compra Prensa Sur)

Ediciones Primera Plana 40,0% |Ediciones Primera Plana 40,0%
Caja Sur - 29,5% |Caja Sur 29,5%
Prensa Sur 23,5% NGCA 23,5%
Autocartera 70% Autocartéra 7.0%

Accionariade de Diario Cordoba, 5.A.
(Prisa compra Espacio Editorial y con ella

Resultado final en el accionariado de Diario
Cordoba, 5.A. (Ediciones Primera Plana compra

Prensa Sur) a Prisa Prensa Sur)

Ediciones Primera Plana 40,0% | EBdiciones Primera Plana 40%+23,5%
Caja Sur 29,5% |{Caja Sur | 29,5%
Prisa 23,5% |Autocartera 70%
Autocartera . 7 0%

Fuente: Elaboracién propia, con la colaboracion de Carmen Egea, segtin datos de Infermedios de la
Comunicacién y de la empresa.

Por fin, el Grupo Zeta lidera la compafiia que edita el Cdrdoba con el 63,5 por
ciento de las acciones. Carmen Egea, conocedora del mundo audiovisual en su
vertiente local, nos ha manifestado: “Pero Diario Cérdoba, no sélo quiere limitarse
a la prensa local, sino que tiene previsto poner en marcha una televisién por ondas
bajo el nombre de Onda Mezquita, que competird con Canal Cérdoba y Canal 47.
Nicolas Sierra se encargard de estar al frente de la que serd la tercera television
cordobesa. La oferta de esta nueva television, que por el momento s6lo muestra
la carta de ajuste, prevé tres informativos diarios, programas debate e informacion
cultural sobre todo. Las producciones se realizardn dentro de las instalaciones de
Diario Cérdoba, S.A., accionista mayoritario con el 95%. E15% restante corresponde
al paquete de ta sociedad Cérdoba Multimedia”.

Por tiltimo, el panorama que en el otoiio de 2000 ofrecia la empresa editora del
diario Cérdoba era, al mismo tiempo, lamentable y esperpéntico: dos grupos de poder
disputandose el periddico: Zeta y CajaSur, uno laico y el otro de la Iglesia catélica.
Ambos nombraron a un director afin a sus ideas. La Iglesia ha ido perdiendo
progresivamente su poder mediatico en Andalucia. Perdi6 aquella empresa que
convivié con el franquismo, con la transicién y con una parte del periodo democratico
multipartidista, lamada Editorial Catdlica, con marcada presencia en Sevilla, Méalaga,
Huelva, etc. La Ley de Cajas de Ahorros elaborada en 1999 por la Junta de Andalucia
ha chocado frontalmente con los intereses de CajaSur, es decir, conla propia Iglesia,
que precisa de “altavoces” propios que proyecten su voz. Durante el afio 2000,
CajaSur, de forma directa e indirecta, ha estado negociando la compra, por ejemplo,
del diario Sevilla Informacién al empresario sevillano Javier Gallardo quien, asu vez,
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se habia hecho con este medio tras una disputa con el Grupo Mallou. La operacion
no cuajé y Sevilla Informacion dejé de ser diario para pasar a semanario local en el
mes de septiembre.

CONCLUSION

Los intereses econdmicos y politicos han convertido a Andalucia, en los dos
ltimos afios, en un escenario de lucha medidtica. 1 PP no desea perder el poderen
Madrid y para eso es necesario influir en Andalucfa. Almismo tiempo, el PP es cons-
- ciente de que puede ganar, por primera vez desde que se inici6 el postfranquismo,
unas elecciones autondmicas en Andalucia. Y el PSOE sabe que si pierde esas
elecciones le serd atin mas dificil regresar a la Moncloa. De esta forma, intereses
politicos se mezclan con los empresariales en sus vertientes laica y religiosa, socialde-
mdcrata y conservadora {centro-derecha, como se dice ahora): centro izquierda contra
centro derecha. Y la estructura informativa ahi dentro, como elemento esencial para
una dindmica que no es, sinembargo, sustancialmente de cambio estructural, sino
de tipo coyuntural en el seno de la economia de mercado.

Junto a este hecho, ligado a él en mayor o menor medida, se encuentra la estrategia
mercantil delos grupos de comunicacion, su deseo por penetrar en la region andaluza:
Correo, Prisa, Zeta, Moll, todos estédn ya aqui, compitiendo con Joly y con otros peque-
fios. La pugna Joly-Prensa Espafiola es especialmente llamativa. El resultado final
es previsible: desapareceran cabeceras o se unirdn entre ellas, habré alianzas. El indice
de lectura de diarios en Andalucfa es muy bajo {en torno a 70 ejemplares por 1.000
habitantes, en comparacién con los 220 por 1.000 de Guiptizcoa y Navarra, o de los
500 por 1.000 de Alemania o Japdn), por lo queno es posible la existencia de cabeceras
estables que tengan detrds empresas solidas. Sino llega la unién lo que nos quedara
por contemplar (y sufrir) serdn productos deficientes donde la relacion calidad-precio
no existira apenas, por regla general, teniendo en cuenta que la prensa es demasiado
cara en Espafia. Este hecho Ileva consigo la existencia de redacciones muy jovenes,
sin experiencia, y el empleo precario, subempleo o sobreempleo. Puede que en el
futuro se lleven a cabo acuerdos entre grupos que ahora se nos antojan dificiles y
extrafios. Pero mandan los ntimeros y las estrategias informativas e incluso politicas.

Nos encontramos ante una prensa sumida en los continentes atractivos y en
las promociones; ambos factores merecen més cuidado que el contenido mismo (en
no pocas ocasiones nada tienen que envidiarle a esos contenidos de pago los de la
prensa gratuita). Por lo general, se cuida mas la venta que el periodismo, lo cual
no deja de ser paraddjico. El periodismo estd al servicio dela venta, nonecesariamente
delinterés comuny de la calidad. Vicente Clavero, director de El Correo de Andalucia,
anuncid en una charla pronunciada en el Ateneo de Sevilla el 5 de abril de 2000 la
nueva imagen popular de su periédico. Se trata de la conocida férmula similar a
la del diario estadounidense Usa Today: poco texto, mucha imagen, para que infor-
marse y formarse cueste poco esfuerzo, en contra de lo que opina, conrazén, Ignacio
Ramonet (1998). El empresario Javier Gallardo, en otra charla esta vez desarrollada
en el Colegio Mayor San Juan Bosco, de Sevilla, el 28 de marzo de 2000, afirmé que
la prensa esta ante una guerra de promociones. Fuimos testigos de ambos actos.
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