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RESUMEN:

Durante los afios 80 y 90 se genera en la cultura popular y la opinién ptiblica occi-
dental un complejo espacio de ambigiiedad entre, por un lado, la independencia
de la mujer y por otro, la nostalgia de todo aquello que ésta ha dejado en el camino
y que tiene que ver con una feminidad mds (neo)conservadora y heteronormativa.
Este discurso, al que podremos referirnos como “postfeminismo”, se manifiesta en
toda una panoplia de productos culturales contemporineos (peliculas, publicidad,
literatura, moda, televisidn, revistas) que son analizados en este trabajo desde una
perspectiva critica.
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ABSTRACT:

The 80s and 90s popular culture and public opinion has produced an ambivalent
discourse that, on the one hand celebrates female independence, and on the other, |
reveals a deep nostalgia for that conservative and heteronormative femininity chat

contemporary women have sacrificed in their way to their present individual choi-

ces. “Postfeminism” manifests itself in a number of cultural products (movies, ad-

vertising, literature, fashion and mass media) which this paper analyses from a cri- .
tical perspective.
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n 1985 “Material Girl” se convertia no sélo una

de las primeras canciones de éxito de Madonna,
sino, con toda seguridad, en la imagen publica que
“la ambicién rubia” iba a encarnar a partir de enton-
ces y de la que le iba a costar desvincularse: una mu-
jer calculadora, seductora, frfa, motivada por el di-
nero y que, en su propio beneficio, no duda en
manipular todo lo que estd a su alrededor. Pero el
mensaje de la canci6n intentaba ser bien distinto,

ya que, prescindiendo de todo sentimentalismo, in-
vierte la tradicional relacién entre chicos y chicas
en tanto que aqui es la mujer la que decide y la
que busca su “interés” personal. La cancién estd
plagada de insinuaciones irénicas sobre el merca-
deo de los sentimientos, al hacer uso de un irreve-
rente doble lenguaje en lo que se refiere al amor y
a las finanzas. Desde este punto de vista, y tenien-
do en cuenta la actitud provocadora de la diva en
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los primeros aflos de su carrera musical, podria le-
erse realmente como una sdtira de la economia del
gobierno de Reagan y de las actitudes que partroci-
naba. Sin embargo, muy poca gente capté este
mensaje.

Por otra parte, no podemos obviar el hecho de
que el significado de “Material Girl” viene determi-
nado por la alusién intertextual a la cancién “Dia-
monds are a Girl's Best Friend” (interpretada por
Marilyn Monroe en la pelicula Los caballeros las
prefieren rubias que dirigi6 Howard Hawks en
1953). Aunque en el videoclip la imagen parodiada
no es exactamente la de Marilyn, sino la del arque-
tipo de la rubia sexy que utiliza sus encantos para
obtener lo que quiere, un icono inconfundible en
el imaginario cultural norteamericano. Ese juego
entre un modelo “retro”de feminidad convencional
que se sirve de la lascivia de los caballeros, y otro
mds moderno de una mujer independiente dis-
puesta a luchar con sus armas para triunfar en un
mundo de hombres genera un dmbito de contra-
diccién (siempre cultivado por la canrante) no
exento de elementos autobiogréficos, si tenemos en
cuenta que la propia Madonna empezé bailando
humildemente en clubes nocturnos, y hoy su nom-
bre es una marca de éxito que ha subvertido la he-
gemonia masculina en la industria musical.

El ejemplo de “Material Girl” y de las reaccio-
nes ambivalentes que suscité tras su lanzamiento
puede ser un buen punto de partida para abordar el
tenémeno del postfeminismo desde una perspecti-
va critica, ya que ofrece una serie de elementos que
resultardn fundamentales en el intento de delinear
un mapa conceptual de este reciente movimiento.
En primer lugar, no es casual haber elegido un pro-
ducto de la cultura popular, dado que es éste el dm-
bito en que las tendencias postfeministas van a ma-
nifestarse de manera mds explicita y prolifica. Es
bien conocido que la industria del entretenimiento
producida y destinada para el consumo de masas
tiene una influencia publica mucho mayor que
otro tipo de discursos (que supuestamente gozan
de mayor prestigio cultural) y ejerce una funcién
determinante en la socializacién de las mujeres y en
la percepcién que éstas tienen de sf mismas. En se-
gundo lugar, como ya se ha apuntado, los elemen-
tos verbales y visuales de la actuacién de Madonna

1 PRECIADOQ, Bearriz: “Entrevista a Beatriz Preciado por Jests Carrillo”. DDOOSS: Asociacidn de Amigos del Arte y la Cultura. (Desacuer-
dos). 22-11-2004. htep://ddooss.org/articulos/entrevistas/beatriz_preciado.htm

articulan un mensaje de ambigiiedad y contradic-
cién que serd una de las caracteristicas primordiales
del sujeto postfeminista, que oscila continuamente
entre una imagen progresista y otra convencional.
En esta misma linea, la ironia y la parodia juegan
un papel decisivo en todo el proceso de significa-
cién de “Material Girl”, que ademds, invira a los es-
pectadores a mantener esa actirud distanciada res-
pecto a los contenidos que alli se exponen. Como
podrd observarse en el estudio de distintos textos
postfeministas, la prictica del sobreentendido v la
complicidad con el publico (fundamentalmente fe-
menino) es una cualidad esencial de los mismos
que permite a sus consumidoras estar al mismo
riempo dentro y fuera del discurso, a favor y en
contra de sus planteamientos.

Por lo tanto, podemos adelantar que ¢l término
“post-feminismo” es un maridaje que sugiere senti-
mientos y reacciones contrapuestas (la controversia
de estas dos categorfas, la existencia de fisuras e in-
tersticios, ya se manifiesta en el uso irregular e ines-
table de guiones o barras) y evoca un escenario mu-
cho mds complejo y contradictorio que el del
“feminismo”, donde, aun admiciendo la diversidad
tedrica dentro de sus filas, sc puede asumir un mis-
mo nicleo conceptual y unas reivindicaciones co-
munes y aglutinadoras. Entonces ;a qué se refiere
ese término que, en las dos dltimas décadas se ha
hecho tan presente en los debates culturales, ha ca-
lado tan hondo en el lenguaje de los mass media v
que viene etiquetando tantos productos comercia-
les con los que nos relacionamos dfa a dfa?

Una primera acepcién, si consideramos que el
prefijo “post-" sugiere la idea de desarrollo y evolu-
cién, nos situaria en un contexto de actualizacién,
implementacion o puesta al dfa del feminismo cl4si-
co a la luz de las nuevas teorfas postestructuralistas y
postcolonialistas. Como apunta Beatriz Preciado,
“el postfeminismo surge como una reaccién al des-
bordamiento del sujeto del feminismo por sus pro-
pios mdrgenes abyectos —en ese sentido supone una
critica de los presupuestos heterosexuales y colonia-
les del feminismo de la segunda ola—"". Y ciertamen-
te puede hablarse de “ruptura” o “desbordamiento”
porque lo que se ha producido es un cuestionamien-
to incesante del esencialismo implicito en la critica
feminista de los afos 70 y 80, que, tras el “universal
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mujer”, trataba de silenciar otras caregorias de andli-
sis ineludibles como la raza, la nacionalidad, la edad,
la orientacién sexual o la clase, entre otras. En este
escenario postfeminista nos encontrarfamos, por
tanto, ante una concepcién mds abierta, global y
emancipatoria del género, que interactiia con los Es-
tudios Gays y Lésbicos, los Estudios de la Masculi-
nidad, o la llamada “teorfa torcida” (en inglés, gueer
theory, y que, a grandes rasgos, se interesa por todas
aquellas sexualidades alternativas, no binarias, no
normativas, no excluyentes?). De igual manera, esta
“puesta al dia” contempla, al menos en teorfa, una
politica de didlogo del movimiento de mujeres con
respecto a otros discursos de minorfas, otros lengua-
jes y retos de la condicién postmoderna, como el
post-colonialismo, la multiculturalidad, la interac-
cién humanizada con las nuevas tecnologias y el
medio ambiente; y en esa medida, el término enca-
jarfa con ese planteamiento del feminismo como
una ideologfa en constante transformacién y adap-
tacién a las realidades histéricas.

Pero el prefijo “post-” también significa “des-
pués”, y para muchos tiene ese regusto nostilgico
como de “estar de vuelta de todo” y haber perdido
el entusiasmo, el lustre originario; lo cual, en el ca-
so que nos ocupa, significarfa que el proyecto femi-
nista ya estd superado y que sus objetivos ya han si-
do cumplidos. Esta acepcién, mds presente en los
medios que en la critica académica, ha despertado
las suspicacias de muchas feministas® porque impli-
ca una situacién ideal e irreal de “post-patriarcado”
en la que supuestamente ya no existen la desigual-
dad de salarios, la violencia de género, el acoso y la
explotacién sexual, el lenguaje sexista, la falta de re-
conocimiento social y otros desequilibrios. Este
planteamiento no sélo deslegitima las actuales rei-
vindicaciones del movimiento de mujeres al consi-
derarlas ya innecesarias, sino que viene acompafia-
do de una retérica tradicionalista que sutilmente
invita a las mujeres a “abandonar la lucha” y utilizar
su recién ganada libertad para re-considerar sus ro-
les convencionales de madre, ama de casa y esposa.

FEn esta linea, cabe destacar el libro Reaccidn: La
guerra no declarada contra la mujer moderna (1991)

de Susan Faludi, quien argumenta que durante los
afios 80 se produce en Estados Unidos, pero tam-
bién en otros paises occidentales, una reaccién me-
didtica e institucional contra los avances logrados
por el feminismo de los afios 70; un discurso que
culpa al movimiento de liberacién de la mujer de
los problemas de las sociedades capitalistas de fina-
les de los 80 (muchos de ellos inventados o falsa-
mente atribuidos a las mujeres): aumento del des-
empleo, pérdida de valores, disminucién de la
nartalidad, aumento de las tasas de divorcio, aborto
o violencia juvenil, y sentimientos anti-americanos,
entre otros. Faludi analiza los medios de comunica-
cién de masas de estos afios y muestra en un consi-
derable nimero de peliculas y seriales imdgenes de
mujeres solas e infelices, siendo éste el precio que
han pagado por su mal entendida libertad. Esta
campafia tan afin a la Nueva Derecha de la era Rea-
gan, y a grupos fundamentalistas y supremacistas
identificaba la igualdad de género con la frustra-
cién de las mujeres, cuando en realidad, segtin Fa-
ludi, era la presién para renunciar a la igualdad en
el trabajo, en la familia o en las relaciones de pareja
lo que producia esa insatisfaccién.

Esta contraofensiva conservadora tuvo una serie
de consecuencias politicas que, paradéjicamente,
no eran las previstas por sus instigadores, pues co-
mo apunta Enrique Gomdriz:

La liguidacion de los programas asistenciales para las
mujeres, la camparia ideoldgica en todos los medios de co-
municacion y las politicas contrarias a la equidad de géne-
10, consiguieron frenar parcialmente el proceso de avance
de las mujeres norteamericanas, pero desataron una gie-
17a de sexos que liquidd el objetivo central que perseguia la
administracion Reagan: el fortalecimiento de la familia.
Especialmente durante el sequndo mandato de este presi-
dente, los conflictos de género afectaron a la sociedad nor-
teamericana y & sus distintas instituciones, comenzando
por la Corte Suprema. La tension entre géneros se tradujo
en un aumento de la conflictividad conyugal. La conse-
cuencia en términes politicos fite, segiin las encuestas, la
derrota del Partido Republicano a manos de las mugjeres
en las primeras elecciones de los afios noventa.”

2 Sabre la Queer Theory puede consulrarse el articulo de Alfonso Ceballos Mufioz “Hadas, brujas y lesbianas: Una lectura perversa de

El Mago de Oz” en este mismo dossier.

3 MODLESKI, Tania. Feminism Without Women: Culture and Criticism in a Postfeminist Age. Routledge: New York, 1991

PROBYN, Elspeth: “New Traditionalism and Post-Feminism: TV Does the Home.” Screen 31.2 (1990): 147-59.

4 GOMARIZ Moraga, Enrique: “Postfeminismo, conflicto de sexos o democracia de género: La encrucijada del siglo XXI7. Derso-
cracia de Género. Una propuesta para Mujeres y Hombres del Siglo XXI. Eds. Angela Meentzen, Enrique Gomiz. Fundacién Hein-
rich Béll y la Fundacién Género y Sociedad: San Salvador, Fl Salvador/San José, Costa Rica, 2000:34.
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Y verdaderamente, en este contexto la invoca-
cién del postfeminismo no estd falta de polémica,
pues parece que en nombre del feminismo y, usur-
pando su retérica de libertad y capacidad para deci-
dir, el mensaje lanzado por los medios més conser-
vadores es el de que “las mujeres no pueden renerlo
todo”, y que deben elegir entre feminidad y femi-
nismo; trabajo y familia; militancia contra el pa-
triarcado y satisfaccién emocional; activismo politi-
co y soluciones individuales. En definitiva, estas
imdgenes tan presentes en la cultura popular anglo-
sajona de los dltimos afios —que, por efecto de la
globalizacién, también han llegado a Espafia— ofre-
cen una versién perversa de la liberacién femenina,
que en tltima instancia, acaba reforzando el siste-
ma capitalista y patriarcal.

Por tanto, el objeto del presente trabajo serd ana-
lizar una serie de discursos —literarios, filmicos, insti-
tucionales, medidticos— que durante los afios 80 y 90
han generado en el imaginario occidental un com-
plejo espacio de ambigiiedad entre, por un lado, la
independencia, iniciativa propia y demds logros de la
Superwoman, y por otro, la nostalgia de todo aquello
que ésta ha dejado en el camino y que tiene que ver
con una feminidad mds (neo)conservadora y hetero-
normativa. Es a este espacio al que podremos referir-
nos como “postfeminismo’; y frente a un corpus teé-
rico y una perspectiva epistemolégica planteados por
el feminismo en sus distintas “olas”, el nuevo movi-
miento parece articularse mds bien como una “sensi-
bilidad™, que se manifiesta en toda una panoplia de
productos culturales contempordneos (peliculas, pu-
blicidad, literatura, televisién, revistas) en los que
convergen determinados ejes temdticos.

o

Uno de estos ejes (y algo sobre lo que las feminis-
tas ya habfan llamado la atencién) es la obsesién por
el cuerpo como marca identitaria de la feminidad.
Pero se trata de una identidad siempre frégil, vulnera-
ble y precaria, que necesita ser constantemente con-
trolada y evaluada, lo que nos remite a las politicas
disciplinarias que analizé Michael Foucault en torno
a produccién los cuerpos ddciles y fragmentados.® De
hecho, llama la atencién la sobreexposicién medidrica
del cuerpo femenino en los dltimos afios, cuando, su-
puestamente y al menos a nivel tedrico, ya parecia su-
perada la tradicional asociacién de las mujeres con lo
corporal y los hombres con lo intelectual. Un fené*
meno que viene acompafiado de lo que se ha dado en
llamar “sexualizacién” de la cultura’, caracterizado no
sélo por la proliferacion medidtica de discursos sobre
sexo y sexualidad, sino por la creciente confusién en-
tre la pornografia y otros géneros, en la medida en
que la primera va adquiriendo una preponderancia
sin precedentes en la cultura popular. En este sentido,
se ha acufiado incluso el “efecto Lolita™ —en alusién a
la protagonista de la novela homénima de Vladimir
Nabokov, una sensual nifia de doce afios convertida
en la fantasfa sexual de un adulto— para referirse a la
erotizacién prematura de las nifias y adolescentes que
tiene lugar en los medios de comunicacién. Desde la
moda disenada especialmente para la exhibicién de
sus cuerpos o la creacién de juguetes (como las sen-
suales mufiecas Bratz o Barbie), hasta la promocién
mercantil de estrellas —celebrities— desinhibidas y pre-
coces con las que las jévenes estdn llamadas a identifi-
carse, parece que la sexualidad de las nifas estd siendo
mercantilizada hasta extremos alarmantes en los que,
en ocasiones, resulta dificil distinguir la pornografia
infantil de un simple ejercicio de estética.’

GILL, Rosalind: “Postfeminist media culture: elements of a sensibility”. European Journal of Cultural Studses. 10 (2). 2007: 147-166.
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6 Para Foucault el cuerpo s encuentra inmerso en una serie de relaciones de poder y atravesado por una “tecnologia politica” que la cons-
tituye, define y determina su comportamiento. En Vigilar y Castigar el filésofo francés lleva a cabo un examen de todos aquellos regime-
nes de poder —religién, ciencia, arte—que, con el advenimiento de la Modernidad, fueron determinantes en la constirucién de ese cuer-
po décil y disciplinado que es la base de la sociedad burguesa racionalista, en tanto que ejercicron una funcién de control, escrutinio y
supervisién de los individuos; regimenes que han derivado actualmente en orras formas disciplinarias -moda, mercado, tecnologia—pa-
ra adaprarse a la nueva sociedad de consumo, pero ejercen sobre los cuerpos esa misma funcién normariva. Lo que Foucaulr plantea res-
pecto al “biopoder” tiene ademds una enorme trascendencia para la definicion del sujeto social, porque podemos argumentar que cl
cuerpo disciplinado, discrero. bajo control, es indice de una personalidad igualmente estable y completa, auténoma y racional, que se
comporta dentro de los limites establecidos. In este contexto, la excesiva fisicalidad y concupiscencia tradicionalmente asignadas a las
mujeres aparccen como objetivos prioritarios de estas politicas reguladoras, dado que dentro del patriarcado, el cuerpo femenino siem-
pre ha ofrecido esa “natural” tendencia a escapar de la disciplina, y de ahi esa necesidad de vigilarlo. SANCHEZ-PALENCIA, Carolina:
“Cuerpos, lenguajes, miradas: Tres narradoras britdnicas contempordneas.” Philologia Hispalensis. Vol XV1 (2) 2002:102.

7 ATTWOOD, Feona: “Sexed Up: Theorizing the Sexualization of Culture”. Sexualities Vol. 9 (1) 2006: 77-94; OPPLINGER, A.
Patrice. Girls Gone Skank: The Sexualization of Girls in American Culture. McFarland: New Yorls, 2008.

! 8§ DURHAM, M. Gigi: The Lolita Effect: The Media Sexualization of Young Girls and Whas We Can Do About It. Overlook Press: New York, 2008.

9 Merecen nuestra atencién algunos de los anuncios que se prohibieron en 2007 por contener imdgenes de nifias sexualmente provocari-
vas. Uno de ellos, denunciado por ASA, el arganismo que regula la publicidad en el Reino Unida, pertenece a la firma No Added Sugar
que vende su ropa como «lujo para nifioss, mostrando a éstos en diversas posturas (algunas sexualmente explicitas) junto a una leyenda
que dicta el comportamiento supuestamente correcto. En otro anuncio, la linea Armani Junior muestraa dos nifias de unos cinco afios y
rasgos oriencales, maquilladas como adultas y vestidas con bikini y ‘short’ en una pose sexy que, segiin el Defensor del Menor de la Co-

w munidad de Madrid, parece incitar al turismo sexual y a la prostirucién infantil.
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Ya scan jévenes o adultas, lo cierto es que cada
vez mds las mujeres estdn siendo representadas no
s6lo como “objetos” sino como “sujetos” de deseo.
En el escenario postfeminista, el nuevo perfil es el
de una mujer sexualmente auténoma que utiliza su
poder sexual y siempre estd “dispuesta’. Segun al-
gunas feministas, este modelo, que curiosamente se
parece tanto al trazado por las fantasias masculinas,
lleva implicita una forma de explotacién mucho
mds sofisticada, en cuanto que la mirada del hom-
bre parece haber sido interiorizada por la mujer
hasta el punto de constituir su nueva subjetividad.
Charlotte Brunsdon, sefiala que el prototipo pos-
tfeminista ha superado los impulsos e imdgenes del
feminismo originario y se muestra permisiva y en-
tusiasta en lo concerniente a la sexualidad y al con-
sumo (parece que, de alguna manera, pintarse los
labios o vestir lencerfa de disefo ya no tiene esa
connotacién inmoral de antafo), en un contexto
en que las nociones de identidad ya no se sittian en
torno a ejes racionales, politicos o morales, sino
que estdn determinadas por cuestiones asociadas a
la conducta, el estilo o el deseo.' En la misma li-
nea, Rosalind Gill alerta de los peligros de este nue-
vo discurso en el que el tratamiento de la mujer co-
mo objeto ya no se vende como algo que los
hombres hacen a las mujeres (algo politicamente
incorrecto en los tiempos que corren), sino que se
disfraza como el resultado de la voluntad de muje-
res libres e independientes con capacidad para to-
mar sus propias decisiones."

Precisamente otro de los temas recurrentes en
los textos postfeministas es el énfasis en el indivi-
dualismo y el poder de decisién. El viejo lema de
“lo personal es politico” que inspiré a las primeras
generaciones de feministas se subvierte en un con-
téxto de “reprivatizacién” de la experiencia, en el
que situaciones de sexismo, explotacién, homofo-
bia, o violencia doméstica son justificadas bajo el
pretexto de que es la mujer la que decide “libre-
mente” sobre su vida y sus opciones (por mucho
que éstas puedan resultar objetivamente retrdgra-
das y miséginas). Socidlogos como Anthony Gid-
dens (1991) y Paul Du Gay (1996) han sefialado
que en las sociedades neoliberales contempordneas,
caracterizadas por un declive de los vinculos comu-
nitarios, la solucién de los conflictos parece haber
sido reducida a una respuesta personal, por lo que

el activismo y la denuncia sociopolitica de las injus-
ticias quedan neutralizados y encapsulados en na-
rrativas de individualidad. En este punto, resulta
muy ilustrativo el fenémeno de la cirugfa estética
explicada como algo que estd orientado hacia la sa-
tisfaccién personal, y no como resultado de las pre-
siones que los cdnones de belleza ejercen sobre la
imagen fisica y psiquica de las mujeres. De nuevo,
si, como se hace ver desde los medios contempori-
neos, se trata de una transformacién libremente de-
cidida y encaminada a gratificar la percepcién que
la mujer tiene de si misma (bajo, por ejemplo, la
consigna de una conocida marca de cosméticos que
proclama “porque ti lo vales”), podemos pregun-
tarnos cémo es que el resultado final se parece tan-
to al modelo femenino impuesto desde las fantasfas
patriarcales. Parece obviarse el hecho de que nues-
tros deseos, ideales o fantasfas estdn culturalmente
construidos y psicoldgicamente interiorizados.

Esa necesidad constante de adecuarse a unos es-
tdndares nos remite al cardcter performativo de la
feminidad como algo contingente que se aprende,
se ensefia y se consigue y que necesita de una conti-
nua vigilancia y supervisién. Resulta sorprendente
que el sujeto postfeminista, pese a estar determina-
do por la retérica de la libre decisién, autonomia e
independencia, se presente siempre como incom-
pleto, imperfecto ¢ inadecuado. Esta nueva version
del discurso psicoanalitico en que la mujer es defi-
nida en términos de carencia, cuenta con la com-
plicidad del mercado capitalista, dado que es éste cl
que se inviste con la funcién filica que le permite
pI'OVCCf, Completaf (8] prOPOfCiOﬂﬂl’ 10 que a la mu-
jer le falta (porque siempre le falta algo, en su cuer-
po, en su trabajo, en su familia, en su hogar, en sus
relaciones de pareja). En este punto llama la aten-
cién que, junto a la moda de la literatura de autoa-
yuda y la apabullante publicidad de productos
orientada al consumo femenino, estén proliferando
los programas televisivos que someten a las partici-
pantes a una transformacién radical: de su aparien-
cia fisica, su forma de cocinar, sus relaciones senti-
mentales, su forma de educar a los hijos, de decorar
la casa o de administrar la economia doméstica; v
todo ello con el pretexto de que se trata de una re-
compensa personal, algo que las mujeres se mere-
cen y que las va a ayudar en una nueva vida llena de
éxitos.

10 BRUNSDON, Charlotte: “Postfeminism and the Shopping Films.” The Filin Studies Readler. Eds. Joanne Hollows, Peter Hutchins
& Mark Jancovich. Oxford University Press: Oxford, 2001:291.
11 GILL, Rosalind: “Postfeminist media culture: elements of a sensibility”. European fournal of Cultural Studies. 10 (2). 2007:151.
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Ta feminidad es, en consecuencia, una buena
“inversién” en la que las mujeres deben emplear
tiempo, esfuerzo y dinero, e incluso, en lo que pare-
ce una clara usurpacién del modelo masculino, estar
dispuestas a competir contra otras “aspirantes’ para
obtener los mejores beneficios. En esta linea, Imelda
Whelehan analiza una serie de iconos de los afios 80
(desde Joan Collins en su papel de Alexis Carring-
ton, la protagonista de la serie norteamericana Di-
nastia, hasta la Primera Ministra britdnica Margaret
Thatcher) que encarnan una feminidad excesiva e
hiperbélica —rayana en la mascarada parddica de sf
mismas— encaminada a neutralizar los roles y actitu-
des tan distintivamente masculinos que esas Super-
women ejercian en la vida real o en la ficcién.” En la
actualidad, esa feminidad exhibicionisca ha sido
también asumida por la cultura popular y converti-
da en toda una scrie de objetos de consumo que la
mujer reconoce ademds como objetos de deseo; eso
explicarfa, por ejemplo, la obsesién desinhibida de
Carrie Bradshaw, la protagonista de Sexo en Nueva
York, por los zapatos de marca, la lenceria de lujo y
los juguetes eréticos.

Por tanto, parece que esta mujer postfeminista se
vislumbra como el sujeto ideal del neoliberalismo,
un perfil claramente cultivado por las revistas de mu-
jeres y otros géneros afines que resultan fundamenta-
les en la construccién de una feminidad normativa,
orientada prioritariamente hacia el consumo. Encar-
nacién Pérez Salicio se refiere a este tipo de publica-
ciones como “el falso emblema de la mujer liberada”,
en tanto que se empefan en crear esa falsa concien-
cia de independencia y capacidad para decidir (que
se resume en capacidad para “consumir”). El énfasis
en la belleza y la satisfaccién del hombre nos retro-
trae, sin embargo, a una feminidad convencional y
decimondnica, aunque articulada con un

nueve lenguaje [que] se adapta a los nuevos tiem-
pos; s6lo eso, tras €, la mujer sigue sumida en la misma
alienacién que sus abuelas; aparece en el hogar, que es
sdlo suyo pues a ella se dirigen las pdginas de decoracidn,
labores y cocinas sigue enclaustrada en el mundo de los
sentimientos, como lo demuestra el gran nimero de pd-
ginas dedicadas a analizar sus emociones, los tests de
personalidad, su vida intima, sus relaciones de pareja;

sigue siendo una bella mufieca que dedica gran parte de
su tiempo y su dinero a cuidar de su apariencia; tiempo
y dinera que resia a esas otvas parcelas que las revistas
tanto parecen elogiar, como la preparacidn profesional y
cultural.”

Y ciertamente revistas como Cosmopolitan, Marie
Claire, Elle, Woman, Telva, Glamour o AR incurren en
esa contradiccién tan caracteristica del discurso pos-

tfeminista a la que ya se ha hecho referencia, pues in- -

vitan a sus lectoras a practicar la autoestima y la con-
fianza en sf mismas mientras promocionan modelos

de belleza tirdnicos ¢ inalcanzables; pregonan la ini-,

ciativa de las mujeres pero llenan sus pdginas de con-
sejos sobre cémo éstas deben vestirse, magquillarse,
peinarse, comportarse y seducir al hombre adecuado.

Ademis, sigue llamando la atencién el hecho de
que este modelo de autocontrol y disciplina aplica-
do a las mujeres sea un modelo asimétrico y no
equiparable a los hombres, para quienes esas trans-
formaciones no son necesarias; en ellos, por el con-
trario, se valora la “autenticidad”, el ser fiel a uno
mismo. Frente a la mujer bricolada, postiza, hecha
de implantes y cicatrices, parece que el hombre ha
de ser de una pieza, integro.”

A la vista de estas tensiones ideoldgicas existen-
tes entre por un lado, la imagen de mujeres activas,
inspiradas por deseos e iniciativa propia, capaces de
tomar las riendas de su vida, y por otro, el someti-
miento de estas mismas mujeres a un nivel de disci-
plina, escrutinio y vigilancia sin precedentes, pode-
mos argumentar que la relacién con el feminismo
también resulta una cuestién ambivalente en este
nuevo contexto. En primer lugar, los textos postfe-
ministas asumen que el feminismo y su ideario son
parte del panorama social y cultural, y por lo tanto,
sus principios y preocupaciones se discuten abierta-
mente en los medios; pero de manera contradicto-
ria, puesto que son naturalizados y al mismo tiem-
po, también contestados y criticados. Al respecto de
esta “naturalizacién”, Ximena Bustamante sefiala:

La clase media no entiende la necesidad de un mo-
vimiento como el feminismo cuando, supuestamente, se

ha conseguido lo que buscaba el llamado feminismo de

12 WHELEHAN, Imelda: “Having it all (again)?” Seminar Series on New Femininities. Nov. 2004, huep:/fwwwelse.ac.uk/collec-

tions/newFemininities/ HAVING IT ALL final.pdf, p.5.
13 PEREZ SALICIO, Encarnacién: “L

las marcas “visibles” de la masculinidad mds hegeménica.

revista femenina: falso emblema de la mujer liberada”. Revista Latina de Comunicacidn Secial,
49 (2002). ht[p:/f“-w\'w.ull.:s;’puhli:a:ioncs:‘larinaf‘200211a1i11a49:1bri1.’49lls:;licio.htm
14 Excepto en aquellas transformaciones —como el perfilamiento de los misculos o el alargamiento de pene—encaminadas a reforzar
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Ally McBeal, un
ejemplo de mujer
que ha triunfado
profesionalmente
pero que ha
fracasado en lo
personal
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la igualdad. Payeciera que el discurso apabullante de la
igualdad de devechos hace creer gue los tenemos. En este
caso la palabra no le da existencia a algo, sino que al ser
repetica innumerables veces sin un referente real, da lu-
gar a una omnipotencia del signo en detrimento del sig-
nificante. Se produce una especie de halo de los derechos
que crea la imagen de éstos como algo dado, en lugar de
algo por lo que hay que luchar.”

Y en este sentido, resulta sorprendente que, in-
cluso en textos supuestamente definidos por una
retérica de género progresista como El diario de
Bridget Jones, Ally McBeal o Sexo en Nueva York, el
feminismo se convierta en caricatura y se presente,
a menudo, en su versién mds radical e irracional,
como un sistema represor y policial que impide a
las mujeres disfrutar de los placeres de la feminidad
tradicional. Uno de esos “placeres prohibidos” serfa
la vida en pareja, y de hecho, muchas de estas mu-
jeres heterosexuales solteras o divorciadas parecen
experimentar la paradoja de que en la medida que
aumentan sus autoexigencias de éxito profesional,
académico, econémico y social, también se incre-
menta el sentimiento de frustracién afecriva. La
percepcion generalizada entre estas nuevas herofnas
es que «no hay hombres, o si los hay, estin casados
o son homosexuales». Esta ansiedad ha sido bauti-
zada con el “sindrome Ally McBeal™, y alude a la

situacién de desamor y soledad en que se encuen-
tran muchas mujeres contempordneas, indepen-
dientes profesional y econémicamente pero, en lo
emocional, dominadas ain por vicjas estructuras
de pensamiento que obstaculizan la posibilidad de
desarrollar relaciones de pareja mds sanas, funcio-
nales y libres."”

El personaje de Ally McBeal representa, de he-
cho, a una abogada treintafiera ambiciosa, insegura
e inestable, brillante en lo estrictamente profesional,
pero en realidad una mujer frigil con enormes des-
equilibrios emocionales que comparte con otros
abogados de su bufete. La serie se aleja del costum-
brismo documental tan caracterfstico de las histo-
rias televisivas de médicos, abogados y policias, e in-
troduce el elemento del absurdo, que normalmente,
en forma de visiones surrealistas, sirve para articular
los numerosos traumas emocionales de Ally. Uno de
ellos es el de quedarse soltera para siempre, y cada
vez que la asaltan estos temores (sobre todo cuando
estd sola en casa) se le aparece un horrible bebé bai-
lando. Igualmente, cuando se siente atraida por un
hombre, se imagina a si misma abriendo su enorme
boca y comiéndole la cabeza, o sacando una lengua
de sapo para chupetearlo. O cuando se siente insig-
nificante, por ejemplo, se convierte en una abogada
mindscula, lo que acentiia su sentimiento de vulne-
rabilidad. Los lapsus de la imaginacién son constan-
tes en la serie, y rompen la estructura narrativa rea-
lista, al tiempo que parccen exteriorizar lo que
Freud llamé “el retorno de lo reprimido”, en alusién
a todas aquellas pulsiones, deseos y conductas que,
habiendo sido silenciadas por la racionalidad, la ma-
durez, la ley o el decoro, vuelven a encontrar una via
para salir a la luz.

A pesar de esta fuerte dosis de ambivalencia,
Anne Kingston sefiala que Ally McBeal supuso un
“antidoto infalible contra las solteras amenazantes
que hasta el momento habfan copado la pequefia y
gran pantalla”,”® en referencia a la criminalizacién
que desde los afios ochenta se venfa haciendo de la
solterfa femenina en la cultura popular mds conser-
vadora. Peliculas de éxito como Atraccidon Fatal

(1987) o Mujer Blanca Soltera Busca (1992) dibu-

15 BUSTAMANTE, Ximena: “;Por qué las jévenes sc niegan al feminismo? La diferencia y la trasgresién: una moda definida para el
consumo”. Suplemento Triple fornada, Diario La fornada. México: Octubre, 2004. htep://www.modemmujer.org/docs/6.13.hem.

16 INFANTE, Marcela: “Desamor y soledad a lo Ally McBeal”. El Universal: 18 Oct. 1999, p. 57.

17 Algo parecido es el llamado “Complejo de Cenicienta” con el que Colette Dowling (2003) se refiere al temor real de las mujeres a la
independencia y su necesidad de que haya un “Principe Azul” mds fuerte para protegerlas, cuidarlas y decidir por ellas.

18 KINGSTON, Anne: £5posa, No Esposada: Por un nuevo papel de la mujer casada en el sigio XXI. Ediciones B: México, 2003, p.233.




jan un perfil patoldgico que convierte a la soltera
en un estereotipo de soledad, frustracién y resenti-
miento. Junto a estas perturbadas seductoras que
rompen matrimonios y acosan sexualmente a los
hombres (Presunto Inocente, 1990, Acosa, 1994)
vuelve también a Hollywood el viejo temor mascu-
linista a la perversién del poder en manos de las
mujeres, con la sumisa cuidadora (madre, esposa,
nifiera) que se rebela y utiliza la marernidad con fi-
nes abyectos (La mano que mece la cuna, 1992)

Estas figuras peligrosas, independientes, frias y
calculadoras no son sino la moderna versién de la
femme fatale del cine clésico de los 40 y 50 cuando
también este icono sirvié para alertar a las mujeres
de clase media de los peligros de este tipo de femi-
nidad no ortodoxa. Durante la Segunda Guerra
Mundial la tradicional divisién sexual del trabajo se
habfa subvertido, y algunos de los viejos prejuicios
de género arrinconados temporalmente, en tanto
que las mujeres fueron exhortadas a desempefiar
oficios tradicionalmente asignados a los varones en
tabricas, periédicos, ministerios, etc, como una
manera de contribuir al sostenimiento de la econo-
mia de guerra en ausencia de los hombres. Pero co-
mo sefiala Niamh Baker, a pesar de este cambio
puntual en la imagen de la mujer, el modelo de
ama de casa, esposa y madre no fue cuestionado,
por lo tanto, tras el armisticio no fue dificil poner
en marcha toda una maquinaria propagandistica
(desde programas institucionales, a anuncios publi-
citarios, prensa, o cine) que invitara a las mujeres a
abandonar los trabajos que habian ocupado con los
hombres en el frente y volver a sus hogares y a sus
familias, porque ese era “su lugar natural” y desde
alli podian contribuir a [a reconstruccién de sus pa-
ises.” El contrapunto de esa feminidad patritica y
doméstica era sin duda la femme fatale del cine ne-
gro, que se articulaba, ademds, como una presencia
sexual amenazadora para el orden establecido.

Actualmente, la perversa protagonista del neo-107r
y los thrillers eréticos de los afios 80 y 90, heredera de
aquellas herofnas de la filmografia clsica, s presenta
como una consumidora compulsiva (de sexo, tabaco,
y/o poder), afectada por un desorden mental que la

lleva a usurpar la masculinidad y hacer de ella un uso
ambicioso, agresivo y hasta castrador, dado que su ex-
plicita sexualidad, su hambrienta “vagina dentata” »
suele amenazar al hombre poco precavido.?

En consecuencia, no es de extranar que la nocién
de independencia produzca una tensién irresoluble,
pues mientras se celebra como un logro de [a mujer

moderna esa falta de compromiso y limitaciones fa-

miliares que le permite disfrutar de los éxiros profe-
sionales y los placeres sexuales esporddicos, las herof-
nas postfeministas anhelan involucrarse en una

relacién mds convencional que les proporcione segu-*

ridad y compaiifa. El terror a quedarse solas suele ser
parodiado en muchos de estos textos, lo que indica
un posicionamiento irénico —cémplice y critico, se-
rio y cdmico, al mismo tiempo— respecto a esa obse-
sion, al parecer tan presente en el imaginario femeni-
no. Tanto Miranda, la brillante abogada de Sexo en
Nueva York, como Bridget Jones reflexionan sobre su
estado civil y se imaginan muriendo solas en sus apar-
tamentos sin que sus cuerpos, devorados por sus
hambrientas mascotas, sean descubiertos por los veci-
nos hasta mucho después de haber fallecido. Es evi-
dente que el humor negro con que se aborda este te-
ma sirve para confrontar la estigmatizacién irracional
que la mujer sola ha sufrido en la culrura popular.

Ejemplos como éste parecen demostrar que una
de las formas de articular esas contradicciones y
esos conflictos no resueltos con una ideologfa mis
progresista como la del feminismo es la ironfa, ya
que este recurso permite apelar al conocimiento y a
la complicidad de las consumidoras, avezadas en
cuestiones de género, y les hace guifios intertextua-
les. Permite también un distanciamiento mds o me-
nos critico de los contenidos ambivalentes que se
exponen en esos textos y una defensa ética frente a
los mismos. Tras el parapeto del humor o del sar-
casmo, de alguna manera se consigue hacerlos ms
digeribles (aunque sean abiertamente sexistas o mi-
s0ginos). En uno de los episodios de Ally McBeal el
personaje interpretado por Calista Flockhare se
desahoga con su compafiera de piso al respecro de
su decepcidn tras una cita que, en relacién a sus ex-
pectativas, result demasiado casta: “Soy un objero

ROLES DE MUJER

19 BAKER, Niamh: Happily Ever Afer?: Wamen's Fiction in Post-Wiar Britain, 1945-60, MacMillan: London, 1989, pp.1-3.

20 La iconograffa de la “vagina dentada” est4 presente en diversas mitologfas y ha sido relacionada por el psicoandlisis con el complejo
de castracién, y por extension, con el temor masculino a la sexualidad y el poder de las mujeres. Lo femenino devorador encarna,
por tanto, la ansiedad patriarcal en torno al fracaso, la sumisién y la impotencia.

21 STABLES, Kate: “The Postmodern Always Rings Twice: Constructing the Femme Fatale in 90s Cinema”, Women in Film Noir. Ed.
Ann Kaplan. British Film Institute: London, 1998, p.180.
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sexual, por el amor de Dios! ;Por qué no me ma-
grea un poco?”. De igual manera, las protagonistas
de Sexo en Nueva York ** se burlan del tépico de la
frégil damisela, y en el primer episodio de la tercera
temporada (junio de 2000) se preguntan por qué
los bomberos les resultan siempre tan atractivos, a
lo que Charlotte responde “Porque a las mujeres
nos gusta que nos rescaten’.

De hecho, Bridger Jones (que comenzé como
una columna de la periodista britinica Helen Fiel-
ding en The Independent, para convertirse después
en bestseller de ficcién y mds tarde en pelfcula de
Hollywood) puede interpretarse como una burla
de la Superwoman y una reivindicacién irénica de
la imperfeccién en la mujer, sometida durante estas
tltimas décadas a presiones sociales y culturales
muy exigentes. Esta re-escritura postmoderna de la
novela romdntica de Jane Austen Orgullo y Prejuicio
(1813), nos presenta a Bridget como una treintafie-
ra desenfadada que trabaja en una editorial, vive so-
lay en su diario opina sin tapujos del mundo que la
rodea: unos padres empefiados en casarla y en re-
cordarle el ritmo implacable del “reloj biolégico”,
unas amigas adictas a los libros de autoayuda, un
amigo homosexual objeto de sus confidencias, yun
compafiero de oficina que la acosa con mensajes de
ordenador. Al iniciar su diario, se propone cinco
objetivos: perder peso, dejar de fumar, controlar el
alcohol, ser encantadora y conseguir una pareja es-
table; unos objetivos poco acordes con su perfil de
mujer moderna y liberada, y mds bien asociados al
ideario femenino explotado por el género de la no-
vela rosa en todas sus variantes. Esta circunstancia
nos sitia de nuevo ante la paradoja de una heroina
postfeminista que hace uso de su formacién, inde-
pendencia y autoridad para elegir “libremente”,
aunque al final sus opciones no son sino las relacio-
nadas con la feminidad mds normativa y conven-
cional: prepararse para la bisqueda del hombre
perfecro, boda de blanco y por todo lo alto, supedi-
tar el trabajo al romance heterosexual y en tltima
instancia, a una futura familia. Sin embargo, la
propia autora se refiere al perfil contradicrorio de
su personaje y atribuye a esta duplicidad irénica el
éxito de la férmula. Segiin Fielding, Bridger tiene
que enfrentarse a dos ideales bien distintos: uno es
la imagen de la chica Cosmopolitan, que debe llevar
una vida independiente llena de éxitos y glamour;

mundo y convertida en pelicula en 2008.

Sexo en Nueva York (Sex in the City) la vida profesional se p-
resenta igualmente glamourizada y privada de todo conflicto

otro, es la vieja idea del fracaso que, en este contex-
to, sugiere que, si a los treinta no estds casada, mo-
rirds sola y sin importarle a nadie.”

La férmula confesional del diario narrado en
primera persona (o el recurso de la voz en off de la
pantalla) refuerza esta impresién de realismo y ho-
nestidad que invita a una mayor empatizacién de
las espectadoras o lectoras con la protagonista de
esos testimonios audaces y desinhibidos sobre lo
que la cultura popular més conservadora ha identi-
ficado como los errores del feminismo. En relacién
a este punto, Brundsdon llega a una conclusién in-
teresante al sefialar que la mujer contempordnea
tiene una relacién con la feminidad diferente a sus
antecesoras pre-feministas (atrapadas por la femini-
dad) o feministas (contrarias a la feminidad); la
postfeminista mds bien se sirve de ella.

Una nueva feminidad en la que, por ejemplo, no se
puede obviar una elevada dosis de clasismo y esnobis-
mo. Especialmente en Sexo en Nueva York la identidad
femenina parece estar reducida a un exclusivo “estilo de
vida” —en el sentido mds material del término— que
mantiene a sus personajes siempre disfrutando de su
ocio y alejadas de la nada glamurosa realidad cotidiana
de la mayoria de las neoyorquinas. En un contexto de
feminismo edulcorado y despolitizado que genera un
gran desparpajo a la hora de romper con ciertos tabues
no meramente sexuales, sino también en torno a los

22 la serie de culto producida por Darren Star para HBO, difundida en seis temporadas desde 1998 a 2004 para canales de rodo el

23 "An Interview with Helen Fielding” hrep://us.penguingroup.com/static/ rguides/us/bridget_joness_diary.html
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clichés y servidumbres de la mujer moderna, el objeto
de consumo se ofrece como una gratificacién personal,
algo que la mujer se merece y con lo que ella misma se
recompensa -porque puede permitirselo, no lo olvide-
mos-. Esto explicarfa que, frente a los diamantes rega-
lados por los caballeros a las rubias en la pelicula de
Howard Hawks, o mds recientemente, el asalto a las
boutiques de la 5* Avenida que la prostituta protago-
nista de Presty Woman hace con cargo a la tarjeta de
crédito de su atractivo cliente, los guionistas de Sexo en
Nueva York quieran desterrar de la serie esa imagen del
consumo asociada a la prostitucién femenina y desta-
quen el antojo de Carrie oL, entre otras cosas, los za-
patos de la firma Manolo Blahnik que clla adquiere
por sus propios medios, y atesora hasta el punto de que
en el episodio “El derecho de una mujer a elegir sus za-
patos” (sexta Temporada), cuando éstos le son robados
en una fiesta, la protagonista se lamente en unos térmi-
nos tragicémicos, que por otro lado, cualquier mujer
suscribirfa: “He gastado mi dinero en regalos para las
bodas e hijos de mis amigos, y nadie ha celebrado to-
davfa el hecho de que yo esté soltera”

En esta linea cabe destacar la emergencia de un
género de ficcidn llamado en ¢l 4mbito anglosajén
chick-lit (traducido al castellano como “Literatura
para chicas”), que retrata a mujeres jévenes, profesio-
nales y urbanitas, cuyas vidas giran en torno a los re-
tos que éstas afrontan en una cotidianeidad determi-
nada por el consumo compulsivo y una actitud
desenfadada en las relaciones sexuales y laborales. Al-
gunos de los titulos mds conocidos, aparte de los ya
mencionados, £/ diario de Bridget Jones (Helen Fiel-
ding ,1998) y Sexo en Nueva York (Sex and the City.
Candace Bushnell, 1997), son Loca por las compras
(Confessions of a Shopaholic. Sophie Kinsella, 2002),
El Diablo viste de Prada (Lauren Weisberger, 2003) o
Sushi para principiantes (Marian Keyes, 2003).”

Algunas criticas feministas especializadas en el
estudio de la cultura popular contemporinea sefia-
lan que el postfeminismo viene definido no sélo por
una exclusiva nocién de clase, sino, en igual medi-

Varios ejemplos de Chick-Lit, literatura para chichas.

da, por restricciones vinculadas a la edad o la raza.”
Sus protagonistas son mayoritariamente blancas, de
clase media, y estdn obsesionadas con su juventud y
su apariencia fisica (para lo que encuentran en la
moda, la cosmética, la cirugfa y toda la industria de
la belleza un poderoso aliado que les permite fanta-
sear con el mito de la eterna juventud); un modelo
ciertamente elitista, que enfatiza el consumo y el
ocio como estrategias de construccién de la identi-
dad, y que ofrece placeres y estilos de vida exclu-
yentes como si éstos fueran universalmente accesi-
bles. La vida profesional, apenas separada de su vida
social y emocional, y supuestamente un logro del
que estas mujeres debieran sentirse orgullosas, se
presenta igualmente glamourizada y privada de to-
do conflicto, como puede verse en el caso de Carrie
Bradshaw, la protagonista de Sexo en Nueva York,
cuya actividad profesional, la escritura, aparece co-
mo fdcil, liviana y placentera, e inspirada por su
propia vida y la de sus amigas, que, en este reducidi-
simo y endogdmico universo, se convierten en habi-
tual materia narrativa de su columna. Como indica
Maria Ruido, “su tiempo de vida y su dempo de tra-
bajo no sélo estdn solapados, sino que esta confu-
sién implica ademds el saqueo de sus redes afectivas
de una forma continua y normalizada”.””

En definitiva, y a la vista del panorama medidu-
co y cultural analizado en el presente trabajo, puede

24 Este énfasis en el consumo no ha pasado desapercibido para los profesionales del turismo, que han visto una mina de oro en las aventu-
ras de estas cuacro amigas frivolas y deslenguadas que son parte esencial de esa sociedad urbanita e hipderita, pero a la que critican con
una mezcla de cinismo y ternura. Agencias como ‘On Location Tours', especializada desde 1999 en los lugares de filmacién de peliculas
y series de relevisién, propone el paquete de ‘Sex and the City’ que incluye un circuito de varias horas en autobus o en limusina por los
“santos lugares” de la serie: desde los restaurantes y cocrelerias de moda donde las protagonistas se retinen o tienen sus citas amorosas,
hasta las tiendas mds exclusivas del Soho o la Quinta Avenida frecuentadas por Carrie y sus amigas.

25 En Espafia también han surgido autoras que cultivan este género rosa modernizado; es el caso de Emma Reverver con Citas en Manha-

tan (2008) v el de Rebeca Rus con Sabrina: 1, el Mundo: 0 (2008).

26 TASKER, Yvonne &NEGRA, D.: “In Focus: Postfeminism and Contemporary Media Studies.” The Cinema fournal. Vol. 44 (2) 2003,

pp. 107-110.
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afirmarse que el postfeminismo, mds que como un
nuevo paradigma conceptual, se articula como una
coyuntura que viene definida por dos procesos fun-
damentales: la absorcién de las demandas feministas
por parte de las instituciones y la opinién publica, y
la disolucién del sujeto social femenino como fuerza
aglutinadora. La observacién critica de esta coyun-
tura y su plasmacién en los medios de comunica-
cién nos ha permitido vislumbrar una sensibilidad
postfeminista caracterizada por determinados ele-
mentos: relacién problemdtica con el feminismo co-
mo ideologia liberadora, pero también responsable

tradicionales; énfasis en las necesidades individuales
mids que en el compromiso colectivo; nostalgia por
una feminidad convencional sacrificada por el femi-
nismo y que incluye aspectos como la maternidad,
la domesticidad o ¢l matrimonio; y énfasis en el
consumo como politica identitaria definida por el
mercado. En consecuencia, y como se ha tratado de
demostrar en el andlisis de diferentes textos y con-
textos de la cultura popular de las dos dltimas déca-
das, el discurso postfeminista ha generado un perfil
de mujer complejo y contradictorio, que rompe y al
mismo tiempo perpetia estereotipos de género, y

de la crisis de identidad en que se encuentra la mu-
: jer contempordnea, atrapada entre una serie de op-
ciones marcadas como progresistas y otras como

que provoca, simultdneamente nuestra simpatfa y
nuestro rechazo hacia esos modelos.
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