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DAVID SELVA RuIZ

La belleza embriagadora. El mito de Dioniso en la publicidad, publicado por
la editorial sevillana Alfar, es el resultado de la labor investigadora de dos jovenes
profesores de la Facultad de Comunicacién de Sevilla, Jorge D. Fernandez Gémez
y Antonio Pineda Cachero. Como reza el titulo, su estudio pretende abordar las relacio-
nes entre mitologia y discurso publicitario o, mis concretamente, analizar la influencia
del mito del dios griego Dioniso por parte de la publicidad de vino y otras bebidas
alcohdlicas. Este objetivo se materializard a través del estudio riguroso de un corpus
de 115 anuncios de esta categoria de productos publicados en prensa diaria y revistas.
Sin embargo, el libro resultante de esta investigacidn no es sélo un exhaustivo y
completo andlisis de lo que llaman “publicidad dionisiaca”. Supone también una
profundizacion en la pervivencia del mito hoy, en la influencia que una figura mitica
proveniente del universo colectivo de la Grecia clasica puede ain generar en nuestra
actual sociedad tecnificada. Y es que, como exponen los autores, el mundo de la
persuasién es uno de los dmbitos donde Dioniso, desde su atemporalidad, sigue mani-
festando su seduccién irrefrenable.

Como afirman Ferndndez y Pineda, a nadie se le escapa que la publicidad cons-
truye su imaginario a partir de otros discursos con el fin de lograr persuadimos.
Procede, pues, instrumentalizando la relevancia social del mito, como discurso
establecido firmemente en nuestro universo cultural. Una de las figuras miticas por
excelencia de aquél es Dioniso, “dios del vino, rebosante de animalidad y salvajismo
(se trata de un toro), aficionado a las fiestas (sobre todo orgias) y 1o que es mds inquie-
tante atin, mirando de reojo al Hades™ (14). Es un dios que posee, por tanto, connota-
ciones muy negativas, dado lo cual podria resultar paraddjica su relacion con la
publicidad, que tiende a la exaltacion de los aspectos positivos. Sin embargo, los
autores exponen que, de entrada, el discurso publicitario suele ocultar la parte negativa
del universo dionisiaco, aunque su esencia se mantiene, ya que la concepcion de
Dioniso como representante del lado oscuro de todo ser humano, de sus instintos
primarios, de lo extraordinario, de lo prohibido, etc., le hace gozar de una especial
capacidad persuasiva.
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El libro toma como referencia metodolégica algunas obras precedentes, entre
las que destaca Mitoandlisis de la Publicidad', de José Luis Leén, Catedratico de
Comunicacién Audiovisual y Publicidad de la Universidad del Pais Vasco. Este
volumen, considerado un hito en el anélisis de las relaciones entre mito y publicidad,
supone un nuevo método de investigacion. Partiendo de lo que Durand denominé
mitocritica, el mitoanalisis rastrea el empleo de mitemas, es decir, referencias de
contenido mitico observadas en los manifiestos publicitarios de forma reiterada.
Este método es aplicado, pues, sobre el citado corpus de 115 anuncios de vinos y
otras bebidas alcohélicas publicados en prensa diaria y revistas. Se aborda asf, desde
una base sélida y rigurosa de conocimiento, la importancia del discurso mitolégico
en el ambito de la creacidn publicitaria. En cualquier caso, aunque este libro se centra
en los aspectos creativos de la publicidad, no elude el marco estratégico que lo
justifica, pues, como afirman Ferndndez y Pineda, el uso del mito se inserta en una
estrategia publicitaria mds general, orientada a cumplir unos determinados objetivos
empresariales.

Los primeros cuatro capitulos del libro constituyen un completo y exhaustivo
marco teérico centrado en el analisis del mito de Dioniso y de su desarrollo alolargo
de la historia, en el que los autores demuestran unos amplios conocimientos sobre
mitologia. El primero se centra en dos dioses helenos que representan posturas antité-
ticas: Apolo y Dioniso. Sus pdginas se centran en los valores y representaciones de
estos dos dioses a partir de diversas oposiciones seménticas (bien/mal, mesura/desme-
sura, etc.), las cuales se mantendran como eje alo largo de toda la obra. Se deja claro,
a lo largo de todo este capitulo, que no es una de las opciones la correcta, sino que
ambas posturas estan presentes en los seres humanos, pudiendo prevalecer unau otra.

La conservacion del rito de veneracién a Dioniso en nuestra sociedad actual
se hace manifiesta en el segundo capitulo, a partir del estudio de su representacién
taurina. Para los autores, “la fiesta de los toros” es la versién actual de los antiguos
sacrificios ofrecidos en honor a Dioniso. Sin embargo, como se observard con mayor
profundidad en los tiltimos capitulos, otro de los 4&mbitos en los que el rito dionisiaco
sigue vigente es en la propia publicidad.

No podia faltar tampoco un capitulo dedicado a la relacién del Dios con el vino

y, en general, con las bebidas alcohdlicas, basado en aspectos tedricos que se ven

.posteriormente plasmados en el andlisis publicitario. Por dltimo, esta primera parte

se cierra con “Vida y obra”, un capitulo centrado en la narracién mitica de la vida

del Dios, el cual, a pesar de su innegable atractivo, quizds tenga un planteamiento
excesivamente alejado de los objetivos del estudio.

f

1. LEON, ] osg\é Luis (2001): Mitoandlisis de la publicidad. Barcelona, Ariel.



RESENAS 209

Los dos tltimos capitulos se centran més a fondo en la relacion entre el mito de
Dionisoy la publicidad desde una perspectiva practicay especifica. El primero de ellos
sienta las bases del posterior andlisis, esto es, busca una aproximacion a la plasmacion
del mito de Dioniso en la publicidad desde un punto de vista genérico, una vez reali-
zadas algunas reflexiones acerca de la estructura del pensamiento mitico y de la
gran capacidad persuasiva del mito. El dltimo capitulo del libro aborda el anélisis
de los anuncios de vino y bebidas alcohélicas. Tras una detallada introduccién metodo-
16gica, se exponen los resultados del examen de los anuncios. Este se lleva a cabo
a partir de cinco mitemas bésicos: seduccién, vino y otros alcoholes, fiesta u orgia,
goce o placer sensual, y lo otro. Como explican los autores, estos cinco mitemas
suponen elementos referidos a acciones y situaciones relacionadas con el mito de
Dioniso encontrados reiteradamente en estos anuncios. Este tltimo capitulo aina
la excelencia tedrica de los capitulos previos con el rigor del andlisis de un corpus
de anuncios publicitarios. Asi pues, todas las referencias teéricas expuestas en la
primera parte del libro se ven aqui aplicadas al 4mbito de la publicidad a partir de
numerosos ejemplos concretos. Hay que destacar, ademds, que estos ejemplos no
se apoyan Unicamente en la descripcién textual de los diversos anuncios, gracias
alainclusion de un anexo fotogréafico con varios de los mds caracteristicos anuncios
referidos a lo largo del estudio.

Ellibro se cierra con unas licidas conclusiones que comienzan planteando algunas
cuestiones de orden epistemolgico: el uso del mitoandlisis como método, el analisis
del mito de Dioniso desde la tépica aristotélica, y, por supuesto, la importancia y
actualidad del mito de Dioniso, especialmente en el 4mbito de la publicidad. Sin
embargo, Ferndndez y Pineda no se quedan ahi, sino que adoptan una épticareflexiva
y critica a través de la que abordan los posibles aspectos sociales negativos de la
publicidad dionisiaca.

Concluyendo, nos encontramos ante una obra exhaustiva acerca de la figura de
Dioniso en la publicidad, materializada en un libro de indudable interés, originalidad,
atractivo y calidad cientifica. Se trata de un estudio serio y riguroso, desarrollado
al amparo de un sélidosubstrato tedrico, que encuentra su culmen final en el andlisis
de ejemplos publicitarios concretos. Los autores han sabido conjugar el universo
de lamitologia con el discurso publicitario, concretado en una categoria de productos
y un medio concretos. Sin embargo, su aportacién no se queda ahi ni, mds alia, en
las relaciones entre mito y publicidad. La obra de Ferndndez y Pineda representa
una mirada a la sociedad en la que vivimos y a la propia esencia del ser humano,
dejandonos claro que lo dionisiaco pervive hoy en todos vy cada uno de nosotros.



