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Resumen

La presencia en los medios de comunicacién es hoy en dia imprescindible para
que una institucién interactbe con la sociedad. Los autores estudian cémo se
produce esa relacidn entre las universidades y la television en Andalucia, a
través de las emisiones de Canal Sur durante 2011. Analizan asi cémo se
reflejan los procesos de produccién de la noticia y la imagen que reciben los
espectadores de las universidades.

Abstract

Having a presence in the mass media is nowadays essential if an institution wants to
interact with society. The authors have studied how that relationship occurs between
Andalusian universities and television, through Canal Sur broadcasts during 2011.
Thus, they analyse how the production processes of the news and images that
viewers receive are reflected.
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1. Introduccién

Si el tipo de sociedad marca el tipo de universidad, o viceversa,
ahora, con la sociedad de la informacién se requiere una mayor presencia en
los medios del mundo universitario, puesto que ya no debe responder a ese
concepto anticuado de institucién exclusiva, y a veces excluyente, que como
templo del saber se representaba en otros tiempos, sino que su interaccién tiene
que ser mayor con su entorno.

El papel que una sociedad adjudica a su sistema universitario se suele
fundamentar bdsicamente en dos ejes: educacién e investigacion. Pero hay un
valor que ha ido aumentando su consideracién, y es el de la transferencia
de conocimiento. Este principio, por ejemplo, ha sido incorporado en el
ordenamiento juridico que regula las universidades andaluzas, tal y como
recoge la Ley 15/2003 de Universidades Andaluzas, que en su articulo
53 precisa que “fomentardn el estudio, la docencia y la investigaciéon como
actividades encaminadas a lograr la formacién integral de los estudiantes,
la continua transferencia de conocimientos desde la institucién universitaria, la
creacién de conocimiento y el desarrollo del espiritu critico y emprendedor en
todos los dmbitos de la actividad social.”

Andlogamente, los medios de comunicacién de masas tienen una
importancia capital a la hora de acercar la informacién a los ciudadanos.
Como asegura Mac Quail (1983, p. 21) han creado una cultura mediadora en
la que tienen un papel protagonista, ser mediadores entre un hecho noticiable
y la sociedad.

Ambos, Universidad y Medios pueden converger en sus misiones,
cumpliendo funciones complementarias. El primero ofrece transferencia de
conocimiento, y el segundo una ventana privilegiada para dar visibilidad a las
actividades universitarias. Si bien, la irrupcién de los medios “ha deslocalizado
los saberes, deslegitimado su segmentacién, modificado el estatuto institucional
de los lugares de saber y de las figuras de la razén.” (Martin Barbero, 1999,
p. 13).

ISSN: 1696-2508 E-ISSN:2173-1071

IC-2012-9



IC-2012-9

La imagen de la Universidad en la television publica de Andalucia

Si hacemos caso a esto, no debe despreciar la Universidad la
potencialidad que le ofrecen los medios audiovisuales, puesto que, la mayoria
de los ciudadanos recurren a ellos como fuente principal de informacién. Segun
el barémetro de 2010 del CIS, el 67,7 % de los espafioles todos o casi todos
los dias ve las noticias por televisién, frente al 25,9 que las sigue por la radio, o
el 25,0 % que recurre a la prensa escrita, bien sea en edicién de papel o por
internet. Asi, “cuando se habla de medios audiovisuales o digitales, se habla
de instrumentos o herramientas, pero su relevancia social, su omnipresencia, su
capacidad de impacto y su potencialidad socializadora son tan grandes que
acaban convirtiéndose de alguna manera en medio ambiente, en entorno.”
(Ferrés, 2008, p. 66).

En el caso concreto de la televisién, que es la que nos ocupa, hay que
compartir con Giovanni Sartori (2003) que es la mds grande agencia de
formaciéon de la opinién piblica. Aunque Sartori establece un punto de vista
peyorativo acerca de este medio de comunicacién debido a su mala utilizacién,
con lo que su funcién no siempre resulta interesante. Asi dice que “la televisién ha
entrado en una carrera competitiva decadente cuyo producto final es, primero,
una informacién reducida; segundo, informacion improvisada e indtil, y tercero,
una desinformacion absoluta.” (Sartori, 2003, p. 33).

En cualquier caso, con todos los inconvenientes o ventajas, es evidente que
los medios de comunicacién y, mds en concreto la televisién, representa un gran
poder de informacién, por su sugerencia o por ofrecer una visién aparentemente
real e instantdnea (Pérez, 2004, p. 34). Ahora bien, como cuestiona Pérez
Rodriguez, habria que saber si estos sistemas de comunicacién suponen un mayor
nivel de conocimiento y comprensién de la realidad para la poblacién, o sélo
para unos pocos. (Pérez, 2004, p. 39).

Es por tanto, inevitable analizar cémo es la Universidad que aparece en
los medios, y cémo es reflejada, puesto que asi serd la imagen que la mayoria
de los ciudadanos se conformardn de ella. Igualmente, es importante ver qué
potencialidad ofrecen los medios a la Universidad para proyectar su labor sobre
la sociedad. Dado que es ingente el material a analizar, nos hemos centrado en el
medio de mds impacto, la televisidn, y en un espacio delimitado, Andalucia, para
poder estudiar esa interacciéon en un dmbito mds acotado y menos disperso.

2. El proceso de produccion de la noticia en el mundo
universitario

Diferentes autores que han reflexionado sobre el concepto de
produccién de la noticia, desde diferentes pardmetros y perspectivas, pero nos
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resulta més interesante para nuestra investigacién el marco teérico definido
por los investigadores que se han aproximado a los procesos de recepcién de
los mensaje por parte de la opinién piblica y a la construccién de los mismos
por parte de fuentes organizadas o institucionales. Los factores organizativos,
burocrdticos que influyen en el proceso de produccién de la noticias y cuyo
resultado es la fabricacién, la construccién de la noticia — newsmaking — cuyas
exigencias organizativas, estructurales, técnicas y expresivas son elementos
importantes para determinar la representacién ofrecida por los medios de
la realidad. Ahi se establecen los criterios de noticiabilidad, aquellos que
determinan si un hecho es merecedor de convertirse en noticia o no. Ese proceso
de seleccidn que, a su vez, incluye tres fases, la seleccién, la jerarquizaciéon y la
tematizacién de las noticias (Rodrigo, 1989).

No podemos olvidar que gran parte del objeto de nuestra investigacién
serd el andlisis de la emisién y sus relaciones con el proceso de produccién de
la noticia tanto en el medio de comunicacién elegido como en los Gabinetes de
Prensa que gestionan parte de estos inputs.

Consideramos necesario comentar los posicionamientos de Mac Quail
(1983, p. 23) sobre la capacidad de los medios para destacar o silenciar unos
acontecimientos u otros y asi crear el concepto de opinién publica, lo que se ha
conocido como la Teoria de la Fijacién de la Agenda. Como recoge Mac Quail
(1983) al referirse a los media, “por el mero hecho de prestar atencién a algunos
temas e ignorar otros, tienen un efecto en la opinién publica. La gente tenderd
a conocer aquellas cuestiones de las que se ocupan los medios de difusién y
adoptard el orden de prioridades que se asigna a los diversos temas”.

Resulta innegable, para Monzén (1987), que los medios de comunicacién
van creando con sus mensajes, imdgenes y estereotipos el marco de referencia
formativo adecuado para completar el mapa cognitivo de las personas y
responder asi a las necesidades, curiosidades e interrogantes que plantea el
dia a dia de los ciudadanos (p. 130).

Son muchos los factores que influyen en el concepto de opinién puiblica,
especialmente en una sociedad con un gran nimero de medios, donde han
irrumpido con fuerza las redes sociales y existen un gran competencia de
mensajes que llegan al ciudadanos. Si embargo, no podemos olvidar que
los grandes medios de masas siguen ejerciendo una poderosa influencia en
la poblacién. Por lo tanto, una recepcién de los mensajes que no se ajuste
a la realidad llevaria a la construccién de falsos estereotipos o imdagenes

1 Retomando la idea de BECHELLONI de los tres tipos de légica productiva: la légica de la cultura de
masas (media logic), la I6gica del periodismo de actualidad (newsmaking) y la Iégica del servicio, Rodrigo
Alsina reflexiona sobre todo ello en su libro La Construccién de la Noticia.
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inadecuadas del objeto de referencia, algo que ya destacéd Lippman (1922)
cuando describié la capacidad de los medios para construir estereotipos
sociales. Esta imagen falseada de la realidad, se produce como resultado de
una economia perceptiva y comunicativa por parte de los medios, pero, en
otras ocasiones, los estereotipos son fruto de sutiles estrategias persuasivas de
relaciones puiblicas que sentaron sus bases en la primera mitad del siglo XX y
han sido desarrolladas por los departamentos de comunicacién — entre ellos
las universidades objeto de este estudio — para relacionarse con los grandes
medios de masas.

No debemos olvidar que en Espafiq, la televisién continua siendo el medio
preferido por la opinién publica para informarse, (eso indica el Barémetro
de 2010 del CIS antes citado), con unos porcentajes que superan el 80%, si
establecemos al menos 3 dias por semana. Sélo un 4 % nunca acude a ella,
mientras que de los demds medios hay como minimo un 38,4 % que se declara
no usuario.

Consideramos que los grandes medios de masas tienen un cédigo icénico
y un leguaije propio, algo que les lleva a primar los valores de espectacularidad
por encima de la reflexién y el andlisis. Como asegura Colombo (1976, p. 96), el
lenguaije simbdlico es reconocido pero no asimilado, y fomenta una comunicacién
vasta e imprecisa. En ocasiones las televisiones, y muchas veces sus espacios
informativos, han abusado de estos cédigos especificos poniéndolos al servicio
de la emocién. En el proceso de seleccidén de la noticia han primado asuntos que
se han dejado llevar por la espectacularidad del acontecimiento. Para Ramonet
(1998) estos informativos confunden emocién con informacién sin profundizar en
las causas, consecuencias o implicaciones que supone ese acontecimiento (p. 19).

En este proceso de produccién de la informacién debemos considerar
lo que los teéricos han definido como el marco de la noticia, ese contexto de
produccién en el que se desarrolla. En este sentido, un hecho noticioso de la
Universidad deberia adaptarse a la forma de trabajar de los medios de
comunicacién, deberia ser fdcilmente identificable, “si un acontecimiento no se
presenta fdcilmente como noticia que pueda envolverse con facilidad dentro de
una forma narrativa conocida, ese acontecimiento es noticia blanda, (requiere
mds tiempo de investigacién) o no es noticia. Es dejado de lado, por los limites
inherentes al marco de la noticia” (Tuchman, 1978, p. 229).

Como asegura Ramirez, las fuentes deben adaptar sus mensaje a los
medios para conseguir presencia informativa “para ganarse la atencién de
los gatekeeper, los gabinetes de comunicacién deben adecuarse a los valores-
noticia, estdndar que circulan en el mercado: notoriedad del protagonista,
adecuacién, proximidad del hecho, impacto dramdtico, interés, novedad, grado
de curiosidad, etc.” (1995, p. 42).
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Por lo tanto, si los mensajes se adaptan a los procesos de trabajo de
los medios serd mds fdcil tener presencia medidtica y por tanto llegar a la
opinién publica. Nadie duda, hoy en dia de la capacidad de influencia de
los medios y como asegura Castillo, (2009, p. 92) los grupos de presién,
intentan tener presencia en estos medios bien con estrategias endégenas
buscando relaciones directas que se pueden convertir en comprar de
accionariado, o exégenas ofreciendo informacién tal y como la necesitan
los medios. En el caso de nuestro andlisis podriamos considerar que se
podria establecer una cierta relacién endégena entre la Universidades
publicas analizadas y el principal operador publico, puesto que todos
tienen una dependencia orgdnica de la Junta de Andalucia, pero no
encontramos que esto implique un aumento de informacién positiva hacia
las universidades.

En este sentido, todas las universidades andaluzas cuentan con
gabinetes de comunicacién consolidados y estos mantienen unas estructuras
permanentes y relaciones estables con los medios de comunicacién.
Ademds, al analizar los modelos de comunicacién universitaria en nuestro
pais, las estrategias de comunicacién de las universidades se han sabido
adaptar a las exigencias de sus entornos ofreciendo informacién de
interés para sus publicos, apostando por las nuevas herramientas de
comunicacién y cuidando la comunicacién interna (Aguilera, Farias y
Baraybar, 2010, p. 118).

Por tanto, para afrontar nuestra investigacidén, partimos de un
contexto en el que todas las universidades andaluzas cuentan con
estrategias propias de comunicacién articuladas a través de sus diferentes
departamentos. Estos emisores mantienen unas relaciones fluidas con los
medios y ademds se han adaptado a las nuevas herramientas comunicativas
que permite la red. Sin embargo, necesitamos constatar si los mensajes
que aparecen en los informativos del principal medio de comunicacién de
masas de Andalucia responden a la realidad del emisor de los mensajes.

3. Presencia de las Universidades andaluzas en la Television
de la Comunidad

qua poder hacer una valoracién sobre la presencia del mundo
universitario en una televisién, nos hemos centrado en Andalucia, puesto que
existe un medio de comunicacién autonémico propio, publico, — Canal Sur —
que se presupone debe prestar mas atencién al entorno universitario de esa
Comunidad, donde ademds, hay dispersién y pluralidad de centros.
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En Andalucia funciona una universidad por provincia, excepto en
Sevilla donde hay dos, y ademds se cuenta con la Universidad Internacional,
dedicada a ensefianzas especializadas y de postgrado, que se reparte
en cuatro sedes: Sevilla, Mdlaga, Palos de la Frontera (Huelva) y Baeza
(Jaén). Por tanto, hay 10 centros publicos, y sélo uno privado, reconocido
oficialmente, la Universidad de Loyola en Sevilla y Cérdoba. Existen otros
centros como EOIl y ESIC para postgrados, o centros adscritos a otras
Universidades como CEU y CEADE en Sevilla, EADE en Mdlaga o ESCO en
Granada, pero no han tenido proyeccién hacia los medios en el periodo
estudiado, como prueba el hecho de que no aparezca ninguna referencia
a los mismos en la televisién autondédmica. Por tanto, nos centraremos sélo en
las Universidades publicas andaluzas.

Por su parte, Canal Sur, es la televisién autonémica de Andalucia,
la regién mdas poblada de Espaiia, y la segunda més extensa. Sus indices
de audiencia estdn por encima del 10 % de share en la Comunidad en
su primera cadena y del 1.5 % en la segunda. Tiene presencia en las
ocho provincias que la componen y una variada serie de informativos.
Normalmente, se agrupan en dos categorias “diarios” y “no diarios”,
asigndndose a uno u otro grupo por un doble criterio, el de la periodicidad,
pero también por el del tipo de contenido. Es decir, no sélo depende de su
frecuencia de emisién, sino por si es estrictamente de actualidad general.
Asi, por ejemplo, aunque El Club de las Ideas es de emisién diaria, no se
considera como tal. En el caso concreto de Andalucia Directo, aunque es
diario sus datos se han incluido en “no diarios”, pues su formato es diferente
a los noticiarios.

Por tanto, como programas “diarios” estarian los espacios de noticias
de actualidad, que en el caso de Canal Sur son cinco bloques: Primera
Hora y Buenos Dias Andalucia; Noticias 1; Noticias 2, en el primer canal, y
Telenoticias y La noche al dia en el segundo.

En cuanto a los clasificados como “no diarios” serian Testigos Hoy, El
cielo en un clic, Andalucia Directo, El Club de las Ideas, Tesis, Emplea2, Tecndpolis,
Europa Abierta, Tierra y Mar, Objetivo Abierto, Es Posible, Salud al Dia, Espacio
Protegido y Los Reporteros. En total son 15 programas en los que se produjo
alguna referencia, mientras que hay otros muchos en los que no ha hubo ni una
sola cita, directa o indirecta, al mundo universitario. En la parrilla de 2011,
figuraban 26 programas que dependian de la Direccién de Informativos, tres
religiosos (considerados aqui puesto que en alguno de ellos se hizo referencia
a la Universidad) y otros dos de cardcter informativo pero dependientes de la
Direccién de Programas (Tesis y El Club de las Ideas).
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La siguiente tabla (cuadro 1) recoge la audiencia media anual de los

programas diarios y no diarios que analizamos en breve:

CUADRO 1

AUDIENCIA MEDIA DE PROGRAMAS INFORMATIVOS DE

CANAL SUR TELEVISION DURANTE EL ANO 2011

PROGRAMA ESPECTADORES CUOTA DE AUDIENCIA

Buenos Dias 33.000 7.9 %

Noticias 1 321.000 15,8%
Noticias 2 349.000 13,4%
Andalucia Directo 210.000 11,2%
Emplea2 11.000 0,8%
Tecnépolis 52.000 12,6%
Europa Abierta 17.000 0,8%
Tierra y Mar 41.000 13,2%
Objetivo Abierto 12.000 4,3%
Salud al Dia 53.000 13,6%
Espacio Protegido 30.000 1,5%
Los Reporteros 40.000 9,1%

El Club de las Ideas 8.000 0,6%

FUENTE: KANTAR MEDIA 20112

Basdndonosenlas palabrasclave, siguiendo los criterios usados por el Servicio
de Archivo, Documentacién y Biblioteca® de Canal Sur, para cualquier bisqueda en
el material emitido por cualquiera de las dos cadenas — Canal Sur y Canal Sur 2 —,

2 Tesis, Es Posible, Telenoticias, La Noche al Dia, Testigos Hoy y El cielo en un clic no aparecen reflejados
en los datos ofrecidos por Kantar.

3 La consulta se ha podido hacer contando con la colaboracién de miembros del Servicio. La solicitud de
bisquedas desde fuera de Canal Sur —algo que no es corriente-, hay que tramitarlas a través de la Jefa
del Servicio, y depende de la complejidad y de la disponibilidad de personal el poder llevarlas a cabo.
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hemos introducido los siguientes descriptores: universidad, universitario-a, facultad,
profesor-a, catedrdtico-a durante el afio 2011, y han aparecido en total 483
documentos, entendiendo por documento aquella informacién audiovisual emitida
que ha sido analizada y registrada por los documentalistas de Canal Sur. Hay
que tener en cuenta que alguno de estos documentos respondia a una repeticién,
puesto que la noticia podia haber sido dada en la desconexién local y luego se
ofrecia ofra vez en el informativo en cadena, o puede que en alguna ocasién se
repitiera la pieza en dos espacios diferentes, pero no era lo habitual. También hay
que sefialar que el estudio se ha hecho con los datos regionales y de la desconexién
local de Sevilla, por lo que las desconexiones de las otras 7 provincias no se han
incluido, por no estar centralizado el método de bisqueda.

Como criterio general hemos observado que habia que separar el
tratamiento entre “no diarios” y “diarios” para analizar, puesto que en el primero
casi siempre la presencia de la universidad corresponde al hecho de aparecer su
profesorado como expertos o investigadores en una materia concreta; mientras
que en el segundo caso, hay una mayor casuistica en la variedad de presencias.

4. El mundo universitario en los informativos ““diarios”

Referencias al dmbito universitario en los archivos de Canal Sur han
aparecido en 319 ocasiones, (en un afio pueden estimarse en unas 15.000
las noticias diferentes dadas) siendo las universidades de Sevilla, y mdés
concretamente la hispalense, la mds citada, excepto en la categoria de
investigacién donde es superada por Madrid, y en la que iguala con Granada.
En esto no influye que se hayan incluido los informativos locales de Sevilla,
pues aun asi, para los redactores, ha sido la mds recurrente cuando tenian que
informar en el dmbito regional.

Se nos planteé una cuestién a dilucidar primero, cémo resefiar esas
apariciones en los informativos.

Tras ver que el tratamiento tenia distintos objetivos, hubo que fijar un
criterio de agrupamiento, y optamos por establecer 10 modelos de referencia
segun el contenido: expertos, entorno social, investigacion, protagonistas, estudios
o cursos o congresos, espacio fisico, protestas, curiosidades, difusidn, y premios.

(1) Expertos: Légicamente, en los espacios informativos es recurrente
acudir a profesores universitarios en busca de explicaciones de
los hechos que ocurren. Asi sucedié 60 veces, y al estar los servicios
centrales en Sevilla, se aprecia una muy destacable la presencia de
profesores sevillanos, que intervienen en 34 ocasiones. Si las noticias
mds persistentes en el afio 2011 fueron la situacidén econdmica, el riesgo
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de la central nuclear de Fukushima y la primavera drabe, a pesar de
que corresponden estas dos Ultimas a la seccién de internacional se
aprecia una diferencia, pues mientras que para la de Japén se buscan
mds ampliaciones académicas, que para las revueltas drabes pues la
cobertura se utilizé mds la narracién de lo ocurrido dia a dia. Destacd,
eso si, por encima de todo la crisis econémica, y se aprecia en que en
21 de las declaraciones van referidas a ella, donde se distingue de
una manera evidente que son dos los catedrdticos mds utilizados, 5
veces Juan Torres, de la Universidad de Sevilla, y 8 José M® O’kean,
de la Pablo de Olavide. También es llamativo que sea el juicio por
la muerte de la nifia Mariluz en Huelva uno de los mads repetidos,
pues al margen de alguna participacién especifica, se cuenta hasta 5
veces que van a declarar varios profesores universitarios en el juicio,
como garantia de profunda investigacién. Si que estdn representadas
todos los centros andaluces en esta seleccién de profesores, salvo la
Universidad Internacional.

(2) Entorno social: Bajo este epigrafe se congregan 47 noticias en las que

se vincula una universidad, su alumnado o su profesorado, con su dmbito
geogrdfico més cercano. Las que predominan tienen que ver mds con
inversiones por hacer, o los presupuestos con que van a contar. Pero
hay otra que es recurrente que es la celebracién de macrobotellones,
que se da en 7 ocasiones. Precisamente, Sevilla, que fue objeto de 11
citas, cuenta con cuatro relacionadas con el macrobotellén convocado
por universitarios con motivo de la llegada de la primavera, puesto que
murié un estudiante a consecuencia de una pelea. Salvo Granada que
aparecié 7 veces, las demds no pasan de 3 menciones.

(3) Investigacién: Deberia ser uno de los apartados en los que mds noticias

se consignara, y sin embargo, es el tercero, con poco mds de la mitad
que el primero. En total, hubo 38 piezas en los informativos diarios
ocupdndose de las investigaciones hechas en las universidades. Las que
son maés aceptadas son las médicas, con 15 resefias, cuatro referidas a
avances en la lucha contra la enfermedad del Alzheimer, y 2 contra el
cdncer. Ademds, dado que se produjo la erupcidn volcdnica en la isla de
El Hierro, hay otras 3 sobre trabajos cientificos al respecto, y otras dos
sobre cambio climdtico. Pero, la mds repetida, hasta en tres ocasiones,
fue una que tuvo relacién con un libro publicado por una profesora de
Granada sobre Garcia Lorca. Sin duda, el nombre del contenido de la
investigacion sigue llamando la atencién de los redactores. Como punto
negativo destacar que, aunque la mayoria son en Andalucia (25), son
las provenientes de Madrid las que més abundan, con 7 menciones.
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(4) Protagonistas: Aqui se contempla el rol personalizado de un miembro de la

comunidad académica, y asi ocurre en 33 ocasiones, destacando, una vez
mds el protagonismo de Sevilla, que copa 14 noticias, el mismo nimero
que se da en este apartado como referencia a la condicién de profesores
universitarios de candidatos relacionados con las elecciones; como por
ejemplo, la inclusién en las listas del PP al ayuntamiento de Sevilla de un
exdecano de la Facultad de Econémicas, o la recogida de avales de dos
profesores de la Universidad de Sevilla para presentarse a las primarias
del PSOE. Hay mds con reminiscencias politicas, como las muertes de
Enrique Curiel o Vaclav Havel en las que se incluye una referencia a sus
relaciones con la Universidad, o con el nombramiento del nuevo Primer
Ministro ltaliano, donde se resalta su faceta de profesor. Destaca la
menor presencia de mujeres, sélo 8, y eso que tres de estas referencias
se deben al hecho del nombramiento de la nueva presidenta del Consejo
Audiovisual de Andalucia, también hay otras tantas que se refieren a un
aspecto negativo, el de un catedrdtico que acoséd a tres compaiieras. Sélo
Granada y Mdlaga acompaiian aqui, como andaluzas, a Sevilla.

(5) Estudios, cursos o congresos: En este apartado aparecen 30 noticias, aunque

entre ellas se han incluido las 4 que hablan de las pruebas de acceso, las
dos de inicio del curso y una que aborda el tema de la reduccién de las
becas para estudiantes. El resto son de distinto dmbito, como literatura,
juventud, energia, propiedades del jamén o el cerebro humano. Donde
mds se producen es en Sevilla, con 14 referencias, mientras que Almeria,
Cddiz y Jaén no aparecen citadas.

(6) Espacio fisico: Donde es mencionada una universidad o sus facultades,

pero sélo responde a ser un lugar donde se celebra algin acto ajeno
a su vida académica. Ocurrié tal cosa 29 veces, siendo las sevillanas
las predominantes ya que son citadas 16 ocasiones entre ambas. Jaén
y Cddiz no son citadas. Aparecen como un decorado para otro tipo de
acontecimiento, en general relacionado con la vida politica, como ocurrié en
siete ocasiones, puesto que como hubo elecciones municipales y generales,
alli acudieron a diversas presentaciones o actos de campaiia. Destaca el
presidente de la Junta de Andalucia que tuvo cuatro intervenciones de
este tipo, e igualmente es curioso, que ninguna vez lo haga el Partido
Popular. Hay que aclarar que se han contabilizado aqui 4 documentos en
que la referencia es a un Hospital Universitario en el que hay ingresado
que es el protagonista de la noticia.

(7) Protestas: porque el 2011 fue un afio donde hubo movilizacién contra los

recortes en los presupuestos Y, por tanto, hubo una activa participacion de

ISSN: 1696-2508 E-ISSN:2173-1071



José Antonio Navarro Moreno - Agustin Olmo Lopez

la comunidad universitaria en contra de estas medidas. En total se dieron
25 noticias de ellos, y curiosamente, es de las pocas categorias donde
predominan las noficias que llegan de fuera de Andalucia (13 frente a
12). De las de fuera, son protestas en toda Espafia, fundamentalmente
Madrid y Barcelona, y hay también referencias internacionales pues los
disturbios de los universitarios en Chile, reclamando una mejora en el acceso
y una democratizacién de la ensefianza, fueron tratados cuatro veces. En
Andalucia todo se limité a cuatro provincias (no se cubrieron en Almeria,
Cddiz, Cérdoba y Mdlaga). De las 8 noticias que hubo en Sevilla, 6 se
refieren al mismo caso, al de un profesor que fue detenido en un acto de
protesta por la modificaciéon del sistema de contratacién, la posterior queja
del Rector, la querella contra las fuerzas de seguridad, y el juicio.

(8) Curiosidades: En este punto se recogen aquellas referencias que tienen

algin contenido anecdético, como que Mister Espafia sea estudiante
universitario, o sea profesor uno de los miembros de la nueva directiva del
equipo de futbol del Betis, o la protesta de profesores homosexuales en
Italia. De este capitulo hay 24, y la que mds acapara fue una profesora
juzgada por cambiar las notas. Aqui si que predominan las que vienen del
extranjero, como que Corea del Norte crea una Universidad Internacional
o un nuevo tejido anticontaminacién inventado en la de Sheffield. En este
apartado aparecen todas las universidades andaluzas, excepto Jaén y
Cadiz.

(9) Difusion: Como tal hemos recogido aquellas en las que sin estar incluidas

como estrictamente universitarias, suponen la participacién en actividades
de la divulgativas de la sociedad. Han sido 23 las ocasiones, y van
desde la organizacién de un concurso de robots por parte de alumnos
de ingenieria, a explicar cdmo funciona una unidad de un hospital
universitario, o la presencia en la Feria de la Ciencia o en el Dia de la
Geologia. Es Sevilla la que mds aparece, pero si segregdramos los dos
centros, la Pablo de Olavide quedaria por detrds de la de Cérdoba,
implicada en el respaldo a la candidatura de esa ciudad a la capitalidad
cultural europea. Aqui se echa en falta alguna noticia de Granada, y
también de Almeria.

(10) Premios: Hay pocas anotaciones sobre este capitulo, sélo 6, y eso que

se incluye tanto si el papel es de quien los entrega o quien los recibe. En
Granada se repite 4 veces el recibido por esa Universidad por parte de
la Consejeria de Bienestar. Y sélo hay una referida a un reconocimiento a
profesores por su labor, en este caso por la difusién de la obra del escritor
Francisco Ayala. Almeria, Cadiz y Jaén no aparecen en la relacion.
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Aunque estdn considerados como espacios informativos de “diarios”, aunque
no estan estrictamente incluidos dentro del apartado de noticias, hay que resaltar
aqui otras dos posibilidades de aparecer la Universidad dentro de los Informativos
de Canal Sur, que son como entrevistado, o como tertuliano.

Cada dia, de lunes a viernes, hay un apartado cuya duracién oscila
alrededor de un cuarto de hora, dentro de de Buenos Dias Andalucia, que se dedica
a profundizar en un tema bajo el formato de entrevista. Sorprende que sélo haya
habido 7 catedrdticos o titulares entre los invitados. Uno de ellos fue convocado
para hablar sobre las revueltas en el mundo drabe, otro para explicar el incidente y
las consecuencias de la explosidn de la central nuclear de Fukushima, uno mas llegd
como conocedor del Derecho Penal ante el juicio por el caso Mariluz, otros tres por
la situacion econdmica, y también el nuevo rector de la Pablo de Olavide. Salvo
este Oltimo y uno de Granada, el resto provenian de la Universidad de Sevilla. Bien
es cierto, que luego algunas de esas frases que dicen, fueron recuperadas para
incluirlas como valoraciones dentro de los informativos diarios.

En cuanto a la tertulia, se produce de lunes a viernes durante media hora,
dentro del mismo espacio en el que tienen lugar las entrevistas, y aunque suelen
concurrir cada dia 4 personas, entre los mds de cuarenta que se alternan, sélo figuran
tres profesores universitarios, dos de Sevilla, Javier Pérez Royo, catedrdtico de Derecho
Constitucional, y José Nufiez Castain, profesor titular de Planeamiento Urbano; y una
de Granadaq, la profesora titular de Ciencia Politica, Carmen Ortega.

APARICION DE LA UNIVERSIDAD EN LOS INFORMATIVOS

DE CANAL SUR. ANO 2011

CATEGORIAS PRESENCIAS

EXPERTOS 60
ENTORNO SOCIAL 47
INVESTIGACION 38
PROTAGONISTAS 33
ESTUDIOS, CURSOS, CONGRESOS 30
ESPACIO FiSICO 29
PROTESTA 25
CURIOSIDADES 24
DIFUSION 23
PREMIOS 6

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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5. El mundo universitario en los informativos “no diarios”

Se han contabilizado 14 programas de los considerados como “no
diarios”, que son Testigos Hoy (religioso), El cielo en un clic (astronomia),
Andalucia Directo (magacin), El Club de las Ideas (comunidad educativa),
Tesis (universidad), Emplea2 (agentes sindicales y empresariales), Tecndpolis
(aplicacién tecnologia), Europa Abierta (informacién relacionada con la UE),
Tierra y Mar (agricultura, pesca y medio ambiente), Objetivo Abierto (sucesos
e investigacién judicial), Es Posible (solidaridad), Salud al Dia (calidad de
vida), Espacio Protegido (medio ambiente) y Los Reporteros (actualidad y
crénica social).

En total hay 132 documentos registrados. En todas estas ocasiones, la
aparicién es siempre como testimonio de un experto, salvo en el programa
Tesis, que por ser de temdtica universitaria, a esa funcién se incorpora
el de transferencia de actividades y conocimiento. Cambio climdtico,
aprovechamiento de las naranjas, bonsdis, son algunos ejemplos de los
temas abordados.

Los que mds participaciones de profesorado contienen son Tesis (59),
Los Reporteros (16) y Salud al Dia (14), mientras que el resto no llega a la
decena.

El repertorio de especialistas es muy variado, y si sobresale medicina
es porque el peso de Salud al Dia decanta hacia ese campo, aunque estd
polarizado puesto que hay una seccién que de vez en cuando aparece
en el programa que es como un video diddctico en el que el catedratico
de Anatomia de la Universidad de Sevilla, Miguel Guirao, explica asuntos
tales como la anatomia bucodental o cémo masticar bien. Asi sucede en 9
ocasiones. Domina Sevilla puesto que al estar los programas radicados en
esta provincia, les es mds accesible. La excepcién es Tesis, puesto que la
productora encargada de elaborarlo, tiene su sede en Mdlaga, y se ocupa
mas de esa ciudad (15 temas son abordados en su Universidad) y no olvida
la importancia de Granada, aunque curiosamente sélo una vez aparece
Cédiz.

En la siguiente tabla (cuadro 3) se recoge la presencia de las
distintas Universidades en los informativos de Canal Sur, teniendo en cuenta
el Centro tratado y el tipo de informativo.
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CUADRO 3

UNIVERSIDADES MENCIONADAS EN LOS INFORMATIVOS DE

CANAL SUR TELEVISION EN EL ANO 2011

CENTRO

INFORMATIVOS  INFORMATIVOS

DIARIOS NO DIARIOS

UNIVERSIDAD DE ALMERIA 9 3

UNIVERSIDAD DE CADIZ 7 7
UNIVERSIDAD DE CORDOBA 1 8

UNIVERSIDAD DE GRANADA 31 20
UNIVERSIDAD DE HUELVA 8 9
UNIVERSIDAD DE JAEN 7 8
UNIVERSIDAD DE MALAGA 17 19
UNIVERSIDAD DE SEVILLA 81 32
UNIVERSIDAD PABLO OLAVIDE -SEVILLA 34 7
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE ANDALUCIA 0 0
UNIVERSIDADES ESPANOLAS NO ANDALUZAS 39 3
UNIVERSIDADES EXTRANJERAS 22 6
GENERAL SOBRE UNIVERSIDADES ANDALUZAS 24 1

MAS DE UNA UNIVERSIDAD ANDALUZA MENCIONADA 6 5
GENERAL SOBRE UNIVERSIDADES ESPANOLAS 17 0
UNED CORDOBA 1 0
OTROS 1 4
REPETIDAS 4 0

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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6. Conclusiones

I-q Universidad es una instituciéon que supera en valoraciéon?, los datos
que puedan aportar estrictamente sus cifras con respecto a su misién docente; sin
embargo, esa importancia no tiene un correlato en su presencia en la television.
Una acotacién cuantitativa de lo que representan las universidades andaluzas en
nUmeros, segln viene recogido en la pdgina web de la Consejeria de Innovacién,
nos sitba en una previsién para el curso 2011/2012 de més de 250.000
estudiantes, y una labor docente e investigadora en sus centros llevada a cabo
por 17.612 profesores. En cifras redondas, eso supondria aproximadamente una
implicacién directa de un treintaidosavo de la poblacién andaluza.

Pero si nos fijamos en su aparicién en la televisién, como mediq, la
presencia global de las universidades andaluzas estd en torno a una vez al dia
(si tenemos en cuenta que ha habido repeticiones de la misma noticia). Hay por
tanto, un largo camino por recorrer si se pretende aprovechar las posibilidades
que ofrece la pantalla publica de los medios.

En primer lugar, es posible establecer que la television recurre a la
Universidad cuando estima que la presencia de cualquier representacion del
mundo universitario refuerza la idea de prestigio y/o de conocimiento a la hora
de explicar acontecimientos noticiosos; o también porque implica la proveniencia
desde un foro relevante dentro de la provincia o la comunidad.

Es destacable, en cambio, que la Universidad Internacional de Andalucia
(UNIA), apenas tiene cabida en la agenda comunicativa. Y aunque hay presencia
de la Universidad Nacional de Educacién a Distancia en Andalucia (UNED), sélo
en una ocasién aparece un miembro de esta comunidad en todos los informativos.
Las privadas no aparecen.

En cuanto al resto de centros, hay notable predominancia de la de Sevilla,
y mds si sumamos ambas. Se debe a varias razones, quizds la més destacada es
que en esa ciudad se encuentran los servicios centrales de la cadenaq, y por tanto,
es la mds conocida para la mayoria de los redactores, y la mds inmediata para
acudir en caso de una cobertura. También, l6gicamente, porque entre las dos
representan prdacticamente un tercio del profesorado y un 30 % del alumnado.

Se puede decir, también, que hay una relacién entre el volumen de cada
Centro, con su presencia en los informativos. Asi, Sevilla, Granada y Mdlaga,
al ser las mds grandes, son las que mds ocupan. En cambio, la que en menos
categorias de “diarios” aparece es Cdadiz, sélo en tres de las diez propuestas.

4 Segln el Barémetro del CIS de noviembre de 2006, el 32,3 % de la poblacién considera buena o muy
buena la ensefianza universitaria, frente al 10,4 % que piensa que es mala o muy mala. Pero, curiosamente,
la valoracién del profesorado es positiva en un 46,5 %, y la negativa se reduce al 5,2 %.
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El aspecto al que mds se recurre es cuando se quiere encontrar en ella
a expertos que puedan explicar noticias. Y llama la atencién, el poco eco que
encuentran estudios y congresos, que podrian tener mds espacio si se supiera
atraer la atencién de los medios sobre los ponentes o las conclusiones. Las
investigaciones son poco transmitidas, e igualmente, es escasa la comparecencia
de miembros de la comunidad universitaria en el espacio de entrevistas, pues se
producen cerca de doscientas al afio y sélo han sido protagonistas de las mismas
siete académicos.

La televisidén autonémica consigue reforzar la idea de que hay conocimiento
en las universidades de la comunidad, pues es notablemente superior su presencia
sobre las de fuera.

Sirve de alguna manera esta interaccion para favorecer la transferencia
de conocimiento, aunque sea en muchas ocasiones de una forma indirecta.

La RTVA es un notable altavoz que no siempre es rentabilizada
adecuadamente por los gabinetes de prensa de las universidades, pues son
mds las veces que la Television busca a la Universidad, que las que intenta el
mundo universitario aprovechar esta posibilidad de difusién para acercarse a
la sociedad.

La colaboracién entre ambos dmbitos, tiene una capacidad notable de
crecimiento, pero las universidades deben planificar su presencia en los medios
de una manera mds atractiva para éstos.
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