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INTRODUCCION

Los movimientos sociales y protestas ciudadanas surgidas, especialmente desde el
ano 2010, en diferentes lugares del mundo, han generado un prolifico aumento de
los estudios sobre movimientos sociales contemporaneos. Se han publicado mono-
graficos y nimeros especiales que han analizado y descrito desde diferentes ambitos
y perspectivas, como los jovenes, los desempleados o los ciudadanos comunes de
diferentes continentes han tomado las calles y las plazas manifestando su descon-
tento y rabia ante la injusticia de un sistema que solo beneficia a unos cuantos.
La mayoria de estos movimientos, desde Egipto a México, pasando por Francia,
Espana o Portugal, han sido una respuesta airada y llena de indignacién ante las
adversidades provocadas por el capitalismo (Benksi et al., 2013: 546) y sus lacras.

Sialgo tienen en comun los movimientos de las tltimas décadas —generalmente
apartidistas, horizontales y participativos— ademads de la indignacién y el males-
tar de sus promotores, su laicismo y pacifismo, es que han puesto sobre la mesa
nuevas formas de activismo digital y estrategias de comunicacién, organizacién y
accién colectiva mediadas por las tecnologias (Sierra y Gravante, 2017; Sabariego,
2017, 2018). Hoy en dia, Internet es una apuesta organizativa, participativa y de
empoderamiento clave en cualquier movimiento social (Valderrama, 2008).Y es
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que desde el movimiento neozapatista, el uso de Internet se ha convertido en una
herramienta fundamental en las protestas ciudadanas. (Cleaver, 1995y 1998; Della
Porta, 2005 y 2007; Feixa, Pereira y Juris, 2009; Fleischman, 2004; Haché, 2006;
Leetoy, Gémez y Vazquez Linan, 2004; Lépez Martin, 2007). Buena cuenta de ello
han dado el movimiento altermundista o antiglobalizacién, la protestas de la Pri-
mavera Arabe (2010-2013), el Anonymus, el 15M espanol, el Nuit debut francés, el
#YoSoy132 mexicano, la Geragdo a rasca en Portugal, el Movimiento pase libre en
Brasil, el Occupy o la Revolucién Pingiiina chilena, por citar solo algunos.

Las redes sociales son clave en el origen y desarrollo de numerosos movimientos
sociales contemporaneos (Della Porta y Diani, 2006; Castells, 2009; Bennett, 2003;
Sampedro, 2005; Candén-Mena, 2011; Calle, 2005; Juris, 2006; Tilly y Wood, 2009;
Gerbaudo, 2017) y estdn transformando la vida politica (Cotarelo y Crespo, 2012;
Chadwick, 2013), influyen en la transformacién de algunos conceptos como el de
ciudadania, participacién, movilizacién e, incluso, el de democracia (Barber, 1998;
Hagen, 2000; Pal, 1997; Subirats, 2002; Hacker y Van Dijk: 2000).

Justamente, el movimiento de los chalecos amarillos, gilet jaunes (en adelante
GJ), como muchos otros “recientes movimientos sociales globales” (Sabariego, 2017,
2018) ha centrado parte de su estrategia en la tecnopolitica y el ciberactivismo.
Ahora bien, analizar los procesos tecnopoliticos exige complejizar su abordaje sin
reduccionismos ni determinismos tecnoldgicos. Es preciso cuestionar los contextos
en los que emergen, los actores que en ellos participan, asi como las légicas de ac-
cién colectiva y estrategias llevadas a cabo por los mismos. En este sentido, nuestra
propuesta analiza las practicas tecnopoliticas y las estrategias ciberactivistas llevadas
a cabo por los GJ situando la comunicacion en el terreno de las mediaciones, en
relacion con la cultura, la politica y la sociedad. Ademds, en consonancia con los
teéricos que definen el ciudadanismo como una forma de accién colectiva iniciada
por individuos y continuadas por las masas (Delgado, 2016), esta investigacién
pone un acento especial en los procesos identitarios promovidos por los actores,
los lideres o portavoces y los participantes del movimiento.

OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

El objetivo principal de esta investigacion es analizar las précticas tecnopoliticas y
las estrategias ciberactivistas por parte del movimiento chalecos amarillos francés.
Para ello, primero, se describe el movimiento en profundidad y, segundo, se analiza
cémo Internet y las redes sociales estdn transformando las nuevas formas de acti-
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vismo politico. Especificamente, este capitulo se propone responder las siguientes
preguntas de investigacion:

P1.;Cudles son las caracteristicas y rasgos distintivos principales del movi-
miento gilet jaunes?

P2. ;Cuales han sido las practicas tecnopoliticas y las estrategias ciberactivistas
por parte del movimiento?

METODOLOGIA

Se parte de la premisa de que la comunicacién es una de las actividades definitorias
de cualquier movimiento social (Rovira, 2011) y, por ende, debe ser analizada aten-
diendo ala interaccion con otras variables. En este sentido se han desarrollado dos
fases de investigacion: primera: para conocer los rasgos distintivos del movimiento,
en la que se ha realizado un andlisis sistemdtico de una serie de observaciones clave
acerca de cualquier movimiento social. Se han tomado 16 de las observaciones
definidas en un estudio previo de la autora (Sola-Morales, 2016) e incluido dos
mads, delimitando, en total, 18 observaciones, que han permitido ofrecer una des-
cripcién completa del movimiento. A su vez, este disefio, ha permitido conectar,
en una segunda etapa, dichas dimensiones con los usos de Internet por parte de
los principales actores y lideres del movimiento.

Variables analizadas

1. Origen

2. Contexto

3. Periodo de desarrollo

4. Actores principales

5. Tipo de liderazgo

6. Intereses

7.Ideologia

8. Representados y participantes

9. Construccién de identidades
10. Enemigos
11. Objetivos y demandas
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Variables analizadas

12. Relacién con la Institucionalidad
13. Organizacién

14. Funcionamiento interno

15. Medios de accién

16. Estrategia dominante

17. Alcance

18. Objetivos y logros

En la segunda fase, se ha realizado un andlisis empirico cualitativo de las prac-
ticas tecnopoliticas y las estrategias ciberactivistas de los GJ cuestionando cudles
eran las principales funciones de una serie de iniciativas virtuales. Para ello se han
delimitado cinco categorias acerca del rol de Internet:

Funcion Descripcion
1. Informativa Cobertura de actos o reporte de actividades del movimiento
2. Organizativa Convocatoria, organizacién interna y coordinacién de protestas

3. Propagandistica ~ Debates y propagacién de ideas y valores en red

4. Denuncia Descripcién o denuncia de casos de injusticia
5. Identitaria Exaltacién grupos de pertenencia y confrontacién con grupos de
exclusién

Con el tnico fin de ilustrar cada una de las funciones anteriormente mencio-
nadas, se escogieron post, publicaciones, videos y elementos de las web que fuesen
significativos para ejemplificar la funcién de cada una de las practicas enunciadas.

Corpus

Las iniciativas virtuales del movimiento GJ son muy numerosas, variadas y diversas
debido al alcance nacional del movimiento y a su componente regional. Esto ha
provocado que al dia de hoy haya decenas de perfiles locales de Facebook, por region
y por ciudad, asi como diversos grupos de simpatizantes. Ademads, al tratarse de un
movimiento muy desagregado, descentralizado y carente de organizacién interna,
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muchos ciudadanos comunes han lanzado propuestas virtuales individuales por
su cuenta, que luego han sido seguidas de forma masiva. Estas caracteristicas han
provocado cierta saturacién informativa o sobrecarga que hacen dificil la seleccién
del corpus del andlisis.

Por ello, después de una exhaustiva bisqueda y criba se han seleccionado 18
iniciativas virtuales y sus correspondientes posts, fotos, publicaciones o videos,
publicados entre el comienzo del movimiento (noviembre de 2018) y la actualidad
(abril 2019). Se ha incluido la recopilacién de firmas promovida por Priscillia Lu-
dovski, del 29 de mayo de 2018, por considerarse la accion virtual desarrollada en
el inicio del movimiento. La seleccion de las propuestas ciberactivistas ha atendido
a criterios de significatividad (bien se trataban de web, pdginas o perfiles oficiales,
bien tenfan mas de 10 mil seguidores). Todas las web o grupos seleccionados son de
carédcter publico y abierto y se han descartado los grupos cerrados. No se ha incluido
ninguna cuenta de YouTube o cuenta de Instagram por carecer el movimiento de
ninguna oficial y por no resultar representativa su actividad.

Iniciativa en Internet Actor/Lider/Grupo Niimero seguidores*

1.Grupo de Facebook: La France Eric Drouet 69 620 seguidores

enervée @Gilet.jaune.france.fr

2.Iniciativa en Change.org “Por una DPricillia Ludovsky 1 215 542 firmantes
Baisse des prix de carburant a la

Pompe!”

3. Video viral: “La traque des conduc-  Jacline Mouraud 6 000 000 visualizaciones
teurs”

4. Fly Rider Nicolle Maxime Maxime Nicolle 146 527 seguidores

5.Video viral: 23/10/2018 Frank Buhler 4 638 845 visualizaciones

6.Grupo de Facebook: La france en Grupo publico 355 921 miembros
colere. Carte des rassemblements

7.Grupo de Facebook: Compteur Grupo publico 2700 000 miembros
officiel de Gilet Jaunes

8. Grupo de Facebook: Mouvement Grupo publico 10 766 miembros

National contre la Hause des taxes
oficielle
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Iniciativa en Internet Actor/Lider/Grupo Niimero seguidores*
9. Grupo de Facebook: Vécu, le média Grupo publico 74 879 seguidores
du Gilet Jaune @Vecu.giletjaune
10. Grupo de Facebook: Gilet Jaune Grupo publico 33 922 seguidores
Officiel
11. Grupo de Facebook: Le nombre Grupo publico 13 238 seguidores

Jaune-Compteur de MANUfesta-
tions @lenombre jaune

12. Mouvement Des Gilets Jaunes @ Twitter 9 977 seguidores
Novembre2018
13. Gilets Jaunes @_Gilets_Jaunes_ Twitter oficial 40,1 mil seguidores

14. Web: hteps://giletjaune-france.fr/  Pdgina oficial

15. Web: htep://giletsjaunes.e-monsite. Pdgina de La France en Colere
com/

16. Web https://www.gilets-jaunes. Pdgina oficial

com/
17. Web: http://lemurjaune.fr/ Pdgina oficial Le mur Jaune

18.Web: https://alloplacebeauvau. Pdgina oficial Allo Place beauvau
mediapart.fr/

* Al dfa de hoy es dificil contabilizar los nimeros de seguidores de algunas de las iniciativas, dado que muchos videos
fueron eliminados de Facebook o YouTube. Por ejemplo “La traque des conducteurs” llegé a tener 6 millones de
visualizaciones, aunque hoy solo se puedan ver 85536 en YouTube. Coquaz, V. (22/1/2019). “Gilets Jaunes: pourquoi
les groupes Facebook d’Eric Drouet ont perdu plus d’'un million de membres?” En linea: heeps://www.liberation. fr/
checknews/2019/01/22/gilets-jaunes-pourquoi-les-groupes-facebook-d-eric-drouet-ont-perdu-plus-d-un-million-
de-membres_1703824 [26/4/2019].

RESULTADOS

Caracteristicas del movimiento

Origen

El movimiento GJ nace en un escenario de malestar social donde hay tensiones
tanto sistémicas, es decir, de cardcter estructural, como endémicas, de caricter

local. A nivel nacional se siguen viviendo las secuelas de la crisis econémica de
2008. Es mds, la mayoria de los franceses padecen una importante pérdida de po-
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der adquisitivo con respecto a 2008 (en 2016, por ejemplo, ganaron una media de
440 euros mensuales menos)' lo cual, sumado al aumento de las contribuciones y
de los precios les genera gran descontento. A nivel local la propuesta de alza en el
precio de los combustibles realizada por Emmanuel Macron, supone un obstaculo
mads para poder llegar a fin de mes.

Contexto

Al contexto de crisis econémica y malestar base del movimiento, se le suman
algunos elementos contextuales fundamentales. Uno que no cabe pasar por alto
son las expectativas generadas por Emmanuel Macron, exministro del socialista
Frangois Hollande, que se presento a las elecciones vendiéndose como una alter-
nativa frente a Marie Lepen (candidata del Front National, ahora Rassemblement
National, RN, partido de ultra/extrema derecha) y Frangois Fillon (candidato
de Les Républicains, conservadores de derecha). Macron, autodeclarado exso-
cialista* desde 2015, dimiti6 del gobierno de Hollande y creé el movimiento En
Marchel, que luego se convirtid en el partido socioliberal, de centro-derecha, La
République en marche (LaREM), oficialmente Association pour le renouvellement
de la vie politique, que gand las elecciones en 2017. Ahora bien, su impopula-
ridad fue creciendo sin precedentes, llegando a tener la peor estima por parte
de la ciudadania a nivel histérico, con tan solo 24% de aprobacién en enero de
2019.° En un contexto de cambios politicos, donde el partido socialista estd en
crisis, tras el gobierno de Francois Hollande, la izquierda se encuentra totalmente
desarticulada, el hartazgo ante la corrupcién y la desafeccion politica en un pais
de tradicién democratica también ha provocado que las movilizaciones tengan
unos origenes mds profundos.

! Barthet, E. (21/11/2018). “Le revenu disponible des Francais a baissé de 440 euros entre 2008 et
2016”. https://www.lemonde.fr/economie/article/2018/11/20/le-revenu-disponible-des-francais-a-
baisse-de-440-euros-entre-2008-et-2016_5386140_3234.html [17/04/2019].

*Herreros, R. (19/8/2016). “Emmanuel Macron admet qu’il n’est pas socialiste”. En linea: https://www.
huffingtonpost.fr/2016/08/19/emmanuel-macron-socialiste-ministre_n_11611624.html [15/3/2019].
*Focraud, A. (31/12/2018). “Sondages: I'année ot Macron a vu sa popularité divisée par deux”. En
linea: https://www.lejdd.fr/Politique/sondages-lannee-ou-macron-a-vu-sa-popularite-diviser-par-
deux-3830372 [15/3/2019].
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Periodo de desarrollo

A pesar de que antecedentes como el internacional Occupy;, el 15M espanol en 2011
o el Nuit debout de 2016, motivaron el surgimiento del GJ, lo cierto es que el inicio
de las movilizaciones podria ser datado el 29 de mayo de 2018, cuando Priscillia
Ludosky lanzé una peticién en la plataforma online change.org. En ella pedia una
baja en los precios del combustible que alcanzé mds de 226 mil firmas* en pocos
dias y que actualmente ha obtenido mds de un millén doscientas firmas.> Ademis,
en el mes de octubre dos ciudadanos anénimos, Eric Drouet y Bruno Lefevre,
publicaron en Facebook una llamada para realizar bloqueos contra el aumento de
combustible el 17 y el 24 de noviembre de 2018.¢ También una ciudadana comun,
Jacline Mouraud, lanzé un video en noviembre que se hizo viral y que tiene al dia
de hoy mas de seis millones de visitas.’”

Todas estas acciones virtuales funcionaron como elementos catalizadores, que
motivaron la accién colectiva en las calles. Es mas, después de la convocatoria vir-
tual, el 17 de noviembre fue la primera accién de protesta oficial del movimiento,
con un balance de mas de 280 mil manifestantes y 2 000 bloqueos, segtn cifras del
Ministerio de Interior.® Los manifestantes tomaron la capital y marcharon por los
Campos Eliseos asi como en otras ciudades del pais.

El movimiento se desarrolla a partir de la convocatoria semanal de una serie de
eventos y bloqueos en rotondas y carreteras en diferentes lugares del pais, sumado
las manifestaciones y actos de protesta en diferentes ciudades francesas.

La situacion actual es ambigua, atin no se han conseguido todos los objetivos y
la asistencia a las protestas ha disminuido notablemente, no obstante, no se puede

*Legrand, M. (25/10/2018).“Sa pétition contre la hausse du prix des carburants a déja recueilli 226 000
signatures”. En linea: http://www.leparisien.fr/economie/consommation/sa-petition-contre-la-hausse-
du-prix-des-carburants-a-deja-recueilli-136-000-signatures-24-10-2018-7927359.php [ 15/3/2019].
*En linea: https://www.change.org/p/pour-une-baisse-des-prix-%C3%A0-la-pompe-essence-diesel
[15/3/2019].

¢ De Boissieu, D., y Brossau, A. (28/11/2018). “Qui sont les porte-parole des «gilets jaunes»?” En
linea: https://www.la-croix.com/France/sont-porte-parole-gilets-jaunes-2018-11-28-1200986014
[15/3/2019].

”Makdeche, K. (15/8/2018). “Blocage du 17 novembre: comment les gilets jaunes ont fait le plein pour
bloquer la France”. En linea: https://www.francetvinfo.fr/economie/transports/prix-des-carburants/
recit-mobilisation-du-17-novembre-comment-les-gilets-jaunes-ont-fait-le-plein-pour-bloquer-
lafrance_3030251.html [15/3/2019].

8Del Amo, P. (2/12/2018). “El fenémeno de los gilet jaunes”. En linea: http://www.descifrandolaguerra.
es/el-fenomeno-de-los-gilets-jaunes/ [15/3/2019].
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decir que el movimiento haya finalizado, dado que cada sabado sigue habiendo
actos y los del pasado 20 de abril de 2019 fueron especialmente notables.

Actores principales

En cuanto a los actores principales del movimiento se trata de un grupo de ciudadanos
heterogéneo.’ En primer lugar su composicién es multiclasista, se pueden encontrar
desde proletarios (obreros y empleados, asalariados o no) y miembros de las capas
inferiores (agentes de control, técnicos) hasta miembros de la pequefia burguesia
(esencialmente artesanos, a menudo auténomos, pero también campesinos, algunos
intelectuales) e, incluso, pequefios empresarios.'’ Son ciudadanos que han vivido en
condiciones aceptables, con buenas expectativas de vida, hasta la llegada de la crisis,
que los ha convertido en victimas de la austeridad y de los recortes. Ciudadanos que
actualmente no terminan de salir adelante y con grandes dificultades para llegar a
fin de mes. Asi mismo, la clase trabajadora de las areas rurales estd muy presente.'!
Ahora bien, Samuel Hayat ha expresado que a pesar de la fragmentacién de su
representacion “existe una unidad de accién, solidaridad, consenso aparente sobre
una serie de reivindicaciones, unidad incluso en el ritmo de la movilizacién”."

Tipo de liderazgo del movimiento

Sibien se trata de un movimiento supuestamente apolitico y horizontal, lo cierto es
que determinados ciudadanos adquieren notoriedad medidtica y llegan a convertirse
en lideres o representantes de los GJ tras participar en programas televisivos o hacer
videos virales. Asi mismo, se relacionan de manera directa con sus conciudadanos/
seguidores a través de paginas de Facebook o Twitter.

? Lichfield, J. (9/1/2019). “Just who are the gilets jaunes?”. En linea: https://www.theguardian.com/
world/2019/feb/09/who-really-are-the-gilets-jaunes [15/3/2019].

10 Bihr, A. (6/12/2018). “Francia: Los “chalecos amarillos”: ;por qué y cémo comenzaron? Andlisis y
propuestas”. En linea: http://sinpermiso.info/textos/francia-los-chalecos-amarillos-porque-y-como-
comenzaron-analisis-y-propuestas [15/3/2019].

! Schradie, J. (12/12/ 2018). “Debate: The ‘gilets jaunes’ movement is not a Facebook revolution”.
En linea: https://theconversation.com/debate-the-gilets-jaunes-movement-is-not-a-facebook-
revolution-108627 [28/3/2019].

'2 Hayat, S. (5/12/2018). “Les Gilets Jaunes, I’économie morale et le pouvoir” https://samuelhayat.
wordpress.com/2018/12/05/les-gilets-jaunes-leconomie-morale-et-le-pouvoir/ [15/3/2019].
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Los lideres actiian como animadores del debate ptiblico formando parte del
infotainment propio de las democracias medidticas (Vallespin, 2010) o de audiencias
(Manin, 1998). Esto ademas, se incrementa dado que hay voceros apoliticos, algunos
de izquierdas otros de derechas que se autoproclaman o que son proclamados por
los medios de comunicacién masiva como lideres del movimiento, dando lugar a
polémicas sobre si son verdaderos GJ o no. Conjuntamente se dan confrontaciones
entre unos GJ mas moderados y dispuestos a dialogar con el gobierno y otros mas
radicales que optan por la revolucién o el enfrentamiento. La discrepancia entre
unos y otros es tan fuerte que llegan incluso hasta las amenazas de muerte."” Todo
ello se convierte en material sensacionalista que es aprovechado por los medios de
comunicacién masiva para simplificar y acentuar las dualidades y 16gicas narrativas
tipicas/estereotipicas del discurso periodistico.

Intereses

Laldgica de intereses tiene dos lineas claramente dibujadas: primero, la del beneficio
del pueblo y la ciudadania, en general, sin importar su condicién, centrada en el bien
comun y la recuperacién de la democracia. Y, segundo la de los intereses fiscales o
econdmicos, que tiene un cardcter individualista, pues se tratan de intereses priva-
dos. La primera, en teoria beneficia a todos y termina perjudicando o excluyendo a
aquellos grupos de poder —élites y burguesia—'* que, tradicionalmente, han sido
beneficiados por las 16gicas neoliberales. La segunda conecta bien con algunas de las
demandas de la extrema derecha: bajar los impuestos y defender a los conductores.

Ideologia

El movimiento de los chalecos amarillos recuerda en gran medida al ciudadanismo,
forma de accién colectiva iniciada por individuos aislados a partir de un activismo

"> Pommiers, E. (05/12/2018). “Menaces de mort: qui en veut aux gilets jaunes ‘modérés’?” En linea:
https://www.lexpress.fr/actualite/societe/menaces-de-mort-qui-en-veut-aux-gilets-jaunes-mode-
res_2051933.html [15/3/2019].

!4 Palombarin, S. (21712/2018). “Les gilets jaunes, le néolibéralisme et la gauche”. En linea: https://
blogs.mediapart.fr/stefano-palombarini/blog/211218/les-gilets-jaunes-le-neoliberalisme-et-la-gauche
[16/04/2018].
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difuso y espontdneo, con la aspiracién de hacer una reforma ética del capitalismo: no
se impugna el sistema, sino sus “excesos’, como ha expresado Manuel Delgado (2016).
Ahora bien, la mayoria de las demandas y las propuestas recogidas en los manifiestos
0 en el RIC son de izquierdas y luchan contra el neoliberalismo tradicionalmente sus-
tentado por la derecha.

En cuanto a la presencia de la extrema derecha en las calles, algunos analistas
han indicado que se trata de algo minoritario y anecdético: algunos grupos como
Génération identitaire, Dissidence frangaise, Parti de la France, Civitas, Bastion social
0, incluso los nacionalistas rusos o fascistas italianos o “ultras” de extrema derecha
se han mezclado en las manifestaciones, se han colocado un chaleco amarillo o
han publicado un selfie."> No obstante, la violencia desatada entre manifestantes
y algunas expresiones publicas de la extrema derecha han generado tensiones y
confrontacion con los chalecos amarillos antifascistas y el black block,' que pe-
leaban por evitar que se catalogase al movimiento de reaccionario.'” Justamente
la presencia de simbolos y la apologia del nacionalismo como lema en algunas
pancartas y actividades de algunos GJ, definiéndose como franceses, entrafia una
exaltacion identitaria reaccionaria, ya que deja fuera a todo inmigrante o cualquier
forma de internacionalismo.

Representados y participantes

Los representados y participantes son adultos trabajadores sin importar sus dife-
rencias de género, partidistas o ideoldgicas. Segiin Samuel Hayak se trata de un
grupo de ciudadanos libres que no puede entenderse con la logica de andlisis de
la politica profesional catalogando si son de izquierdas o de derechas.'® Es mas, el
fenémeno no puede ser conectado con un sindicato, un partido politico concreto

15(19/12/2019). “Un point de vue antifasciste sur les Gilets jaunes”. En linea: http://lahorde.samizdat.
net/2018/12/19/un-point-de-vue-antifasciste-sur-les-gilets-jaunes/ [19/3/2019].

16 Para una buena descripcién del movimiento véase: Thompson, Ak. (2010). Black Block, White Riot:
Anti-Globalization and the Geneaology of Dissent. Oackland, CA: AK Press.

17(19/12/2019). “Un point de vue antifasciste sur les Gilets jaunes”. En linea: http://lahorde.samizdat.
net/2018/12/19/un-point-de-vue-antifasciste-sur-les-gilets-jaunes/ [19/3/2019].

'8 Hayat, S. (29/12/2018). “Les Gilets jaunes et la question démocratique”. En linea: https://lundi.am/
Les-Gilets-jaunes-et-la-question-democratique-Samuel-Hayat [15/3/2019].
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o cualquier otra organizacién nacional” dado que la lucha es de los ciudadanos
contra el sistema.”

Sibien se podria considerar que la lucha contra el neoliberalismo es tradicional-
mente mas de izquierdas que de derechas, lo cierto es que el movimiento ha contado
con el apoyo de los principales partidos de la oposicion: tanto del ultraderechista
Rassemblement National de Marine Le Pen, como del partido de izquierdas France
Insoumise de Jean Luc Melenchon, que llegé a movilizarse con los ciudadanos. Asi
mismo Frangois Hollande o Frangois Bayrou y Benoit Hamon manifestaron su
aprobacién de las manifestaciones.”

Construccion de identidades

En cuanto a los procesos identitarios que se dan en el seno del movimiento se
pueden materializar identificaciones fuertes, con tendencias totalizadoras e in-
cluyentes. El propio nombre del movimiento y su simbolo tan visual y llamativo
—el chaleco amarillo— se asocia con el conductor, con el ciudadano comun.
Cualquiera tiene que llevar un chaleco en el coche, de manera que se trata de un
simbolo integrador. Todos somos y podemos ser GJ. Ahora bien existen identidades
multiples. Por un lado, estdn los GJ que se identifican con el pueblo, victima de los
abusos del sistema. Estos ciudadanos forman parte de la generacién precarizada
por culpa de la crisis y la mala gestién por parte de las élites corruptas. Reclaman
la justicia social y denuncian la explotacion, la miseria, hablan del bien comun,
defienden los servicios ptblicos, el medio ambiente en si y encuentran entre sus
simpatizantes a los sindicalistas y activistas de la izquierda anticapitalista,” que
estdn en el corazén del movimiento.

Por otro lado, estdn los GJ que denuncian la presién fiscal que sufren los artesa-
nos, los pequefios empresarios, mds preocupados por la cuestiéon econémica, que se

¥ Schradie, J. (12/12/ 2018). “Debate: The ‘gilets jaunes’ movement is not a Facebook revolution”
En linea: https://theconversation.com/debate-the-gilets-jaunes-movement-is-not-a-facebook-
revolution-108627 [28/3/2019]

» Hayat, S. (29/12/2018). “Les Gilets jaunes et la question démocratique”. En linea: https://lundi.am/
Les-Gilets-jaunes-et-la-question-democratique-Samuel-Hayat [15/3/2019].

' Del Amo, P. (2/12/2018). “El fenémeno de los gilet jaunes”. En linea: http://www.descifrandolaguerra.
es/el-fenomeno-de-los-gilets-jaunes/ [15/3/2019].

22(19/12/2019). “Un point de vue antifasciste sur les Gilets jaunes”. En linea: http://lahorde.samizdat.
net/2018/12/19/un-point-de-vue-antifasciste-sur-les-gilets-jaunes/ [19/3/2019].
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declaran apoliticos. Junto a ellos emerge un nutrido grupo de personas que se unen
a las manifestaciones o las proclamas sin una clara orientacién, sin una ideologia
concreta, con una identidad difusa, que parecieran estar simplemente movidas por
el enfado o el hartazgo ante las élites y el capitalismo o el poder en general.

Enemigos

En una primera instancia pareciera que el principal enemigo es el presidente
Emanuelle Macron y asi fue en un estadio inicial del movimiento. No cumple las
promesas electorales ni las expectativas de los ciudadanos optando por medidas
tan impopulares como subir el precio de los combustibles.

Iniciado el movimiento Macron ejerce un uso desproporcionado de la represion
contra los manifestantes, sin precedentes, poniendo en cuestion el régimen demo-
cratico francés. Asi, el Estado y sus mecanismos de control policial ultraviolentos
aparecen como otro de los enemigos de los manifestantes en sus enfrentamientos
callejeros.”” Con un recuento de 1 900 ciudadanos heridos, 94 graves, segtin el
Ministerio de Interior y con un muerto por granada lacrimégena y entre 2 000y 3
000 heridos, de los cuales 154 graves (22 personas perdieron un ojo por ataque con
bala de goma, cinco perdieron la mano y una la audicién por ataques con granadas
y proyectiles), segtin el colectivo contra las violencias de estado, Désarmons-les!,**
los enfrentamientos en las manifestaciones de los GJ aparecen en todas las cabeceras
de los principales diarios internacionales.

También son enemigos de los GJ el sistema, la oligarquia, los tecndcratas y la
politica tradicional de partidos. La ldgica de confrontacién va, por tanto, mucho
mas alld de la violencia en las calles y se convierte en una lucha entre los ciudada-
nos —que pugnan por la verdadera democracia— contra “las élites desconectadas,
a menudo corruptas, pagadas en exceso y privilegiadas”.”

» Adoxa (11/1/2019).“Gilets jaunes: 12 morts et 1.700 blessés depuis le début du mouvement”. En linea:
http://www.adoxa.info/gilets-jaunes-12-morts-et-1-700-blesses-depuis-le-debut-du-mouvement#
[19/3/2019].

2 Désarmons-les! (4/1/2019). “Recensement provisoire des blessé-es des manifestations de Gilets
Jaunes”. En linea: https://desarmons.net/index.php/2019/01/04/recensement-provisoire-des-blesses-
graves-des-manifestations-du-mois-de-decembre-2018/ [15/4/2019].

» Hayat, S. (29/12/2018). “Les Gilets jaunes et la question démocratique”. En linea: https://lundi.am/
Les-Gilets-jaunes-et-la-question-democratique-Samuel-Hayat [15/3/2019].

253



DEMOCRACIA INCONCLUSA: MOVIMIENTOS SOCIALES, ESFERA PUBLICA Y REDES DIGITALES

Objetivos y demandas

Sibien la protesta inicial es clara y muy especifica, en tanto reivindica la reduccién
del precio del carburante tras el alza anunciada por Macron, pasados unos dias del
estallido del movimiento, las demandas se extienden a otras medidas mds universa-
les.” Los reclamos van desde cambios fiscales y econdmicos tales como el aumento
del salario minimo, el restablecimiento del impuesto sobre la fortuna o el mante-
nimiento de los servicios ptiblicos hasta reivindicaciones mds ideolégicas de corte
politico. Durante las manifestaciones y en redes sociales comienza a demandarse
la implementacién de una democracia directa mediante el llamado Referendo de
Iniciativa Ciudadana (RIC),” inspirado en el referendo existente en Suiza, que per-
mitiria al pueblo proponer leyes y si estas consiguen gran aceptacion aprobarlas sin
necesidad de la aprobacién del Parlamento.?® Asi mismo, se plantea la necesidad de
cuestionar el devenir democrético de la nacién.?” La Justicia, la eliminacién de los
privilegios y la necesidad de incrementar la participacion ciudadana emergen como
el centro de la batalla. Es mds, después de que el RIC se convirtiera en la demanda
principal del movimiento, el ciudadanismo® emerge como una estrategia central.

Relacion con la institucionalidad

Existen dos maneras de los GJ de relacionarse con la institucionalidad. Por un lado,
una busqueda de cooperaciéon mediante el didlogo para asi llegar a acuerdos,™ que

¢ Lehut, T. (29/11/2018). “Les gilets jaunes publient une liste de revendications”. En linea: https://
www.francebleu.fr/infos/societe/document-la-liste-des-revendications-des-gilets-jaunes- 1543486527
[15/3/2019].

77 Paoletti, M. (17/12/2018). “Gilets jaunes: le RIC plutot que la démocratie participative”. En linea:
https://www.nouveau-magazine-litteraire.com/soci%C3%A9t%C3%A9/gilets-jaunes-le-ric-
plut%C3%B4t-que-la-d%C3%A9mocratie-participative [15/3/2019].

# Vaugirard, Ch. (14/12/2018). “Les Gilets jaunes et les impasses de la démocratie directe”. Aleteia.
Enlinea: https://fr.aleteia.org/2018/12/14/les-gilets-jaunes-et-les-impasses-de-la-democratie-directe/
[15/4/2019].

¥ Hayat, S. (29/12/2018). “Les Gilets jaunes et la question démocratique”. En linea: https://lundi.am/
Les-Gilets-jaunes-et-la-question-democratique-Samuel-Hayat [15/3/2019].

% Marc B., J. (19/9/2017). “Limpasse citoyenniste. Contribution a une critique du citoyennisme”. En
linea: https://blogs.mediapart.fr/jean-marc-b/blog/190917/1-impasse-citoyenniste-contribution-une-
critique-du-citoyennisme [15/3/2019]

Slwww.europel.fr (30/11/2018).“Gilets jaunes: le rendez-vous avec Edouard Philippe tourne au fiasco”
En linea: https://www.europel.fr/politique/un-gilet-jaune-recu-a-matignon-quitte-la-reunion-parce-
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va en sintonia con el “ciudadanismo” antes mencionado, que busca un sistema
capitalista mds humano y una democratizacién tranquila como diria Manuel
Delgado (2016). Por el otro, una relacién con el gobierno fundamentalmente
antisistémica, donde se cuestiona la democracia misma y donde las confronta-
ciones violentas con la policia, alimentadas por Macron, que incluso ha sacado
al ejército a las calles, hacen que la relacién con el ejecutivo no sea cooperativa
sino mas bien conflictiva.

Organizacion

Se trata de un movimiento popular organico, transversal, en el que la organizacién
es informal, horizontal, basada en redes y participativa. Parece no existir jerarquia
a la hora de organizar la accién colectiva, es mds los cortejos de las manifestacio-
nes son desorganizados, no existen responsables legales, recorridos negociados,
servicio de orden, apenas hay octavillas, pancartas oficiales, adhesivos... sino una
mirfada de lemas personales escritos en las espaldas de los GJ.** A pesar de no ha-
ber una organizacién de base sélida y aunque algunos periodistas hayan descrito
el movimiento como esponténeo, lo cierto es que siempre existen trayectorias de

quelle-nallait-pas-etre-filmee-3811247 [15/4/2019]; (26/1/2019). “Une ministre dans la rue pour
parler a des gilets jaunes”. En linea: https://www.lexpress.fr/actualite/societe/une-ministre-dans-la-
rue-pour-parler-a-des-gilets-jaunes_2059369.html [15/4/2019]; (27/11/2018). “Rencontre avec de
Rugy: dégus, les Gilets jaunes appellent a manifester samedi”. En linea:
http://www.leparisien.fr/politique/francois-de-rugy-recoit-deux-porte-parole-des-gilets-jau-
nes-27-11-2018-7955391.php [15/4/2019]; (30/11/2018). “Gilets jaunes. Le Jurassien qui a rencontré
le ministre de I’Ecologie raconte”. En linea:
https://actu.fr/bourgogne-franche-comte/ranchot_39451/gilets-jaunes-jurassien-a-rencontre-
ministre-lecologie-raconte_19853782.html [15/4/2019]; Alimi, J., Benezet, E., Le Fur, E., Mouchon,
F, et Torgemen, E. (29/11/2018). “Francois de Rugy face a des Gilets jaunes: «Nous ne sommes pas
pour l'interdiction du diesel»”. En linea:
http://www.leparisien.fr/societe/francois-de-rugy-face-a-des-gilets-jaunes-nous-ne-sommes-pas-
pour-l-interdiction-du-diesel-29-11-2018-7957578.php [15/3/2019].

2 1°0BS (22/3/2019). “Militaires face aux gilets jaunes: Macron dénonce ceux qui jouent a faire peur”.
En linea: https://www.nouvelobs.com/politique/20190322.0BS2278/militaires-face-aux-gilets-jaunes-
macron-denonce-ceux-qui-jouent-a-faire-peur.html [15/4/2019].

* Hayat, S. (5/12/2018). “Les Gilets Jaunes, ’économie morale et le pouvoir” https://samuelhayat.
wordpress.com/2018/12/05/les-gilets-jaunes-leconomie-morale-et-le-pouvoir/ [15/3/2019].
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movilizacién previas o recursos materiales y simboélicos® que no deben pasarse por
alto y que también pueden observarse en el movimiento.

Funcionamiento interno

La légica de organizacion interna no responde a ninguna jerarquia establecida
similar a la de un partido politico. El movimiento se estructura en relacién con
los centros geograficos, por regiones o ciudades, creando pequenos subgrupos o
células de GJ que acttan a nivel local realizando bloqueos en su zona, en la rotonda
o en el cruce clave de su pueblo o ciudad. Una vez montado el grupo, se plantea
una reunién semanal o acto cada sibado a modo de recordatorio. Las iniciativas
nacionales tal como una manifestacion en Parfs, por ejemplo, en la que participan
GJ de todas las regiones son propuestas por individuos anénimos y continuadas
por los grupos.

Medios de accion

El movimiento conjuga medios de accién convencionales tales como manifesta-
ciones, redaccidon de cartas y manifiestos o reuniones con las autoridades junto
con medios de accién no-convencionales tales como la creacién de blogs y paginas
web, la recoleccién virtual de firmas, las publicaciones de Facebook o los videos
virales. Si bien, las primeras acciones (convocatorias de manifestaciones y mensajes
de sus actores convertidos en videos virales) se dieron a través de las redes sociales
(Facebook, YouTube, Twitter), no se puede considerar que sea un movimiento
virtual o exclusivamente on-line.*” En todo caso, la actividad on-line y off-line se
ha retroalimentado. Internet ha servido como herramienta premovilizacién en
tanto ha potenciado la accién en las calles, pero los bloqueos, las reuniones y las
manifestaciones se han dado en la calle, espacio publico y campo de batalla propio
de los movimientos sociales tradicionales.

* Hayat, S. (5/12/2018). “Les Gilets Jaunes, '’économie morale et le pouvoir”. En linea: https://samue-
lhayat.wordpress.com/2018/12/05/les-gilets-jaunes-leconomie-morale-et-le-pouvoir/ [15/3/2019].
» Schradie, J. (12/12/ 2018). “Debate: The ‘gilets jaunes’ movement is not a Facebook revolution”.
En linea: https://theconversation.com/debate-the-gilets-jaunes-movement-is-not-a-facebook-
revolution-108627 [28/3/2018]
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Estrategia dominante

A nivel colectivo hay tres estrategias principales de los GJ, una de ellas es la
convocatoria masiva de movilizaciones pacificas y actos de protesta en las ca-
lles. Principalmente se han desarrollado bloqueos semanales en las carreteras y
rotondas de diferentes ciudades francesas asi como manifestaciones masivas en
Paris y otras ciudades. La accién colectiva se ha desarrollado a nivel nacional,
con la convocatoria de actos en la capital y los centros de poder hegemoénico mas
representativos, como a nivel local, en pequenias ciudades y zonas rurales donde
el alza de los carburantes provoca especialmente dificultades a los conductores.

El movimiento no ha propugnado la violencia directa en ningin momento
pero si la lucha y, en ocasiones, el sabotaje. Bajo una légica de confrontaciéon
entre los ciudadanos y el poder hegemonico se ha desatado una estrategia de
disputa. Como ha expresado Elsa Dorlin (2019), la estrategia de manifestarse
sin autorizacién y ante los centros de poder geogrifico y econémico mds re-
presentativos, donde se encuentran el dinero y el capital, y en los barrios ricos,
donde vive la gran burguesia indiferente, responde a una necesidad de hacerse
ver y hacerse oir en un sistema que estd materializado.® Ademds, ante la vio-
lencia extrema de la policia contra los manifestantes, en un Estado que utiliza
estrategias y utensilios militares, los manifestantes se ven obligados a practicar
la autodefensa.”

La convergencia a futuras elecciones estd entre los planes de algunos GJ, que
suman para conformar una lista y participar en las préximas elecciones europeas,™
de manera que la politica institucional constituye la tercera estrategia.

% Reporterre.net (23/3/2019). “La question de la violence révele une crise démocratique historique
en France”. Entrevista a Elsa Dorlin. En linea: https://reporterre.net/Gilets-jaunes-La-question-de-
la-violence-revele-une-crise-democratique?fbclid=IwARORDLPly2ZpVV5zliEtG8VQnobmW7jzS3
gl_nVxVkwwneMzw5wkqjj2wOE [19/4/2019].

%7 Reporterre.net (23/3/2019). “La question de la violence révele une crise démocratique historique
en France”. Entrevista a Elsa Dorlin. En linea: https://reporterre.net/Gilets-jaunes-La-question-de-
la-violence-revele-une-crise democratique?fbclid=IwARORDLPly2ZpVV5zliEtG8VQnobmW7;zS3
gl_nVxVkwwneMzw5wkqjj2wOE [19/4/2019].

* Francetvinfo.fr (27/4/2019). “Y aura-t-il une liste gilets jaunes pour les élections européennes?”.
En linea: https://www.francetvinfo.fr/economie/transports/gilets-jaunes/y-aura-t-il-une-liste-gilets-
jaunes-pour-les-elections-europeennes_3414741.html [30/4/2019].
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Alcance

El seguimiento del movimiento ha sido internacional a nivel informativo y varios
paises lo han replicado. Se ha extendido especialmente en los paises vecinos. En
Bélgica en concreto el movimiento se desarrollé con acciones multitudinarias y
manifestaciones. Los Paises Bajos, Alemania y, en menor medida, Reino Unido,
Irlanda, Grecia, Italia o Espana también han participado en algunos actos. Ahora
bien, este movimiento no tiene fines internacionalistas. La bandera francesa y
palabras como patria, reptblica, Francia y los franceses ondean en las espaldas,
pancartas y muros de Facebook de los GJ.

Objetivos conseguidos y logros

Si bien la mayoria de las propuestas planteadas tales como el referendo ciudada-
no o la dimisién del presidente Macron no se han cumplido, lo cierto es que las
presiones ejercidas en las calles provocaron la renuncia del presidente a la subida
de los carburantes.” A pesar de que en varios actos publicos durante noviembre
el gobierno asegur6 que no daria su brazo a torcer, el 4 de diciembre el presidente
renuncia a la aplicacién de su propuesta durante el ano 2019.%

Practicas tecnopoliticas y estrategias ciberactivistas

A continuacidn se describen las principales funciones del movimiento en relacién
con sus estrategias online y se ilustran con algunos ejemplos dichas précticas.

9 (5/12/2018). “Macron renuncia a la subida de los carburantes para calmar las protestas”. Euronews.
En linea: https://es.euronews.com/2018/12/05/macron-renuncia-a-la-subida-de-los-carburantes-
para-calmar-las-protestas. [15/3/2019].

#0(5/12/2019). “Macron annule la hausse des taxes sur les carburants”. En linea:
https://www.latribune.fr/economie/france/gilets-jaunes-macron-annule-la-hausse-des-taxes-sur-les-
carburants-800017.html [15/3/2019].
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Funcién informativa

Todas las iniciativas virtuales analizadas se caracterizaron por tener un componente
informativo. Algunas web informan sobre las demandas y reclamos del movimien-
to, otras informan sobre los lugares en los que se van a desarrollar las protestas y
otras se centran en la cobertura de los actos y bloqueos enumerando asistentes o
recuento de heridos. En este sentido, la actividad en las redes llevada a cabo por
ciudadanos anénimos (en las web oficiales o grupos de Facebook) o por perfiles
concretos (como los de Maxime Nicolle, Priscillia Ludovski o Jacline Mouraud)
es fundamentalmente informativa. Las redes sociales funcionan como un medio
informativo contrahegemoénico donde los ciudadanos, principales actores del
movimiento, y los lideres exponen las principales acciones.

La labor informativa estd desorganizada y es horizontal: cualquiera puede
postear en los grupos publicos o en los privados, tras responder a unas sencillas
preguntas. Ademas, el movimiento cre6 un medio informativo alternativo mediante
un perfil de Facebook llamado: “Vécu, le média du gilet jaune”, @Vecu.giletjaune.
Se trata de un medio de comunicaciéon que de manera horizontal, aunque gestio-
nado por siete personas, ofrece noticias e informaciones realizadas por ciudadanos/
periodistas/fotoperiodistas miembros o simpatizantes del movimiento. En sus post
se hace apologia del movimiento asi como se denuncian injusticias o se habla de las
verdaderas cifras de los accidentados en los enfrentamientos, ademas de poner en
tela de juicio la actividad de los medios de comunicacién tradicionales al servicio
del poder y de las élites.

En el grupo de Facebook “Le nombre Jaune-Compteur de MANUfestations”,
@lenombre jaune, se hace un recuento del nimero de asistentes a los actos,
bloqueos o manifestaciones de los GJ alternativo a la Policia o al Ministerio del
Interior.
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El portal https://giletjaune-france.fr/ se describe como pdgina nacional infor-
mativa en la que encontrar materiales y recursos para participar e informarse acerca
del movimiento. La pdgina “La france enervée” también informa a los manifestantes
como deben asistir a las manifestaciones para evitar ser danados por la policia en
los enfrentamientos:

[Imagen 04]
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Fuente: La france enervée
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Funcion organizativa

Las redes sociales fueron determinantes en el auge y organizacién del movimiento.
Asi lo demuestran las iniciativas que dieron comienzo a las primeras protestas.
La recoleccion de firmas virtual a través de change.org llevada a cabo por Prisci-
llia Ludovski posicion6 claramente la demanda inicial: “La bajada del precio de
carburante” o las llamadas a las primeras manifestaciones y bloqueos lanzadas en
Facebook por Eric Drouet del 17 de noviembre de 2018 que movieron a miles de
personas a las calles. Facebook apareci6é como la red predilecta para la convocatoria
virtual de protestas y la coordinacién de los actos semanales del movimiento. Asi
“Gilet Jaune Officiel” public6 cada semana una convocatoria en Facebook del acto
correspondiente:

[Imagen 05]

&“uﬁ Gilet Jaune Officiel agregd un evento. pX
ames| 5 de diciembre de 2018 - Q
/4. MOUVEMENT DE LA SEMAINE /1. : {2 Rdv samedi 15/12 sur Paris.
Lieu : communiqué au dernier moment !
)(REVENDICATIONS PRINCIPALES ) RIC : Référendum d'initiative
Citoyenne

I Aucune réponse satisfaisante de la part du président ni du premier
ministre ... nous continuons notre combat ! I ... Ver mas

SAB., 15 DIC. 2018
Acte V Echec et Mat !
Toute la france

* Me interesa

& Te gusta Gilet Jaune Officiel

OO 6,9 mil 1,4 mil comentarios 2 veces compartido

Fuente: Gilet Jaune Officiel

[“Movimiento de la semana: Sdbado 15/12 en Parfs. Lugar: comunicado en dltimo momento. Reivindicaciones
principales: RIC: Referendum de Iniciativa Ciudadada. Ninguna respuesta es satisfactoria de parte del presidente ni
del primer ministro. Seguimos nuestro combate”]
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Los grupos de Facebook abiertos “Gilet Jaune Officiel”, “Compteur Officiel de
Gilet Jaunes”, “La France en colére” o “Mouvement National contre la Hause des
taxes officiel” también acompanaron el desarrollo del movimiento con publica-

ciones organizativas similares.

[Imagen 00]

La france enervée compartié una publicacién.
19 de abril a las 09:47 - Q

Francis Delacroix » Acte 23 Ulti 2 Appel i Et Inter | Tous A

Paris
16 de abril a las 22:23

Fuente: La france enervée

262



“JE SUIS JAUNE, JE SUIS CITOYEN EN COLERE!”

El Twitter oficial, “Gilets Jaunes”, también se concentré en las convocatorias
oficiales de manifestaciones y actos publicos teniendo un rol fundamental en la
organizacién e incentivando a la participacion:

[Imagen 07]
Gilets Jaunes @_Gilets_Jaunes_ - 14 nov. 2018 v
Samedi munissez vous d'un pour montrer votre
mécontentement et votre colére. Nous espérons enfin pouvoir dialoguer avec

I'état aprés ces événements et enfin changer les choses. Il faut montrer que ce
mouvement n'est pas inutile. Merci de votre aide

QNN 0 es Q ss8

Fuente: Gilets Jaunes

[“Sdbado #17 de Noviembre trdete un chaleco amarillo para mostrar tu descontento y tu célera. Esperamos al fin
poder dialogar con el estado después de estos sucesos y poder cambiar las cosas. Hay que mostrar que este movimiento
no es inutil. Gracias por vuestra ayuda’]
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El sitio https://www.gilets-jaunes.com/, ademads de ofrecer informacién sobre
los principales grupos de Facebook oficiales para facilitar a los participantes su
adhesion ofrece un mapa sobre el que incluir convocatorias e informaciones basicas
para las manifestaciones, como el lugar donde se realizardn (cruce de la rotonda
X) o el tipo de encuentro.

[Imagen 08]

By

- aass deere ¢ | (Qauscar ) #rle © 2 A O &

GILETS JAUNES Accueil Carte des rassemblements v Groupes Facebook v

90 Carte Officielle - Mouvement des gilets jaunes

(Cnnsul!er la carte sur Google Maps (mobile))

( Mise a jour / ajouter un rassemblement )

Fuente: Web www.gilets-jaunes.com
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Esta misma labor llevé a cabo el grupo “Gilet Jaune Officiel”, que detallé en
sus posts los lugares especificos, en este caso las refinerias y puertos dénde hacer
bloqueos, ofreciendo a los manifestantes informacién sobre las convocatorias:

[Imagen 09]

3% Gilet Jaune Officiel oo
Fawes | 1 de diciembre de 2018 - Q

)Z(/1.PS : On ne lache rien ) /1.

LE GOUVERNEMENT NOUS PREND POUR DES RIGOLOS. ON PASSE A LA
VITESSE SUPERIEUR !11!

BLOCAGE DES MARDI DES #RAFFINERIES ET DES #PORTS => 0
CIRCULATION, 0 ECONOMIE !!

LISTE DES #RAFFINERIES A #BLOQUER :

« Raffinerie de Normandie, Total, Gonfreville-I'Orcher en Seine-Maritime
« Raffinerie de Donges, Total, en Loire-Atlantique

« Raffinerie de Port-Jérdme-Gravenchon, ExxonMobil, Notre-Dame-de-
Gravenchon en Seine-Maritime

« Raffinerie de Lavéra, Petroineos, Martigues au Bouches-du-Rhdne

« Plateforme de la Méde, Total, Chateauneuf-les-Martigues au Bouches-
du-Rhéne

« Raffinerie de Feyzin, Total, Feyzin dans le Rhone

« Raffinerie de Fos, ExxonMobil, Fos-sur-Mer dans le Bouches-du-Rhéne
« Raffinerie de Grandpuits, Total, Grandpuits-Bailly-Carrois en Seine-et-
Marne

« Raffinerie des Antilles, Sara, Fort-de-France en Martinique

LISTE DES #PORTS A #BLOQUER :
1- MARSEILLE

2- LE HAVRE

3- DUNKERQUE

4- SAINT-NAZAIRE

5- ROUEN

6- LA ROCHELLE

7- BORDEAUX

Fuente: Gilet Jaune Officiel

La transmision en directo del 23/10/2018 de Frank Buhler es también una
llamada a la participacién donde el ciudadano se dirige a los oyentes y llama a la
movilizaciéon general el 17 de noviembre y al bloqueo de todos los accesos de circu-
lacién principal para protestar sobre la subida de los carburantes y exigir una bajada.
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Funcién propagandistica

Internet también funcioné como un espacio en el que los ciudadanos pudieron
enunciar virtualmente sus ideas, expresar la ideologia y valores del movimiento,
asi como sus demandas y reclamos principales. Esta labor la desarrollaron tanto los
lideres desde perfiles individuales (como es el caso de Fly Rider o Priscillia Ludovski)
o grupos, como ciudadanos anénimos. Ejemplo del primer caso es la pagina de
Facebook “La france enervée”, @gilet.jaune.france.fr, centro de los debates protago-
nizados por Eric Drouet, su creador, en los que el lider ha expresado algunas de las
ideas basicas de los GJ. El ciudadano protagoniza la mayoria de los post y mediante
videos, generalmente en su coche, expresa opiniones e ideas que alcanzan gran
cantidad de seguidores. El grupo “La france en colére. Carte des rassemblements”,
con el mayor nimero de seguidores al dia de hoy (355 921 miembros), tiene entre
sus estrategias principales la expresion de ideas politicas. En el muro del Facebook
de este grupo se pueden encontrar numerosos posts en los que ciudadanos desde
sus perfiles individuales cuelgan ideas o lanzan preguntas provocando la respuesta
de miles de seguidores.

[Imagen 010]

23 de abil a las 21:58

Ver traduccién

0= 38mi 486 comentarios 5 mil veces compartido
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[Imagen 011]

May Be June
15h

Je suis commercant et je
soutiens les gilets jaunes
Les médias sont une

propagande d Etat

Ver traduccién

O0= 24mi

268 comentarios 856 veces compartido

[Imagen 012]

M, Dante Lenfer
~ 23 de abril a las 21:05

S| MACRON OSE NOUS DIRE
DE TRAVAILLER 39H PAYE

35H ET UN JOUR FERIE EN
MOINS LE PAYS VA
EXPLOSER X § ¥

Ver traduccién

O2D24mi

1,1 mil comentarios 2,3 mil veces compartido

“Yo soy comerciante y apoyo a los
GJ. Los medios son propaganda del
Estado”.

“En lugar de quitar los dfas de vaca-
ciones si se le quitaran a los ricos un
dfa de su jornada de su fortuna, por
ejemplo. Una idea como esta”.

“Si Macron nos dice que trabajemos
39 horas pagdndonos 35 horas y nos
quiere quitar un dfa de fiesta [a la

semana] el pafs va a explotar”.

(Traduccién de la autora)
Fuente: La france en colére
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Asi mismo, el viral “La traque des conducteurs”, de Jacline Mouraud, con-
vertida en lider tras la publicacion del video, dieron impulso a la participaciéon y
tuvieron una labor ideoldgica. Mouraud se dirige expresamente al presidente y a su
gobierno, enumerando una lista de medidas tomadas por Macron (nuevo control
técnico, subida precio carburante, cambio parque automévil de diesel, aumento
de radares, peaje en la entrada de las grandes ciudades, carta aseguradora para las
bicicletas, etc.) que califica de insoportables e intolerables para los conductores. En
un tono agresivo “Estamos hartos de tus estupideces, ;acaso reflexionas de tanto
en tanto?”, interpela a los ciudadanos a compartir el video y que cada uno haga el
suyo expresando sus quejas.

Los debates internos ocuparon un lugar subsidiario en las iniciativas analizadas.
No obstante, el Twitter oficial del movimiento si dio lugar en varias instancias a la
participacion con encuestas on-line acerca de algunas ideas que planteaban cierta
polémica, como la que sigue: “;A favor o en contra de los portavoces de los GJ?”

[Imagen 013]
Gilets Jaunes @_Gilets_Jaunes_ - 2 dic. 2018
Pour ou contre les porte-paroles des ?

41% CONTRE!

7,840 votos ¢ Resultados finales

O 225 11 149 Q 1es

Fuente: Gilets Jaunes

Funcién denuncia

La web tiene un rol de denuncia fundamental en el reporte de la ultraviolencia
desarrollada por la policia y las fuerzas del orden durante las manifestaciones. Asi
las actividades de denuncia llevada a cabo por organizaciones como Desarmon-les!
se complementé con la de Le mur jaune*' o Allé Place Beauveau,** donde se repor-

1 Véase: http://lemurjaune.fr/
2 Véase: https://alloplacebeauvau.mediapart.fr/
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taron imagenes de los heridos con datos de la agresion asi como infografias sobre
los heridos y los lugares de las heridas.

[Imagen 014]
eI I o a—
aﬁammummmmm; i .
201 blessés a la téte dont 22 dborgnés
19 blessés par des grenades GLI-F4
197 blessés par des trs do LBDAD
B s

Fuente: Le mur Jaune

El medio de comunicacién alternativo, @Vecu.giletjaune, también tuvo un rol
clave en la denuncia de la violencia y el reporte de las victimas:

[Imagen 015]

| Vécu, le média du gilet jaune
23 de abril a las 23:53 - @

Les blessés au sein du mouvement des gilets jaunes sont nombreux et
nous le déplorons tous. Mais ils sont forts et ils se regroupent pour un
week-end ensemble suivi d'une conférence de presse. lls ont besoin
d'aide pour les transports, pour ceux qui peuvent et veulent les aider,
voici le lien :

Ver traduccién

\
Le pot commun.fr : Rencontre Nationale des blessés graves
27/28 avril a Paris : Rencontre Nationale et Conférence de presse des...

LEPOTCOMMUN.FR

Q=039 58 comentarios 343 veces compartido

Fuente: @Vecu.giletjaune

[“Los heridos en el seno del movimiento de los chalecos amarillos son numerosos y los lamentamos a todos. Pero
ellos son fuertes y se recuperan para un fin de semana juntos seguido de una rueda de prensa. Ellos tienen necesidad
de transporte, para aquellos que puedan y quieran ayudarles...”]
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Funcidn identitaria

La exaltacion identitaria es algo fundamental en el movimiento GJ. “Je suis jaune” (yo
soy amarillo) es el comienzo de muchos de los post publicados en las diferentes redes
sociales analizadas. Pertenecer al movimiento es ser, no es estar o transitoriamente
participar. El GJ se convierte asi en una categoria esencial, definitoria del ciudadano.

En muchas de las iniciativas virtuales se atiende a la l6gica de confrontacién
entre los grupos de pertenencia, los que son amarillos: conductores, trabajadores,
asalariados, el pueblo o los ciudadanos frente a los grupos de exclusion, que no
son amarillos: presidente Macron y su gobierno, las fuerzas del orden, la élite y la
oligarquia, la corrupcion, el sistema... En el grupo “Compteur Officiel”, por ejemplo,
se hace una exaltacion del “nosotros” bajo el emblema “Nous, Gilet jaunes” (“No-
sotros, chalecos amarillos”) en el que se muestra a ciudadanos comunes en actos
o en situaciones en las que definen sus rasgos identitarios: pacifistas o fraternales,
por ejemplo.

[Imagen 016] [Imagen 017]

’ Compteur De Gilets Jaunes Compteur De Gilets Jaunes
25 de diciembre de 2018 - & 16 de diciembre de 2018 -
Nous, Gilets Jaunes Nous Gilets Jaunes !
Compteur Officiel - 1 Follow = 1 Soutient Compteur Officiel - 1 Follow = 1 Soutient
i " #giletsjaunes #giletjaune #macrondemission #macron #france #marre
#ensemble #unis #gilets #jaune

Ver traduccion

#maci ission #macron #france #marre
#ensemble #unis #gilets #jaune

Ver traduccién

Fuente: Compteur Officiel

270



“IE SUIS JAUNE, JE SUIS CITOYEN EN COLERE!”

El Twitter oficial “Mouvement des Gilets Jaunes”, que funciona mucho a base
de retweet de participantes o ciudadanos comunes, lideres o portavoces de los GJ,
también utiliza algunas publicaciones para describir los rasgos identitarios del mo-
vimiento: “Los GJ estdn contra el racismo, el antisemitismo y las discriminaciones
ligadas al origen”, utilizando los hashtags #Latamilia y #Todosunidoscontraelodio.

[Imagen 018]

11 Mouvement Des Gilets Jaunes retwitte6
Jerome Rodrigues Officiel @J_Rodrigues_Off - 18 feb. “
@ #TousUnisContreLaHaine
Gilet jaune Un Jour !
Gilet Jaune Toujours !

#lafamille ':

O
#Lafamille

LES GILETS JAUNES

sont contre le racisme, I'antisémitisme et
les discriminations liées a l'origine.

Jerome Rodrigues Officiel

© 157 11 s16 QO 1,0k

Fuente: Mouvement des Gilets Jaunes
[“Chaleco amarillo un dfa, chaleco amarillo siempre”]

La pagina web “La France en colére”, por ejemplo, mediante una infografia
describe quiénes son lo GJ con estas palabras: “Somos ciudadanas y ciudadanos
de todas las edades, de todos los origenes y de todas las clases sociales: jubilados,
asalariados, jefes de empresas, comerciantes, agricultores, comerciantes, estudiantes,
etc. [...] Somos pacifistas y no politizados”** En el siguiente post de “Gilet Jaune
Officiel” también se puede observar la funcién identitaria y la l6gica de confron-
tacion o dualidad identidad/alteridad. El mensaje del texto es el siguiente: “Juntos

* En linea: http://giletsjaunes.e-monsite.com/
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somos mds fuertes, juntos somos el pueblo. Senor Macron, atacar a los GJ es atacar
la republica”.

[Imagen 019]

;_‘ﬁ Gilet Jaune Officiel
Twmes/ 6 de diciembre de 2018 - @

Ensemble nous sommes plus fort, ensemble nous sommes le peuple !
Mr Macron, s'attaquer a des Gilets Jaunes c'est s'attaquer a la
république !

Je tenais & vous remercier pour tous vos messages, vos soutiens qui
nous unissent de plus en plus, une famille est née et ga personne ne
pourra la dissoudre ! Vous pouvez étre tous fiers de vous !

Bon courage a tous car de nombreuses épreuves nous attendent, et ne
I'oubliez pas vous n'étes pas seuls !

Le combat continue !

Ver traduccién

OO s00 103 comentarios 397 veces compartido

Fuente: Gilet Jaune Officiel

Las redes funcionan también como un espejo de lo que ocurre en las calles,
una mirada desde la perspectiva de los sujetos de la accion, es decir, de los GJ. Asi
que la selecciéon de imdgenes y los enfoques de las mismas es también una opcién
identitaria. En el siguiente post, una publicacién de una fotografia, en contrapicado,
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capta a los manifestantes enaltecidos, con el fondo lleno de fuego y humo, el Arco
del Triunfo al fondo, sin rastro de los policias ni de las fuerzas del orden, como si
se tratase del resultado de una batalla en la que han salido triunfantes, se puede leer
en la pancarta de la izquierda: “CRS, Policia y gendarmes”, rodeados de corazones
dibujados. En la de la derecha: “Macron: destitucién. Gobierno: dimisién”. Sistema:
abolicién, mostrando asi claramente quiénes son los verdaderos enemigos de los GJ.

[Imagen 020]

=3¢ Gilet Jaune Officiel 200
7w 27 de noviembre de 2018 -

OO 109 12 comentarios 28 veces compartido

Fuente: Gilet Jaune Officiel

El humor (a través de memes, creaciones corta y pega y montajes) aunque
no es abundante en las pdginas estudiadas, aparece en algunas ocasiones como
una forma de ridiculizar a los enemigos marcando sus incapacidades, en este caso
ridiculizando a Macron.
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[Imagen 021]

Giet John
7300 w0t 0 \es A )

Para 10008 108 amartes de ppo &
© Ver orignal - Calficar eata Yacuooion

)/ §

GRAND CONCERT DE FLUTE

JEUDI 25 AVRIL 20 HEURES
BFM- LCI- CNE

wODm

Fuente: La france en colere
[“Gran concierto de flauta”]

CONCLUSIONES

A la luz del andlisis multidimensional del movimiento, teniendo en cuenta las 18
variables estudiadas y las 18 iniciativas virtuales exploradas —sin perder de vista
que el movimiento se encuentra en activo, lo que nos plantea ciertas dificultades
ya que es como estudiar un organismo vivo que aun puede transformarse—, se
puede concluir que los GJ forman parte de la oleada de los recientes movimientos
sociales globales y que tiene un importante caracter tecnopolitico.

En cuanto a la primera pregunta de investigacion planteada, acerca de las carac-
teristicas y los rasgos distintivos de este movimiento, podriamos concluir: primero,
que el movimiento surge fruto de la crisis econémica y la precariedad en la que
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se hayan inmersos gran cantidad de franceses y se catapulta ante el anuncio de
la subida del precio de los carburantes anunciada por Macron y la recoleccién
de firmas en change.org y la convocatoria en Facebook a manifestarse el 17 de
noviembre; segundo, que nace y se desarrolla en un contexto de malestar social y
de rechazo al presidente y lo que representa; tercero que se desarrolla desde finales de
2018 y continda activo en la actualidad, encontrandose influido por otros nuevos
movimientos sociales previos; cuarto, que sus actores son un grupo heterogéneo,
multiclasista de ciudadanos, del cual emergen algunos como portavoces; quinto,
que los lideres son los ciudadanos que participan en los programas de televisiéon
y que realizan iniciativas virtuales como videos virales o post de Facebook que
consiguen miles de seguidores; sexto, que la logica de intereses se mueve entre
el bien comtn y la lucha contra el neoliberalismo y la lucha contra la subida del
carburante y otras cuestiones de cardcter econémico; séptimo, que la ideologia
recuerda al ciudadanismo, en la medida en que se centra en aplacar algunas de las
lacras del capitalismo, aunque también se incorporan demandas de la izquierda
(referéndum ciudadano) y de grupos antisistema. Ademads se han encontrado en
las manifestaciones simbolos nacionalistas e incluso proclamas compartidas por la
derecha como la baja de impuestos; octavo, que estdn representados en él todos
los ciudadanos trabajadores o simpatizantes; noveno, que los procesos identitarios
que se dan en su seno son totalizadores y confrontan a los grupos de pertenencia
(pueblo, ciudadanos, conductores, precarios, indignados) con los de exclusion (el
gobierno y las élites); décimo, que los enemigos son ademas de Macron, el sistema,
la oligarquia, los tecndcratas y la politica tradicional de partidos; undécimo, que
frenar la subida del precio de los carburantes fue su demanda inicial aunque una
vez frenada por el presidente, las demandas se extendieron al RIC y muchas otras
propuestas de izquierdas, progresistas, de corte antifascista y antiglobalizacién que
buscan incrementar la participacién politica y devolver la democracia a manos
del pueblo; duodécimo, que la relaciéon con la institucionalidad transita entre la
buisqueda de didlogo y la lucha e, incluso la autodefensa ante la ultraviolencia del
Estado; treceavo, que la organizacion es horizontal y participativa basada en redes
y sin jerarquias; catorceavo, que el funcionamiento interno responde a la logica de
cédulas regionales o locales que son las que organizan los actos semanales en cada
ciudad y de un colectivo nacional que es el que engloba a todo el movimiento; quin-
ceavo, que sus medios de accién son tanto convencionales como no-convencionales
y que la accidn colectiva en la calle es su esencia; dieciseisavo, que la estrategia es la
de sumar participantes, buscar el didlogo y confrontar al gobierno mediante actos
callejeros, proponer cambios politicos mediante un referendo e incluso existe la
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propuesta de converger a futuras elecciones conformando partidos politicos, tal y
como hizo el partido espaiiol Podemos, tras el 15M; diecisieteavo, que su alcance
es fundamentalmente nacional aunque ha tenido sus réplicas en algunos paises
vecinos europeos; dieciochoavo, que a pesar de haber conseguido una renuncia a
la subida del precio de los carburantes, ain quedan muchos objetivos sin conseguir
¥, por tanto, el movimiento contintia en activo.

En relacién con la segunda pregunta, sobre las practicas tecnopoliticas y las
estrategias ciberactivistas, se puede concluir que las redes sociales, especialmente
Facebook, fueron fundamentales en el inicio del movimiento, le dieron nacimiento
por asi decirlo, arrancaron las movilizaciones, fomentaron las primeras acciones en
la calle y los bloqueos en las carreteras. Los virales en los que ciudadanos en prin-
cipio an6nimos se dirigian a Macron interpeldandole por sus medidas y llamando
a la movilizacién de sus compatriotas también fueron esenciales en la implosién
del movimiento.

Ahora bien, una vez que la ciudadania ya estuvo en las calles, espacio publico
fundamental, las redes pasaron a ocupar un lugar complementario, retroalimen-
tando la actividad off-line. Las paginas de Facebook fueron clave en la organizacion
(indicaciones de los lugares de cita para los bloqueos y actos del movimiento,
instrucciones para evitar ser una victima en los enfrentamientos con la policia,
reportes informativos y denuncias de la ultraviolencia ejercida por la policia contra
los manifestantes, informacién sobre el RIC y otros). Las redes funcionaron como
medios de comunicacién alternativos que ofrecian datos alternativos a los publica-
dos por los grandes medios (asistentes y victimas, por ejemplo) en su lucha no ya
contra la subida de la gasolina, sino a favor de una democracia mas participativa
y mas justa, en favor del derecho a manifestarse de manera pacifica y en contra de
un sistema que solo beneficia a unos pocos y genera una sociedad cada vez mas
precarizada y castigada pero cada vez mds consciente de la necesidad de batallar y
luchar para defender la patria, la repiblica y todo lo que Francia un dia representé:
liberté, egalité y fraternité!

En definitiva, las redes sociales y el ciberactivismo fueron la mecha que encendi6
la llama de diferentes luchas, la de algunos ciudadanos por una sociedad mds justa
y un sistema menos opresor, la de otros por unas leyes y una fiscalidad asfixiante
que les impide vivir con dignidad, una lucha que ademas dé al pueblo, posiciona
al mundo rural, a las regiones maltratadas por la crisis al pie del canén.
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