nos ofrecerd imdgenes realmente que casi nos permite vivir en vivo, y valga la utiliza-
cion reiterada de este concepto, lo que estd sucediendo en la calle.

Para mi, la Radio tiene una virtud, que es fundamental no sélo en el tratamiento
de la Informacion Cofrade, sino en cualquier momento, y es 1a instantaneidad. Lo cual
nos permite que el acontecimiento, en el mismo momento que se produce, lo podamos
trasladar a nuestra audiencia. Por eso veréis que los programas cofradieros radiofénicos
de todas las emisoras de Sevilla adquieren un especial relieve y resonancia cuando se
le ocuire al cielo abrirse en forma de copioso aguacero. Entonces, el Gnico referente
que tiene el ciudadano para saber si una cofradia se ha quedado deniro, si se vuelve, si
el cabildo de oficiales se refine -ademds esto siempre ocurre- trescientas veces para
decidir que no sale y después sale y le llueve encima. Para saber si se cambia de itine-
rario, si se queda en otra iglesia, es la Radio, porque la Televisién no le es posible
cubrir este tipo de informaciones por su complejidad técnica y la Prensa tendrd que
aguardar al dias siguiente. Sin embargo, yo pienso que nos complementamos todos los
Medios en esto.
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Capitulo 9

Los investigadores ante el quehacer
periodistico cofrade *

Concha Edo *%

Carmen Herrero **
Francisco Esteve **
Antonio Ramos Espejo **

ltimo panel del V Encuentro sobre Informacion Cofrade y por tanto también

tltimo del Ciclo de Encuentros sobre esta temdtica. Con él concluia el Plan de

Investigacién que a cinco afios, con el patrocinio de Caja San Fernando, se
trazé el Equipo de Investigacidn de Andlisis y Técnica de la Informacién de la Univer-
sidad de Sevilla sobre esta actividad que ocupa espacio en péginas periodisticas, en
tiempos de Radio y Televisién, asf como en otros productos tradicionales y emergentes
en el Pericdismo. Y cabia preguntarse si es Periodismo Especializado. Las opiniones
al respecto se han ido vertiendo desde emisores hasta receptores. Habfa que recabar la
opinidn de estudiosos de la Especializacion Periodistica. Y por ello este panel, Habla-
ron: Concha Edo y Francisco Esteve, profesores de Periodismo en la Universidad
Complutense, y Carmen Herrero, profesora de Periodismo en la Universidad de Sevi-
lla y directora de su Grupo de Investigacion de Andlisis del Discurso Periodistico;
como moderador, Antonio Ramos Espejo, profesor de Periodismo en la Universidad
de Sevilla y miembro del Equipo de Investigador organizador del Encuentro.

* Intervenciones desarrolladas en el panel Los investigadores ante el quehacer periodistico cofrade en
el V Encuentro sobre Informacion Cofrade.

% Véase el texto introductorio del presente Capitulo donde se indica el puesto profesional o cometido
que desempeiia cada uno de los autores.
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Antonio Ramos: En primer lugar, quiero celebrar que estos Encuentros hayan
cumplido un guinquenio. Esc es muy valorado en cualquier profesién. No hay nada
como vivir en Sevilla y estar en un Medio de Comunicacién para saber valorar la
importancia que tiene el fenémeno social de 1a Semana Santa y, por ende, la Informa-
cion Cofrade,

Hay un lector cofrade y por tanto una demanda; hay ademds una voluntad de
muchos nuevos profesionales de tener la especialidad de Periodismo Cofrade. Y hay
unas empresas en Sevilla que potencian a este tipo de profesionales. Por el contrario,
en otras actividades, el tratamiento de Semana Santa o de cofradias se hace bien desde
una perspectiva marginal -yo he estado en varios periédicos y tengo esa experiencia-,
o bien se deja en manos de colaboradores. Aqui es un fendmeno totalmente distinto,
hay especialistas en Informacién Cofrade y pertenecen, ademds, a las plantillas de
Prensa y en algunos casos de Radio y de Television. Yo creo que esto es un fendmeno
que ademds tiene una actividad no solamente referida a una o dos semanas de un mes
determinado, sino a pricticamente todo el afio.

Desde mi punto de vista puede ser comparable con otros dos fendmenos como
pueden ser el Carnaval en los casos de Cadiz y de Tenerife, o Ias Fallas de Valencia,
que ocupan a muchisima gente practicamente todo el afo. ; Qué tipo de Periodismo es
¢éste? Para eso tenemos aqui a tres expertos que nos lo pueden aclarar, que nos lo
pueden intentar definir.

Os voy a decir primero quiénes son: Francisco Esteve Ramirez, que es Profesor
Titular de Informacion Periodistica Especializada en 1a Universidad de Complutense,
es director académico del Master Informacion v Comunicacion de la Universidad
Complutense, y tiene ademds libros sobre Periodisme Especializado. Probablemente,
de aqui salga el préximo libro, igual que habla de las especialidades de Teatro, podria
tratar también la Informacién Cofrade, una modalidad del Periodismo Local.

Carmen Herrrero, conocida de sobra ante los oyentes; es uno de los pilares mas
solidos de la Facultad de Ciencias de la Informacion de Sevilla y que ademas estd en
nmuestro entorno mds cercano a nivel profesional v a nivel social en Andalucia v mds
concretamente en Sevilla.

Concha Edo es periodista; ha estado en muchos Medios de Comunicacién, en-
tre ellos en la buena etapa del ¥a y dltimamente en £f Mundo; es doctora en Ciencias
de la Informacién y profesora de Periodismo en la Universidad Complutense; autora
de cuatro libros y decenas de articulos en revistas académicas y es miembro del Con-
sejo de Redaccién de 1a Revista Estudios sobre el mensaje periodistico de la Univer-
sidad Complutense. En periodista especializada en Ciencias y Comunicacién,

Francisco Esteve: Quisiera empezar haciendo una pequefia referencia perso-
nal. Yo tuve la oportunidad de conocer por vez primera la Semana Santa sevillana, es
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decir, mi primera informacién cofrade de la Semana Sania sevillana de la mano del
director de este Encuentro, del profesor José Manue] Gémez v Méndez, que vinimos
los dos desde Madrid. El era compariero alli en Madrid, en la Facultad, y vinimos a
conocer la Semana Santa sevillana. Por lo tanto, para mi es una satisfaccién volver
ahora nuevamente aqui a Sevilla para poder hablar de esa experiencia.

La primera impresién que me causé la Semana Santa sevillana fue bastante
intima, bastante sorprendente, en cuanto que era un espectaculo ver ¢como todo un
pueblo se manifestaba. Yo pensé que aquello rebasaba o superaba el planteamiento
meramente religioso para trascender a un planteamiento mds socioldgico, antropolégico
y cultural. Considero que, efectivamente, a partir de entonces me ha seguido interesan-
do el seguimiento de la Semana Santa en Sevilla. He venido en varias ocasiones V 8igo
confirmando esta idea inicial de que [a Semana Santa sevillana es algo mas. Asi como
dicen que el Barga es més que un equipo de fiithol, la Semana Santa sevillana es algo
mds que una Semana Santa, es algo que trasciende a unos pardmetros de cardcter
antropoldgico, socioldgico, etc.

Dicho esto, y centrandome en lo que se me ha pedido, que es mi opinidn como
profesor de la asignatura de Informacién Periodistica Especializada, desde este aspec-
to, habria que decir que la Informacién Cofrade, en primer lugar, es Informacién y, en
segundo lugar, es Cofrade. Pero a veces olvidamos que, en este sentido, la Informacién
Cofrade pretende informar, transmitir un mensaje, comunicar unos hechos. Estos son
especiticos. s un acontecimiento especial que es el acontecimiento de unas activida-
des de unas cofradfas, de unas hermandades, en torno a unos objetivos concretos. Por
tanto, se trata de una Informacién que contiene todos los elementos necesarios, tiene
una informacidn, un mensaje, un canal, unos receptores.

Por otra parte se trata de una informacién especifica. Para poder otorgar a esta
informacion especifica la categorfa de una Informacisn Especializada, nosotros, los
profesores de esta drea de especializacién, aplicamos unos pardmetros, una metodolo-
gia que -como 1o se trata ahora de una clase-, en plan resumido, podriamos decir que,
para que una informacidn pueda considerarse como una Informacién Especializada,
tiene que tener los siguientes pardmetros: tiene que ser un mensaje especializado, tiene
que tener un lenguaje especializado, tiene que estar realizada por un emisor especiali-
zado y tiene que ir dirigida a unos receptores especializados. Yo considero que, en la
informacion cofrade, se cumplen con bastante amplitud estos pardmetros, estas condi-
ciones para que podamos hablar de una informacién periodistica especializada,

Hablando con profesores compaiieros de la Facultad de Ciencias de 1a Informa-
cion de Sevilla, me han estado explicando algunos de los términos especializados que
se utilizan en la Semana Santa sevillana, que yo debo reconocer que desconocia. Por
ejemplo, la chicotd, 1a revird, la canastilla, el guardabrisa, el cangrefo, la mecida o el
respiradero. Es decir, que hay una serie de léxico especializado que se utiliza exclusi-
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vamenie para estos contenidos informativos. Luego, hay, efectivamente, un mensaje
especializado, dado que lo que se transmite son especialidades muy concretas, muy
definidas como son todas las actividades gue giran en torno a la Semana Santa, a Ia
vida de las hermandades. También existe, o debe existir, emisores especializados que
se encargan de transmitir esas informaciones.

Mirando el programa de este Encuentro, vemos a periodistas tanto de Prensa
como de Radio o Televisién que son periodistas especializados en esta temdticas. Diri-
giéndome a los alumnos de la Facultad de Ciencias de la Informacién de Sevilla, yo
dirfa que aqui tienen una vertiente profesional y una posible salida profesional que no
deben descuidar en la que pueden especializarse y tener ahi su actividad de dedicacién
periodistica. Aqui incluso me permitirfa la sugerencia de crear algiin Curso de Exper-
tos en Informacién Cofrade para la formacién de periodistas especializados.

Existen también Medios Especializados. Otros afios, en otras ediciones anterio-
res de este encuentro han tenido ustedes la posibilidad de estudiar los Boletines de las
Hermandades. Se trata de unos Medios Especializados. Considero que cn este caso nos
encontramos con una Comunicacién Interna, dentro de las comunicaciones
institucionales o empresariales estd la comunicacidn interna.

Los Boletines de Hermandades cumplen perfectamente los cometidos de una
Comunicaci6n Interna, ya que van dirigidas a unos receptores muy concretos, estin
elaborados por especialistas en esa materia y, en esos Boletines de Hermandades se
tratan temas especificos que interesa a un receptor muy especializado. Porque estas
informaciones, tanto en los Boletines de las Hermandades dirigidos a socios, como en
la informacién que se hace en la Prensa en general, los receptores Ultimos son personas
que estdn interesadas y que son conocedoras de esta materia.

Por tanto, dicho de una manera sencilla, yo dirfa que la Informacién Cofrade
cumple perfectamente todos los requisitos para poder catalogarse como una Informa-
cién Periodistica Especializada, porque tanto en sus fuentes, en sus emisores, en su
lenguaje, en sus mensajes, en sus canales, COMO €N sus receptores, NOs encontramos
con elementos especializados.

Dicho esto, yo afiadiria que al estudiar la Informacién Cofrade nos encontra-
mos con un problema. ;Dénde situar a la Informacién Cofrade dentro de las distintas
4reas de Especializacién Periodistica? La Informacién Cofrade se puede considerar
como una informacién religiosa, podria entrar de la seccién de Informacion Religiosa.
Pero nos encontramos que no toda la Informacién Cofrade hace referencia a temas
religiosos; por lo tanto desborda la seccién de Informacién Religiosa. Podria incluirse
también dentro de la Informacién Local, pero la informacidn cofrade trasciende tam-
bién, considero, a la propia Informacién Local, que normalmente se cific més a temas
politicos. Sin embargo, podria se una subseccién dentro de la Informacién Local.
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La Informacioén Especializada no es solamente la informacién por contenidos,
por Medios, sino que hay también una Informacién Especializada por modos, ¢ por
modalidades de especializacién. Entonces, una de las modalidades de la Informacién
Especializada es 1o que se denomina el Periodismo de Servicios. Este se puede enten-
der como aquella informacidn dirigida a los intereses y preocupaciones de los usua-
rios, de los receptores.

Esta Informacion, yo creo que cabe perfectamente en la Informacin Cofrade,
yo considero que la Informacién Cofrade es una informacién, sobre todo de utilidad,
de servicio. Sobre todo cuando nos encontramos cerca o ya en la Semana Santa, la
Informacion Cofrade es, fundamentalmente, una informacidn de gufa, de servicio, de
utilidad para los cofrades, los sevillanos y sobre todo para los visitantes que vienen
tanto del resto de Espafia como del extranjero a conternplar este fendmeno tinico como
es el de la Semana Santa sevillana,

Por lo tanto, los Medios de Comunicacién creo que son conscientes de ello v,
seglin mi investigacion realizada, los Medios de Comunicacién, sobre todo [a Prensa,
dedican, cuando se acerca la Semana Santa, ndmeros especiales, incluso gufas y suple-
mentos especiales para prestar este servicio. Esta utilidad a los visitantes y a los sevi-
llanos para un seguimiento mejor de la Semana Santa. Por lo tanto, podriamos consi-
derar que los Boletines de Hermandades y la informacion que se hace en la Prensa
generalista, en la Radio y en la Television sobre la Informacién Cofrade retine los
caracteristicas propias del Periodismo de Servicios. Listas son la utilidad a la que he
hecho antes referencia y el aprovechainiento que se hace de los Medios de Comunica-
cién para orientar ¢ informar a los ciudadanos respecto a un contenido concreto.

Concha Ede: Me voy a centrar en una ciuestién que puede abrir un nuevo hori-
zonte si alguno se quiere dedicar a este tipo de informacién. Al estudiar todos los

documentos que me han llegado he visto que la Informacién Cofrade estd poco apro-
vechada,

Desde hace unos afios estoy estadiando temas de Comunicacion y un poco mis
a fondo el fenémeno de Internet. Yo creo que muchos de vosotros trabajaréis en Me-
dios que estén en Internet y también en Revistas. El mundo de periedista recién licen-
ciado es un mundo disperse y amplio, unos acaban en Television, otros en Gabinetes
de Prensa, en sitios muy variados.

Yo queria recordaros una cuestion que os interesa y que, ademads, tiene mucho
que ver con este tema. La Revista e Internet son tos verdaderos soportes para el Perio-
dismo Especializado, y este caso para el Periodismo Cofrade. Segtin me han comenta-
do, yo no lo sabia, los periédicos suelen sacar Informacién Cofrade frecuentemente.
Pero yo os decia antes que esta informacion estd poco aprovechada por una razén. En
este momento, existen unas 7.000 revistas en Espafia. Kistas son de Informatica, de
Fitbol, de Golf, de Ecologia, de Decoracién, etc.
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Todas estas revistas, a veces, se publican con un material informativo no tan
rico como puede hacerlo el material cofrade, sobre todo desde el punio de vista icono-
grifico. He visto algunos boletines cofrades v he hecho un estudio sobre las paginas
web de las cofradias. He hecho una biisqueda rapida, he utilizado un buscador sencillo,
no ha sido muy minucioso, y he encontrado 67 péginas web (que debe ser sélo una
parte de las que hay). Eso quiere decir que el Periodismo Cofrade, tanto en revista
como en Internet, estd desaprovechado. Las revistas de los cofrades dejan un poco que
desear en cuanto a presentacién y entretenimiento y entre las paginas web que he visto
algunas decian ; Viva la Semana Santa de 1996/ Otra expresaba: Todo sobre la Semana
Santa de 1998,

Un Medio, para ser un Medio periodistico, necesita actualidad y periodicidad.
Si realmente las revistas estuvieran bien hechas, con buenas fotos, con una diagramacién
bonita, con actualidad, serian unas revistas atractivas que tendrian un mercado intere-
sante en Sevilla y en toda Andalucia. Los Boletines que yo he visto no son muy atrac-
tivos. Si alguno de vosotros decide dedicarse al Periodismo Cofrade, tiene ahf toda una
via para hacer unas buenas revistas con fotos espectaculares.

Aproximadamente, unos 15 millones de personas leen revistas en Espafia. En el
Periadismo Cofrade hay un campo de unas 60.000 personas que podrian leer estos
Medios. Me parece que quizas se podria aprovechar mejor lo que hay para hacer unas
revistas mis atractivas.

Eso con respecto a las revistas. No se si suelen aparecer suplementos sobre
Semana Santa en los periédicos. Los suplementos son muy bonitos y periodisticos
pero tienen una pega: el color. Los periddicos, hoy por hoy, son en blanco y negro con
un poco de color que no suele ser muy bueno. Por tanto, éste es un tipo de [nformacitn
Especializada que requiere y pide a gritos revistas en color, papel couché, television.
En definitiva, una oferta audiovisual que tiene una contrapartida importante en la red,
en Internet.

En Internet se puede hacer ahora de todo. Se pueden hacer unas revistas muy
bonitas, con mucha imagen, incluso con movimiento. Es decir, que los tres medios que
podrfamos decir que son fundamentales para la informacién cofrade serfan: las Revis-
tas, Televisidn e Internet. Yo os invito a que vedis revistas en Internet con animacion y
veréis como éste es un tipo de informacion si se sabe utilizar bien. Esta es 1a pega que
yo le veo, que aunque los temas sean interesantes y la informacidn sea estupenda, le
falla un poco la presentacién. Mi opinidn con respecto a estas cuestiones es que la
mejor utilizacién de las Revistas y 1a mayor utilizacién de Television e Internet harfan
de 1a Informacién Cofrade una especializacion més lucida y con mds éxito.

Con respecto a las paginas web afiadiria unos datos. Al buscar paginas web, he
visto pdginas web de Sevilla y de ofros sitios: Almerfa, Cérdoba, Linares, Teruel,
Palencia, Ceuta, Granada, Jaén, Ubeda, Zamora, Murcia. Es decir, que el tema de las
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péginas web estd empezando a ser utilizado, pero atin queda mucho. Sin embargo, el
tema de las Revistas estd may utilizado, pero, en cuanto a Informacion Cofrade, se
podria hacer algo més.

Carmen Herrero: Me gustarfa hacer una observacion. Resulta impactante 1le-
gar a un lugar en el que te encuentras un acontecimiento de este tipo, que se puede
tipificar de muchas maneras. La Semana Santa es algo genérico al mundo catdlico, al
mundo cristiano, pero no se vive igual en todos los sitios. Yo vengo de una zona de este
pafs, Castilla y Le6n, en la que 1a Semana Santa se vive de otra manera completamente
distinta. La Semana Santa de Valladolid o de Zamora no tiene nada que ver con la
Semana Santa de Sevilla. Quiero destacar que mis observaciones estin hechas desde
un punto de vista algo distante, pues se trata de un tipo de Periodismo gue informa
sobre un acontecimiento que no conozco tan a fondo como para hacer un juicio, y que,
ademds, choca con la impresién que yo tengo de como se vive la Semana Santa en
otros lugares.

Esto es 1o que hace preguntarme sobre la naturaleza de este acontecimiento: si
es social, religioso, cultural, local; no lo tengo claro. En un poco de todo, lo de local
englobaria a todo lo demds. Tiene algo de cultura, bastante de fenémeno social (es un
acontecimiento que ocurre) en la caile con la participacidén de un gentio, de una multi-
tud en 1a que no sélo estdn las cofradias. Por eso yo no entiendo por qué a este tipo de
periodismo se le quiere lamar colfrade, no lo termino de entender. Supongo que el
término cofrade viene de cofradfa, pero éstas son sélo una parte, importante, de un
acontecimiento que trasciende las cofradias. Hay hermandades, estd 1a gente, las ca-
lles, también existe un matiz politico (de organizacién de la ciudad). Quiero decir que
hay muchas implicaciones, no sdlo las cofradias. Por lo tanto, el protagonismo de ese
acontecimiento lo tiene una multitud entre la que estin las cofradias y no sé st en
primer lugar o al lado de otras (me permito tener esta duda por el desconocimiento que
tengo y que expliqué al principio).

Otra duda es si éste seria un Periodismo Especializado. El profesor Esteve no
tiene ninguna duda, pero yo tengo muchas. Si se trata de una Informacién Local (to-
mando local como sinénimo de regional en este caso), no sé si es un Periocdismo Espe-
cializado. Es verdad que tiene un lenguaje, pero todos los dmbitos tematicos tienen un
lenguaje especifico, 1o que ocurre es que en algunos dmbitos temdlicos nos movemos
de una manera mds espontdnea y habitual que en otros. Hay lenguajes con los que
estamos mds familiarizados porque son los nuestros, ¥ por que en esos dmbitos nos
movemos mas habitualmente. En otros nos movemos menos: en el Ambite de la Eco-
nomia, de los Toros o del Deporte, ni nos acercamos habitualmente a él. De este modo,
nos parecen ambitos especializados porque presentan caracterfsticas que requieren un
aprendizaje, un conocimiento, un dominio (por tanto, aqui hay una especializacion
evidente),

113

Y




El Periodismo de la Semana Santa no tiene una continuidad dentro del periédi-
0. no tiene una seccién. Existen suplementos, mimeros especiales de vez en cuando,
pero no una continuidad. Aqui se habla de un fendmeno que va a ocurrir en la ciudad,
que va a aglutinar las expectativas de mucha gente y que, por tanto, el Medio debe dar
respuesta a eso, sobre todo porque hay mucha gente interesada. Esta gente que partici-
pa interesada en saber y profundizar. Todo esto se lo debe dar el medio.

Ahora bien, no hay una continuidad a lo largo del afio, todo gira alrededor de la
Semana Santa durante los meses de maizo v abril, mds antes que despugs como es
16gico. Es un despertar expectativas o un satisfacer intereses, y en eso estoy de acuerdo
con ¢l profesor Esteve: claro que hay bastante de Periodismo de Servicio en este tipo
de Periodismo gue no sé cémo denominarlo.

¢C6mo se especializa un periodista en este tipo de informacién? ; Bl mejor es-
pecialista es el que pertenece a una cofradfa? ; Por qué? Es ese conocimiento que es
equivalente a la especializacion que se adquiere en otros ambitos, en el Deporte por
ejemplo, yo lo digo muchas veces en clase. Hay periodistas especializados en fiithol
que lo son porque de pequefios sus padres los llevaban al estadio y a partir de esa
experiencia reiterada y de ese interés personal, una persona adquiere un conocimiento
profundo en ese tema. ;Es a ésta especializacion a la que nos referimos?

Entonces, el mejor especialista es el que pertenece a una cofradia v sélo se
puede adquirir introduciéndose en ese mundo, que, por cierto, me parece bastante ce-
rrado. No quiero que entenddis ningtin matiz peyorativo en esto, por eso empecé di-
ciendo que parto de un desconocimiento dado que llevo poco tiempo aqui.

Para buscarle una lectura positiva, por otro lado veo que la relacién dentro del
mundo de las cofradias es un factor de relacion social muy importante. En un ciudad
en la que el individualismo es bastante acusado. Es muy importante formar parte de
colectivos, compartir unos ideales que forman parte de la memoria histérica y de la
idiosincrasia que a uno pertenece.

Ahora bien, insisto, las cofradias no son el dnico protagonista de ese aconteci-
miento que es mucho mds amplio, que nos alcanza a todos, a los visitantes esporadicos
también (a los que vienen expresamente a verlo). Por ser tan amplio, es inabarcable,
por eso0 no me atrevo a definirlo. Queria ser franca y transmitiros estas dudas, no para
que vosotros también las tengdis, sino para que me las resolvais. Pues, en ese sentido,
VOs01Tos s0is mds conocedores que yo.

Otra de Jas dudas que tenfa apuntada era la de si los Medios, y no me parece
mal, abordan del mismo modo el tema de la Semana Santa, siendo cada uno de tenden-
cias ideolégicas diferentes. Me parece muy curioso que al tratar un tema, un aconteci-
miento como el de la Semana Santa, haya muy pocas diferencias entre EI Correo de
Andalucia y un periédico como ABC. Yo no percibo esas diferencias, no quiero decir
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que no las tenga. Yo los he comparado y no he percibido tantas diferencias como sf se
percibe en la Seccién de Politica, Social, Economfa, e incluso la de Deportes.

Es una informacién reclamo, es decir, dado que es un tema que aglutina a tanta
gente, un periédico que quiera llegar al piiblico no puede eludir el tema ¥ no puede
elegir el enfoque. De lo contrario, se le van a echar encima colectivos que tienen mu-
cho poder. En otros ambitos los Medios de Comunicacion si tienen bastante poder. En
este campo no lo veo asi, aqui las cofradias, las hermandades, el Arzobispado, la Igle-
sia, los colectivos sociales tienen més poder que los propios politicos o que los propios
medios. No s€ si estd bien o mal, no lo valoro, simplemente lo apunto,

Siento mucho que mi intervencién no os aclare casi nada. Lo g€, estd llena de
dudas. e querido ser franca y lo médximo a lo que me puedo comprometer es a anali-
zar y sacar conclusiones a partir del andlisis de esos textos. Espero que dentro de un
tiempo, cuando esa investigacién esté finalizada, pueda dar respuesta y aclarar esas
dudas que hoy os he querido hacer,

A. Ramos: Son tres visiones no diferentes, pero sf complementarias. Antes de
empezar el coloquio me gustarfa decir algo. Creo que se dice cofrade por &l segui-
micento de las cofradfas, y no estrictamente al hecho de la Semana Santa. Con respec-
to al mundo cerrado del que hablabais, tengo una curiosidad. Me parece todos petio-
distas son hombres, Hay muy pocas mujeres especializadas en lo que se estd Haman-
do Periodismo Cofrade. Quizds sea porque las cofradfas estdn integradas basica-
mente por hombres.

C. Edo: {Ninguna mujer puede estar en alguna Cofradia?
A. Ramos: Si, y puede escribir,
C. Herrero: Como va a escribir de algo que se le niega.

A. Ramos: Yo creo que es localmente especializado cuando va dirigido a un
piiblice muy fiel y el periodista es observador de las tradiciones v no se sale del len-
guaje. Si esto no ocurre, estarfamos hablando de una crénica abierta v libre, que es lo
que se escribe cuando viene un enviado especial, no aqui en Sevilla pero si en otro
sitio. Es un campo abierto en la profesion y, sobre todo, un Campo para experimentar
en la profesion. Yo recuerdo que cuando empecé a hacer Periodismo en Malaga, en el
Sol, me hice la historia de todas las cofradias, me sirvié para agilizar la pluma. En este
sentido, yo creo que es especializado coneretamente en un sitio determinado. El debate
estd abierto.

Desde el piiblico: Para Carmen Herrero: ja quién cree que deberfa ir dirigida Ia
Informacién Cofrade, a los amantes de las cofradias o a toda Ia informacién en general?

C. Herrero: La pregunta es pertinente relativamente, y lo es por el tema. No
tendria ninguna duda si no fuera por el tema, pues la Informacién va dirigida a todo el
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mundo, no debe discriminar a nadie, es un derecho basico en un estado democritico:
todos tenemos derecho a recibir informacion de los asuntos de interés general.

Si eres aficionado al tema del que hablas mejor, pero no es un requisito del
Periodismo. Aqui estamos formando a periodistas para que poddis trabajar en coal-
quier Medio, cualquier Seccidn, en cualquier género. Si luego os queréis especializar
en algo, pues luchad por ello. Hay gente que elige su especialidad, no por una prefe-
rencia personal, sino porque buscan un mercado, por una razdén prictica, que cada vez
se estd impeniendo mds en esta profesion.

C. Edo: Yo querfa disentir un poco de esto. Me parece que el Periodismo Espe-
cializado, en absoluto, se dirige a todo el mundo; es todo lo contrario. Hay un Periodis-
mo Cofrade como hay un Periodismo Econdmico o Informdtico; pero, para nada, el
Periodismo Cofrade se quicre dirigir a todo el mundo. Yo eso no lo comparto. Una
cosa es hacer un periddico que se dirija al 99°9 % de la poblacién v otra es hacer
informacién que se dirija a un piiblico concreto.

C. Herrero: Pero esa Informacién Especializada va en un Medio de Informa-
cién General. Siempre.

F. Esteve: Esto lo he analizado yo bastante. Habria que distinguir entre dos
tipos de Especializacidn: una es Informacion Especializada y otra Informacién Perio-
distica Especializada.

Informacidn Especializada es la realizada por especialistas para espectalistas,
Por ejemplo, el Boletin de la Academia de Bioquimica de Boston. Es una revista espe-
cializada, realizada por experios que no tienen por qué ser periodistas y que va dirigida
a bidlogos, de especialistas hacia especialistas. Aquf el periodista no tiene ninguna
tarea, a no ser para diagramar.

En Ia Informacidn Periodistica Especializada ya entra el periodista. Se trata de
un terna especializadp que va dirigido a no especializados. Es la Bioquimica para un
mecénico o un panadero. El periodista no tiene que ser un bioquimico, sino un perio-
dista, salido de la Facultades de Periodismo, como dicen los americanos. Tiene que
saber la bioquimica bdsica para saber lo que significa eso, sin que se lo explique el
bioquimico. La funcién del pertodista es la de traductor, traducir ese mensaje a recep-
tores que no son expertos en ese tema.

Por tanto, la Informacién Cofrade es Informacién Especializada en los Boleti-
nes de las Hermandades. Segun los datos que yo tengo, las tiradas de éstos superan a
las de muchos diarios de Sevilla. Es una informacién interna.

Informacién Periodistica Especializada seria la que aparece en el ABC de Sevi-
lla o EI Correo de Andalucia, por ejemplo. Aqui tiene que intervenir el periodista para
explicar toda la terminologia v el funcionamiento.
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Al contrario de 1o que piensa la profesora Carmen Herrero, el Periodismo Co-
frade es periodico. Segun tengo entendido, practicamente todos los dias sale Informa-
cién Cofrade. Pues ésta, como bien ha explicado el moderador, no es sélo 1a informa-
cidn de Semana Santa, sino que es aquella sobre la actividad que hacen las cofradias
durante todo el afic. Hacen revniones, obras de caridad, obras de teatro, loterfas, com-
pran pasos, compran imdgenes, eligen al hermano mayor, consagran capillas nuevas,
presentan anuarios; y todo esto durante los 365 dias del afio. Las cofradias generan
suficiente actividad para que todos los dias haya algunas columnas relacionadas con
temas cofrades. Esto tiene su semana mayor en la Semana Santa, como ocurre con las
Fallas de Valencia. Durante todo el afio se preparan para esa semana, y esto genera una
Informacion Periodistica Especializada.

C. Edo: Yo querfa responder a la profesora Herrero sobre lo que es el mercado
de la Prensa y el trabajo periodistico en los Medios. Es cierto que aqui la Informacién
Cofrade ocupa los periédicos de informacién general, pero os voy a dar unos datos, En
Espaifia, todos les periddicos juntos no suman més de cuatro millones de ejemplares al
dia; todas las revistas juntas surnan 15 millones de lectores. ; Qué ocurre con el Boletin
Cofrade? Que no lo compran porque les atrae sélo a las personas de ese entorno, s un
boletin hecho interno, ne es un puesto de trabajo, no es Periodismo.

Si esos Boletines se convirtieran en revistas podrian salir de este pequefio en-
torno, La pega de los Boletines y de las Pdginas Web es que son un poco aburridos,
atrasados, densos. De las Facuitades salen periodistas que pueden mejorar un entorno
de Informacién que ahora estd centrado en los periddicos.

A. Ramos: Cuando los periédicos hacen promociones, que las hacen casi todos,
hacen fasciculos, se juega mds con la imagen en color, con la crénica mds libre o mds
religiosa. En estos casos s{ que interviene el periodista especializado, el que sabe di-
vulgar esta Informacidn, Se estd elaborando, para suplemento de El Correo de Andalu-
cia, una Enciclopedia de 1a Semana Santa por cinco redactores y cuatro de ellos son
periodistas. Esto es una faceta mas de las revistas especializadas.

Desde el miblico: La propuesta que se ha hecho aqui de una revista especializa-
da, con una buena diagramacién, a mi me parece muy utépica. Si yo fuera un empresa-
1i0 yo no me meteria en este tipo de negocios, Si escasea el dinero para hacer otras
cosas, yo no pondria en marcha este tipo de revista, serfa muy arriesgado, estaria limi-
tado a la comunidad anténoma andaluza.

C. Edo: St un empresario hiciera una revista con un dgmbito minimo de unas
60.000 personas y con publicidad, se mantendria perfectamente. Quizds sea una utopia
a corto plazo, pero a la larga puede ser beneficioso. La prueba estd en los fasciculos de
los que hablamos, pues son seguidos por mucha gente en Sevilla,

Desde el piiblico: Hay que tener en cuenta que esos fasciculos se regalan en la
época de la Semana Santa.
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A. Ramos: Me gustaria saber ¢cémo viven ustedes, como sevillanos, la Semana
Santa: ;Se integran en la Semana Santa o son s6lo unas vacaciones? ; Hay alguien que
sea cofrade? Porque a algunos desde pequefios sus padres los hacen cofrades y me
gustarfa que alguien, desde dentro, nos hablase sobre el tratamiento que se hace de la
Informacién Cofrade. No sé si estd hecha esa encuesta a las cofradias, pero ahi hay un
posible tema para Tesis Doctorales, un campo de investigacion porque si ha generado
cinco afios de tratamiento en un ambiente universitario, pienso que es un tema que
merece un seguimiento y un tratamiento. Por tanto, cabe la posibilidad de hacer una
encuesta a las cofradias para ver si el tipo de tratamiento que hacen los Medios les
satisface y como se podria mejorar. Por eso, desde dentro, cémo consideran que se
hace esa Informacion.

C. Edo: Queria decir yo otra cosa a este respecto, porque antes habldbamos de
un asunto importante, como son las Paginas Web en Internet, que son gratis. Si, efecti-
vamente, estuvieran bien hechas y tuvieran publicidad, va que se mantiene con publi-
cidad Internet. Una Pdgina Web que estuviera hecha por periodistas a los que se les
paga por ello. Actualmente ya existe eso, por ejemplo, en La Estrella Digital, cuyos
ingresos son por publicidad. Asf, se tendria mucha facilidad de entrar a esa pagina. Si,
ademds, la hicieran periodistas especializados, también es otro Medic de hacer un
Periodismo de este tipo.

Desde el piiblico: A la Informacién Cofrade de los Boletines de Hermandades
les falta el adjetivo peniodistico, ya que la que se hace en los suplementos de los perié-
dicos estd muy llena de tdpicos. Hay programas como El Liamador de Canal Sur de
hacer un enfoque distinto, pero no se suele hacer. ;Es por miedo?

C. Edo: Las Paginas Web son para gente que se interesa en estos temas, pero la
gente de la calle no lo va a buscar en estas péginas.

C. Herrero: El acceso a Internet en Espaiia estd ya en més de tres millones de
personas, y al aprecer el Gobierno va a financiar con 30.000 pesetas a aquellos que se
conecten a Internet. Antes de tres aftos estamos casi todos conectados, Estamos ya en
Internet, no estd tan lejos. Y hay un tipo de informacién distinta para cada tipo de
usuario. Acuérdate de este dia: estamos a 16 de diciembre de 1999, Dentre de dos afios
todo serd totalmente distinto.

Desde el priblico: ;Cémo se adaptard un medio totalmente nuevo para Semana
Santa?

C.Herrero: No hay que ser tan tradicionalista, porque ya hay muchas Paginas
Web que se dedican a la Semana Santa.

F. Esteve: Yo afiadiria que respecto al tratamiento que se hace de la Informacién
Cofrade en la Prensa generalista lo que sf criticarfa es que es una informacifon excesi-
vamente deficiente, que se limita a transmitir informacién procedente de las propias
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cofradias, es repetitiva. Por tanto, falta un tratamiento més petiodistico por parte del
redactor para darle cuerpo y completar esa informacién. No limitarse a transcribir lo
gue la fuente le ha dicho.

A. Ramos: En ese sentido es mds Periodismo de Servicios. Lo que tenemos que
hacer es abrir més la informacién, para que no sea sélo gue interese al lector que quiere
saber hasta el color de las enaguas de la Virgen. Hay que cuidar mds el lenguaje e ir
mds alld. A lo mejor es que el periodista que se especializa no tiene el distanciamiento
que debe tener el periodista.

F. Esteve: Estoy seguro que de aqui van a salir muchos estudios sobre este
campo. Yo harfa una llamada, porque la Semana Santa, como otras tradiciones, son
manifestaciones populares y sociales que hay que cuidar y mejorar, pero nunca aban-
donarlas.

C. Edo: Quiero hacer una apreciacién: los periodistas no se atreven a hacer
Informacién Cofrade mds atractiva.

A. Ramos: Porque el periodista que quiere hacer eso lo hace mal. En otros pe-
riddicos se le encarga a algnien que haga siete cronicas, pero no tiene que someterse a
una disciplina. Creo que el periodista que se especializa en esto es porque estd muy
pegado a esta realidad. Y €l cultiva la realidad.

£ Esteve: Es 1o mismo que el que hace Informacién Laboral, si es de CC. QO.,
sesga la informacion. Pero lo primero que hay que ser es periodistas, sin reflejar la
postura personal de cada uno. Por eso, en la mesa que ha habido al principio, uno de
los ponentes ponfa como condicidn que para ser periodista cofrade hay que ser creyen-
te. Pero lo que yo creo es que lo primero que hay que ser es periodista. Ya ser creyente
0 1to es adictonal.

C. Edo: Animaos a que no penséis que el mundo del Periodismo es sélo el de
los columnistas. No credis que no se puede hacer un Periodismo Cofrade con tirén,
pero hay que perder un poco ese miedo, ya que puede dar mucho dinero, porque hay
muchos interesados en €l y es un bien cultural también.

F. Esteve: Hay un pueblo en Espafia que es Lorca, ¥ que en la Semana Santa
tiene una cosa muy curiosa: dos cofradias, una la de los coloraos y otra la de los azules,
que son auténticos enemigos y luchan. Viven la Semana Santa de manera bélica, en la
que lo religioso queda muy marginado. A las procesiones se les llama desfiles, porque
alli va Cleopatra, Nerdn. Hay carrozas, caballos, y va toda la Historia, no sélo la Bi-
blia. Y el objetivo es el lucimiento. Para no hablar de Sevilla: para ser un cofrade
lorquiano lo menos importante es no ser creyente. Es un especticulo pagano. Son
manifestaciones con muchas connotaciones.

C. Herrero: Habrd periodistas que s{ quieran hacerlo bien, y Antonio lo sabe.
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A. Ramos: Lo que si sé es que aqui hay muchos periodistas, jefes de seccidn,
directores, que les gusta la Semana Santa y escribir sobre ella. Son devotos de la mis-
ma manera que al periodista deportivo le gusta el Deporte. Hay periodistas que quieren
ser especialistas de'la Semana Santa y se involucran en ella.
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Epilogo

Un quinquenio de Informacién Cofrade

ace cinco afios, nos embarcidbamos en una aventura que entonces duddbamos

si alcanzaria buen puerto. Concluido este periodo de tiempo, aquel proyecto de

investigacion, que concluimos con la edicién de este libro, m4s que una qui-
mera ha sido un hecho tangible que con rigor cientifico ha sabido acercarse ¥ acercar-
nos el fendémeno de la Informacisn Cofrade. Desde dentro y desde afuera, hermanos
mayores, profesores y periodistas han sabido escudrifiar con ahfnco y entusiasmo los
aspectos informativos de la Semana Santa sevillana: desde los Boletines de Hermarn-
dades a los Programas de Mano, Carteles de Cultos o Piginas en Internet.

Los cinco volimenes editados por el Equipo de Investigacién de Andlisis y
Técnica de la Informaci6n recogen pormenorizadamente todos los aspectos que du-
rante el periodo de tiempo resefiado han sido motivo de debate y tema de andlisis en
torno a la Informacién Cofrade. Puede concluirse a la luz de los andlisis formulados en
estos cinco Encuentros que la Semana Santa de Sevilla y todos los aspectos que la
envuelven y le dan identidad propia han sido los pilares que han propiciado la apari-
ci6n de un Periodismo Especializado que ha dado y da a conocer cada afio los aspectos
informativos de este mundo fan rico y singular, Hablamos, por tanto, de Periodismo
Especializado cuando nos referimos a la Informacién Cofrade tanto por la singolari-
dad de la materia informativa, como por su impacto social, prolongacidn en el tiempo
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