Capitulo 8

La fotografia y el quehacer
periodistico cofrade visto desde
los Medios Radiof6nicos *

Francisco Mesa **

José Luis Jurado Herndndez. **
Francisco Garcia Luque **
Victor Manuel Garcig **
Andrés Luis Cafiadas **
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exto panel. Tarde del tercer dia del V Encuentro sobre Informacién Cofrade.

Cinco profesionales de 1a Radio: Francisco Mesa, de Radio Voz; José Luis

Jurado Herndndez, de RNE en Sevilla; Francisco Garcia Luque, de Radio Sevi-
lla-Cadena Ser;, Victor Manuel Garcia, de Onda Cero en Sevilla, y Andrés Luis Caiia-
das Machado, director de Cadena Cope en Sevilla y Andalucia. Moderd: José Alvarez,
periodista, profesor en la Facultad de Ciencias de la Informacién de 1la Universidad de
Sevilla y coordinador del «Encuentro».

José Alvarez: La verdad es que lo tienen dificil los invitados de este panel por-
que pedirles a cinco hombres de Radie -ésta no es imagen sino palabra, sonido y mu-
sica- que hablen de la imagen parece un contragsentido. La Radio del futuro, la Radio
Digital tendrd imédgenes, pero la que disfrutamos ahora no tiene imdgenes, Le hemos
pedido a los invitados que no sélo aborden el tema de la Fotografia, sino que también

* Intervenciones tenidas en el panel La Fotografia v el quehacer pertodistico visto desde los Medios
Radiofdnicos en el V Encuentro sobre Informacicn Cofrade.

** Véase el texto introductorio del presente Capitulo donde se indica el puesto profesicnal o cometido
gue desempefia cada uno de los autores.
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se introduzean en le campo de la Especializacién. Que opinen si el Periodismo Cofra-
de es una Especializacién propia con fundamento. Sin més, le voy a dar la palabra a
nuestros invitados que irdn interviniendo en el orden que aparece en el programa. Asi
que tiene la palabra don Francisco Mesa, responsable de la Informacién Cofrade de
Radio Voz.

Francisco Mesa: Antes de empezar quiero agradecer a todo el equipo que for-
ma parte de este V Encuentro sobre Informacién Cofrade realizado en la Facultad de
Ciencias de la Informacién de Sevilla el haber contado una vez mds con nuesiro Me-
dio, por quinto afio consecutivo y tltimo. Me gustaria comentar algo que acaba de
decir nuestro presentador, es sobre 1a Radio Digital. Cuando esta sea una realidad, la
Radio dejard de ser Radic como tal, porque 1a Radio siempre ha jugado un poco con la
intimidad, con no saber lo que hay detrds de ese aparato.

Pero bien, iniciando lo que puede ser la Fotografia Periodistica Cofrade desde
el punto de vista radiofénico es cierto que lo tenemos bastante dificil, teniendo en
cuenta que la Radio no son imdgenes sine sonidos, palabras que se pueden convertir en
imdgenes. Por eso, nosotros somos fotdgrafos delante de un micréfone, somos fotd-
grafos de la actualidad que sucede cada Semana Santa y durante los 365 dias del afio.
Pues esto no sdlo se recoge de Domingo de Ramos a Domingo de Resurreccidn, tam-
bién recogemos cualquier acto que se produzea en cualquier hermandad de penitencia.

Empezaré por resaitar la importancia que los Medios de Comunicacion en ge-
neral juegan en el seno de las distintas hermandades de penitencia y en la Semana
Santa en general puede parecer algo poco modesto sobretodo para los que en parte nos
dedicamos o nos hemos dedicado desde el Medio a este fenémeno social. Pero creo
que algo de razon hay en todo esto, porque la Semana Santa desde un Medio de Comu-
nicacién y concretamente desde la Radio v desde 1a emisora a la que hoy represento es
base fundamental de una programacién local.

En Sevilla gusta hablar de Semana Santa durante todo el afio y por eso se
convierte en un fendmeno social, un fendmeno de masas que por supuesto siempre
ligado con la religién, aunque en algin otro caso no, hay que contar. Y no hay que
contar s6lo lo que ocurre desde el Domingo de Ramos hasta el Domingo de Resurrec-
cion. Hay que contar, desde la Funcién Principal del Gran Poder, pasando por los
besamanos, los besapiés, los triduos, los quinarios, los actos en general que se desarro-
Hlan en las Hermandades o la presentacion del cartel de Semana Santa, dar a conocer al
pregonero, adelantarnos a otro fendémeno paralelo que es el de las misicas cofrades v
otras muchas cosas que suceden mucho antes de llegar el dfa clave.

Hablar de la Fotografia en la Radio es como hablar de la Fotografia Musical.
Siempre estd la Radio en todo lo que mueve Sevilla por eso no podria faltar en algo tan
tradicional en Sevilla, Y hablamos de la Semana Santa en la Radio porque as{ lo pide la
gente de Sevilla y los cofrades en general. La Radio ha sabido sustituir desde hace
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mucho tiempo la informacidn del boca a boca en el seno interno de las hermandades y
los cambios de Junta de Gobierno o los estrenos que cada afio veremos durante la
Semana Santa, de todos esos asuntos afortunadamenie se habla hoy dfa en una Radio
Local de Sevilla.

Y digo afortunadamente porque para un sevillano que se sienia cofrade y que
ademds tenga la oportunidad de poder contar el paso por la campana de cualquier
hermandad de penitencia es algo que no tiene precio. Esto que ocurre con la Semana
Santa en Sevilla es algo que sélo ocurre en nuestra cindad. Los argumentos informati-
vos son tan varados y tan extensos que practicamente durante todo el afios se pueden
llenar el contenido de muchos programas radiofénicos. Y ademés es una cosa impor-
tante, somos capaces los Medios de Comunicacién de algo como es crear opinién
sobre un tema concreto, en ese punto coincido plenamente con mis otros comparieros
que han pasado ya por esta mesa.

Laimporiancia de lo que hoy nos lieva a este lugar es tal que durante cinco afios
consecutivos hemnos tenido argumentos de sobra para exponer. Creo, en otro orden de
cosas que también hemos tratado alguna vez la Especializacion de los profesionales
que deben tener una experiencia importante para poder realizar esta labor. No olvide-
mos que estamos en una ciudad que es sabia para sus cosas y que en asuntos relaciona-
dos con las cofradias nadie les va a vender como suele decirse la moto.

Desde aqui y para alguien de aqui serd siempre dificil poder entender de forma
popular la forma de ver la Sermnana Santa de Burgos por poner un ejemplo. El fondo
religioso serd el mismo, pero dificilmente vamos a acercarnos al punto de vista de esa
persona que nos sintoniza y que nos escucha cada dia. Poreso los programas radiofonicos
sobre la Semana Santa son programas especializados en los que se mezcla de alguna
forma la cultura de una ciudad con el fondo religioso del tema que estemos tratando.

Dentro de cualguier programa cofrade que se precie no puede faitar la Informa-
cién de las que muchos llaman hermanas pobres de las Hermandades, las hermandades
de Gloria, sin cuya existencia posiblemente y sin la labor que realizan durante todo el
afio dificilmente podriamos llamar cofrade a nuestra ciudad. Ellas también tienen su
gran sitio en los programas dedicados a las cofradias a pesar de no contar con la masa
humana que acompafia a las hermandades de penitencia durante cualquier dia de la
Semana Santa.

Quiero un poco para ir terminando tratar de explicarles a algunos responsables
de ciertas hermandades de penitencia que afortunadamente son las menos, la impor-
tancia que supone para un oyente poder estar al tanto de todo o de casi todo lo que
ocurre en el interior de una hermandad, porque para eso estin los Medios, simplemen-
te para contar las cosas que pasan , y el secretismo absurdo de algunas hacen que esta
labor se vea dificultada sin llegar a entender muy bien porqué. Es todo.
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J. Alvarez: Tiene la palabra ahora José Luis Jurado'Herndndez, de Radio Nacio-
nal de Espafia en Sevilla. -

José Luis Jurado Herndndez: Cuando el afio pasado intervine por primera vez
en estos encuentros, me enteré de que el plan quinquenal de estudios terminaria en
1999 con un balance y revisién de lo analizado en las cuatro ediciones anteriores. Pero,
justamente a propésito de las ponencias presentadas sobre carieles de cultos, disenti
sobre que estos tengan un cardcter informativo-periodistico, mientras que aquellos en
los que predomina la imagen sélo sean publicitarios.

En la misma tesis, sefialaba, los periddicos deberian publicarse sin una foto o
en los telediarios veriamos a un locutor leyendo noticias en pantalla durante media
hora sin un solo plano, con lo que, seguramente, escogerfamos otro Medio de Comuni-
cacion. Por ende, recordaba una exposicién realizada en 1998 por fotégrafos de batalla
diaria que recogia, mejor que en cualguier crénica de actuatidad, lo que de verdad es la
Semana Santa sevillana en estos momentos.

Y concluyendo con este breve recuerdo, del que queda constancia escrita en Ia
publicacién de los 1V Encuentros, apunté que los sufridos foteros podrian aportar un
{estimonio imprescindible de lo que es el Periodismo real de hoy en dia, como asi ha
side, en mi opinidn, en el primer Panel de este afio, con sus grandezas y miserias.

Lo primero que quiero manifestar es mi solidaridad absoluta con el trabajo de
los foteros, entendidos como fotdgrafos de Prensa diaria, en cuanto que vo fui hasta
hace pocos afios cocinero y a la vez fraile en mi Medio, la Radio, compaginando la
redaccion y presentacicn de contenidos con tareas técnicas.

En tal sentido, Ia consideracion de los fotdgrafos periodisticos se puede conipa-
rar, en cierta forma, con lo ocurrido muy recientemente con la conmemoracién del
nacimiento de la Radio en Espafia. Habréis podido constatar, a través de numerosas y
reiteradas informaciones, cémo ha sido la historia del Medio que, dicen las encuestas,
disfruta de mayor credibilidad entre 1a poblacién espafiola. Pero si habéis sido obser-
vadores, en realidad se ha estado hablando casi exclusivamente de la historia de los
locutores, Serfa como decir en una cronica apresurada o a bote pronto, segdin la termi-
nologfa de batalla periodistica: Prats, Del Olmo, Gabilondo... Los Grandes de la His-
toria de la Radio espafiola estaban reunidos, primera vez junios, el iiltimo dia del afio
2000. Iban a contar a millones de oyentes hispanohablantes de todo el mundo las
campanadas desde la Puerta del sol que sefialarian el fin de siglo y de milenio en
Espafia. S6lo hubo un pequefio problema: todos los técnicos estaban en cama con 40°
de fiebre y millones de personas se guedaron con las uvas en la mano.

Con esto guiero reivindicar esa labor oscura, pero imprescindible, que desem-
peiian tantas y tanieas personas en los Medios de Comunicacidn, cuyos nombres jamés
aparecerdn en ninguna historia del Periodismo o, como es el caso de los fotdgrafos,
s6lo con pequefiisimos caracteres en una esquina de su, muchas veces, mutilado trabajo.
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El tépico una imagen vale mds que mil palabras, no obstante, cada vez mis
cierto en algunas facetas del Periodismo, entre ellas, la que nos ocuapa. Incluso la

Television, que tanto espacio viene dedicando localmente a la Semana Santa, no ha.

conseguido desplazar la fuerza de una buena foto periodistica. Las imdgenes televisivas,
precisamente por la propia saturacion a la que nos someten, tienen cada vez mds un
cardcter efimero en nuestra memoria, incluso cueando pensamos en los miles de videos
que se filman cada afio de la cofradias.

Estos videos podrian suplir a la foto, hasta en el terreno profesional, cuando
alcancen la digitalizacién y , con ello, una resolucién que traerd, quizas en un futuro no
muy lejano, la visualizacién tridimensional. Todo ello sin quitar al rey lo que es del
rey: el 0jo catddico es omnipresente en nuestra vida cotidiana. Las fotos que ilustraron
uno de los momentos de mayor impacto en el 4mbito cofradiero de los Gltimos afios, el
encuentro en la Catedral entre las dos Esperanzas durante una Madrugada Huviosa,

tuvieron que ser capturadas de la emisién de Canal Sur, dada la hora a la que se produ- .

jo el hecho no habia ningiin fotégrafo en la calle.

Mientras llegan las nuevas tecnologias, la humilde foto periodistica en blanco y
negro, que no difumina ni distrae nuestra atencién como el color, contiene algo inimi-
table, que es en lo que mds inciden los profesionales en los altimos afios, los aspectos
supuestamente secundarios: el contexto, el entorno o lo que alguien ha Hegado a deno-
minar ecosistema cofradiero. Este supone una fuente inagotable de Informacién, de la
que, a veces, ni el musmo fotdgrafo es consciente pero que queda congelada para el
andlisis posterior. La bisqueda de puntos de referencia por parte del fotdgrafo no es
nueva, aunque tristemente sigue siendo costumbre habitual recortar las fotos periodis-
ticas para dejar el motivo central en primer plano, lo cual ha privado a los lectores de
datos que se han podido constatar mds tarde al rescatar de los archivos el negativo o el
revelado original.

fgualmente siempre ha existido el contrapunto, ¢ incluso la misma contradic-
cidn, entre el motivo y el contexto, aungue por la propia situacién sociopolitica del
pals o simplemente, de la cindad, no se utilizaban estos recursos con una intencion
claramente provocadora como en los tltimos tiempos. Como anécdota cabria sefialar
que en varias exposiciones fotogréficas sobre la Espaia o la Andalucia de la etapa
democratica s6lo ha existido una solitaria referencia a la Semana Santa sevillana. Se
trata concretamente de un paso de misterio en la Plaza de la Encarnacién cuyo telon de
fondo era una valla publicitaria con una exuberante sefiora en pafios menores y un
lema de claras connotaciones sexuales.

Es més, el fotoperiodismo sobre la Semana Santa hispalense despoja a la Infor-
macidn de todo lo -mucho- superfluo a lo que se recurre, en muchos casos, por la falta
de una auténtica noticia o porque, no nos engafiemos, los pasos son poces y los nazarenos
muchos. De hecho, 1a foto nos permite el propio juicio, aungue a través de los ojos del
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profesional ¢, incluso, la figuracién personal. Por eso, el vertiginoso trabajo del fotero
en esos dias -no nos olvidemos, en un Casco Histérico no preparado para acoger a
centenares de miles de personas que desconffan las leyes fisicas de la impenetrabilidad
de los cuerpos- tiene como mérito afiadido el que no pierdan el norte y consigan, cuan-
do les dejan sus plumilla, alcanzar la narracién en estado puro. Esta sumisién de un
trabajo que es creativo, ademds de informativo, supone un reflejo més de un clasismo
en los Medios de Comunicacién, al que ya me he referido a propésito de la Radio, pero
también de una ciudad, Sevilla, donde ni siquiera una tdnica y un antifaz llegan a
igualar a las personas. Y si no, dadle en una cofradia una canastilla a alguien con
infulas de poder.

En cuanto a la dureza de] propio quehacer del fotoperiodista, simplemente po-
diamos sefialar que hace no mucho més de 20 afios un profesional o un aficionado
solitario podia captar las imdgenes de todos los pasos del dia sin problemas y haber
terminado antes de las nueve y media de 1a noche. Hoy es imposible. En esa dureza del
trabajo en Semana Santa cabria decir que, en ocasiones, el de los profesionales de la
Radio es atin peor por el nimero y peso de los aparatos que tienen que arrastrar entre la
muchedumbre sin que se estropeen o se Tos roben.

Asimismo, la integracién del trabajo técnico con el de redaccin-locucién es ya
un hecho desde hace afios, con honrosas excepciones -como Canal Sur Radio-, que se
evidencian claramente en el producto sonoro que se ofrece. Y, en tal sentido, no se
deberia olvidar que la susodicha integracién se debe fundamentalmente a recortes
presupuestarios en las empresas y que su dictadura en nuestros dias tuvo su supuesto
origen épico en los freelance aunque se trasladé a lo cotidiano en el Periodismo sensa-
cionalista o en Ja versién patria del denominado Periodismo Rosa. No obstante, y si
retomamos la integridad fisica del sufrido trabajador, habria que reconocer que no es
la Semana Santa el medio mds adverso, si estamos hablando de una mirada critica tan
necesaria para contar las cosas a una socledad saturada por el exceso de Informacién
dirigida. Si queréis saber lo que son los peligros, subrid informativamente, por gjem-
plo, el salto almontefio del Rocio.

Para terminar quiero recordar a propésito del tema que nos ocupa, como anée-
dota personal que ya referfa en mi intervencién del afio pasado, que una hermandad de
las constderadas més serias y austeras realiza en los dias previos a su estacién de peni-
tencia cierto ritual de gran recogimiento y belleza en su templo-sede, ritual que, en
clerta ocasion, se tuvo que retrasar y repetir porque atn no habia llegado el fotégrafo
de ABC, a pesar de que el redactor llevaba allf ya un buen rato.

Apesar de todo, comparto especialmente lo que dijo Eduardo Abad, de la Agencia
EFE, en la primera jornada de estos V Encuentros. Salid a la calle con ojos nuevos,
porque podria ocurrir que los drboles no os dejasen ver el bosque, v la Informacién no
0s permitiese ver el hecho singular, la auténtica noticia.
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J. Alvarez: A continuacién interviene Francisco Garcia Lugque, responsable de
temas cofrades en Radio Sevilla de 1a Cadena Ser,

Francisco Garcia Lugue: Antes de nada quiero agradecer a la organizacion de
estos Encuentros la oportunidad que me brinda, entre otras cosas porque vuelvo a la
que fue mi segunda casa durante cinco afios. Para mi es un placer volverme a encontrar
esas caras de ilusidn que se ven por los pasillos de la Facultad de Ciencias de la
Informacién.

Entrando de Ileno en el tema que nos trae aqui, me llegd la Informacion alli ala
Radio y vi el titulo del papel. Cuando lef lo de la Fotografia visto desde los Medios
Radiofonicos pensé que era la contradiccién mds grande que habia visto en mi vida.
Pero quizas no, la Radio es el Medio que menos tiene que ver con la imagen, como
bien decia el profesor Alvarez.

Luego reflexionando pensé que en las retransmisiones de Semana Santa no
hacemos mds que describir Fotograffa, pues no nos podemos quedar en describir fria-
mente lo que vemos: el paso se Jevanta, el paso camina, el paso se para. Tenemos gue
hacer una descripcién casi fotografica y al milimetro, hay que hablar de colores, de luz
-y nada mds fotografico que la luz-. Esta reflexién me hizo valorar muchisimo el tema
¥ pensar en el gran tarea que realizan los compafieros fotégrafos, los foteros como bien
decia mi compafiero. Teniendo en cuenta que tienen que luchar con muchas dificulta-
des, tener que trasladar aparatos de grandes dimensiones para sacar esa Folografia que
a veces se queda en el detalle. No hay que echar mucho la vista atrds para recordar que
hubo una Semana Santa en la que tuvimos a Demi Moore en muchas fotografias, en
uno de los carteles de El Cortes Inglés aparecia la actriz y a todos los fotdgrafos les dio
por sacar el paso y detrds el cartel con Demi Moore. Después hay que valorar tambign
el trabajo y la labor de Jos fotégrafos que no tienen la oportunidad de sacar sus trabajos
al dia sigujente en los Medios Impresos.

No son profesionales de los Medios de Comunicacién pero también nos ofre-
cen esa otra perspectiva desde la que podemos ver la Semana Santa. Son esos que se
pueden permitir el lujo de estar de pie en un lugar esperando el momento justo en gue
el paso pasa con la luna, el palio. La verdad es que es muy elogiable Ia tarea que realiza
ese tipo de fotografo. En respuesta a ese trabajo que realizan, es cada vez mayor el
niimero de concursos, carteles, diapositivas que tenemos en ia ciudad.

Por tanto, a pesar de venir de un Medio donde la imagen dice poco, si que es
fundamental para el trabajo que realizamos. Creo que lo que hacemos en la Radio es la
descripcion fotogrifica de los momentos. Tenemos que aprender a valorarlos desde el
punto de vista de nuestra retina y valorarlo desde el punto de vista fotografico: desta-

cando colores y todos los sentidos que nos van llegando. En este sentido diria que la_

retransmision cofrade me parece la mds fotogrifica de las retransmisiones que se pue-
dan hacer en Radio.
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La segunda parte del titulo del panel habla del quehacer periodistico visto des-
de los Medios Radiofdnicos. Aqui entro un poquito de lleno en lo que puede ser una de
los conclusiones de estos encuentros periodisticos después de cinco afios: Ia Especiali-
zacién en el mundo de la Informacién Cofrade. De partida si: periodista especializado
en Informacién Cofrade, Pero con algunos peros, depende de la retransmision que se
haga. Para una retransmision de una cofradia de Semana Santa no hacer falta ser espe-
cialista en Informacién Cofrade. De hecho, en nuestra casa, en Radio Sevilla, en la
Cadena Ser, hay compafieros que cuando llega 12 época de la Semana Santa -la re-
transmisién no podemos lievarla la dos personas que estamos especializados en el
tema de las cofradia, serfa la muerte peld, como suele decirse en el mundo de los
costaleros- hay que echar mano de los otros compafieros que forman parte de la redac-
cidn que no son especialistas en Informacién y se limitan a lo ya decia anteriormente,
a hacer una descripcion fotogréfica (si no quieres no te majas y no pasa absolutamente
nada}. Saben salir muy bien del compromiso de tener que retransmitir algo que ellos
Feconocen no sentir o no conocer como para tratar el tema de forma especializada.

O sea, que para la retransmisién de Semana Santa mantengo que no hace falta
ser periodista especializado. Para llevar un programa a lo largo del afio, un programa
que te obligue a escudrifiar, a navegar en toda la Informacién que generan ias Herman-
dades, para eso si hace falta ser especialista, vivir intensamente este mundo. El perio-
dista cofrade tiene que estar todos los dias pendientes de lo que se celebra en tal Her-
mandad, de tal restauracién, de tal noticia. Asi que llegué a estas conclusiones después
de analizar la pregunta que se nos planteaba con este panel: que la retransmisién de la
Semana Santa es la mds fotografica de las retransmisiones en Radio v por eso estd
intimamente ligada, aungue nosotros funcionemos con la palabra y estemos hablando
de la imagen. En cuanto al quehacer periodistico, si hace falta especializarse en Infor-
imacién Cofrade pero con algunos interrogantes que van directamente a ese tema, para
Tlevar la Informacién Cofrade dfa a dia en programas que por ejemplo, en nuestro caso
es en octubre. Estamos Ilevando ya el programa cruz de guia, todos los lunes, semanal-
mente,

J. Alvarez: Interviene ahora el representante de Onda Cero Sevilla, Victor Ma-
nuel Garcia.

Vicior Manuel Garcia: Yo quizds difiera, ademds eso entre nosotros YO Ccreo
que enriquece y voy a aportar un poco la otra parte. Si os soy franco del todo, yo no
estoy interesado en la Fotografia como profesional de Radio. Y no estoy demasiado
interesado porque me parece que nosotros no hacemos fotogratias que luego consume
la gente, sino que narramos algo y cada uno de los oyentes hace su propia fotografia.

Por tanto, no creo que exista la que hago vo, sino la que se hace cada uno. Fl
petiodista de Radio en Semana Santa yo no creo que cuente lo que objetivamente,
cuenta mas el cardcter emotivo de las cosas y cuando uno narra la amargura en al
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puerta de Sol Angela yo creo que la fotografia que td envianola consume‘nat.:he. Cada
uno se hace la suya de ese momento porgue la idealiza. T le ayudas y 1f: invitas aque
se venga de la mano y sepa qué luz hay, qué multitud. cuénta?, velas estdn encendidas,
a qué hora se abri6 la puerta, pero cada uno hace su fotografia.

Por tanto, la Fotografia, como papel impreso, a mi, como profesional. de Radlg
no me interesa demasiado. Si me interesa la segunda parte de la interv_en.mén. fle mi
compaiiero Paco Garcia porque yo venia un poco mds a hablar de‘Especm,ihzamon, en
este caso. Y voy a hablar de ella brevemente. Quiero recor_dar que éste fenémeno, el de
la Especializacion, no nace de manera espontinea smo_ COmo reﬁ}erzo de ‘una
necesidad. Y comienzo asi porque cuando pienso en el Periodismo a través de la Histo-
ria, principalmente del presente siglo, recuerdo ineluc.iiblemente auna p'e)rsona que me
ayudé notablemente a comprender el recorrido histéncc‘, dela Igformacmn. Porl s:so no
quiero empezar sin recordar aqui a don Alfonso Braojos Garrido que nos dejé hace
apenas unos dias.

El Periodismo en profundidad, el més explicativo, profesional y libre nace en
Estados Unidos en los afios 40-50. A mediados de este siglo por tanto. Estamos pues
ante un fendmeno relativamente joven.

Pero, ;,qué es el Periodismo Especializado?. Segiin Vicente Ror.n’ano, es el con-
junto de actividades encaminadas a la recogida, elaboraciéfl y recepeidn de Informilu
cién y conocimientos relativos a un drea concreta del Periodismo -parece quff lo habfels
estudiado hace poquito, no debéis olvidarlo porque es fenomenal. Pero, jcudles serfan
las cansas de este tipo de Periodismo? Si habéis Hlegado ahi, de un lado, los cambios en
la propia sociedad, que demanda mds y mejor conocimiento d.e la's’ cosas. De otra
parte, estamos ante los cambios propios de los Medios de Comunicaci6n que disponen
de avances tecnoldgicos notables.

Ademis, los propios Medios -y por sus intereses- reconocen en la Especializa-
¢ién un campo cultivable practicamente virgen en el que emprender mis y mejores
proyectos.

Situada brevemente la introduccién -que todos hemos notado que conocéis-,
buscaré intencionadamente el fondo de un debate tan polémico como simple. A veces
tenemos la sana costumbre -y digo sana entre nosotros- de convertir una cuestiél? sen-
cilla en asunto crispado y complejo, luego de ahi sale una riqueza extraordinaria. Al
cabo, estamos en un foro de periodistas y en casa podemos lavar esa ropa que no debe
colgarse a extramuros,

(Demanda el usuario la Informacioén Especializada Cofrade? Yo creo quf: lsin
duda. El nsuario sabe, conoce y no necesita lineas generales. Sin embargo, {que im-
portancia otorga ese cousumidor, que reflexionaba cho, al hecho de que en informa-
dor, en este caso radiofdnico, sea o no periodista? Ninguna.
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El perfil del usuario de Ia Informacién Cofrade presenta unos caracteres bési-
cos que nos hacen llegar a esa conclusién. Aclarado de un la que la sociedad -en este
caso sevillana- demanda y consume Informacion Especializada Cofrade cargada de
tecnicismos, documentacion, historia y marco concreto de actuacion; y que, de otro
lado, a la misma sociedad no le inquieta demasiado la titulacién académica de] infor-
mador, bueno serd decir que en la actualidad 1a Radio sevillana ha logrado alcanzar un

papel determinante en el universo cofrade. Ese rol se divide en dos actuaciones con-
cretas:

De un lado, la propia atencién puntual de la Semana Santa en cuanto a salidas
procesionales de la cofradias. Y de otro lado, 1a Informacion que se genera en torno a

las cofradfas durante el afio principalmente enmarcadas en actos, cultos, elecciones y
decisiones de Cabildos.

En el primero de los casos la Radio se convierte en un instrumento de puro
servicio que es utilizado para conocer con la rigurosidad horaria que marcan los acon-
tecimientos todo fo que ocurre en las calles o en las sedes de las Hermandades. Aquila
especial atencion se sitda en tomo a esos puntos definitivos que son los ternplos, La

Campana, Carrera Oficial, la propia Catedral y esas calles donde cada una de las Co-
fradias viven su momento popular.

En el segundo de los casos, la atencién a las empresas radiofénicas disminuye
notablemente dejando una ventana, habitualmente pequeiia, para no abandonar del
todo un campo informativo de especial importancia territorial, pero que apenas ofrece
la Informacidn objetiva, breve y directa que se produce en el entorno de las Hermanda-
des. Aqui tiene mucha importancia la disminucién publicitaria. No obstante, hay emi-
soras que hacen una apuesta mayor.

Con estos datos, 1la Radio sevillana en relacién a las cofradias, es un instrumen-
to vital. Se ha convertido en necesario referencia, especialmente durante la Semana
Santa, por la inmediatez, rigurosidad y capacidad de situacién geogrifica.

La Radio en la Semana Santa no sélo se presenta como instrumento de servicio,
sino que debemos reflejar la cualidad emotiva, desarrollada en el momento de 1a re-
transmisién de hechos no menos emotivos para los usuarios. La Radio en Semana
Santa es portadora de datos vy altavoz de sentimientos. De hecho, el universo cofrade
sevillano estd compuesto por personas que tienen la conviccién de que el futuro estd
hecho de algo que va a pasar mafiana, pero también de algo que pasd ayer. Y en esto de
al Semana Santa vivimos en exceso del pasado, dando valor, a veces eterno, eterno
todo aquello que ha cumplido determinada edad.

Por tanto, y termino, en cuanto a la Especializacién, yo me inclino por un sf, y
si es viable en todos los casos. Y en cuanto al momente, asomados al nuevo milenio,
prefiero afirmar que la Radio actual en Sevilla durante la Semana Santa es ese instru-
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mento que pone sonido y amplia el programa de mano ofreciendo Informacién inme-
diata que regala conocimientos y resta emociones. Nada mads.

J. Alvarez: Cierra las exposiciones de este panel un rostro y una voz muy ¢ono-
cida de todos nosotros ya que es un asiduo de estos Encuentros de Informacién Cofra-
de: Andrés Luis Cafiadas, director regional de la Cadena COPE en Andalucia. Andrés
Luis, cuando quieras.

Andrés Luis Caiadas Machado: Gracias por la invitacién un afio més. La per-
sistencia de la organizacién de estos Encuentros hace que yo, por quinto afio consecu-
tivo me encuentre entre vosotros y estoy pensdndome seriamente -s€ que €sta es la
Gltima convocatoria de los Encuentros de Periodismo Cofrade- otorgar un premio a la
capacidad de aguante que tenéis los alumnos de la Facultad, por lo menos por soportar-
me a mi durante unos minutos. Repito mi agradecimiento por esta invitacién, vengo
encantado, lo sabéis. Procuro hacerme presente en este foro cada vez soy convocado y
me gustaria iniciar mi intervencion, que por otra parte advierto que serd breve, con una
puntualizacion.

Quiero manifestar a mis compafieros -a los Pacos, a José Luis y a Victor- mi
complacencia por compartir con ellos este ratos, sus intervenciones a mi me han ense-
fiado mucho, siempre procuro aprender de todos los compafieros de 1a profesién. En
una mesa como ésta en la que estamos miembros del Periodismo radiofénico, creo que
conviene dejar establecido para evitar equivocos de futuro, que la Radio Digital no va
a suplantar en modo alguno a la Televisién. La Radio Digital va a ofrecer servicios
complementarios, mensajes en plantalla, canales personalizados, serd posible en el
futuro que uno tenga su propio canal de muisica e incluso imdgenes, pero siempre
estaticas. Es decir, la Radio Digital no va a suplaniar en el futuro a la Television. Y
dicho esto, yo quiero referirme ya en concreto al tema para el que he sido convocado.

Cuando en el afio 1995, hace ya por tanto cuatro afios, se iniciaban estas Jorna-
das promovidas por el Equipo de Investigacion de anlisis y Técnica de la Informacion
para estudiar en profundidad la Especializacion Periodistica Cofradiera, el por enton-
ces presidente de la Asociacién de la Prensa sevillana inauguraba los Encuentros resal-
tando la idea de la fetiz oportunidad que con la celebracion de las mismas se propicia-
ba, de acercar el mundo de las Hermandades y Cofradias a 1a Faculiad de Ciencias de
la Informacién y de situarnos ante la realidad evidente, desde luego en Sevilla y en
provincias limitrofes como Cédiz, Huelva y Cordoba, de la exisiencia de un grupo de
profesionales de la Informacién especializados en lo que desde aquel momento, en
este mismo 4mbito universitario v en general en el de los Medios, venimos denomi-
nando como Periodismo Cofrade.

De entonces aqui, diversos han sido los temas analizados y numerosas las per-
sonas, cofrades y profesionales del complejo mundo de la Comunicacion, que se han
ocupado de los Boletines de las Hermandades, de }os Programas y Revistas Cofrades o
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de los Carteles de Cultos, aportando sugerencias, estableciendo determinadas tesis o
apuntando con precisién y rigor ciertas carencias de las que atin adolece el tratamiento
informativo de aquellas y todo ello ha permitido elaborar n valioso corpus y ponerlo a
disposicidn tanto de las Hermandades mismas como de cuantas personas o entidades
se interesen port este aspecto del Periodismo.

En la presente ocasidn, dltimo de los Encuentros previstos por Jos organizado-
res, estudiamos la Fotografia en relacion con la Informacién Cofrade y también el
quehacer periodistico cofrade v en mi caso debo analizar ambos aspectos desde la

perspectiva del Medio radiofénico, mesa redonda en la que he side incluido por los
organizadores.

Desde luego, sobre la Fotografia, quiero manifestar que la misma, en los 1ilti-
mos afios y favorecida por las innovaciones tecneldgicas que han hecho su aparicion
en el campo de la Prensa escrita no solo desempefia el papel de complemento de la
Informacién Cofrade sine que adqguiere, en no pocos casos, protagonismo de noticia en
s misma ya que el testimonio gue aporta a los lectores alcanza dicha categorfa. Es
evidente que de manera progresiva, la ilustracidn considerada de forma general y muy
particularmente la fotografia, ha incrementado su presencia en las paginas de los rota-
tivos y por supuesto ha mejorado sensiblemente su calidad con los nuevos sistemas de
impresidn, lo que ha hecho que gane en valoracién de los consamidores de Prensa
como un elemento de singular importancia en el conjunto del producto que éstos reciben.

Indadablemente, una cuidada Informacién Periodistica Cofrade adguiere no
solo mds densidad informativa sino mds calidad estética cuando la mima incluye como
parte de su propio contenido imdgenes captadas por el redactor grifico, en algunos
casos Tundamentales para ampliar o subrayar el mensaje global que se traslada al co-
nocimiento de los lectores, por lo que seglin mi criterio la mima resulta ser un elemen-

to fandamental, imprescindible me atreveria a afirmar, para lograr una Informacion de
calidad.

Y si para la Prensa escrita la ilustracion grifica y especialmente la fotografia
resulta elemento esencial, imprescindible hoy dia me atreveria a afirmar, que duda
cabe que su equivalente en lo que al Medio Radio se refiere es el scnido que no sélo
sirve para complementar la palabra informativa, sino que Ia subraya, resalta e incluso
puede llegar a sustituirla en algunos casos, cuando aquél -el elemento sonoro aislada-
mente considerado- se convierte en sf mismo en el propio soporte de una noticia y esto,
en cuanto se relaciona con la Informacién Cofrade, suele ser algo frecuente.

No hablo desde luego de 1a muisica, elemento igualmente importantisimo en el
producto radiofdonico y sin el cual el mismo queda sensiblemente devaluado, especial-
mente en aquellos casos en que la misma sirve para subrayar o situar el contenido de la
palabra que se lanza a las ondas, sino del sonido que a través del micréfono se capta in
situ en aquellos lugares donde la Radio se hace presente, bien en directo bien para
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retransmitir diferidamente algin acontecimiento, que en un buen niimero de ocasiones
se convierte en la noticia periodistica radiofénica misma y sin el cual lo que sucede
dificilmente se podria contar a la audiencia, ya que la sola palabra nunca llegaria a dar
la auténtica dimension de lo que acontece.

Resulta pues el sonido, en 1o que a la Radio respecta, la ilustracién -la Foto-
grafia- de dicho Medio y he crefdo que en un Encuentro como el que nos congrega
esta idea se debia manifestar piblicamente, resaltando que junto a la ilustracién gra-
fica en la Prensa escrita, la ilustracién sonora en la radiodifusion es ignalmente ele-
mento esencial.

Y os dejo una reflexién sobre la mesa, si el sonido es capaz de producir imdge-
nes en nuesiro interior, si una imagen -se dice- que vale mas de mil palabras, ;cudl es
el valor real de un sonido radiofénico?

En cuanto al quehacer periodistico cofrade, visto desde el Medio en el que
desarrollo mi actividad profesional, tengo la impresién que si bien esta Especializa-
cidn se inicid hace afios casi de manera casual e improvisada y de 1a mano de la nece-
sidad de los Medios -escritos y audiovisuales- de rellenar unos espacios que su ptiblico
objetivo les demandaba, en la década de los ochenta v singularmente en la que ahora
concluye, la incorporacidn de profesionales, muchos de eflos formados en las Faculta-
des de Ciencias de la Informacién, ha contribuido

a dar al mismo mayor dimensién y calidad.

Como contribuyen a fomentar un mayor interés de los licenciados en Ciencias
de la Informacidén por cuanto se relaciona con la Informacién Cofradiera estos En-
cueniros que también han servido y mucho para acercar al mundo cofrade a la realidad
de los profesionales de la Comunicacién, abriéndoles en algunos casos perspectivas
que hasta la fecha desconocian.

Por todo ello, entiendo que el futuro de nuestra actividad en lo que se relaciona
con el denominado Periodismo Cofrade no sélo es muy esperanzador sine que ofrece
nuevas posibilidades de trabajo para los alumnos que concluyan sus estudios de Cien-
cias de la Informacién y vias de tratamiento y difusién diferentes para las propias
cofradias, hasta fa fecha excesivamente atadas a férmulas ya obsoletas 0 con muy
reducida capacidad de influencia en la sociedad de nuestro tiempo.

J. Alvarez: Los oyentes tenéis ahora la palabra. $i no preguntdis vosotros voy a
preguntar yo. A mi me ha impactado, de todo lo que han dicho los especialistas de éste
panel, especialmente to que ha dicho Francisco Garcia Luque, el representante de Ra-
dio Sevilla de 1a Cadena Ser. Me ha impactado porque ha dicho que se necesita o se
requiere una Especializacidn solo para programas propios de Semana Santa, pero no
para una retransmisién cofrade. Y me preocupa porque el Periodismo especializado lo
es tanto por el tema, sobre todo por el lenguaje especializado, con términos propios
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que requiere un conocimiento preyio. Encargar la retransmision de ]a Semana Santa a
gente que no conoce bien el tema, que no sabe lo que alli pasa me parece un poco
arriesgado,

F. Garcia Lugue: Sin duda, y bueno quizds, ese apunte que yo hacfa viene dado
por una necesidad fisica. En Semana Santa, para llevar las retransmisiones de toda la
Semana Santa de Sevilla a nuestro oyentes tenemos que multiplicarnos casi, y entre los
tres o cuatro gue estamos especializados en el tema cofrade serfa imposible. Légica-
mente, no todo el mundo colabora en las retransmisiones.

Hay mucha gente de musicales, la chica de 40 principales, por ejemplo, no
colabora en Jas retransmisiones. Se necesita un minime de cenocimientos, pero habria
que diferenciar entre ese minimo de conocimiento que te permite hablar con ciertos
tecnicismos y la Especializacién. Esa que te permite conocer en el trabajo del dia a dia
conocer a todos los miembros de la Junta de Gobierno, saber por dénde va la vida
interior de cada una de las hermandades. Ahf si habria que tener una Especializacién
total, para llevar los conocimientos. Fstos conocimientos los puede tener, de hecho,
hay compafieros en Radio Sevilla que en base a esos conocimientos hacen un trabajo
verdaderamente encomiable durante los dias de 1a Semana Santa, con sus limitaciones.
No se meten en berenjenales, no buscan al hermano mayor porque no tienen la Espe-
cializacién que les permite conocer a las caras de la Informacién Cofrade v saben
perfectamente qué es una chicotd, por ejemplo. Se llevan su recorte de periédico, leen
1a historia que les pone el recorte de periddico y se limitan a eso.

En la mesa se ha expresado un deseo que tiene mucho de utépico y que ojald
pudiera ser. A mi me gustaria que cuando llegara la Semana Santa dijéramos: treinta
personas para hacer cofradias y que los treinta estuvieran especializados y supieran
hacer Semana Santa. Eso nos evitarian anécdotas, se pueden dar muchas. Os cuento
una de un compafiero madrilefio que es asiduo en la puerta de palo de la Caiedral y
sabe perfectamente, tiene los conocimientos bisicos, pero 1o es especialista en la In-
formacién Cofrade. Un dias, estaba saliendo el paso de Cristo de 1a Hermandad de Las
Aguas de la Catedral y se rompe un guardabrisa -1a tulipa que cubre la vela- pega en ¢l
dintel de puerta se rompe, El no sabia que aquello se llamaba guardabrisa, pero fue
mds inteligente que nosotros y dijo: «; A que no sabéis qué se ha roto?», los tigres que
estdbamos en el centro emisor de la Campana dijimos, un guardabrisa; «efectivamen-
te, un guardabrisa», y salié airoso del tema.

Decta que me parece utépico porque no hay treinta personas que sepan. Lo mis
ficil, arriesgado y espero que no caigan los Medios en eso es pegar una patada y que te
salen quinientos hablando de cofradias, montindote un pregén, pero no son profesio-
nales. Ahf caemos en lo que tenemos que evitar, nosotros desde los Medios y ustedes
desde aqui de la facultad y cuando salgdis al mercado laboral.
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Esto, antes que nada, es mano de profesionales, que puede haber tres especia-
lizados, perfecto, que &l resto tiene los conocimientos minimos, perfecto. Pero, sobre
todo, en manos de profesionales, porque caemos en ese riesgo, en dejar esto en manos
de personas que entienden mucho de Semana Santa, que lo hacen muy bien delante de
un micréfono, que e montan un pregdn hablando de cofradias pero que no son profe-
siones, ¥ eso tenemos que evitarlo.

J. L. Jurado Herndndez: Me gustarfa aportar una cosa, para hablar. Para hablar
de un caso concreto, en Radio Nacional, aproximadamente en la redaccion somos unas
trece personas y de éstas sélo tres somos de Sevilla. Yo hago Semana Santa, otra hace
Feria y otra hace Rocio. A eso hay que afiadir que cuando se jubilé Agustin Navarro
cogieron el dedo y dijeron -las otras dos son mujeres, esto no es cuestion de machis-
mo- empezaron a repartir y puede decir que yo solo cojo, por poner un ejemplo, para
Radio 5, Radie 1, Radio Exterior de Fsparia. Un jueves me echo a la calle a las tres de
la tarde v a mi me dan normalmente, a veces, las once de la noche del viernes y no me
he acostado. Porque si Madrid quiere algo, eso es palabra divina; entonces si tengo que
estar a la 1:30 contande cémo sale ese palio de la Macarena, tengo que estar alli. Sia
las 5:00 Radic Exterior quiere una conexidn -que ademds recordemos que Radio Exte-
rior tiene niveles de audiencia elevados, se habla de 35 millones de personas-, si a las
5:00 tenge que estar en la puerta de Palo tengo que conseguir llegar como sea. Sia las
7:00 tenga que estar con ¢l paso de la Esperanza en el Arenal, el técnico llega tarde y
monta la unidad moévil en el paseo Colén. Yo me tengo gue llevar el inaldmbrico, el
teléfono, la grabadora, y eso hasta la puerta de Palo. Estamos hablando de la realidad
de la empresa periodistica, porque incluso, en un Medio piiblico como el mio cada vez
hay menos trabajadores y por tanto tenemos que hacer més cosas porque no hay mds
remedio

I Garcia Luque: Ahondando mas en el tera, esa imposibilidad de conseguir la
Especializacion compleia de todo, yo creo que si aqui montiramos una redaccion de
una Radio. No todos somos de Sevilla, jno?, seguro que no, y ademds hay gente a la
que no le gustan las cofradias, que estdn aqui s6lo y exclusivamente por los créditos ;A
que si? Bueno, pues habria que retransmitir la Semana Santa. Ahi tenemos, por ejem-
plo, a los compafieros de Canal Sur que retransmiten todas las salidas y hay compafie-
ros y compafieras que retransmiten las entradas, la salidas y el recorrido oficial desde
las cinco de la tarde hasta las once de la noche.

En nuestro caso retransmitimos las primeras salidas del dfa y hacemos carrera
oficial desde las cuatro de la tarde hasta las once de la noche, decidme eso tres perso-
nas cémo lo hacen. Imposible, y hay que tirar de esos conocimiento minimos que
puedan tener otros compafieros de programas, de informativos. Nosotros tenemos una
chica de musical que es el ejemplo mds elogiable de todos. Pues, ella pasa su actividad
profesional poniendo discos en Cadena Dial, presentando musica en Cadena Dial, es-
toy hablando de Mila Ortiz. Cuando llega al Semana Santa, todos quedamos encanta-
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dos con el trabajo de hace Mila, ademds cada afio lo hace mejor y el truco es ese
precisamente. Ella llega por la mafiana temprano a laredaccidn coge sus periédicos, se
hace sus chuletas v describe fotograffa. La verdad es que es muy elogiable lo que hace
¥ no es especialista en Semana Santa.

I Alvarez: Gracias, Paco, por contar esas historias de periodistas de todod te-
rreno. (Alguna pregunta?

Desde el priblico: No estoy de acuerdo en lo de 1a Especializacion. La hora de hacer
Periodismo Cofrade, los Medios van a tirar de la gente que es capillita y que le gusta.

F. Garcia Lugue: Yo estoy de acuerdo contigo, totalmente. Yo creo que antes
que nada, en esta mesa a todos nos gustan las cofradias. En ese sentido, si nos gustan.
Yo lo tengo muy claro, también hago otro tipo de Informacion que requiere ese gusto
previo, por decirle de algana manera, yo también hago Informacién Taurina, y para
eso e tienen que gustar los toros. Yo creo que si no me gustaran ni los toros ni la
Semana Santa odiaria hacer Informacion Taurina y odiaria hacer Informacién Cofrade.
Pero si tuviera ese conocimiento minimo, pues no me importaria nada participar en las
retransmisiones de Semana Santa. Lo que ocurre también es que en los Medios de
Sevilla tienen que haber periodista especializados en el tema de las cofradias y en el
lema de los toros. Eso me ha tocado a mi, es lo que me gusta y estoy contentisimo.

Desde el piiblico: Por eso mismo, yo me partirfa [a cara por poder retransmitir
desde La Campana.

F Garcia Lugue: Que si, que sarna con gusto no pica. En los Medios no se
sortea, 11 a informativos y ti a deporte, sino que cada uno se decanta por una actividad.
Con el deporte ocurre lo mismo, son amantes del deporte, 0 quilale a Araujo que
retransmita los partidos de futbol. Sarna con gusto no pica, esta encantado.

F Mesa: Como dice Paco, sarna con gusto no pica, A mi me gustaria apoyar lo
gue debfa Paco Garcfa. Una persona no justifica un sueldo, es decir, tres personas gue
se dediquen a hacer Semana Santa, el resto del afo que no hay Informacién Cofrade
sino noticias puntuales, vo creo que esas personas se dedican habitualmente a otras
cosas. Volvemos un poco a lo de antes y es que una persona en una redaccion de Radio
cualquiera hace informativos, deportes, Informacion Cofrade y otras muchas cosas
que, ademads si tiene la capacidad de ayudar a esa emisora en la presta sus servicio
durante la Semana Santa, pues mejor que mejor. Pero creo que volvemos un poco a
eso, a que el periodista todo terreno estd de moda desde hace ya algin tiempo y creo
que va a seguir estdndolo porgue lo que falta es 1o hisico, el dinero para poder llenar la
carlera de en muchos casos.

F. Garcia: Por eso decia vo antes, que ante todo hay que ser profesional. Que
haga Semana Santa, que después sea capaz de hacer una retransmisién deportiva y
después escribir en una revista. Ante todo, que estemos hablando de un profesional, a
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mi de nada me sirve una persona que sepa mucho de Semana Santa, que te monte un
pregdn retransmitiendo una salida de una cofradia y pero que luego llega el Domingo
de Resurreccién y hasta e] afio que viene. Por ahf no van los tiros. A Io largo del afio en
la Radio, hay una serie de meses en los que tienes que hablar de cofradfas y una sema-
na en la que se encargan de retransmitir cofradias.

Desde el ptiblico: Seguro que si un dia tenéis que tirar de alguien y avisdis a
Araujo, segura que va encantado.

F. Garcia: Hombre, claro, eso depende del gusto de cada cual. El dfa mas feliz
de Araujo es cuando a las doce de la noche retransmite la salida de 1la Macarena el
Viernes Santo. Eso lo dice €l todos los afios. A un compafiero madrilefio que hace
retransmisiones de Semana Santa no le gusta y viene echando perro por la boca de que
se va a morir de frio en la Palo, pero 1o hace porque le puede lo profesional. Hay otros
casos en los que puede el gusto aparte de lo profesional.

V. M. Garclfa: Yo creo que es una cuestion de necesidades. Si estdis pensado
aqui que cuando os tituléis os vais a colocar en un Medio, vais a escribir, a hablar o a
salir en la tele haciendo lo que os gusta, podéis quemar los apunte de Romano y los que
tengdis. Es una cuestién de necesidades y aqui yo defiendo el modelo antiguo. No
defiendo totalmente a la Prensa pero tampoco defiendo totalmente a los que dicen que
les gusta la Semana Santa y quieren hacer Semana Santa. A mf no me gusta que me
levanten a las tres de la mafiana y que digan: «tio, vistete que se ha muerto Alberti», y
te vas para Chipiona. No te gusta pero lo tienes que hacer. O no te gusta que te locali-
ceny te digan que te vayas al puerto porque hay tres caddveres enterrados en pipas de
girasol. O no te gusta pegarte todas las horas que se pega José Luis sin dormir. Eso
evidentemente, no te gusta.

Ahora bien, si es cierto que hay un modelo tradicional todavia respetado en
muchos Medios de Comunicacién, que es aquello de preguntar: «oye, ;a quién le gusta
el Rocio?», siempre alguno habra. Y si no le gusta es el mds espabillado. Te pegas al
redactor o a la persona que efectivamente si sabe de Semana Santa. Y ese primer afio,
ni i retransmites La Campana, ni estds en la puerta de LLa Macarena ni nada. Con
todos mis respetos, te toca el Jesis despojao, la salida de la Cigarrera v la Canina;
Porque estd claro que 1a Macarena y esas cosas no te va a tocar.

Empiezas ese aifio pegdndote a las personas que saben, y no s6lo vas tomando
conocimientos de diccién -de cémo se saluda, de cémo se plantea la tarde, la noche o
la mafiana, de cémo se hacen las cosas, de cémo se mira la documentacién sin perder
mucho tiempo, de cémo se da un paso a publicidad. No sélo aprendes eso, sino que
aprendes la sensibilidad de la Informacién Cofrade, historia, esa parte de atrds que
tiene fa Informacion Cofrade que no se ha reflejado aqui esta tarde pero que la tiene.
Porque no olvidéis que cuando se habla en Sevilla de cofradias se habla para un pibli-
co que sabe, posiblemente, veinte veces mds que ti de cofradias, y eres 1 el que le
estas informando, que es curioso.
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Pasa algo especial también, lo ha nombrado Paco, en Sevilla con los toros.
Posiblemente, en Sevilla tii hablas de toros y si en ese momento te oyen 15.000 perso-
nag, 10.000 saben mds que ti. Y de fiitbol no os cuento. A mi no me apasiona pero
entiendo que es una moda, en este terreno entrenadores somos tados, todo el mundo
dice: «pues tendria que jugar fulanito y menganito» todos sabemos de fiitbol. Pero en
el caso de las cofradias y de los toros, se sabe de facto, ciertamente se sabe y se tiene
una cultura amplia.

Entonces, yo defiendo un poco aqui el modelo antiguo. El te van dejando poco
a poco. Te dejan un poquito de micro, te dejan el Domingo de Ramos: «<oye Victor
Manuel a ti que te ha parecido, -a mf muy bonito-, ay que tonto eres, ea hasta otro diax.
Asi, el lunes te dicen «lee esto, no digas que es muy bonito». T ya lo lees poco a poco
y le vas perdiendo la vergiienza. Y a lo mejor, la Semana Santa siguiente te dejan
retransmitir el paso por la Campana de la bofetd, y te sale hasta bien; se te saltan las
lagrimas, te lo graba tu madre. Y es horroroso porque ademds no pierdes la cinta ya
nunca en iu vida, la conservas.

Yo defiendo eso, siempre tienes que buscar el calor de lo que te gusta, pero ahi
tiene que haber una persona a la que apegarte y aprender. Tenéis que olvidar va, porque
creo que todo el mundo se ha llevado un palo en esto, que cuando salgdis de aqui
dentro de x tiempo os vayéis a colocar escribiendo de lo que mds os gusta porque eso
es falso. Os va tocar tragar mucho paquete, y os digo una cosa, eso es lo que os va a
hacer periodistas. No escribir aquello de lo que os guste y que posiblemente sepdis un
montdn, os va a hacer periodistas el paquete que os vais a tragar antes de Ilegar a ese
dfa que ti dices: «No mira usted sefior director, yo voy a hacer el programa de cofra-
dfas. Y si posible a esta hora y este dfa». Luego ya entramos en las negociaciones.

A. L. Cafiadas: Yo quiero dejaros algunas ideas. Primero, el mundo cofrade, no
cabe duda que ha ido ganando en seriedad en todos los aspectos, Puede gustarnos o no
gustarnos, se pucde compartir desde el punto de vista idecldgico o simplemente estéti-
co, pero, evidentemente, el mundo cofrade ha ido ganando en seriedad. Yo creo que
requiere la presencia, a la hora de traducir ese mundo a las pdginas de un periédico o a
las antenas de una emisora de Radio, de personas con la formacién suficiente, les guste
este mundo o no. Vosotros sois una cantera evidente, sino muchos no estariais aqu.
Que tengan, al menos, los conocimientos necesarios para afrontar una Informacién
con calidad y con sentido.

Digo que ha ido ganando en seriedad el mundo cofrade v os cuento una anéedo-
ta muy répida, de pasada, que denota cémo en Sevilla hemos ganado en seriedad en los
dltimos afios. Todos conocéis la célebre centuria de los armados de la Macarena, que
es una auténtica institucién de nuestra ciudad. Hoy dia se le ve desfilar en el cortejo
procesional de esa hermandad, quitando la espectacularidad de los plumeros y el ritmo
acompasado de los legionarios romanos, guardando una cierta compostura. No es como
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antignamente que uno se encontraba parte de las legiones romanas en la barra de un
tabanco y en la formacidn sélo iba el teniente y el corneta. Bueno, pues para que vedis
como hemos ido ganado en seriedad en el imundo cofrade de Sevilla, os digo esto.

Hace afics, aparecieron, el Domingo de Resurreccion, en los tendido de la Real
Maestranza de Caballerfa, dos armados de la Macarena, que naturalmente, no se ha-
bian desvestido de sus plumajes y de sus corazas y estaban celebrando con gran alegria
y alborozo la Resureccién. Eso es hoy dia impensable, eso lo sabéis lo que vivis o os
acercdis, simplemente, por curiosidad al mundo cofrade. La primera que no lo tolera-
rfa serfa, no ya la hermandad, sino la propia centuria que tiene una formacién curiosa.
También os digo de pasada que un cierto capitdn general que hubo en Sevilla le mand6
recado al capitdn de los armados de la centuria cuando pasaban por delante y le dijo
que le diera al novedad. El capitdn le mandé recado con el alférez diciéndole que €l
s6lo rendfa pleitesia al César de Roma.

Dicho este, lo que queria destacar es que cuando se pusieron en marcha estos
encuentros de Periodismo Cofrade, cero que la intencion de los organizadores, de los
profesores de la facultad que estdn mas vinculados a ellos, era la de tratar de descubrir
oporiunidades profesionales para vosotros. Evidentemente, la realidad de los Medios
es la que es. Yo soy responsable de un Medio desde hace muchos afios, responsable en
una comunidad tan compleja y tan grande como la nuestra, y la realidad de los Medios
es la que es. Ya podemos nosotros desgafiitarnos, clamar, finalmente, clamaremos en
el desierto porque lo que manda en los Medios, especialmente los primados, es la
cuenta de resultados. En los Medios piiblicos, lo manda al final es estar al servicio del
poder constituido. No nos engafiemos, pretender que en redaccién de un Medio pibli-
co o privado, los piiblicos se acercan algo mds, que haya diez personas dedicadas a la
Informacion Cofrade es una pura utopia, como ya se ha dicho.

Esto no quiere decir que profesionales del Pertodismo formados en esta facul-
tad o en otra facultad de Ciencias de la Informacién que se puedan interesar en este
tema, no adquieran esa formacién porque al final esos trabajos que estdn haciendo hoy
colaboradores y personas y esporddicamente Hegan al Medio, pues los haréis vosotros.
Ademds, en la bisqueda de oportunidades profesionales, el mundo cofrade tiene una
serie de medios dispersos, mal empleados, anticuados, que ya se ha dicho aqui en afios
anteriores que son suscepiibles de ser mejorados.

Por qué no pensar en una cooperativa de jévenes periodistas sevillanos que
oirezca sus servicios a las hermandades para la publicacion de los carteles de culto.
Vimos el afio pasado una exposicidn aqui, y quitando un par de ejemplos, los demads
parecian salidos del siglo XVII o el siglo XVIIL Salvo un par de tratamientos mo-
dernos que estaban expuestos en estas paredes, lo demds era anticuado, El cartel
convocatoria de cultos se coloca tnica y exclusivamente, en veinte o veinticinco
puertas de templo sevillano. Entonces, ;para qué sirve esto? Ahi se estd empleando
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un dinero; ;por qué no estan mds presentes las hermandades en la red de redes, el
mundo de Internet? Se han hecho apariciones esporddicas, pere las pdginas no se
cuidan, salvo honrosas excepciones. En los Boletines Cofrades, hay centenares de
Boletines Cofrades.

Yo recuerdo que Fran Ldpez de Paz decia aqui, me parece que fue el segundo
afio, el que se dedicé a los Boletines Cofrades, «no es que el boletin en mi casa es
como quien desayuna [a tostada con aceite o el hace el hoyito, como hacfamos antigua-
mente, y le pone el aziicar al bollo en el pueblo. Me parece a mi que ese mundo es un
mundo que tenéis a vuestro alcance.

El tema es que os forméis, os cito un ejemplo que se lo tomo a un sefior gue ha
estado aqui en la mesa anterior, a José Luis Garrido Bustamante. El estaba radiando un
aiio en La Campana para Radio Nacional de Espafia, y lo digo con todo el carifio,
como ocurre en los Carnavales de Cadiz -confieso, por si alguno no lo sabéis, las
inferioridades del concurso, cuando los locutores cantan el popurti, los locutores aban-
donan los micréfonos y se van todo a fumarse un cigarro detras del escenario, pues es
una pteza larga. Sien algiin momento se hundiera el escenario, se quedaria el concurso
en vacio en todas las cadenas de Radio y Televisién. Este hombre tuvo ganas de tomar
un café o de estirar las piernas y dejé a un sefior que le ayudaba (que no era sevilla). El
otro se llevé unos casquitos, me imagine que incipiente porque esto que os cuento
ocurri6 hace bastantes afios, y escuché con horror decir «en estos momentos, en la
esquina de la plaza del Corte Inglés, aparece una mesa cubierta con un toldo en la que
viene una estatua». Claro, salié disparado.

Yo creo que esto es bastante significativo de que necesariamente hay que espe-
cializarse, no sélo para programas cofrades, sino para el tratamiento de esta Informa-
cidn en cualquier momento de la actividad periodistica radiofénica dedicada a la co-
fradia. Si no nos ocurird eso, trasladaremos a la audiencia cosas como la que os acabo
de contar, Bra, simplemente, unas reflexiones que queria dejar,

J. Alvarez: jHay alguna pregunta mas? Bueno, pues yo creo que podéis hacer
caso a fo que ha dicho Victor: partir muchos apuntes, incluso los mios, pero recordar fo
que se ha dicho aqui esta noche. A mi me gustaria, para finalizar, hacer una dltima
pregunta y hacérsela a Andrés Luis Cafiadas como el decano de los directores de Radio
en Sevilla y como la persona que nos ha acompafiado en estos cinco Encuentros Co-
frades: Andrés, la Radio, desde un punto de vista cofrade, ; es un Medio imbatible, es
el Medio mis poderoso de todos, no tiene competencia con la Prensa ni con la Televi-
sion para llevar a los sevillanos lo que es el mundo cofrade?

A. L. Cafladas: No, yo creo que todos los Medios son complementarios, cada
dia mds los Medios somos complementarios unos de otros. Y, yo creo que cada uno
fenemos una significacién dentro del universo al que nos dirigimos. La Prensa podra
hacer una crénica reposada de jornada que hemos vivido el dia anterior, la Televisién
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nos ofrecerd imdgenes realmente que casi nos permite vivir en vivo, y valga la utiliza-
cion reiterada de este concepto, lo que estd sucediendo en la calle.

Para mi, la Radio tiene una virtud, que es fundamental no sélo en el tratamiento
de la Informacion Cofrade, sino en cualquier momento, y es 1a instantaneidad. Lo cual
nos permite que el acontecimiento, en el mismo momento que se produce, lo podamos
trasladar a nuestra audiencia. Por eso veréis que los programas cofradieros radiofénicos
de todas las emisoras de Sevilla adquieren un especial relieve y resonancia cuando se
le ocuire al cielo abrirse en forma de copioso aguacero. Entonces, el Gnico referente
que tiene el ciudadano para saber si una cofradia se ha quedado deniro, si se vuelve, si
el cabildo de oficiales se refine -ademds esto siempre ocurre- trescientas veces para
decidir que no sale y después sale y le llueve encima. Para saber si se cambia de itine-
rario, si se queda en otra iglesia, es la Radio, porque la Televisién no le es posible
cubrir este tipo de informaciones por su complejidad técnica y la Prensa tendrd que
aguardar al dias siguiente. Sin embargo, yo pienso que nos complementamos todos los
Medios en esto.
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Capitulo 9

Los investigadores ante el quehacer
periodistico cofrade *

Concha Edo *%

Carmen Herrero **
Francisco Esteve **
Antonio Ramos Espejo **

ltimo panel del V Encuentro sobre Informacion Cofrade y por tanto también

tltimo del Ciclo de Encuentros sobre esta temdtica. Con él concluia el Plan de

Investigacién que a cinco afios, con el patrocinio de Caja San Fernando, se
trazé el Equipo de Investigacidn de Andlisis y Técnica de la Informacién de la Univer-
sidad de Sevilla sobre esta actividad que ocupa espacio en péginas periodisticas, en
tiempos de Radio y Televisién, asf como en otros productos tradicionales y emergentes
en el Pericdismo. Y cabia preguntarse si es Periodismo Especializado. Las opiniones
al respecto se han ido vertiendo desde emisores hasta receptores. Habfa que recabar la
opinidn de estudiosos de la Especializacion Periodistica. Y por ello este panel, Habla-
ron: Concha Edo y Francisco Esteve, profesores de Periodismo en la Universidad
Complutense, y Carmen Herrero, profesora de Periodismo en la Universidad de Sevi-
lla y directora de su Grupo de Investigacion de Andlisis del Discurso Periodistico;
como moderador, Antonio Ramos Espejo, profesor de Periodismo en la Universidad
de Sevilla y miembro del Equipo de Investigador organizador del Encuentro.

* Intervenciones desarrolladas en el panel Los investigadores ante el quehacer periodistico cofrade en
el V Encuentro sobre Informacion Cofrade.

% Véase el texto introductorio del presente Capitulo donde se indica el puesto profesional o cometido
que desempeiia cada uno de los autores.
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