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Resumen

El trabajo que sigue a continuacién es un informe analitico sobre la visibilidad de la
produccion cientifica del personal docente investigador (PDI) de las areas de
Periodismo, Publicidad y Comunicacion Audiovisual de la Facultad de Comunicacion
de la Universidad de Sevilla en la base de datos bibliografica de Google Scholar. El
personal docente investigado es aquel cuya dedicacion es a tiempo completo,
obviandose por tanto los profesores asociados.

Se trata de un estudio documental que no solo pretende mostrar esta visibilidad, sino
también qué docentes son los que mejor han sabido ordenar y organizar su trabajo para
una mejor localizacion por parte de cualquier interesado en alguno de los numerosos
ambitos del conocimiento que abarcan. Para no comprometer la calidad del trabajo
realizado por los profesionales estudiados, se han codificado los nombres reales de los
docentes.

Partiendo de la hipoétesis, concluida a partir de catas aleatorias, de que en general el PDI
no es suficientemente visible en una herramienta tan popular como Google Scholar, el
presente trabajo pretende arrojar luz sobre ello.

Ademas, el informe también incluye un analisis sobre el grado de impacto que han
tenido los articulos publicados en revistas cientificas dentro de los listados de Journal
Citations Research (JCR) y de Web of Science (WOS).

Palabras clave

Visibilidad, publicaciones cientificas, analisis bibliométrico, Google Scholar,
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Capitulo 1. Introduccion

1.1-OBJETO

Estamos inmersos en la Era de la Globalizacion. Las grandes fuerzas economicas del
planeta establecen puntos de interrelacion en diferentes paises que abocan a cambios
culturales, sociales, politicos, legales, financieros... El modelo organizacional de la
sociedad occidental se ha configurado en torno al cambio.

Vivimos en un mundo en constante evolucion. Las cuestiones globales no son nada
nuevo. Desde hace siglos las relaciones comerciales, los esquemas de dominacion
politica, las corrientes culturales, las doctrinas ideoldgicas y las religiones han mostrado
su capacidad de adaptacion y expansion. ¢Que distingue entonces a la sociedad actual
de la de tiempos anteriores?

El principal protagonista se identifica en las nuevas tecnologias. La capacidad
tecnologica recientemente adquirida de transmitir la informacion en tiempo real confiere
a este orden mundial un caracter radicalmente diferente a las experiencias previas en la
historia de movimientos globales. Esta estructura en la cual los avances facilitan la
creacion, la distribucion pero también la manipulacién de los datos nos introduce en la
Ilamada sociedad de la informacion.

Esta nocion ha sido inspirada por los programas de desarrollo de los paises
industrializados o paises del norte. El término atiende a una connotacion mas bien
politica, pues a menudo se presenta como una estrategia para superar el estancamiento
social. De un modo descriptivo: se muestra a Internet como el fundamento principal de
un nuevo modo de organizar las relaciones interpersonales, laborales o la propia
identidad.

No obstante, es utdpico pensar que estos elementos igualan a la humanidad en las
posibilidades de desarrollo, entre ellas las de comunicacidén. Aun quienes se muestran
optimistas con respecto a la sociedad de la informacion admiten que la brecha digital es
un obstaculo en este modelo. Se entiende como tal a la dificultad en el acceso, uso y
apropiacién de las tecnologias, bien a niveles geogréaficos (entre poblaciones urbanas y
rurales), a niveles socioecondmicos (entre clases altas y bajas) o a las desigualdades
culturales.

El seno de este sistema tampoco esta privado de algunas faltas. Vivimos una realidad
henchida de datos, frases e iconos; la percepcidén que tenemos de nosotros mismos ha
cambiado junto a la de nuestro entorno; y nuestros horizontes atienden a una magnitud
planetaria. Pero eso no significa que estemos al tanto de todo lo que sucede en el
mundo. Ocurre que entre los numerosos mensajes que recibimos todos los dias no
acertamos a identificar con claridad de donde provienen tales informaciones.



La tecnologia ha permitido acumular mas datos de los que necesitamos y mas
informacion de la que solicitamos. Lejos de resultar un motivo de descrédito, ésta es
imprescindible para conformar una sociedad consciente y aleccionada, pero da lugar a
un clima de llamada hiper informacién. Es decir, genera una saturacion que a largo
plazo es contraproducente, unos efectos mas cercanos a la desinformaciéon que a la
muestra de conocimiento.

Por esta razon se hace necesario realizar una distincion entre ambos conceptos,
informacion y conocimiento, pues estan lejos de ser sinbnimos. De hecho, el segundo
término da nombre a una estructura nueva, la sociedad del conocimiento. Mientras que
la sociedad de la informacién se basa en la utilizacion de las tecnologias de la
comunicacion y la informacion (TIC) en la mayor parte de las actividades humanas, la
sociedad del conocimiento prescribe a la anterior como fundamento para llevar a cabo
un cambio cualitativo en el uso y aplicacion de los datos. Todo ello con el fin de
producir educacién y promover el aprendizaje.

La clave esta en que existan medios de gestién de una gran potencia. Para que los datos
no queden estancados en un espacio indeterminado de la red, debe incentivarse el
desarrollo de herramientas que organicen la informacion susceptible de generar
sabiduria. Afortunadamente, hoy en dia esto entra en los canones de profesionalidad de
numerosas empresas. Ademas, la posibilidad de llevar a cabo un ejercicio de
retroalimentacion con los actores sociales da pie a enriquecer cada vez mas toda esta
estructura. Se estima un compromiso para con el buen funcionamiento de la democracia.

Teniendo en cuenta estas consideraciones, el trabajo que nos ocupa consistira en realizar
un analisis de la calidad de uno de los incontables canales de informacion participantes
de las TIC. La herramienta en cuestion serd Google Scholar.

Se trata de un buscador perteneciente a la empresa Google, soportado por una base de
datos disponible libremente en internet que almacena un amplio conjunto de trabajos de
investigacion cientifica de distintas disciplinas y en distintos formatos de publicacion
(articulos de revistas, libros, capitulos de libros, tesis doctorales, actas de congresos...).
Jerarquiza los resultados usando un algoritmo similar al utilizado por Google en las
busquedas generales, aungque también tiene en estima el prestigio de la publicacion.

Sin embargo, al estar del todo automatizado, su infalibilidad a la hora de gestionar el
contenido se pone en tela de juicio. Su caracter gratuito, a diferencia del de otras
plataformas de caracteristicas equivalentes, requiere la compenetracion del autor para
que el contenido académico esté debidamente esclarecido; de lo contrario, pueden
producirse errores varios, cabiendo destacar los de autoria o los de duplicados.

Alcanzamos al fin el elemento clave que sera el objeto de estudio: la visibilidad de la
produccion cientifica, entendiendo por tal la viabilidad del contenido publicado en la
base de datos. Antes incluso de comenzar la investigacion, se presupone que existen
ciertas busquedas para las que no se van a obtener resultados —o al menos los resultados
esperados—, como puede pasar en el mismo buscador de Google. Tomando una muestra
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representativa de la comunidad docente universitaria, concretamente de los dos
principales departamentos de la Facultad de Comunicacion (Fcom) de la Universidad de
Sevilla (US), el trabajo consistird en concluir el grado de accesibilidad del que goza el
conocimiento en Google Scholar.

1.2 - OBJETIVOS

El objetivo principal de este trabajo es el de analizar la visibilidad de la produccién
cientifica, es decir, las investigaciones, del profesorado de la Facultad de Comunicacion
de la Universidad de Sevilla en Google Scholar.

La cuestion inicial de la que hemos partido es comprobar si el grado de visibilidad de la
produccion cientifica del personal docente e investigador (en adelante PDI) de la
Facultad de Comunicacion de Sevilla es representativo de la produccion total de cada
uno de ellos. Los objetivos generales de nuestra investigacion son los siguientes:

- Mostrar la visibilidad de la produccion cientifica del PDI de las areas de
Periodismo, Publicidad y Comunicacion Audiovisual en la herramienta de
busqueda bibliografica Google Scholar.

- Constatar el grado de correspondencia de la produccion visible en dicha
herramienta con la produccion real de cada docente investigador a través de
otras herramientas como SISIUS o Dialnet.

- Llamar la atencién sobre la importancia de que cada investigador organice y
gestione su propia produccion en la herramienta de Google, por ser una de las
mas populares en este ambito, ademas de ser gratuita.

- Una vez analizados los datos obtenidos, aportar posibles mejoras tanto en la
plataforma Google Scholar como en la gestion de la produccién cientifica del
PDI estudiado.

Actualmente, la labor de un profesor universitario se centra en tres funciones basicas:
docencia, investigacion y gestién. Sin embargo, una de las dificultades que presenta en
ocasiones combinar estas tres funciones es la excesiva carga de trabajo que soporta un
docente a lo largo de un curso académico. Compromisos como hacer visible su
produccion cientifica o labor investigadora corren el riesgo de quedar relegados a un
segundo plano en pos de su trabajo docente o de gestion. Ello, unido a la diversidad de
bases de datos bibliograficas existentes o de publicaciones cientificas de distinto
impacto nacional e internacional, puede menoscabar el reconocimiento de los méritos de
un investigador.



Por ello, el presente informe, ademas, tiene los siguientes objetivos especificos:

- Conocer el impacto real de los articulos cientificos visibles en Google Scholar
del PDI de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla.

- Mostrar la tendencia historica en la evolucion de la produccion cientifica del
PDI de dicha facultad.

- Establecer un ranking del PDI de la Facultad de Comunicacion de Sevilla en
funcion de la cantidad de documentos visibles en Google Scholar.

- Establecer una clasificacion del PDI de las tres areas de comunicacion en
funcién del nimero de articulos publicados en revistas cientificas, del nimero de
libros escritos y del nimero de capitulos obras colectivas o de otros autores.

1.3 - HIPOTESIS

Para la realizacion de este trabajo se ha partido de la conjetura de que la visibilidad de la
produccion cientifica de los profesores de la Facultad de Comunicacion de la
Universidad de Sevilla es escasa. Para ello se han realizado catas aleatorias en el
universo total del PDI que permiten sostener la hip6tesis general de un bajo nivel de
visibilidad en la plataforma Google Scholar. De confirmarse esta hipotesis, el interés de
este trabajo reside en apuntar debilidades y déficits con el fin de elaborar propuestas de
mejora en la difusion del conocimiento que genera el PDI de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Sevilla.

La pretension ha sido, a través del analisis de sus trabajos cientificos en la plataforma
Google Scholar, demostrar el grado de interés que tienen los docentes de este centro en
la actualizacion y orden de su produccién investigadora.

1.4 - METODOLOGIA DE TRABAJO

Una investigacion que abarque la visibilidad de la produccion cientifica generada por
los profesores que integran los tres departamentos de la Facultad de Comunicacion de
Sevilla requiere una delimitacion precisa de su objeto de estudio. Para englobar todas
las tareas de investigacion en el &mbito de la comunicacion desarrolladas por el centro,
se han establecido dos acotaciones principales: en primer lugar, la categoria laboral de
los docentes, centrandonos en aquellos cuya labor universitaria se desarrolla a tiempo
completo (Catedraticos, titulares de Universidad, titulares de Escuela Universitaria,
profesores contratados doctores, ayudantes de doctor). En segundo lugar, el estudio
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abarca la produccion cientifica de los mismos publicada como autores de libros, de
capitulos de libros y de articulos en revistas cientificas. Han quedado descartadas, por
tanto, otros tipos de publicaciones como tesis doctorales, actas de congresos, ponencias,
resefas literarias, etcétera.

Debido a la envergadura del estudio, se acordd restringir el andlisis a la produccion
cientifica visible en la base de datos bibliografica Google Académico, en adelante
Google Scholar (nombre original de la herramienta). Al ser tres las areas de
conocimiento a analizar, cada integrante del grupo se ha encargado de una de ellas.

Tras ello, el primer paso consistio en solicitar a cada uno de los departamentos sobre los
que se ha realizado el analisis una lista actualizada de los profesores que los integraban.
Posteriormente, se seleccionaron aquellos que se adecuaban a las acotaciones del trabajo
y se analiz6 la visibilidad de su produccién cientifica uno a uno en Google Scholar.
Para ello se ha:

- Cuantificado el nimero de documentos que cada docente tiene en Google
Scholar.

- Cuantificado el nimero de documentos que cada area de conocimiento de la
Facultad de Comunicacién tiene en Google Scholar.

- Analizado el nivel de gestion que cada profesor presenta en Google Scholar,
prestando especial atencidn a la existencia de perfiles, al grado de identificacion
que hace esta herramienta

Por altimo, una vez recopilados los datos, se elaboraron las gréficas y se realizaron las
explicaciones y valoraciones del trabajo propuesto.

Durante el analisis no se ha establecido ningan limite temporal, es decir, se han tenido
en cuenta todas las publicaciones que cada profesor ha realizado durante su carrera
profesional. Es conveniente destacar que solo se han utilizado las publicaciones
cientificas que versan sobre comunicacion o materias afines, ya que los docentes del
centro mantienen lineas de investigacion muy diversas.

La principal fuente de recopilacion de datos ha sido la herramienta Google Scholar,
pero en ocasiones, ante la imposibilidad de conseguir una informacién completa de un
documento a través de ella, se ha necesitado usar otras fuentes. Entre estas fuentes
adicionales se encuentran el portal de difusién bibliografica hispana Dialnet y el sistema
de informacion sobre investigacion de la Universidad de Sevilla, Sisius. Eventualmente
se ha recurrido al buscador Google para encontrar algin dato especifico que no constara
en las anteriores.



Deseamos constatar que, a pesar de su utilidad, las fuentes indicadas no constituyen una
herramienta infalible para abordar en su totalidad la produccion cientifica. Adquiere
gran relevancia la labor investigadora del alumno, por lo que es posible que alguna
informacion haya sido pasada por alto. Por tanto, pedimos disculpas por cualquier error
que pueda encontrarse en el grueso del trabajo.

1.4.1 - Limitaciones y acotaciones

Como ya hemos adelantado, un estudio total de la visibilidad de la produccion cientifica
de los docentes de la Facultad de Comunicacion de Sevilla supondria un trabajo de tal
magnitud que no seria posible realizarlo en el tiempo del que se ha dispuesto. Por ello se
han establecido una serie de limites y acotaciones que hicieran viable el analisis
documental.

En primer lugar, el proyecto se ha restringido a una Unica base de datos bibliogréfica,
Google Scholar, descartando asi otras similares como Scopus, JCR o Dialnet. Los
motivos para la eleccion de esta herramienta son principalmente dos: su popularidad
entre la comunidad universitaria y su gratuidad, lo que eliminaba restricciones de
accesibilidad.

Por otra parte, es conveniente destacar que en el presente trabajo sélo se han tenido en
cuenta a aquellos profesores cuya dedicacion laboral universitaria es a tiempo completo.
Las categorias laborales estudiadas son:

- Catedratico.

- Titular de Universidad.

- Titular de Escuela Universitaria.
- Profesor Contratado Doctor.

- Profesor Ayudante Doctor.

Finalmente, el andlisis de la visibilidad de la produccion cientifica se ha limitado a tres
grandes apartados: libros, capitulos de libros y publicaciones en revistas cientificas. Se
han excluido, por tanto, otros trabajos de investigacion como tesis doctorales, actas de
congresos, ponencias, resefias literarias, etcétera.

Puesto que Google Scholar es una herramienta en constante actualizacion, ha sido
necesario acotar la recopilacion de datos a una fecha limite, 15 de abril de 2015. Por
tanto, este trabajo sélo recoge las publicaciones cientificas citadas en Google Scholar
hasta esa fecha.



1.4.2 - Codificacién de profesores

La voluntad de este trabajo Ilamar la atencion sobre la importancia de la funcion de
investigacion del profesorado universitario en la actualidad. Por tanto, y puesto que el
objetivo de este proyecto no es desprestigiar la labor de ninguno de los docentes de la
Facultad de Comunicacion, el grupo ha decidido codificar todos los nombres de los
mismos. Para ello se ha asignado un prefijo a cada uno de las areas de conocimiento
(PER en el caso de Periodismo, CAV para el area de Comunicacién Audiovisual y PUB
para los profesores de Publicidad) seguido de un nimero. La codificacion, por tanto,
sera la que sigue:

- Para los profesores de Periodismo, el cédigo sera PER1, PER2, PERS...

- Enel caso de los profesores de Comunicacion Audiovisual, la codificacion sera
CAV1, CAV2, CAV3...

- Para los docentes del area de Publicidad, el cddigo sera PUB1, PUB2, PUB3...

Para evitar la identificacion de los profesores, estas codificaciones han sido asignadas
aleatoriamente en cada una de las tres &reas de conocimiento, por lo que no siguen
ningun patron alfabético ni estan correlacionadas entre los distintos departamentos.



Capitulo 2. Herramientas web de visibilidad e impacto de
publicaciones cientificas

2.1 - DESCRIPCION DE GOOGLE SCHOLAR

Para un mejor entendimiento de lo que realmente es la base de datos de Google Scholar,
se pasara a la descripcion de la misma. Segun la propia pagina de esta plataforma, “se
trata de una herramienta web que permite buscar bibliografia especializada de una
manera sencilla”. Desde un solo sitio pueden realizarse busquedas de un gran nimero de
disciplinas y fuentes como, por ejemplo, estudios revisados por especialistas, tesis,
libros, resumenes y articulos de fuentes como editoriales académicas, sociedades
profesionales, depdsitos de impresiones preliminares, universidades y otras
organizaciones académicas. “Google Académico ayuda a encontrar el material mas
relevante dentro del mundo de la investigacion académica”. Fue lanzado al publico en
version Beta el 18 de noviembre de 2004. Se trata de un producto que ofrece un “indice
de impacto de las revistas cientificas, medido a partir de recuentos de citas”. El indice
GS incluye las revistas mas leidas en el mundo cientifico a excepcion de Elsevier.

Entre las funciones y caracteristicas de Google Scholar destacan:

- Buscar en diversas fuentes desde un solo sitio.
- Encontrar documentos académicos, resimenes Yy citas.

- Localizar documentos académicos completos a través de una biblioteca o en la
red.

- Obtener informacion acerca de documentos académicos clave en un campo de
investigacion.

Google Scholar se encarga de ordenar los resultados de busqueda por orden de
relevancia. Asi, al igual que sucede con las busquedas web en Google, las referencias
mas utiles apareceran al inicio de la pagina. Facilita la busqueda de archivos. “La
tecnologia de ranking de Google toma en consideracion el texto completo de cada
articulo, asi como el autor, donde fue publicado y con qué asiduidad ha sido citado en
otras fuentes especializadas”.

Por otro lado, las citas de Google Scholar permiten que los autores realicen facilmente
el seguimiento de las citas de sus articulos. Se puede comprobar sin dificultad alguna
quién cita sus publicaciones, crear un grafico de las citas a lo largo del tiempo y calcular
varios tipos de estadisticas sobre las citas. También pueden hacer que su perfil sea
publico para que pueda aparecer en los resultados de Google Scholar cuando los
usuarios busquen nombres en la plataforma y asi otorgar una mayor visibilidad a su
trabajo.
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Una de las mayores ventajas de Google Scholar es que “es rapido de configurar y facil
de mantener, aunque un autor haya escrito cientos de articulos o le hayan citado
diferentes personas. Se pueden afadir grupos de articulos relacionados. Las estadisticas
de citas de un determinado autor se calcularan y se actualizaran automéaticamente a
medida que Google Scholar encuentre nuevas citas de su trabajo en la Web. Ademas,
una lista de articulos se puede actualizar automaticamente, aunque también se pueden
revisar las actualizaciones manualmente o actualizar los articulos uno a uno en cualquier
momento”.

Para aumentar la precision y la efectividad de las busquedas en Google Académico
existe la opcién de afadir ""operadores' que mejoran los términos de bdsqueda. En
algunos casos, se permite afiadir los operadores directamente en el cuadro de busqueda
de la herramienta de busqueda. En otras ocasiones, sera recomendable utilizar la pagina
de Busqueda avanzada de Google Académico.

Estos son los operadores mas habituales para Google Scholar segin la propia web de
Google:

“La busqueda por autor es una de las maneras més efectivas de encontrar un
determinado documento. Si se conoce quién escribié el documento que se esta
buscando, se afiade el apellido de dicho autor a los términos de busqueda.

Ejemplo: La busqueda [friedman regression] ofrece los documentos que tratan del tema
de la regresion escritos por personas que se apellidan Friedman. Si se desea buscar por
el nombre completo del autor o por su apellido e iniciales, hay que introducir el nombre

entre comillas: ["jh friedman"].”

“Cuando una palabra es un nombre de persona, pero también un nombre comun, se tiene
que usar el operador "autor:". Este solo afectara al termino de busqueda que le suceda
inmediatamente y no debe existir ningun espacio entre “autor:” y el término de
busqueda.

Ejemplo: [autor:flowers] devuelve documentos escritos por personas con el apellido
Flowers, mientras que [flowers -autor:flowers] devuelve documentos sobre flores e
ignora aquellos que hayan sido escritos por personas con el apellido Flowers (el simbolo
menos delante de un término de busqueda excluye los resultados que contengan dicho
termino).”

“Para acotar mas la busqueda hay que utilizar el operador junto con el nombre completo
entre comillas. Se debe hacer uso de las iniciales en lugar de los nombres completos, ya
que algunas fuentes que se indexan en Google Scholar s6lo proporcionan las iniciales.

Ejemplo: Para encontrar documentos de Donald E Knuth, se debe poner [autor:"d
knuth"], [autor:"d knuth"], o [autor:"donald e knuth™].”
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https://scholar.google.es/advanced_scholar_search?hl=es
https://scholar.google.es/scholar?q=friedman+regression&hl=es
https://scholar.google.es/scholar?q=%22jh+friedman%22&hl=es
https://scholar.google.es/scholar?q=autor%3Aflowers&hl=es
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https://scholar.google.es/scholar?q=autor%3A%22d+knuth%22&hl=es
https://scholar.google.es/scholar?q=autor%3A%22de+knuth%22&hl=es
https://scholar.google.es/scholar?q=autor%3A%22donald+e+knuth%22&hl=es

Google Scholar también es compatible con la mayoria de operadores avanzados de la
busqueda web de Google:

e el operador "+"se pueden comprobar que los resultados incluyan palabras
comunes, letras o niumeros que la tecnologia de busqueda de Google normalmente
ignora, como por ejemplo en [de knuth];

o ¢l operador "-"excluye todos los resultados que incluyan este término de
busqueda, como en [flowers -autor:flowers];

e bulsqueda de frase exacta solo devuelve los resultados que incluyan esa frase
exacta, como en ["as you like it"];

o el operador "OR" devuelve resultados que incluyan cualquiera de los términos de
su basqueda, como en [stock call OR put];

e ¢l operador “intitle:"* como en [intitle:mars] sé6lo devuelve resultados que
incluyan el término de busqueda en el titulo del documento.

La base de datos de Google Scholar proporciona una amplia variedad de facilidades en
cuanto a filtros de busqueda. Este hecho favorece a cualquier usuario que esté
interesado en formular algun tipo de busqueda en la web.

A pesar de todo ello, también hay que mencionar que existen algunas restricciones de
las publicaciones en esta plataforma de busqueda y ordenacion.

“Una busqueda restringida por publicacion sélo devolvera resultados de unas palabras
determinadas de una publicacién especifica.”

No obstante, se debe tener presente que las busquedas con restriccion por publicacion
pueden dar resultados incompletos. “Google Scholar recopila datos bibliograficos de
distintas fuentes, inclusive la extraccion automatica de texto y citas. Esta informacion
puede ser incompleta o incluso incorrecta. Asimismo, numerosas reimpresiones no
informan de donde fue publicado el articulo y a veces ni siquiera dicen si ha sido
publicado.”

Por lo general, la bulsqueda restringida por publicacion es efectiva si se sabe
exactamente lo que se esta buscando pero, a menudo, los resultados son mas limitados
de lo esperado.

También aparecen en Google Scholar las busquedas con restriccion por fecha, que son
efectivas si se pretende conocer los ultimos acontecimientos en un area determinada.

No obstante, hay que tener presente que algunas fuentes web no incluyen las fechas de
publicacion y, por lo tanto, una busqueda por fecha no devolvera articulos de los que
Google Scholar sea incapaz de determinar la fecha de su publicacion. “Si se conoce con
seguridad en qué afio se ha publicado un articulo sobre peliculas superconductoras y una
busqueda por fecha no lo encuentra, habra que realizar de nuevo la bdsqueda sin la
restriccion por fecha.”
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2.2 - ESTUDIO CRITICO DE GOOGLE SCHOLAR

A pesar de que su popularidad, gratuidad y facilidad de uso hacen de Google Scholar
una herramienta muy util a la hora de buscar informacion sobre las publicaciones
cientificas de la comunidad docente universitaria, es conveniente sefialar que no esta
falto de carencias que dificultan en ocasiones la correcta identificacién de un documento
0 de su autor.

Una de las principales dificultades con la que nos hemos encontrado es la inexacta
identificacién de un documento. En este sentido, muchos de los registros no especifican
ningin dato mas alla del nombre de la publicacién, lo que imposibilita la rapida
correspondencia de un archivo con su autor, fecha de publicacién o libro o revista en el
que se enmarca. Para subsanar este inconveniente, se ha optado por buscar el nombre
del documento en otras herramientas como el buscador Google o la base de datos
Dialnet para conocer los datos ausentes en Google Scholar.

Otro problema que presenta el uso de esta herramienta es la dificultad para distinguir
entre publicaciones de autores con nombres y/o apellidos similares, pues a no ser que un
autor haya registrado su perfil y lo mantenga actualizado, los registros con autores con
nombres similares aparecen ante el usuario de forma confusa, lo que complica su
identificacion.

2.3 — Otras herramientas: Web of Science y Journal Citation Reports

La herramienta Google Scholar es la mas popular, por su gran penetracion en la
comunidad universitaria y por su gratuidad. Sin embargo, para comprobar el nivel de
impacto real de los articulos cientificos encontrados durante la elaboracion de este
informe, se ha optado por cruzar los datos con otras herramientas de mayor calado y
prestigio en la comunidad cientifica. Estas herramientas son Web of Science y Journal
Citation Reports:

- Web of Science (WoS) es una plataforma basada en tecnologia web que recoge
las referencias de las principales publicaciones cientificas de cualquier disciplina
del conocimiento. Es propiedad de la empresa Thomson Reuters y, segun
Wikipedia, permite acceder “a las publicaciones previas de una determinada
investigacion publicada a través del acceso a sus referencias bibliograficas
citadas, o también, a las publicaciones que citan un documento determinado para
descubrir el impacto de un trabajo cientifico sobre la investigacion actual. Por
Gltimo, permite conectarse al texto completo de publicaciones primarias y otros
recursos y acceder a ellos mediante un sistema de busqueda basado en palabras
clave”. WoS incluye tres grandes bases de datos, una para cada rama de
conocimiento: Ciencias, Ciencias Sociales y Arte y Humanidades.
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La licencia espafiola de WoS esta gestionada actualmente por la Fundacion para
la Ciencia y la Tecnologia (Fecyt).

Journal Citation Reports (JCR) es una publicacion anual que realiza el
Instituto para la Informacion Cientifica. Esta publicacion evalla el impacto y
relevancia de las principales revistas cientificas del campo de las ciencias
aplicadas y sociales. Forma parte de la empresa Thomson Scientific.

El factor de impacto es una medida de la importancia de una publicacion
cientifica. En este sentido, es conveniente destacar que dicho factor de impacto
no da valor al articulo en si, sino a la revista en la que se ha publicado.

Para la inclusion de una revista en el JCR se valoran especialmente las
acreditaciones de la  Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y
Acreditacion (ANECA) y de otros procesos de evaluacion similares, por lo que
en la actualidad se ha convertido en una de las principales herramientas de
consulta para investigadores.

Para calcular el factor de impacto JCR de una publicacion en un determinado
afio se divide el nimero de veces que sus articulos de los dos afios anteriores han
sido citados en otras revistas incluidas en el seguimiento JCR entre el niumero
total de articulos que se han publicado durante ese periodo en dicha revista.
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Capitulo 3. Discusion y resultados

4.1 — AREA DE PERIODISMO / Investigador: Jaime Alberto Ruiz Alvarez de Sotomayor

El area de Periodismo de la Facultad de Comunicacion de Sevilla es la que cuenta con
mayor numero de profesores, 28 en total, por lo que se divide en dos departamentos,
Periodismo | y Periodismo Il. Es conveniente destacar que aunque a la hora de recopilar
datos y analizar la visibilidad de la produccion cientifica de los docentes de Periodismo
se ha hecho segun la divisidn en departamentos que ofrece el centro, el presente capitulo
toma los datos como una Unica area, por lo que a no ser que se indique lo contrario, los
resultados perteneceran a los dos departamentos juntos. Méas adelante desglosaremos
ambos departamentos para conocer los datos por separado.

Aunque existian muchos registros citados en Google Scholar sin ofrecer acceso al
mismo, tomando como base el conjunto de los registros totales de todo el area de
Periodismo, estos registros no suponen un porcentaje significativo, por lo que en
general, la identificacion de los documentos visibles es practicamente total. Para
identificar los registros incompletos, la mayoria de las veces se ha recurrido al portal
bibliogréafico Dialnet o al portal de investigacion de la Universidad de Sevilla, Sisius.
En dltima instancia se ha recurrido al buscador Google para aquellos documentos no
identificables de ninguna otra forma.

En la siguiente tabla se presentan los resultados globales en cuanto a nimero de
articulos, libros y capitulos de libros de los profesores del area de Periodismo:
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Capitulos de

Profesores Articulos Libros ) Total
libros
PER1 2 3 9 14
PER2 3 1 0 4
PERS3 20 5 8 33
PER4 43 15 12 70
PER5S 6 17 8 31
PERG6 3 6 9 18
PER7 6 8 2 16
PERS8 0 1 1 2
PER9 13 3 8 24
PER10 10 4 2 16
PER11 17 4 3 24
PER12 13 1 9 23
PER13 4 4 4 12
PER14 41 16 5 62
PER15 2 0 0 2
PER16 9 0 2 11
PER17 9 1 11 21
PER18 16 5 6 27
PER19 12 13 4 29
PER20 12 7 9 28
PER21 10 1 0 11
PER22 7 2 3 12
PER23 3 1 0 4
PER24 20 1 9 30
PER25 6 0 3 9
PER26 7 1 7 15
PER27 7 2 2 11
PER28 3 3 4 10
TOTAL 304 125 140 569

Un primer vistazo a la tabla de resultados tras el analisis de la visibilidad de la
produccion cientifica de los docentes de Periodismo permite comprobar que predominan
en ella los articulos, superando en nimero a los libros y capitulos de libros juntos.
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3.1.1 - Articulos

Si centramos en primer lugar el andlisis en la produccion visible de articulos cientificos
en Google Scholar, observamos que todos los docentes de Periodismo, a excepcién de
uno que no tiene ninguno (PER8), mantiene a la vista al menos dos articulos registrados
en alguna publicacion cientifica.

Los docentes mas visibles en esta categoria son PER4, con 43 articulos; PER14, con 41
articulos; y PER3 y PER24, ambos con 20 registros identificados. Sin embargo, estos
datos destacan por su alto nimero, pues el resto de docentes del area oscila entre 2y 17
articulos, siendo la media de 10’4 articulos por investigador.

En el grafico 1 se facilita la interpretacion de los datos relativos a articulos cientificos
en el &rea de Periodismo.
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Grafico 1. Numero de articulos cientificos por docente en Google Scholar.



3.1.2 - Libros

En cuanto a los libros publicados por los docentes del &rea de Periodismo y que sean
visibles en la plataforma Google Scholar se han encontrado 120 referencias distintas. Es
el recurso investigados menos usado, pues es superado tanto por los articulos cientificos
como por los capitulos de libros en obras colectivas.

Sin embargo, el analisis arroja una media de libros por docente de mas de 4 libros,
aungque como veremos a continuacion, predominan los autores que cuentan con registros
bajos en este sentido, entre 0 y 3 libros. Los tres investigadores que mas libros visibles
tienen en esta base de datos son PER5, PER14, PER4 y PER19 con 17, 16, 15 y 13
libros respectivamente. En el extremo contrario se encuentran PER15, PER16 y PER25,
gue no cuentan con ningun libro visible en Google Scholar.

Ademas, hay ocho profesores con un solo libro visible y dos docentes que tienen dos
libros visibles, lo que no quiere decir que no tengan mas libros publicados, sino
simplemente que no estan referenciados en Google Scholar, pues en la mayoria de
casos, si se acuden a otras bases de datos, se puede comprobar que estos profesores si
tienen mas libros publicados.

En el gréafico 2 se muestra el nimero de libros escritos por cada docente en esta area:
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Gréafico 2. Namero de libros visibles por docente en el area de Periodismo.
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3.1.3 - Capitulos de libros

Los capitulos de libros escritos por los profesores del area de Periodismo y visibles en
Google Scholar suman en total 138. En este sentido, sobresalen los docentes PER4 y
PER17, con 12 y 11 participaciones en obras colectivas o de otros autores.

Tras ellos se sitdan cinco profesores que cuentan con 9 capitulos de libros visibles en
esta base de datos bibliogréafica. Se trata de los docentes PER1, PER6, PER12, PER20 y
PER24. En el extremo opuesto se encuentran PER2, PER15, PER21 y PER23, cuyas
busquedas en Google Scholar no arrojaron ningun capitulo de libro escrito por ellos.

La media de capitulos de libros escritos por los docentes de Periodismo es de casi 5 por
autor. En la grafica 3 se muestra visualmente el nimero de capitulos en obras colectivas
de esta area:
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Gréfica 3. Numeros de capitulos de libros escritos por los docentes de Periodismo.
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3.1.4 - Progresion cronoldgica de investigaciones

La progresion cronoldgica de la labor investigadora del PDI cobra especial relevancia
para conocer los afios mas productivos y la tendencia de su investigacion a lo largo de
los afios. En la siguiente tabla se recogen el numero de articulos, libros y capitulos de
libros escritos en cada uno de los afos de los que se han obtenido registros.

Libros Cap. Libros Articulos
1978 1 0 0
1981 0 0 1
1982 1 0 1
1983 0 0 1
1984 2 0 1
1985 1 0 2
1986 0 0 1
1987 1 0 0
1988 0 0 2
1989 0 3 3
1990 2 0 3
1991 1 0 8
1992 4 3 2
1993 1 3 3
1994 0 4 0
1995 2 2 2
1996 5 5 7
1997 5 4 6
1998 9 8 17
1999 5 2 18
2000 11 6 18
2001 6 7 15
2002 9 8 12
2003 3 5 17
2004 8 5 10
2005 4 7 16
2006 10 2 16
2007 4 7 22
2008 3 17 20
2009 7 12 11
2010 4 10 12
2011 4 11 12
2012 2 4 19
2013 5 5 8
2014 1 0 21
2015 0 0 1
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Para observar mejor la tendencia que ha seguido el area de Periodismo a lo largo de los
afios, mostraremos visualmente en la grafica de la siguiente pagina la progresion de la
labor investigadora de los profesores de Periodismo a lo largo del tiempo, desde la
década de los setenta, de la que datan los primeros registros visibles en Google Scholar
hasta el 15 de abril del presente afio. Para una mejor visualizacion, se han recogido los
datos agrupados en periodos de cinco afios.

Como puede apreciarse en la tabla de la siguiente pagina, la tendencia es ascendente
desde finales de los afios setenta hasta el afio 2010. En este sentido, desde mediados de
los setenta hasta mediados de los noventa, las publicaciones visibles en Google Scholar
de trabajos de profesores del area de Periodismo experimentaron un crecimiento
moderado, sin superar en ningn momento la quincena por afo.

Sin embargo, la segunda mitad de los afios noventa supuso un gran salto cuantitativo en
este sentido, pues en ese lustro se disparan los articulos publicados en revistas hasta los
63, los libros hasta los 38 registros y los capitulos de libros doblan su numero hasta
alcanzar los 25.

Desde ese momento, y durante los diez afios siguientes, la labor investigadora visible en
esta base de datos no deja de crecer. Durante el periodo de tiempo entre 2001 y 2005,
los articulos cientificos vuelven a crecer situdndose en los 70, mientras que tanto los
libros como los capitulos de libros rondan la treintena, 30 y 32 respectivamente.

Los afios entre 2006 y 2010 se han revelado como los mas productivos en general, pues
tanto en articulos como en capitulos de libros el crecimiento en este lustro es notable,
aunque los libros decrecen respecto a los dos periodos anteriores. En este sentido, los
articulos cientificos visibles en Google Scholar pertenecientes a este periodo se sitdan
en 81, la cifra mas alta hasta la fecha. Por su parte, los capitulos de libros registrados
alcanzan los 48. Sin embargo, los libros encontrados descienden hasta los 28, por
debajo de los 30 y 38 de los dos lustros inmediatamente anteriores.

El ultimo periodo analizado, entre 2011 y 2015, arroja una cifra de articulos en revistas
moderada respecto a la tendencia que venia experimentandose desde el afio 1996,
situdndose en 61. Los libros alcanzan los 12 registros visibles en Google Scholar y hay
hasta 20 capitulos de libros resefiados en esta base de datos. Este lustro, al no haber
finalizado aun, es susceptible de ser modificado desde la fecha en que se cerrd este
analisis (15 de abril de 2015) hasta el dia 31 de diciembre del presente afio.
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3.1.5 — Desglose de datos de Periodismo | y Periodismo |1

Una vez presentados los datos del area de Periodismo en bloque, podemos distinguir
entre los departamentos de Periodismo | y Periodismo Il, pues sin duda aportaran
enfoques distintos sobre las conclusiones a las que hemos llegado considerandolos
como uno solo.

3.1.5.1 — Departamento de Periodismo |

Comenzamos con el departamento Periodismo I, mostrando en primer lugar la tabla de
documentos visibles en Google Scholar del PDI que lo integra:

Articulos Libros Cap. Libros Total

PER3 20 5 8 33
PER4 43 15 12 70
PERS8 0 1 1 2
PER9 13 3 8 24
PER10 10 4 2 16
PER13 4 4 4 12
PER14 41 16 5 62
PER15 2 0 0 2
PER16 9 0 2 11
PER20 12 7 9 28
PER22 7 2 3 12
PER23 3 1 0 4
PER25 6 0 3 9
PER27 7 2 2 11
PER28 3 4 3 10
Total 180 63 63

Observando los totales de cada categoria es facil apreciar que, al igual que ocurria con
los resultados globales del area de Periodismo, los documentos mas visibles de este
departamento son los articulos, triplicando aproximadamente a las otras dos categorias.

Articulos

Centrando el enfoque en el analisis de la produccion visible de articulos cientificos en
Google Scholar llama la atencidn, en primer lugar, que s6lo hay un docente que no tiene
ningun documento visible (PERS8). El resto mantiene al menos 2 registros.

Los docentes mas visibles en esta categoria en el departamento Periodismo | son PER4,
con 43 articulos registrados; PER14, con 41 textos cientificos; y PER3, que arroja 20
resultados. La produccién de articulos de estos docentes, sin embargo, no refleja la
realidad de este departamento, pues el resto de profesores se mueve en una horquilla de
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3 a 13 articulos publicados. La media del departamento, obviando a los tres primeros
docentes para no desvirtuar la muestra, es de 6’3 articulos.

En el siguiente gréafico pueden verse estos resultados:
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Libros

Respecto a los libros en el departamento de Periodismo | visibles en la base de datos
Google Scholar, la busqueda ha arrojado 63 resultados, un nimero exacto al de
capitulos de libros en este mismo departamento y que equivale aproximadamente a un
tercio de la produccion de articulos.

Con una media de casi 4 libros por docente, esta categoria vuelve a presentar unos
resultados similares a la de los articulos, pues hay dos docentes, PER14 y PER4, con 16
y 15 libros respectivamente, que destacan por encima del resto. El tercer clasificado
seria PER20, con 7 titulos.

En el extremo contrario, sin embargo, hay tres docentes que no han arrojado ningln
resultado en Google Scholar. Se trata de PER15, PER16 y PER25, cuya blsqueda ha
resultado infructuosa en esta categoria. Inmediatamente por encima de ellos se sitdan
PER8 y PER23, con un solo titulo por cabeza.

Tal y como aclarabamos anteriormente, los bajos resultados de algunos docentes no son
prueba definitiva de una baja produccion, pues en muchos casos la busqueda en otras
bases de datos arrojaban més datos.

En este grafico se muestra visualmente la produccion de libros de Periodismo I:
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Capitulos de libros

Los capitulos de libros del PDI de Periodismo | suman 63 referencias visibles en Google
Scholar. Como en las anteriores categorias, PER4 vuelve a ser el méas productivo, alcanzando
los 12 capitulos de libros. Tras este docente se sitian PER20, con 9 registros, y PER9 y PER3,
con 8 registros cada uno.

El resto de integrantes del departamento arroja unos resultados bastante inferiores respecto a los
que acabamos de comentar, pues ninguno de ellos supera los 5 capitulos. En este sentido,
mientras que PER15 y PER23 son los Unicos docentes de los que no se encontro referencias en
esta categoria, PER8 sélo tiene 1 capitulo visible. Los demas registran entre 2 y 5 capitulos. En
la siguiente grafica se muestran estos datos:
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3.1.5.2 — Departamento de Periodismo |1

En cuanto al departamento de Periodismo Il, en esta tabla se muestran los documentos
visibles que cada docente tiene en Google Scholar:

Articulos Libros Cap. Libros Total

PER1 2 3 9 14
PER2 3 1 0 4
PER5S 6 17 8 31
PERG6 3 6 9 18
PER7 6 8 2 16
PER11 17 4 3 24
PER12 13 1 9 23
PER17 9 1 11 21
PER18 16 5 6 27
PER19 12 13 4 29
PER21 10 1 0 11
PER24 20 9 30
PER26 7 1 7 15
Total 124 62 77

Al igual que en Periodismo I, en este departamento también predominan los articulos
cientificos, aunque con un numero de registros sensiblemente inferior (124 en
Periodismo Il frente a los 169 que contabilizamos en Periodismo 1). Sin embargo, esta
cifra queda muy por encima de los libros y capitulos de libros, que suman 62 y 77
respectivamente. Pasamos a analizar cada categoria por separado:

Articulos

Los articulos son el recurso mas visible del departamento Periodismo Il en esta
plataforma. El docente mas activo en este sentido es PER24, que con 20 resultados
supera a los dos siguientes, PER11 y PER18, con 17 y 16 articulos respectivamente. Por
debajo de ellos se sitian PER12, con 13 registros, y PER19, con 12.

En el extremo contrario se sita PER1, que es el docente con menos articulos visibles
(2) en Google Scholar. Por encima se posicionan PER2 y PER6, ambos con 3 registros.
La media resultante de esta categoria se sitla en algo mas de 9 articulos por docente.

En la siguiente gréafica se aprecian estos datos:
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Libros

Los libros son el recurso menos visible para este departamento en esta plataforma
bibliografica. Con un total de 62 registros entre los 13 docentes, sobresalen los
profesores PER5 y PER13, autores de 17 y 13 titulos respectivamente. Del resto de
docentes de Periodismo I, sélo dos superan los cinco registros. Se trata de PER7 y
PERSG, con 8 y 6 titulos escritos.

En el lado opuesto se situan hasta seis docentes que solo cuentan con un registro (PER2,
PER12, PER17, PER21, PER24 y PER26). La media de libros, gracias a los dos
docentes que mas producen, se sitla sin embargo en 4°76 libros por individuo.

Aqui pueden visualizarse mejor los datos:
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Capitulos de libros

Los capitulos de libros, al igual que pasaba con los libros, son un recurso mas visible en
este departamento que en el de Periodismo I. Del PDI de este departamento destaca
especialmente PER17, pues con 11 capitulos de libros es el Gnico que supera los diez
registros en esta categoria. Inmediatamente por debajo se sitlan hasta cuatro docentes
con 9 capitulos escritos (PER1, PER6, PER12 y PER24).

Por el contrario, PER2 y PER21 quedan rezagados en este aspecto, pues la busqueda de
capitulos de libros firmados por ellos ha resultado del todo infructuosa. Ambos
arrojaron 0 registros. Por encima de ellos quedan PER7, PER11 y PER19, con 2,3y 4
registros respectivamente. La media de capitulos en Periodismo Il es de casi 6 registros,
dato superado por 7 de los 13 docentes que integran este grupo.
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3.1.6 — PDI visible e invisible en Periodismo

El proposito principal del presente trabajo es analizar la visibilidad de la produccion
cientifica del PDI de las areas de Periodismo, Publicidad y Comunicacién Audiovisual
de la Universidad de Sevilla. Para ello es preciso comparar los resultados, una vez
obtenidos los datos de la plataforma Google Scholar, con otras bases de datos
bibliograficas para establecer una medida aproximada del total de la produccion
cientifica de los docentes y asi calificar la visibilidad de cada uno de ellos.

En nuestro analisis hemos optado por establecer un limite de documentos a partir del
cual un docente podria considerarse visible. Esta frontera es de 10 documentos, por lo
que todos aquellos que acumulan un total de 10 o0 mas documentos en Google Scholar
seran tomados como visibles en mayor o0 menor medida.

En este sentido, de los 28 docentes que integran el area de Periodismo, 23 tienen al
menos 10 documentos visibles en Google Scholar.

Para aquellos docentes cuya blsqueda de documentos no ha arrojado méas de 9
documentos, hemos optado por comparar los resultados obtenidos en Google Scholar
con los existentes en la base de datos del Sistema de Informacion sobre Investigacion en
la Universidad de Sevilla (SISIUS). De este modo, estableceremos si su baja visibilidad
en la herramienta de Google se corresponde con su produccién total o si, por el
contrario, se trata de una anomalia en la organizacion o gestion de su valor investigador
en Google Scholar.

Segun estos criterios, se han encontrado 5 docentes con una cantidad de registros en
Google Scholar por debajo de los 10 documentos. Se trata de PER2 (4 documentos),
PER8 (2 documentos), PER15 (2 documentos), PER23 (4 documentos) y PER25 (9
documentos). Pasemos a analizar uno por uno comparando estos datos con los
existentes en SISIUS.

- PER2 arroja 4 documentos en Google Scholar. Sin embargo, en SISIUS se le
atribuyen mas de 35 autorias, por lo que la invisibilidad de este docente no se
corresponde con su produccion total.

- PERS8 s6lo ha aparecido dos veces en la busqueda de Google Scholar. Al buscar
su ficha en SISIUS no aparece registrado ningan libro, articulo o capitulo de
libro, por lo que, en funcién de esta comprobacion y otras busquedas realizadas
en otras bases de datos como Dialnet, su invisibilidad en Google Scholar se
corresponde con su produccién cientifica. Es un docente con poco curriculum
investigador.

- PER15 también ha arrojado sélo dos documentos en la plataforma Google

Scholar. Su caso es parecido al anterior, pues en SISIUS no existe ningun valor
con su autoria y en otras bases de datos son también escasas sus referencias. Al

32



igual que el anterior, por tanto, este docente tiene un curriculum investigador
escaso.

- PER23 aparece en Google Scholar con 4 referencias. Su ficha en SISIUS arroja
méas de 35 documentos entre libros, articulos y capitulos de libros. Podemos
concluir, por tanto, que su escasa Vvisibilidad en la herramienta de Google no es
reflejo real de su produccion cientifica.

- PER25 aparece hasta 9 veces en Google Scholar. En SISIUS arroja mas de 20
referencias, una cantidad que supera el doble de lo encontrado en la herramienta
analizada. Concluimos, por consiguiente, que a pesar de contar con 9 registros,
su produccion total es bastante mayor, por lo que en el computo general es poco
visible.

En el caso de los docentes cuya busqueda ha arrojado 10 o més resultados también
podemos establecer diferencias, pues el rango de documentos por profesor esta entre los
10 registros de PER28 hasta las 70 referencias de PER4. Por tanto, el nivel de
visibilidad no es ni mucho menos parejo entre el PDI del area de Periodismo.

Destacan en este sentido PER4 y PER14, que con 70 y 62 documentos se sitGan muy
por encima del resto, multiplicando por dos aproximadamente los registros del tercer
docente, PER3, que cuenta con 33 resultados en Google Scholar.

Por debajo de estos tres docentes se sitian un grupo de 9 docentes que mantienen
visible en Google Scholar una produccion de entre 20 y 31 documentos.

En un tercer nivel de visibilidad hay un grueso de hasta 11 docentes cuyos resultados se
mueven entre los 10 y los 18 documentos.

En el capitulo 6 (anexos) se pueden consultar los rankings de cada categoria en el &rea
de Periodismo.
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3.1.7 — Impacto de las publicaciones de Periodismo

La publicacion de articulos de calidad en revistas cientificas es uno de los pilares en el
que se basa el prestigio de la produccién investigadora de un departamento. Por ello,
hemos creido conveniente analizar también las revistas mas comunes en las que cada
departamento publica sus articulos.

En el caso del departamento de Periodismo, los 293 articulos visibles en Google
Scholar del PDI que lo integra han sido publicados en un total de 104 publicaciones
distintas. Entre ellas, las cinco mas frecuentes han sido las siguientes:

La publicacion méas comin en Periodismo es Revista Latina de Comunicacion Social,
que lidera la clasificacion con 27 articulos. En segundo lugar se sitGa Ambitos, con 26
documentos. En tercer lugar aparece la revista Estudios sobre el Mensaje Periodistico,
con 18 registros. Tras ella, con 17 articulos publicados, se sitla Razon y Palabra.
Cierra la lista de cinco publicaciones mas comunes la revista cientifica de informacién y
comunicacion IC, en la que se han encontrado 13 articulos escritos por un autor de este
departamento.

Revistas mas frecuentes en el departamento
de Periodismo

30
25
20
15
10
5
0
Revista Latina de Ambitos Estudios sobre eI Razény Palabra
Comunicacion Mensaje
Social Periodistico

A continuacidn, se ofrece una breve descripcion de cada una de estas publicaciones:

- Revista Latina de Comunicacion Social: Editada por la Universidad de La
Laguna (Tenerife), esta revista se fundd en 1998. Es una importante muestra del
pensamiento y de la investigacion iberoamericana en materia de comunicacion
social. Tiene una calificacion B en CIRC.

- Ambitos: Revista internacional de comunicacion fundada en 1998 por el Doctor
en Periodismo Ramoén Reig. Su campo de investigacion son las Ciencias

34



Sociales y Humanidades. Su sede esta en Sevilla aunque tiene vocacién
internacional, especialmente en Latinoamérica. Esta incluida en la Clasificacion
Integrada de Revistas Cientificas (CIRC) con una calificacion C.

- Estudios sobre el Mensaje Periodistico: Revista que trata la Periodistica a
partir de los textos de los integrantes del departamento de Periodismo | de la
Universidad Complutense de Madrid y de cientos de profesores universitarios de
todo el mundo. Entre sus objetivos esta el interés por la investigacion de las
formas expresivas y de las funciones sociales del periodismo. Cuenta con una
calificacion A en el CIRC.

- Razo6n y Palabra: Publicacion bimestral mexicana cuyo afan es aunar el
pensamiento y la reflexion sobre fendmenos comunicativos. En ella pueden
participar docentes, alumnos y profesionales de todo el mundo. Su calificacion
en CIRCesC.

- Revista de Informacion y Comunicacién IC: Revista vinculada al
departamento de Periodismo | de la Facultad de Comunicacion de Sevilla y
canal de divulgacion para investigadores y pensadores iberoamericanos de la
comunicacion social. Su calificacion en CIRC es nivel C.

La Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas (CIRC) es un ranking de
publicaciones de Ciencias Sociales y Humanas elaborado en funcion de su calidad a
partir de consideraciones positivas de las diferentes agencias de evaluacion espariolas
como CNEAI y ANECA. Consta de cuatro grupos jerarquicos (A, B, C y D) y un grupo
de excelencia. Aunque su versién mas actualizada corresponde al afio 2012 y, por tanto,
no supone un elemento consistente para procesos evaluativos como el que nos atafie, si
creemos que es, al menos, significativo. Posteriormente analizaremos el factor de
impacto de las publicaciones cientificas en un indice de mayor calado y prestigio como
el de Web of Science — Journal Citation Report (WoS — JCR).

El grupo A de CIRC esté integrado por las revistas cientificas de mayor nivel. De las
cinco mas comunes en el area de Periodismo, solo Estudios sobre el Mensaje
Periodistico, entre cuyas paginas se han encontrado 17 articulos visibles, pertenece a
esta categoria.

El grupo B de CIRC estd compuesto por revistas cientificas espafiolas de calidad pero
que no alcanzan un alto nivel de internacionalizacion aunque son revistas que reciben
cierto grado de citacion y que respetan los estandares de publicacion. Revista Latina de
Comunicacion Social es una de las dos publicaciones mas comunes en Periodismo (27
articulos encontrados) y pertenece a esta categoria.
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El grupo C de CIRC incluye revistas cientificas espafiolas de segundo orden. Suelen ser
poco citadas o bien no cumplen con los estandares de publicacion cientifica. Ambitos,
Razon y Palabra e IC pertenecen a esta categoria.

El area de Periodismo en Web of Science y Journal Citation Reports

La publicacion de articulos cientificos de calidad es uno de los parametros que
gueremos constatar con este informe. Por ello, y tomando como base los dos sistemas
mencionados en el punto 2.2 de este trabajo, WoS y JCR, se han cruzado los datos
obtenidos en el analisis con estas herramientas para comprobar qué nivel de prestigio e
impacto han alcanzado la produccion cientifica del PDI.

En el caso del area de Periodismo, del total de 304 articulos distintos encontrados en
Google Scholar, 22 de ellos han sido relevantes en la bldsqueda en WoS. Estos 22
articulos han sido publicados en las siguientes 13 revistas:

- Palabra Clave

- Estudios sobre el Mensaje Periodistico

- El Profesional de la Informacion

- Cuadernos.info

- Arte, Individuo y Sociedad

- Knowledge Organization

- Revista Espafiola de Documentacion Cientifica
- Perspectivas em Ciencias da Informagao
- Transinformagao

- Andamios

- Problem of Post Communnist

- Communnist and Post Communist

- Post Soviet Affairs

Los 22 articulos publicados en estas revistas han sido escritos por 11 docentes,
destacando por encima de todos PER14, cuya autoria es de 9 sobre 22 articulos en total.
Otros, como PER9 y PER12, cuentan con 3 y 2 articulos incluidos en WoS
respectivamente. El resto de autores de estos articulos (PER17, PER11, PER19, PER24,
PER25, PER3, PER20 y PER4) han devuelto un articulo en WoS de los que se habian
encontrado en Google Scholar.

Para cercar aun mas el impacto de los articulos visibles en la herramienta de Google, se
han cruzado las revistas resultantes de la busqueda en Wos con las incluidas en el JCR.
En este caso, 9 de las 13 revistas se han encontrado en JCR. Son las siguientes:

- Estudios sobre el Mensaje Periodistico.

- El Profesional de la Informacion.

- Knowledge Organization.

- Revista Espafiola de Documentacion Cientifica.
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- Transinformacao.

- Andamios.

- Problems of Post Communnist.

- Communist and Post Communnist.
- Post Soviet Affairs.

Todas estas revistas, a excepcion de Estudios sobre el Mensaje Periodistico (su Gltima
aparicion en JCR corresponde al afio 2012), mantienen vigente su integracion en el
indice JCR hasta el afio 2013, el altimo disponible hasta la fecha.

De nuevo, PER4 vuelve a ser el mas productivo en articulos incluidos en revistas del
Wo0S-JCR vy visibles en Google Scholar, con 6 articulos. PER9, por su parte, también
incluye sus 3 articulos visibles en Google Scholar en el cruce WoS-JCR.

Articulos de Periodismo publicados en
revistas de Web of Science

M En revistas de WoS - 7'23 %

B En otras revistas - 92'77 %

Articulos de Periodismo publicados
en WoS - JCR

B En revistas WoS - JCR-5'92 %

B En otras revistas - 94'08 %
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Como puede observarse en ambos graficos, el porcentaje de articulos escritos en
revistas de verdadero impacto cientifico nacional e internacional es escaso respecto a la
produccion total de todo el departamento visible en la herramienta Google Scholar.

La importancia de publicar en estas revistas de reconocido prestigio es evidente, pues
realmente no es facil conseguirlo. La competencia internacional para incluir un articulo
entre los revisados y elegidos por algunos de los mejores profesionales del mundo en
cada dmbito es enorme. Por ello, una de las pretensiones de este informe es poner en
valor estos articulos y animar al PDI de la Facultad de Comunicacion de la Universidad
de Sevilla a enfocar su esfuerzo en el desarrollo de su campo de investigacion y a
intentar divulgar sus conocimientos en revistas de tanto calado cientifico.
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3.2— AREA DE PUBLICIDAD Y RRPP / Investigadora: Beatriz Rodriguez Duran

Esta parte del trabajo se centrard en el analisis de la visibilidad de la produccién
cientifica del PDI de Publicidad y Relaciones Publicas de la Facultad de Comunicacion
de la Universidad de Sevilla en la base de datos de Google Scholar.

En un primer estudio de esta plataforma, se han observado unas cantidades notables de
articulos que aparecian citados, pero sin acceso al mismo. La visibilidad de la
produccion cientifica, en estos casos, ha tenido pequefias carencias aunque la gran
mayoria de los articulos no han supuesto problema alguno. Es cierto que algunos datos
concretos han ido apareciendo incompletos, por los que se ha tenido que recurrir a otros
portales de difusion como Dialnet, SISIUS o IdUs. Pero generalmente hablando, Google
Scholar no ha causado inconvenientes a la hora de realizar el analisis.

Para continuar, se ha contabilizado el nimero de articulos, libros y capitulos de libros
de los docentes que aparecen en la plataforma a analizar.

Profesores Articulos Libros Capitulos de Total
libros
PUB1 9 2 4 15
PUB2 12 2 4 18
PUB3 3 0 0 3
PUB4 6 1 4 11
PUB5 31 31 32 94
PUBG6 0 0 0 0
PUB7 10 0 0 10
PUBS8 1 0 0 1
PUB9 19 2 4 25
PUB10 9 3 3 15
PUB11 22 4 7 33
PUB12 22 8 4 34
PUB13 9 4 3 16
PUB14 16 1 0 17
PUB15 0 0 0 0
PUB16 17 4 2 23
TOTAL 186 62 67 243
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Tras el analisis elaborado en Google Scholar sobre la produccion cientifica elaborada
por los docentes de Publicidad y Relaciones Publicas, se ha manifestado que la gran
mayoria de ellos hacen uso de la plataforma, pero no todos tienen perfiles ni tienen bien
organizadas las publicaciones que les pertenecen.

Como se puede apreciar, lo que predomina en Google Scholar son los articulos de los
profesores de Publicidad y Relaciones Pablicas. Le siguen los libros de estos y, en
altimo lugar los capitulos de libros. A pesar de que el nimero de libros que alberga
esta herramienta es alto, se aprecia que hay hasta cinco profesores (PUB3, PUBSG,
PUB7, PUB8 y PUB15) que no cuentan con libros publicados.

Otro dato a destacar es que PUB6 y PUB15 no tienen nada publicado en esta
herramienta analizada. Puede que hagan uso de otras plataformas para publicar su
produccion cientifica o, simplemente, que no hayan hecho ninguna publicacion.

PUB5 y PUB12 han sido los profesores con mas resultados en Google Scholar con 94 y
34 resultados propios respectivamente. Sin embargo, estos no han sido de los mejores
en cuanto a la organizacion de su produccién. Se han encontrado en ambos casos un
numero considerable de paginas en Google Scholar que no albergaban absolutamente
ningun trabajo cientifico de estos PDI.

PUB2, PUB4 y PUB13 han sido los PDI que mejor estructurado y ordenado tenian sus

trabajos cientificos. Por el contrario, el que ha contado con mas desorden ha sido
PUB16, pues Google Scholar le asignaba trabajos que no eran de su produccion,
ademas de repetir, en ocasiones, parte del trabajo de este PDI y de aparecer articulos
inaccesibles debido a una falta de enlace.

3.2.1 - Articulos

Apareceran a continuacion unos graficos explicativos con las cantidades de produccion,
por separado, encontradas en Google Scholar.
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Este grafico refleja el nimero de articulos que ha publicado cada profesor desde 1976
hasta la actualidad. Como puede apreciarse, PUB6 y PUB15 no tienen ningun articulo
en la herramienta de busqueda de Google.

Por otro lado, quienes mas articulos poseen en la plataforma son PUB5 y PUBL11,
seguidos muy de cerca por PUB12 y PUB9. Mientras que los docentes con menos
articulos publicados son PUB8 y PUBS.

La media es de algo mas de 11.6 articulos por profesor. Como puede observarse, este
tipo de publicaciones son las mas habituales entre los profesores de Publicidad y
Relaciones Publicas.

3.2.2 - Libros

En la siguiente grafica se observa el ejemplo gréafico de los libros como produccion
cientifica de estos docentes.
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En esta grafica aparecen los libros que contiene Google Scholar de los profesores.
Como se adelantaba anteriormente, es curioso que cinco de ellos no tengan publicado
ningun libro o, al menos, que esta base de datos no los recoja.

PUBS es, con notable diferencia, el docente que cuenta con més libros publicados ahi
(31). Le sigue muy de lejos PUB12 (8). Llama la atencion la desigualdad que hay entre
PUBS vy el resto del PDI analizado, por lo que se puede decir que este caso es
excepcional, y que publicar libros no es lo mas comudn entre el PDI de Publicidad y
Relaciones Publicas.

Otro dato a destacar es que existe una diferencia visible entre los profesores que
publican libros y los que no. Parece que no es uno de los géneros mas usuales entre los
publicistas. La mayoria de ellos han publicado entre 2 y 4 libros. La media es de 8.9
libros por docente, una cifra muy baja.
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3.2.3 — Capitulos de libros

En la grafica de la pagina anterior aparece la cantidad de capitulos de libros de los
docentes de Publicidad y Relaciones Publicas que han sido recogidos por Google
Scholar.

Se puede observar que tampoco es algo que prime en esta plataforma. Hay hasta seis
profesores que no tienen notificado ningln capitulo en ella. PUB5 es quien cuenta con
el mayor nimero de capitulos (32), mientras que PUB16 es el que menor cantidad posee
(2). Se puede apreciar que el caso de PUB5S es extrafo, ya que hay una gran diferencia
numérica de este profesor con el resto del PDI en cuanto a la publicacion de capitulos de
libros.

Una media de 4.2 capitulos de libros alberga Google Scholar de los profesores, una
cifra que esta por debajo de las otras dos modalidades (libros y articulos).

3.2.4 — Progresion cronoldgica de investigaciones en Publicidad vy
RRPP

Se han extraido las fechas de las publicaciones como datos de interés para en analisis.

Fechas de las publicaciones
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M Articulos M Libros Capitulos de libro

Esta grafica por lustros parte del afio 1976 y llega hasta la actualidad, el 2015. A simple
vista se puede observar que, a medida que han ido pasando los afos, la cantidad de
publicaciones han ido subiendo moderadamente, a excepcion de casos aislados.
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En el caso de los articulos, se ha incrementado notablemente en cada lustro sin sufrir
ningun retroceso. Su punto algido se produce durante 2011-2015 cuando estos suman
122.

Las publicaciones de libros, sin embargo, van variando de manera mas inestable. El
primer lustro que cuenta con libro- tan solo uno- es el de 1976-1980. Comienza a crecer
durante 1986-1990 progresivamente hasta que en el espacio temporal de 1996-2000
decrece. Posteriormente, los libros vuelven a tener una subida en cuanto a publicaciones
se refiere, y alcanza su punto méaximo en 2006-2010 con un ndmero de 12
publicaciones. Sin embargo, en los ultimos afios, la cifra ha vuelto a descender. Segun
Google Scholar, durante 2011-2015 las notificaciones de libros han tenido un total de
cinco ejemplares.

Como se prevé en la grafica, los capitulos de libros son que menos se recogen en la base
de datos que se ha analizado. Los primeros datan en el lustro de 1991-1995. Su
crecimiento también ha sido irregular, pues se puede ver como en 1996-2000 disminuye
la cantidad de estos y en 2006-2010 vuelve a aumentar publicandose hasta 14 capitulos
de libros diferentes. Al igual que con los libros, en el Gltimo lustro esta cantidad
desciende y se queda en tan solo tres.

Por una parte, con estos datos se entiende que lo méas visible en la herramienta de
Google Scholar son los articulos que los profesores de Publicidad han publicado en
revistas. Por otra, que lo que menos visibilidad posee, dentro de la produccién cientifica
de cada uno de ellos, son los capitulos de libros.

3.2.5 - PDI visible e invisible en Publicidad y RRPP

A pesar de que el trabajo cientifico de algunos profesores ha sido contabilizado en
escasas cuantias, hay que partir de que la cantidad de esta produccién no tiene tanta
relacion con la visibilidad de la misma en si, sino con la que ha tenido en Google
Scholar. Por tanto, aparecera a continuacion una tabla que refleja qué PDI han sido los
mas visibles en la plataforma que se ha analizado.
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PROFESORES CANTIDAD DE ARCHIVOS
PUB1 15
PUB2 18
PUB4 11
PUB5 22
PUB7 10
PUB9 25
PUB10 15
PUB11 33
PUB12 34
PUB13 16
PUB14 17
PUB16 23

Once de dieciséis integrantes del profesorado de Publicidad y Relaciones Pablicas son
los considerados con mayor visibilidad en Google Scholar. Se pueden observar
diferencias entre unos y otros. En este caso, PUB12 y PUBL11 serian los que mas
visibilidad han tenido en la base de datos. Casualmente, ambos cuentan con perfiles en
Google Scholar, dato que es importante destacar, ya que el hecho de tener un perfil
creado, de alguna forma u otra supone un cierto grado de obligacion de mantener una
actualizacion casi constante del mismo. Por tanto, se puede decir que los profesores que
mas visibilidad tienen, independientemente de la cantidad de articulos, libros y capitulos
de libros publicados, son aquellos que han creado sus perfiles y, por tanto, son también
aquellos que mas estructuradamente presentan sus trabajos de investigacion al publico
lector.

Profesores con perfil Cantidad PDI
PUB1 15
PUB2 18
PUB4 11
PUB12 33
PUB13 34

Estos son los datos obtenidos de los profesores que contienen perfiles en Google
Scholar. No todas las cantidades de produccion cientificas son de las mas altas. De
hecho, se aprecia que PUB4 y PUBL tienen una produccion cientifica bastante inferior
al resto de los profesores de la tabla anterior. Sin embargo, se considera que todos los
que aparecen en esta Ultima tabla son los docentes que mas visibilidad han tenido en
esta base de datos, los mas ordenados y los que mas interés han mostrado en orientar
con mayor facilidad a los usuarios de internet que puedan estar interesados en la
produccion cientifica de ellos.
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PDI no visible

Por otro lado, han aparecido docentes que han tenido una visibilidad de su produccion
cientifica escasa o nula. En esta tabla se apreciaran mejor los datos.

Profesores Produccién PDI

PUB3

PUBG6

PUBS

O, OlWw

PUB15

Los menos visibles en Google Scholar han sido dos profesores que no han tenido
absolutamente ninguna publicacidn de sus trabajos. Estos han sido PUB6 y PUB15. Les
sigue PUB8 con tan solo una publicacion. Tras él, aparece PUB3 con tres
publicaciones.

Resulta poco usual que un profesor no haga ninguna publicacion —o tan pocas
publicaciones- en alguna revista o web de su produccién cientifica, por lo que se ha
procedido a buscar en otra plataforma similar a Google Scholar para comprobar si esa
es su produccién cientifica real y poder confirmar si la misma es visible o no en la
plataforma analizada.

La alternativa comparativa a Google Scholar utilizada ha sido SISIUS.

SISIUS es, segun la misma pagina de la US, un buscador de la Universidad de Sevilla
que permite localizar la siguiente informacion:

e Investigadores: datos de contacto, participacion y direccién de proyectos de
investigacion, produccion cientifica, patentes.

e Grupos de Investigacion: composicion de grupos y lineas de investigacion

o Departamentos: composicion y grupos de investigacion

o Centros: datos de contacto y departamentos

Los datos que se presentan en estas paginas, segun la US, tienen la siguiente
procedencia:

o Datos personales: base de datos mantenida por las Secretarias de los
Departamentos (anualmente durante la elaboracion de la Memoria de
Investigacion y puntualmente en cualquier instante)

o Datos de proyectos y contratos 68/83: base de datos mantenida desde el
Vicerrectorado de Investigacion (validada en base a la documentacién
gestionada por el Vicerrectorado de Investigacion Cobertura: La base de datos
no contiene todos los proyectos/ayudas de un investigador, sino Gnicamente los
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datos desde el afio 2000. En el caso de algunas convocatorias constan datos
desde el afio 1997. Trabajamos para poder mejorar la cobertura de la base de
datos.

Produccion cientifica: base de datos SICA de la Consejeria de Innovacion,
Ciencia y Empresa

Una vez consultada la pagina web SISIUS, se han comprobado las siguientes
conformidades/desavenencias:

PUB3. El trabajo cientifico de este profesor se ve considerablemente
incrementado en el SISIUS. Los datos encontrados no tienen similitud alguna
con los ubicados en Google Scholar, por lo que se puede decir que PUB3 es a
penas visible en esta plataforma que se ha analizado mientras que en otros
buscadores si lo es.

Articulos (SISIUS) Libros (SISIUS) Capitulos (SISIUS)
18 2 12

PUBSG. La produccidn cientifica de este profesor se asemeja bastante a lo
encontrado en Google Scholar. Tan solo hay una diferencia y, es que solo
aparecen dos libros de PUBG6. Sin embargo, tampoco se han visualizado
articulos en revistas ni capitulos de libros en SISIUS. Como conclusion se puede
decir que este docente si es visible, aungue no del todo, en la base de datos de
Google Scholar.

Articulos (SISIUS) Libros (SISIUS) Capitulos (SISIUS)

0 2 0

PUBS8. Como se observa con claridad en la tabla de abajo, este profesor no es
absolutamente nada visible en Google Scholar, pues en dicha plataforma tan
solo se le ha contabilizado un articulo en revista, cuando en realidad tiene 20. No
obstante, en SISIUS aparecen nuevos datos como la cantidad de libros y de
capitulos, 7 y 14 respectivamente, cifras que no concuerdan en absoluto con las
que aparecen en Google. Por tanto, se puede confirmar que el trabajo cientifico
de PUBS no es visible en esta plataforma.

Articulos (SISIUS) Libros (SISIUS) Capitulos (SISIUS)

20 7 14

PUBL5. En este caso, ha resultado que PUB15 si es realmente visible en Google
Scholar, ya que en la base de datos SISIUS aparecen exactamente los mismos
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nimeros. No ha publicado ningln articulo, libro o capitulo, por lo que su
produccion es inexistente y no puede ser ni visible ni no visible.

Articulos (SISIUS) Libros (SISIUS) Capitulos (SISIUS)
0 0 0

3.2.6 — Impacto de las publicaciones de Publicidad y RRPP

Durante la documentacion para el analisis, se ha visto que la mayoria de las
publicaciones de articulos coinciden en las revistas que son difundidos. Por ello se va a
hablar a continuacién de las cinco mas comunes en el campo de la Publicidad.

La revista que ha aparecido con mayor frecuencia ha sido Comunicacion: revista
internacional de Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Estudios Culturales, con
18 articulos publicados en ella. Seguidamente, se presenta Questiones Publicitarias:
Revista Internacional de Comunicacion y Publicidad, con un total de 13 veces. La
tercera revista mas comdn en este ambito ha sido Ambitos: Revista internacional de
comunicacion, que se ha manifestado hasta en 10 ocasiones. Le siguen Pensar la
publicidad: revista internacional de investigadores publicitarios y Comunicar: revista
cientifica iberoamericana de comunicacion y educacién con 8 articulos publicados en
cada una de ellas.
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Revistas mas frecuentes en las publicaciones de Publicidad

Comunicacion Questiones Ambitos Pensar la Comunicar
publicitarias publicidad

W Revistas mas frecuentes en las publicaciones de Publicidad

Comunicacion es una revista semestral perteneciente a la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Sevilla. Abarca materia de las areas de
conocimiento que en su propio nombre menciona. Estd incluida en la
Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas (Grupo B).

Questiones publicitarias es una revista universitaria cuyo objetivo es dar a
conocer las investigaciones cientificas sobre comunicacion y publicidad. Va
dirigida al profesorado y a los demés investigadores de esta &rea. Esta revista se
publica desde 1993 y se caracteriza por su rigor y su seriedad. Esté incluida en la
Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas (Grupo B) y, también, en la
Clasificacion de Revistas Cientificas de los &mbitos de las Ciencias Sociales y
Humanidades (Grupo D). Actualmente ha dejado de publicarse en papel para
adaptarse a los nuevos soportes digitales.

Ambitos. Se trata de una revista que tiene como objetivo estudiar los fenémenos
comunicadores. Trabaja desde Sevilla aunque su vocacién es internacional,
sobre todo en lo que a Latinoamérica se refiere. Se define a si misma como “el
lazo de unidn entre la investigacion europea y latinoamericana”. Esta incluida en
la Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas (Grupo C) y, también, en la
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Clasificaciéon de Revistas Cientificas de los ambitos de las Ciencias Sociales y
Humanidades (Grupo D).

e Pensar la publicidad. Esta revista esta coeditada con la Universidad de
Valladolid y su objetivo es “canalizar y potenciar las investigaciones empiricas y
los anélisis tedricos desarrollados por estudiosos espafoles, hispanoamericanos
y de otros paises en torno a los diferentes aspectos que engloba el fenémeno
publicitario y aquellas otras actividades y procesos intimamente relacionados
con el mismo”. Se trata de una publicacién anual. Aparece en la Clasificacion
Integrada de Revistas Cientificas (Grupo B) y en la Clasificacion de Revistas
Cientificas de los &mbitos de Ciencias Sociales y Humanidades (Grupo D).

e Comunicar. Es un foro abierto para conocer y comprender los nuevos lenguajes
de los medios. Se ha conformado como una revista cientifica abierta a la
participacion y colaboracion de los profesionales de la educacion y la
comunicacion interesados en el éarea de “Educacion en Medios de
Comunicacion”. Cada revista se centra en un tema monografico y contiene,
ademas, una serie de secciones que incluyen experiencias, propuestas,
reflexiones, investigaciones...Pertenece a la Clasificacion Integrada de Revistas
Cientificas (Grupo A) y a la Clasificacion de Revistas Cientificas de los &mbitos
de Ciencias Sociales y Humanidades (Grupo B).

Es la Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas (CIRC) quien se encarga de
asignar las categorias A, B, C o D en funcion de la visibilidad de las revistas y un quinto
grupo de excelencia:
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e Grupo A

Integrado por las revistas cientificas de mayor nivel. Pertenecerian al mismo las revistas
internacionales de mayor prestigio que han superado procesos de evaluacion muy
exigentes para el ingreso en diferentes bases de datos. En esta categoria, la mas alta, se
encuentra la revista Comunicar: revista cientifica iberoamericana de comunicacion
y educacion. Se observa con facilidad en el grafico que es la modalidad con menor
numero de publicaciones, dentro de las méas destacadas.

e GrupoB

Compuesto por revistas cientificas espafiolas de calidad pero que no alcanzan un alto
nivel de internacionalizacidén aunque son revistas que reciben cierto grado de citacion y
que respetan los estandares de publicacion. Asimismo forman parte de este grupo
aquellas revistas cientificas internacionales con un menor pero aceptable grado de
prestigio y difusion. En este grupo se encuentran tres de las cinco revistas mas usuales
en cuanto a publicaciones del profesorado de Publicidad y Relaciones Publicas:
Comunicacion: revista internacional de Comunicacién Audiovisual, Publicidad y
Estudios Culturales y Questiones Publicitarias: revista internacional de comunicacion
y publicidad y Pensar la publicidad: revista internacional de investigadores
publicitarios.
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e GrupoC

Incluirian en este grupo las revistas cientificas espafiolas de segundo orden que, 0 bien
son poco citadas, o bien no cumplen con los estdndares de publicacion cientifica.
También se incluyen las revistas internacionales de menor relevancia. En este grupo
aparece la revista Ambitos: revista internacional de comunicacion, en la cual se han
publicado diez articulos de la produccion cientifica de los profesores de Publicidad y
Relaciones Publicas.

e GrupoD

Este Gltimo grupo estaria conformado por todas aquellas publicaciones no incluidas en
ninguna de las categorias anteriores y, por tanto, con un dudoso status cientifico. Como
se puede ver, no hay ninguna revista, de entre las mas usuales, que esté dentro de este

grupo.

e Grupo Excelencia

Integrado por las revistas con mayor grado de impacto cientifico, entendiendo como
tales las posicionadas en el primer cuartil de los rankings internacionales de citacion.

Clasificacion CIRC (Dialnet)

Tras estas aclaraciones hay que mencionar que las revistas de las que hemos hablado
anteriormente, aparecen clasificadas por dos organismos distintos, aunque las premisas
para esa asignacion sean muy similares. Pero para la elaboracién de la grafica se ha
optado por elegir la Clasificacion CIRC.

Aunque las revistas de las que se han hablado antes eran las més usuales en las
publicaciones del PDI, se hara a continuacion una clasificacion de todas y cada una de
las que han publicado articulos del area de conocimiento de Publicidad y Relaciones
Publicas y que aparecen en la listas de la Web of Science (WOS) -plataforma basada en
tecnologia Web que recoge las referencias de las principales publicaciones cientificas de
cualquier disciplina del conocimiento- y del Journal Citation Reports (JCR), que es
una publicacion anual que realiza el Instituto para la Informacion Cientifica. Esta
publicacion evalta el impacto y relevancia de las principales revistas cientificas del
campo de las ciencias aplicadas y sociales.

1. Revista electronica de Geografia y Ciencias Sociales

2. Estudios sobre el mensaje periodistico

3. Convergencia: revista de Ciencias Sociales

4. Comunicar: revista cientifica iberoamericana de comunicacion y
educacion.

5. Arte, individuo y sociedad

6. Historia y comunicacion social
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De las 38 revistas que han aparecido en Google Scholar como medio de publicacién de
articulos, tan solo tres de ellas, aparecen en el listado de JCR, que como bien se ha
explicado anteriormente, evalla el impacto y relevancia de las principales revistas
cientificas del &mbito de las ciencias sociales. Por tanto, las tres revistas que mayor
relevancia tienen de cara al entorno cientifico, han sido:

1. Revista electrénica de Geografia y Ciencias Sociales

2. Convergencia: revista de las Ciencias Sociales

3. Comunicar: revista cientifica de Investigadores Publicitarios. En este
caso, coincide con que es una de las revistas que con mas asiduidad ha
publicado articulos del PDI del area de la Publicidad y las Relaciones
Publicas.

Impacto en JCR

Revistas de impacto

D

enJCR
8%

» Revistas de impacto en JCR

Revistas sin impacto en JCR

Revistas sin impacto
en JCR
92%

El 92% de las revistas no aparecen en el listado de las revistas con mas impacto segin
JCR. Tan solo se incluye el 8% de las mismas en esta clasificacion.

Sin embargo, en la clasificacion de la Web of Science, han aparecido seis revistas. El
doble que en JCR. Se trata de las seis que se han mencionado anteriormente, pues la
WOS recoge las que se encuentran en el listado de JCR mas otras tres, que también
deberian aparecer en la otra plataforma, pero no lo hacen. Esto puede deberse a que
hayan dejado de formar parte de ese listado, como es el caso de la revista Estudios sobre
el mensaje periodistico.
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Impacto en WOS

N

84% + Revistas con impacto en WOS

Revistas sin impacto en WOS

Como se aprecia en el grafico anterior, Web os Science alberga tan solo un 16% de las
revistas que han publicado algun articulo del PDI de Publicidad y Relaciones Publicas.
El 84% de estas queda fuera del impacto en WOS.

Para llegar méas a fondo, se van a contabilizar a los docentes que han publicado alguna
vez en cualquiera de estas seis revistas de mayor impacto.

Revistas N° publicaciones

Convergencia

Historia y comunicacion social

Arte, individuo y sociedad

Comunicar

Estudios sobre el mensaje periodistico

RINDNEFEPIDNDN

Revista electronica de Geografia y
Ciencias Sociales

Un dato a destacar, es que la revista Comunicar ha aparecido anteriormente en este
trabajo como una de las revistas mas usuales en cuanto a publicaciones de articulos del
PDI publicista. Ahora, sin embargo, se observa que tan solo hay dos articulos
publicados en ella. Esto se debe a que Comunicar paso a formar parte del listado del
WOS en 2007. Por tanto, todos los articulos que se hayan publicado con anterioridad a
esa fecha no aparecen evidenciados en esta tabla, que contiene informaciéon tan solo de
los afios que lleva cada una de estas revistas dentro de este listado.
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3.3 - AREA DE COMUNICACION AUDIOVISUAL / Investigador: Fco. Ortiz Allepuz

Como ya se ha mencionado, la tarea de analizar la visibilidad de la produccién cientifica
puede ser abordada desde innumerables flancos. Sin limitaciones previamente
establecidas, tal labor —por no darla por imposible— necesitaria una grandisima inversion
de tiempo y a pesar de ello los resultados no dejarian de ser meras aproximaciones. Al
igual que conforma una exigencia para estudios de otras indoles, se concluye la
necesidad de programar ciertas acotaciones.

En el caso de este proceso de documentacidn, el primer paso ha sido tomar una muestra
representativa de la comunidad docente universitaria, especificada en el apartado de
«Limitaciones y acotaciones». Sabemos que ésta acoge a aquellos profesores con
determinados cargos dentro de la estructura de la Facultad de Comunicacion (Fcom) de
la Universidad de Sevilla (US) pertenecientes a los departamentos de Periodismo I,
Periodismo Il y Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Literatura (estos ultimos
excluidos del estudio). Asimismo, por cuestiones de relevancia académica se le ha dado
el protagonismo a la autoria de articulos de revistas, libros y capitulos de libros. El canal
utilizado para recopilar la informacién ha sido Google Scholar.

Una vez establecidas las acotaciones se puede asumir el sentido del trabajo. Erigidas las
fronteras entre las que moverse se hace asequible tomar posiciones para maximizar las
probabilidades de alcanzar datos concluyentes. Sin embargo, esto no descarta las
multiples vias por las que se pueden mostrar los resultados. En este caso iremos tejiendo
el perfil visible del area correspondiente a Comunicacion Audiovisual.

Se ha sefialado ya que son varios los senderos a recorrer. También ha de puntualizarse
gue no se persigue un unico fin, es decir, de seguro los nimeros nos mostraran multiples
realidades. En un primer vistazo se observaron cuantos resultados lanzaba la base de
datos en funcién del nombre introducido. A simple vista —esto no ha sido cuantificado—
no habia un panorama demasiado halaglefio: apenas un par de perfiles bien
configurados frente a todo el caos hipertextual que, en el mejor de los casos, alcanzaba
las cientos de péaginas, y en el peor, no llegaba a la decena. No obstante resultaba
engafioso. Tras comenzar el estudio de rigor se demostrd que la cantidad de péginas
bien podia ser algo intrascendente. ¢Por qué?

Las situaciones eran muy diversas. A través de un sujeto era probable toparse con su
produccion cientifica, tanto si disponia de perfil como si no. EI nimero de péginas no
resultaba una variable definitiva a la hora de determinar la proporcion de sus
investigaciones. Esto se debia a que frente a la ausencia del registro personal del
docente, la plataforma Google Scholar se encargaba automaticamente de la ordenacion
de los resultados, pudiendo incidir en algunos errores. Entre ellos, se encontraba el
intercalar sus entradas con las de otros autores, quienes quizas lo habian citado como
fuente o quizds compartian algun nombre o apellido. Por lo tanto, se hacia necesaria una
busqueda a fondo.
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Compartidas estas primeras impresiones, pasaremos a ver qué resultados hemos
adquirido. Observemos la siguiente tabla:

ART. CAP.
PROFESORES REVISTAS LIBROS LIBROS TOTAL
CAV1 14 8 19 41
CAV2 4 16 2 22
CAV3 35 22 15 72
CAV4 0 2 2 4
CAVS 16 8 38 62
CAV6 15 1 10 26
CAV7 7 5 6 18
CAV8 17 3 1 21
CAV9 15 4 8 27
CAV10 11 4 2 17
CAV11 1 0 0 1
CAV12 23 1 20 44
CAV13 3 1 1 5
CAV14 18 7 35 60
CAV15 3 0 3 6
CAV16 5 2 5 12
TOTAL 187 84 167 438

En la tabla anterior vemos un conjunto de datos correspondientes al nimero de
articulos, libros y capitulos de libros pertenecientes a cada uno de los profesores objeto
del estudio. Sus nombres han sido codificados de forma aleatoria, dado que no se desea
comprometer en medida alguna la calidad de su labor investigadora. Sin necesidad de
profundizar demasiado, llegamos a algunas conclusiones:
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Si bien al no tener casi ninguno un perfil creado se deduce que no participan
activamente en la gestion que Google Scholar hace de la visibilidad de su produccion, la
totalidad del grupo posee al menos un documento en la plataforma. Comparando los
resultados més bajos (CAV11, CAV4, CAV13, CAV15, CAV16, en orden ascendente)
con los mas altos (CAV3, CAV5, CAV14, CAV12, CAV1, en orden descendente)
puede intuirse que a pesar de sus inevitables carencias Google Scholar es una
herramienta con un gran potencial.

Resulta curiosa la proximidad existente entre las cifras totales de articulos de revistas
especializadas y de capitulos de libros. Cualquier lectura en este aspecto seria elucubrar,
pero en cualquier caso el equilibrio dado denota una especie de preocupacion por que
exista pluralidad en los canales transmisores de la investigacion.

Es menester concretar —-a modo tanto de limitacion como de anécdota como de
conclusion en si misma— que en multiples ocasiones la busqueda de entradas se volvia
infructuosa tras varias paginas. Es decir, la labor del docente desaparecia de entre los
resultados. Esta circunstancia podia significar que ya no habia méas resultados para el
sujeto en cuestion o que éstos continuaban varias paginas mas adelante. Dado el caso, el
andlisis continuaba avanzando hacia una consideracion, los limites de lo visible,
estipulado en un ndmero situado entre la pagina nimero 15 y la pagina nimero 20. Hay
que aclarar que esta consideracion no se aplicaba si los resultados afloraban de forma
ininterrumpida.

3.3.1 - Articulos

A continuacién vamos a mostrar, a través de elementos visuales, las diferencias
productivas establecidas por Google Scholar entre los objetos del estudio:
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Con anterioridad habiamos llegado al término de que en general existe una produccion
elevada —un total de 436 archivos— entre los profesores a tiempo completo del area de
Comunicacién Audiovisual. Los datos se hallan en la tabla. Pero gracias a las graficas
que vamos a observar a continuacion comprobaremos con mas claridad los
desequilibrios que se dan en la visibilidad de las investigaciones de los docentes.

El que pueda ser el principal motivo de estas diferencias sera mencionado mas tarde
junto a otra grafica. Los profesores que mas cobertura han hallado en la base de datos
han sido CAV3, CAV12 y CAV14, mientras que CAV4 parece no haber publicado
ningun articulo de revista, sequido por CAV11 con 1 y CAV13 con 3. Si realizamos un
calculo rapido para calcular la media de articulos publicados, resulta en 11,67. Este dato
es superado por hasta ocho sujetos.
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3.3.2 - Libros

El namero total de libros publicados es menor que el de articulos y el de capitulos de
libros. Sin llegar a ser una mala cifra, existe un motivo concreto por el que la
produccion total de capitulos supera a la de libros.

En Google Scholar es posible, y ademas bastante probable, toparse mas de una vez con
entradas dispares del mismo documento. Esto es debido a que existen varias
«versiones», algunas de las cuales llevan al documento integro o a una ficha sobre el
mismo albergada en otra base bibliogréfica, como Dialnet. No obstante, durante la
recopilacién de datos se ha evitado en la medida de lo posible afiadir duplicados.

Con los libros y los capitulos se daba una situacion ligeramente similar, derivada de la
relacion que guardan ambos géneros. Google Scholar no hace distincion entre la autoria
de un libro y su coordinacion. Esto no seria problema alguno de no ser porque en una
obra coordinada participan mas autores. Asi, por un lado, encontramos la obra u obras
de las que es autor; y, por otro, todos aquellos capitulos que ha escrito.
Ejemplifiguemos: se cuantificaria no solo el link correspondiente a un libro, sino
también los atribuidos a los tres o cuatro capitulos de ese mismo libro de los cuales el
docente se ha encargado.

Aclarada la situacion nos encontramos con que hay profesores, los que menos, de
quienes es visible una cantidad importante de obras, como CAV3 y CAV2, un total de
22 y 16, respectivamente. Algo por debajo se hallan los recuentos de CAV1 y CAV5,
los cuales coinciden en 8. Mientras, el resto de sujetos se encuentran en inferioridad en
este aspecto. Si realizamos la media total de libros visibles, sale la cifra de 5,25,
superada por exactamente cinco de los profesores.
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3.3.3 — Capitulos de libros

Una de las facilidades que comporta una herramienta visual como es una gréafica es la
impresion que puede causar sin necesidad de prestarle demasiada atencion. En la gréafica
anterior observamos el nimero total de capitulos visibles que han escrito los profesores
universitarios. Si nos detenemos brevemente a compararla con la de libros podremos
descubrir algunas cosas que llamaran nuestra atencion.

La primera de ellas es el contraste existente entre el pequefio nimero de libros de
algunos profesores frente al bagaje de capitulos que se les atribuye. Los ejemplos mas
contundentes se aprecian en CAV5, autor de 8 libros frente a 38 capitulos; en CAV14,
autor de 7 libros frente a 35 capitulos; en CAV12, autor de un unico libro frente a 20
capitulos; y en CAV2, autor de 16 libros frente a 2 capitulos —lo que da a entender que
ha escrito mas libros integramente de los que ha coordinado o en los que haya
participado—.

Tal vez otra cosa digna de mencion sea que a excepcion de CAV11, ningun profesor se
sitla en la cifra cero, aunque tampoco suponga una notable diferencia ante los dos que
en la grafica anterior si lo hacian, quizas por no haber escrito ningin libro, quizés
porque Google Scholar no lo habia hecho visible. En este caso, la media de capitulos
escritos se pone en 10,44, superada por 5 docentes.

Como conclusién a esta parrafada, se determina que la visibilidad, sin llegar a decir que
sea buena —la produccion media total se estima en 27,37 y s6lo cinco sujetos de
dieciseis la superan—, es mejor de lo que planteaba la hipotesis en un principio.
Obviamente, existen claras diferencias productivas entre el personal docente
universitario, pero aunque en varios casos la visibilidad sea muy escasa, el estudio
parece indicar que es mas probable encontrar pocas investigaciones que no encontrar
absolutamente nada.
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3.3.4 — Progresion cronoldgica de investigaciones en Comunicacién
Audiovisual

Se han realizado unas graficas con motivo de esclarecer cual ha sido la evolucion de la
produccion cientifica desde 1976, en periodos de lustros, por parte del personal
universitario objeto de este trabajo.

EVOLUCION DE LA VISIBILIDAD 1
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La primera de ellas condensa en una sola barra los tres tipos de documentos que se han
tenido en cuenta durante la investigacion.

El dato mas llamativo al observar estas barras es la creciente evolucion de la visibilidad
de la produccion cientifica, la cual ha parecido decaer durante el Gltimo lustro. Sin
embargo, lo verdaderamente llamativo es algo a lo que se hacia alusién al comienzo del
analisis, en referencia a las diferencias productivas entre los sujetos. Y es que parece ser
que uno de los motivos principales es la edad del docente investigador. Es 16gico pensar
que los profesores mas veteranos tienen una trayectoria mayor en su produccion. Hasta
el periodo comprendido entre los afios 1991 y 1995, sélo seis de los investigadores que
siguen activos a dia de hoy sustentaban la mayoria de la produccion cientifica.
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EVOLUCION DE LA VISIBILIDAD 2
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En la segunda tabla se encuentran escindidos los tres tipos de documentos que se han
tenido en cuenta para el estudio.

En general se produce ese crecimiento visto anteriormente en el grafico nimero uno de
la evolucidn de la visibilidad, con ciertas particularidades.

En el caso de los articulos de revista, la visibilidad no se aprecia hasta el lustro que va
desde 1986 hasta 1990. Dicha visibilidad se trunca posteriormente en el periodo que
alcanza los afios de 1991 a 1995. El despegue aparece en la siguiente etapa. La
visibilidad se recupera con creces, alcanzando un valor de 16. La produccion continda
aumentando en los afios venideros, llegando al valor de 26. Entre 2006 y 2010 se goza
con diferencia de la mayor visibilidad. Se desencadena un despunte de 77 articulos. Esto
puede estar motivado por la aparicion de los sexenios, incentivos a la investigacion que
seran aplicables al resto de géneros. No obstante, en el periodo 2011-2015, la
produccion se ve mermada por una diferencia de méas de 20 articulos.

La visibilidad de los libros evoluciona favorablemente hasta 1986. Ese mismo afio se
produce un estancamiento que reduce el numero total de documentos visibles a 6.
Afortunadamente no se queda rezagado, y en los afios venideros crece muy
progresivamente. En los afios 2006-2010 nuevamente se congela, y en la Gltima etapa se
resquebraja, su valor cae drasticamente. De los tres géneros es el que con mayor timidez
va apareciendo, aunque ello puede deberse probablemente al trabajo que supone dar
forma a toda una obra. La cifra que se llega a dar en el lustro correspondiente a los afios
2011-2015 no responde a la trayectoria que estaba trazando. Ahora, cabe dudar si se
trata de que se ha publicado menos o de que la visibilidad proporcionada por Google
Scholar en este periodo esta afectada de manera negativa.
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Un crecimiento espectacular junto al de articulos es, sin duda, el correspondiente a los
capitulos de libros. Si bien en los afios comprendidos entre 1976 y 1990 la produccion,
o al menos su visibilidad, presume de ser casi nula —una entrada Unicamente en 1981-
1985—, a partir del periodo 1991-1995 se despereza con premura. En el periodo 2006-
2010 desarrolla su visibilidad de una forma extremadamente agresiva. Consiguen sacar
una gran ventaja sobre el nimero de libros. Este fendbmeno puede estar directamente
relacionado. A partir del periodo 2001-2005 aparece una cierta cantidad de obras
coordinadas, lo que hace saltar el recuento de capitulos, dejando en un segundo plano la
publicacion de obras integras. Durante el ultimo lustro el nimero de capitulos visibles
decrece en 21 unidades, situandose por debajo de los articulos de revista, pero ain muy
por encima de los libros.
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3.3.5 - PDI visible e invisible en Comunicacion Aufiovisual

En el apartado que nos ocupard a continuacion vamos a desgranar cual ha sido el
Personal Docente e Investigador —PDI a partir de ahora— que ha obtenido una mayor
visibilidad por parte de la plataforma bibliografica de Google. Con las siguientes tablas
no se pretendera en modo alguno poner en compromiso la labor investigadora del
profesorado de la facultad, s6lo llevar a término un estudio sobre la cobertura que
Google Scholar ha hecho de la misma. Para ello se ha procedido a la realizacion de una
tabla que sintetiza al conjunto de investigadores con mas de 10 articulos en la base de
datos.

PDI VISIBLE PRODUCCION TOTAL
CAV1 41
CAV2 22
CAV3 72
CAV5 62
CAV6 26
CAV7 18
CAVS 21
CAV9 27

CAV10 17
CAV12 44
CAV14 60
CAV16 12

Se observa que doce integrantes del PDI de Comunicacion Audiovisual poseen un grado
alto de visibilidad en Google Scholar. No obstante esto no los exime de notables
diferencias. Los profesores CAV3, CAV5 y CAV14 han sido quienes han acumulado
un mayor registro de documentos, superando ampliamente al resto del PDI. Un poco por
debajo se encuentran CAV1 y CAV12, con 41 y 44 documentos respectivamente. El
siguiente en el ranking ya se situaria por debajo de los 30 archivos, quien seria CAV9,
seguido muy de cerca por CAV6 y respaldado por CAV2 y CAVS8. Los ultimos
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docentes considerados visibles no alcanzarian la veintena de documentos visibles. Estos
serian CAV7, CAV10y CAV16.

Tener un gran namero de articulos, libros o capitulos figurando en Google Scholar no
tiene por qué ser el Unico sinbnimo de una alta visibilidad. En este caso, y tal y como
comentabamos al comienzo del trabajo, el mismo PDI puede influir en la visibilidad que
la plataforma hace de su labor investigadora a través de la creacion de un perfil, asi
como su continua actualizacion. Es el caso de CAV1, CAV9 y CAV8. Observando sus
resultados es obvio que no se hallan entre los investigadores con un mayor nimero de
documentos; sin embargo, teclear sus nombres en Google Scholar es sinbnimo de ser
remitido a un perfil bien estructurado, a un listado de documentos organizados segln
varios criterios —como pueden ser los afios de publicacion— de libre acceso para su
consulta. Por lo tanto, a pesar de no tener, en estos casos concretos, decenas de paginas
de resultados, se considera la existencia de una gran visibilidad.

PDI no visible en Comunicacion Audiovisual segun google scholar

En esta categoria se han incluido a todos los profesores con un ndmero total de
articulos, libros y capitulos que no supera la decena, y que en consecuencia se han
considerado con muy escasa visibilidad.

PDI NO VISIBLE PRODUCCION
CAV15 6
CAV13 5
CAV4 4
CAV11 1

En el caso de Comunicacién Audiovisual no existe ningin docente que no haya
realizado al menos una publicacion. Quien menos visibilidad ha obtenido ha sido
CAV11, con una Unica entrada. CAV4, CAV13 y CAV15 han sacado resultados
consecutivos, 4, 5y 6 respectivamente.

Estos resultados son ciertamente inusuales. Por ello, no se ha limitado la bdsqueda a
Google Scholar, sino que en ocasiones determinadas ha sido necesario realizar una
comparacion con alguna otra fuente bibliografica para determinar la visibilidad real. A
pesar de que existe una buena cantidad de éstas, las fuentes de contrastacion principales
han sido dos: Dialnet, perteneciente a la Universidad de la Rioja y el Sistema de
Informacion Sobre Investigacién en la Universidad de Sevilla (SISIUS).
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En base a esta Gltima plataforma vamos a elaborar una comparativa de los resultados

encontrados en Google Scholar. Es preciso aclarar que en ninguna de las dos existe una

computacion exacta de la produccion total del PDI de la US, por lo que los resultados
serdn meras aproximaciones, no obstante Gtiles para entender la carencia de datos
existente.

Respecto a CAV15 y su produccion visible de 6 documentos en Google Scholar,
su comparativa en SISIUS no presenta apenas diferencias cuantitativas. Cabe
destacar que mientras que en la base de datos de Google este docente en
concreto obtuvo 3 articulos, 0 libros y 3 capitulos, en SISIUS ha resultado lo

siguiente:
ARTICULOS
(SISIUS) LIBROS (SISIUS) CAP. (SISIUS)
2 2 3

Aunque con mayor diferencia, la visibilidad de CAV13 tampoco ha salido
especialmente mal parada en Google Scholar respecto a la base bibliogréfica de
la US. Mientras que en la primera aparecieron 3 articulos, 1 libro y 1 capitulo,
en la segunda se obtuvo lo siguiente:

ARTICULOS
(SISIUS) LIBROS (SISIUS) CAP. (SISIUS)
2 3 3

Mas distancia existe entre la produccion resultante de CAV4 en Google Scholar
y SISIUS. En la primera se encontraron O articulos, 2 libros y 2 capitulos.
SISIUS lanzo los siguientes resultados:

ARTICULOS
(SISIUS) LIBROS (SISIUS) CAP. (SISIUS)
0 2 7
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e Por ultimo, CAV11 ha obtenido la menor visibilidad de todo el estudio. En
Google Scholar se ha hecho con tan solo 1 articulo. SISIUS le atribuye un total
de 6 producciones:
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3.3.6 — Impacto de las publicaciones en Comunicacién Audiovisual

Uno de los principales objetivos que se pretende trascender con una revista cientifica es
hacer que ésta alcance cierto grado de prestigio tanto a nivel nacional como a nivel
internacional. Pero no puede conseguirse sin la colaboracion de autores con un alto
grado en la préctica de los métodos cientificos. Ven en este formato el medio para
presentar los resultados y las conclusiones obtenidas en su labor de investigacion. Las
ciencias sociales, la tecnologia o la informatica son sélo unas cuantas de las
innumerables areas que sirven como base de ensayo.

Por otro lado, también es necesaria la contribucién de un grupo de especialistas,
expertos que se encarguen de revisar los articulos. Estos propondran las
recomendaciones necesarias para la mejora de la calidad de los articulos con el fin de
que sean publicados.

Es conocido que desde las instituciones académicas y cientificas se exige que las
revistas presenten cada vez un mayor grado de indexacion en importantes bases de datos
y de factor de impacto, porque garantiza que las revistas han superado estrictos criterios
de calidad cientifica. Ejemplos de estas bases de datos son SCI, JCR, Latindex,
Dialnet...

La presencia de los articulos dentro de estas herramientas garantiza que la difusién de
los mismos sea masiva y a nivel mundial, puesto que éstas suelen ser fuente de la
busqueda de informacion para la investigacion cientifica.

Con el transcurso del tiempo, las publicaciones indexadas a plataformas de dicha indole
deben pasar un proceso de evaluacion continua, lo que obliga a respetar la calidad
técnica de los articulos para continuar con su permanencia.

El factor de impacto de una revista mide la frecuencia con la que los articulos
publicados en ella han sido citados en un tiempo determinado. Por lo tanto, mientras
mas citados sean los articulos de una revista, mayor indice de impacto presentara la
misma.

Durante el proceso de investigacion en la plataforma Google Scholar han aparecido un
numero importante de revistas concernientes, no sélo al ambito de la comunicacion,
sino también del cine, de la publicidad, del periodismo, de la historia e incluso de la
psicologia y la sociologia. Tras finalizar esta etapa, nos hemos encontrado con un
listado extenso de publicaciones. En el caso de Comunicacién Audiovisual, hasta mas
de 70. En las préximas lineas se llevara a cabo una breve memoria de las revistas que
han presentado, no s6lo una mayor visibilidad, sino el mayor porcentaje de articulos que
se han extraido directamente de la base de datos.

En el grafico que se nos presenta a continuacion estan especificadas las seis revistas con
el mayor nimero de publicaciones. La primera de ellas es Comunicacion: Revista
Internacional de Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Estudios Culturales, de
la que se han encontrado 36 articulos. La siguiente es Frame: Revista de Cine de la
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Biblioteca de la Facultad de Comunicacion, que consta de 29 articulos visibles. Esta
es seguida por Ambitos: Revista Internacional de Comunicacion, con 12 articulos.
Por ultimo, los magacines Iconol4, Tripodos y Comunicar: Revista Cientifica de
Comunicacién y Educacion, igualados en 8 articulos.
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A continuacion una pequefia descripcion de cada una de estas publicaciones, segun la
tematica descrita por sus respectivas paginas web:

e Comunicacion: revista internacional de Comunicacion Audiovisual,
Publicidad y Estudios Culturales es una publicacion cientifica cuyo objetivo
consiste en la investigacion académica acerca de temas relacionados con la
comunicacion audiovisual, la publicidad, las relaciones publicas, la propaganda
y los estudios culturales. Va dirigida a un publico formado por docentes e
investigadores de Ciencias Sociales y Humanidades y, en particular, a docentes e
investigadores del Area de Conocimiento de Comunicacion Audiovisual y
Publicidad. Forma parte del Grupo B de la Clasificacion Integrada de Revistas
Cientificas (CIRC) —cuyas caracteristicas se mencionaran en el apartado
siguiente—.

e Frame es una revista en linea de cine y audiovisuales creada en la Biblioteca de
la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla en el mes de abril de
2007. Su objetivo es la difusién de contenidos relacionados con el mundo

75



audiovisual elaborados principalmente por profesores y alumnos de la Facultad
de forma desinteresada. No esta incluida en la Clasificacion Integrada de
Reuvistas Cientificas (CIRC).

Agenda de la Empresa es una revista con un objetivo claro: anotar y dar a
conocer, a través de todas sus publicaciones, aquello que de positivo se hace
desde la Administracion, las Instituciones, las grandes compariias y la sociedad.
Colaborar en la promocion humana, social y cultural de la sociedad en general.
No esta incluida en la Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas (CIRC).

Ambitos: Revista Internacional de Comunicacion es una publicacion de la
Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla que edita articulos
originales cuya tematica analice los multiples aspectos que componen la
comunicacion como ciencia social interdisciplinaria. Forma parte del Grupo C
de la Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas (CIRC).

Iconol4 es una revista de comunicacion y tecnologias emergentes que ofrece un
espacio para la divulgacion de trabajos cientificos de calidad. Su eje temético
gira sobre contenidos de investigacion basica o aplicada, experimental,
epistemoldgica o descriptiva sobre la comunicacion y sus ambitos, pero sobre
todo gira alrededor de contenidos sobre las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion aplicados a diversos campos del saber bajo una perspectiva
comunicativa. Forma parte del Grupo B de la Clasificacion Integrada de
Revistas Cientificas (CIRC).

Tripodos es una revista académica de alcance internacional editada por la
Facultad de Comunicacion Blanquerna de la Universidad Ramén Llull. Fundada
en 1996, desde este afio las paginas de esta publicacion bianual ofrece un foro de
debate y discusion critica en torno a cualquier disciplina relacionada con el
mundo de la comunicacion: periodismo, cine, television, radio, publicidad,
relaciones publicas, internet, etc. Forma parte del Grupo B de la Clasificacion
Integrada de Revistas Cientificas (CIRC).

Comunicar es una revista que da prioridad de publicacién a trabajos de
investigacion en comunicacion y educacion, y especialmente a la interseccion de
ambos: educacion en medios de comunicacion, medios y recursos educativos,
tecnologia educativa, recursos informaticos y telematicos, tecnologias
audiovisuales... Aunque también se aceptan informes, estudios, propuestas y
manuscritos de revisidn en estas mismas tematicas, que aporten ideas
innovadoras y avances originales. Forma parte del Grupo A de la Clasificacion
Integrada de Revistas Cientificas (CIRC).
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La Clasificacion Integrada de Revistas Cientificas tiene como objetivo la elaboracion de
una clasificacion de revistas cientificas de Ciencias Sociales y Humanas. Dicha
clasificacion se confecciona en funcion de su calidad. Se pretende construir un modelo
operativo para que la clasificacion resultante pueda ser integrada en sistemas de
informacion cientifica y facilitar asi la construccién de indicadores bibliométricos
capaces de evaluar y describir los resultados de investigacién de diversos actores
cientificos como universidades, departamentos o investigadores.

La clasificacion consta de cuatro grupos jerarquicos (Grupo A, B, C y D) en funcion de
la visibilidad de las revistas y un quinto Grupo de Excelencia.

Nota: La ultima version de CIRC se corresponde con el afio 2012, por lo que es posible
que algunas revistas hayan modificado su clasificacion a partir de ese afio.

REVISTAS CON MAYOR N2 DE PUBLICACIONES
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e EIl grupo A (azul) estaria integrado por las revistas cientificas de mayor nivel.
Pertenecerian al mismo las revistas internacionales de mayor prestigio que han
superado procesos de evaluacion muy exigentes para el ingreso en diferentes
bases de datos. La revista Comunicar pertenece a este grupo, del que puede
comprobarse a traves del grafico que es el menos comun.

e El grupo B (naranja) estaria compuesto por revistas cientificas de calidad pero
gue no alcanzan un alto nivel de internacionalizacion. Aln asi, son revistas que
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reciben cierto grado de citacion y que respetan los estandares de publicacion.
Asimismo forman parte de este grupo aquellas revistas cientificas
internacionales con un menor pero aceptable grado de prestigio y difusion. En
este grupo se encuentra el grueso de revistas con mayor visibilidad entre el
profesorado de la Facultad de Comunicacion. Estas son Comunicacion, en
primer lugar; Tripodos, en segundo lugar; e Icono 14, en tercer lugar.

e EIl Grupo C (gris) lo integrarian las revistas cientificas espafiolas de segundo
orden que, o bien son poco citadas, o bien no cumplen con los estandares de
publicacion cientifica. También se incluyen las revistas internacionales de menor
relevancia. En este grupo aparece la revista Ambitos: revista internacional de
comunicacion, en la cual se han visibilizado doce articulos de la produccién
cientifica de los profesores de Comunicacion Audiovisual.

e EI Grupo D estaria conformado por todas aquellas publicaciones no incluidas en
ninguna de las categorias anteriores y, por tanto, con un dudoso status cientifico.
En el grafico se puede apreciar que no hay ninguna revista de entre las mas
usuales que pertenezca a este grupo.

e En el Grupo Excelencia podrian encontrarse las revistas con mayor grado de
impacto cientifico, entendiendo como tales las posicionadas en el primer cuartil
de los rankings internacionales de citacion.

Clasificacion CIRC recogida de http://dialnet.unirioja.es/info/ayuda/circ

Impacto en JCR

Journal Citation Reports (JCR) es una publicacion anual realizada por el Instituto
para la Formacion Cientifica, actualmente parte de la empresa Thomson Scientific. Se
encarga de evaluar el impacto y la relevancia de las principales revistas cientificas del
campo de las ciencias aplicadas y sociales. Aparecer en ella implica gozar de una
visibilidad prestigiosa. En las siguientes lineas evaluaremos la visibilidad de la
produccion cientifica segun su impacto en esta base de datos.

En primer lugar se ha procedido a realizar una busqueda en la plataforma de cada una de
las publicaciones que se han hecho visibles en Google Scholar. De entre una lista de
mas de setenta revistas, sélo unas pocas gozan del renombre que aporta aparecer en esta
lista. Con posterioridad se ha tenido en cuenta el llamado «Impact Factor para 5 afios»,
que consiste en la medicion de la frecuencia con la que los articulos de una revista se
han citado en un periodo de cinco afios. En concreto han sido cuatro las publicaciones:
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Estudios Sobre el Mensaje Periodistico, una revista que publica articulos de
investigacién, originales e inéditos, sobre los aspectos comunicativos, las
formas expresivas y las funciones politicas y sociales del periodismo. El tltimo
afio en el que aparece en JCR es 2012, y su «Impact Factor para 5 afios» ha
sido eliminado.

La revista Comunicar, que ya ha sido mencionada y descrita, aparece en JCR
hasta el afio 2013, y su «Impact Factor para 5 afios» es de 0,236.

Journal Of Popular Culture es una publicacion con la mision de reavivar el
acercamiento holistico de los estudios culturales. Explora la cultura material, la
musica popular, el cine, la arquitectura, los comics y en definitiva toda forma
de arte popular y cultural. Aparece en JCR hasta el afio 2013, y su «Impact
Factor para 5 afios» es de 0,144,

La revista Movimento es una publicacion cientifica de la Escuela de
Educacion Fisica de la Universidad Federal de Rio Grande do Sul, en Brasil.
Aborda temas relacionados con el campo de la educacion fisica en las ciencias
humanas y sociales, especificamente en los aspectos pedagdgicos, historicos,
politicos y culturales. Aparece en JCR hasta el afio 2013, y su «Impact Factor
para 5 afios» es de 0,080.

También se ha llevado a cabo la misma bdsqueda en Web of Science, un servicio en
linea de informacion cientifica suministrado por Thomson Reuters, donde se han
encontrado varios articulos mas relacionados con revistas de impacto. Estas han sido:

Historia y Comunicacion Social es una revista que publica trabajos sobre los
fendmenos de la comunicacién en las sociedades humanas desde el punto de
vista diacronico, es decir, a lo largo de diversas fases histdricas.

Arbor es la revista general del Consejo Superior de Investigaciones
Cientificas. Versa sobre ciencia, pensamiento y cultura. Acarrea mas de setenta
afios de edicion ininterrumpida.

Alpha es una publicacion concentrada en el interés por el arte, las letras y la
filosofia. Posee el objetivo comun de constituir un riguroso espacio académico
para la difusion de investigaciones sobre los estudios literarios y las
humanidades con caracter general.
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Comunicacion y Sociedad es una revista académica de periodicidad
trimestral, fundada en 1988. Su objetivo principal es recoger destacadas
investigaciones en el ambito de la comunicacion desde variadas perspectivas
tanto tedricas como empiricas o practicas, en campos como el periodismo, la
publicidad, las relaciones publicas, la radio, el cine, la television, la
comunicacion politica, la deontologia...

Cuadernos Hispanoamericanos es una revista multidisciplinar que presta
especial atencién a la produccion de cultura en lengua espafiola. Esta dividida
en varias secciones, las cuales ofrecen trabajos monograficos, notas de
actualidad de diferentes campos de la cultura o traduccién de obras literarias.
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3.4 — Rankings cruzados de Periodismo, Publicidad y Relaciones
Publicas y Comunicacion Audiovisual

A continuacion aparecen unas tablas clasificatorias de todo el PDI investigado en el
presente informe segun el nimero de documentos en total visibles en Google Scholar,
segun el numero de articulos visibles, segin el nimero de libros registrados en la
herramienta bibliografica y segun el nimero de capitulos encontrados. Por motivos de
espacio las tablas se extienden a lo largo de mas de una pagina, pero estan separadas por
categorias. En el caso de igualdad de documentos, se han dispuesto los docentes
agrupados por areas: los de Publicidad en primer lugar, Periodismo en segundo lugar y
Comunicacioén Audiovisual en tercer lugar. Esta clasificacion no responde a ningln
criterio de calidad ni de méritos, solo tiene un efecto clasificatorio.

RANKING GENERAL CAV, PERY PUB
PUB5 94
CAV3 72
PER4 70
CAV17 62
PER14 62
CAV5 60
CAV12 44
CAV1 41
PUB12 34
PUB11 33
PER3 33
PER5 31
PER24 30
PER19 29
PER20 28
CAV16 27
PER18 27
CAV19 26
PUB9 25
PER9 24
PER11 24
PER12 23
PUB16 23
CAV14 22
CAVS 21
PER17 21
CAV7 18
PER6 18
PUB2 18
CAV15 17
PUB14 17
PER10 16
PER7 16
PUB13 16
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PER26 15
PUB1 15
PUB10 15
PER1 14
CAV9 12
PER13 12
PER22 12
PER16 11
PER21 11
PER27 11
PUB4 11
PER28 10
PUB7 10
PER25 9
CAV10 6
CAV13 5
CAV4 4
PER2 4
PER23 4
PUB3 3
PER8 2
PER15 2
CAV11 1
PUBS8 1
PUB6 0
PUB15 0
RANKING LIBROS CAV, PERy PUB
PUB5 31
CAV3 22
PER5 17
CAV2 16
PER14 16
PER4 15
PER19 13
CAV1 8
CAV5 8
PER7 8
PUB12 8
CAV14 7
PER20 7
PER6 6
CAV7 5
PER18 5
PER3 5
CAV9 4
CAV10 4
PER11 4
PER13 4
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PER24 20
PUB9 19
CAV14 18
CAVS 17
PER11 17
PUB16 17
CAV5 16
PER18 16
PUB14 16
CAV6 15
CAV9 15
CAV1 14
PER9 13
PER12 13
PER19 12
PER20 12
PUB2 12
CAV10 11
PUB7 10
PER21 10
PER10 10
PER17 9
PER16 9
PUB1 9
PUB10 9
PUB13 9
CAV7 7
PER26 7
PER22 7
PER27 7
PER25 6
PER?7 6
PER5 6
PUB4 6
CAV16 5
PER13 4
CAV2 4
CAV13 3
CAV15 3
PER28 3
PER26 3
PER2 3
PER6 3
PUB3 3
PER1 2
PER15 2
CAV11 1
PUBS8 1
CAV4 0
PER8 0
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Capitulo 4. Conclusiones

Google Académico, también llamado Google Scholar, es un buscador inteligente que
extrae informacién de webs académicas (principalmente de universidades). Se trata de
una herramienta con un gran potencial, capaz de encontrar cientos de articulos de
investigacion cientifica y social en menos de un segundo. Ya sea a través del nombre de
un autor, del de una publicacién o incluso de un afio en concreto, el algoritmo mediante
el cual funciona lanzara una cantidad inimaginable de datos sobre la pantalla. En
consecuencia, se podria decir que es un poderoso instrumento de visibilizacion. La
hipdtesis de la que se partia era un pobre augurio sobre la labor investigadora del
personal docente e investigador en una facultad de la Universidad de Sevilla. Por el
contrario, en términos generales el proceso ha dado los frutos necesarios para elaborar el
informe que en estas paginas se presenta.

Pero tampoco han de obviarse otras cuestiones. Las pocas probabilidades de encontrar a
un sujeto de la investigacion con una visibilidad nula se equiparaban al nimero de
sujetos comprometidos para con la plataforma, resumiendo: habia un nidmero muy
reducido de perfiles.

Google Scholar automatiza la visibilidad a través de su propio sistema de una forma
aceptable, pero no exenta de fallos. El hecho de que un investigador no gestione su
propio contenido en la plataforma puede dar lugar a errores tales como la intrusion de
otro investigador con un nombre similar, la inclusion de un archivo que nada tiene que
ver con la busqueda efectuada, la eventualidad de toparse con elementos duplicados o
de articulos que simplemente hacen referencia, que citan al objeto de la busqueda. Esto,
en el peor de los casos, da lugar a docenas de paginas en las cuales es posible no
encontrar nada en relacion a lo que se indaga, y verse obligado a continuar avanzando
hasta dar con los resultados deseados.

En Espafia, el motor de busqueda de Google Scholar estd intimamente relacionado con
otra base de datos, Dialnet. La totalidad del PDI investigado poseia versiones de sus
articulos que correspondian a fichas indexadas en esta plataforma. Lejos de ser una
critica, ha sido de gran ayuda a la hora de cotejar un buen nimero de informaciones que
en Google Scholar simplemente no aparecian 0 no podian interpretarse correctamente:
género de una publicacion, titulo del libro correspondiente a un capitulo, afios de
edicion, editoriales. ..

Por Gltimo, mencionar el caso especifico de JCR. Quiza por la dificultad que presenta
desarrollar una publicacion de prestigio en Espafia 0 quiza por no tratarse puramente de
temas cientificos, no se ha encontrado en Google Scholar un numero demasiado
aceptable de articulos publicados en revistas de impacto. Se hace necesaria una
coordinacion a nivel profesional para mejorar la calidad de la visibilidad de la
produccion. Ademas, es conveniente fomentar una mentalidad de progreso, de
inconformismo, de no pensar que la visibilidad «no es tan mala» y si «que siempre
puede ser mejor».
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4.1 — Propuestas de mejora

Es justo decir que Google Scholar comporta una herramienta de gran potencia,
beneficiosa para la transmision de conocimiento en las comunidades académicas
universitarias alrededor de todo el mundo. Como fuente de informacion cientifica se
constata su éxito como el principal medio que usan los cientificos, y todos los sectores
de la sociedad, para buscar informacién bibliografica de naturaleza cientifica. Ademas,
estd en proceso de erigirse como la fuente reguladora del trafico a todas las web que
contienen este tipo de informacion: desde bases de datos a plataformas de edicidn
cientifica y a todos los productos informativos alojados en las paginas web de
universidades y centros de investigacion. Es una herramienta simple, facil de usar, con
un disefio a imagen y semejanza de Google, que busca documentos de cualquier pais y
en cualquier idioma con una notable rapidez y con resultados bastante pertinentes. Y
ademas, es gratuita. En su comportamiento influyen sus prestaciones a la hora de
generar alertas informativas o de recibir actualizaciones automaticas de documentos
relevantes a los intereses académicos de sus usuarios.

La principal deficiencia que presenta este sistema de Google es el problema de
manipulacion que puede sufrir. Mediante algunos experimentos ha quedado demostrado
lo sencillo que puede ser para cualquier persona con minimos conocimientos
informéaticos manipular los productos que nos ofrece Google Scholar. Su disefiador,
Anurag Acharya, minimiza el problema reduciéndolo a una mera cuestion de “spam”,
confiando en que la propia comunidad cientifica sea capaz de detectar las
manipulaciones. Igualmente advierte que si el problema fuera a més, podrian disefiarse
filtros de control. Y por supuesto, niega cualquier posibilidad de desvelar el algoritmo
en el que se basa la plataforma.

Segln la web de noticias EC3, “reducir la posibilidad de manipular las nuevas
tecnologias a un simple dilema informatico significa no entender el problema a fondo”.
Google debe ser consciente que ha disefiado sistemas de informacion con indicadores
bibliométricos que pueden ser empleados para juzgar, analizar, evaluar el rendimiento
de los investigadores. Por tanto es responsabilidad de la compafiia el ofrecimiento de
productos fiables y con procedimientos para detectar y sancionar a los posibles
manipuladores.

Google Scholar podria estar disefiado de manera que ofrezca informacién sintética sobre
aspectos concretos como la tasa de autocitacion de autores y revistas o la procedencia de
las citas. La falta de control sobre sus productos puede tener consecuencias
imprevisibles. La indizacién automatica de cualquier documento colgado por un autor
estd saltdndose sistematicamente todos los controles previos que exige el método
cientifico para certificar el conocimiento.

Hoy en dia, los cientificos son juzgados por lo que publican y su rentabilidad se traduce
en términos de citas. Con los filtros actuales ya existe mas fraude del que deberia; si al
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menos no se puede eliminar, si prevenir o dificultar. Los indices de citas promovidos
por Google deberian estar disefiados de forma transparente para que los tramposos
puedan ser desenmascarados.

En cuanto al PDI y los departamentos en los que se integran, podemos concluir una
serie de mejoras en su organizacion y gestion para dar mayor visibilidad a su
produccion cientifica en Google Scholar:

- Los profesores pueden implicarse en mayor grado sobre la gestion de sus
registros en la herramienta bibliografica. En el presente informe se ha
comprobado que la existencia de un perfil comporta un mayor grado de
organizacion de las referencias bibliograficas y, ademas, facilita el
reconocimiento por parte de la base de datos de un determinado investigador
cuando es citado por otros.

- La existencia de perfil por si sola no sirve de mucho si el investigador no se
implica en su actualizacion constante o con cierta asiduidad. Una revision de la
herramienta cada mes tras haber registrado un perfil propio seria suficiente para
mantener las referencias actualizadas.

- En el mismo sentido que el apunte anterior, es muy necesario una gestion
humana de la herramienta, pues el propio algoritmo de Google Scholar atribuye
en muchas ocasiones un documento a un investigador incorrecto por
coincidencia o incluso mera similitud de nombres o apellidos.

- En cuanto a los departamentos, aun siendo conscientes de la carga de trabajo que
ya de por si soportan, seria conveniente establecer unas pautas de gestion en la
organizacion de esta herramienta para que la llevaran a cabo todos los
integrantes de los mismos. El trabajo coordinado entre los propios miembros de
un departamento podria ser vital para revitalizar la visibilidad de la produccion
cientifica en Google Scholar.

- Enun nivel jerarquico mas amplio, la propia Universidad podria fomentar el uso
de Google Scholar como herramienta de base para la divulgacion del
conocimiento universitario. Asimismo, seria conveniente establecer un mayor
vinculo entre la herramienta analizada y otras como SISIUS, perteneciente a la
Universidad de Sevilla, o Dialnet.
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Capitulo 5. Bibliografia y webgrafia

Para el andlisis y la realizacion de este informe se han consultado los siguientes recursos
web:

https://scholar.google.es/

http://www.red-redial.net/redial.html#finalidad

http://www.unav.es/fcom/communication-society/es/

http://www.scielo.cl/scielo.php?script=sci serial&pid=0718-2201&Ing=es&nrm=iso

http://arbor.revistas.csic.es/index.php/arbor

http://www.seer.ufrgs.br/Movimento

http://onlinelibrary.wiley.com/journal/10.1111/(ISSN)1540-
5931/homepage/Society.html

https://ec3metrics.com/circ/

http://www.iconol14.net/ojs/index.php/iconol4/about/editorialPolicies#focusAndScope

http://ambitoscomunicacion.com/colaboraciones/

http://www.monografias.com/trabajos37/tecnologias-comunicacion/tecnologias-
comunicacion.shtml

http://www.serviciostic.com/las-tic/definicion-de-tic.html

http://bitacoras.com/ayuda/pregunta/que-son-los-canales-de-informacion

http://es.slideshare.net/Gus07/sociedad-de-la-informacion-y-la-de-
conocimiento?related=1

http://es.wikipedia.org/wiki/Sociedad de la informaci%C3%B3n

http://www.tendencias21.net/Gestionar-el-conocimiento-para-superar-la-
hiperinformacion a649.html

http://pijamasurf.com/2013/01/una-nueva-educacion-para-la-era-de-la-hiper-
informacion/

http://www.oei.es/revistactsi/numerol/trejo.htm

http://es.wikipedia.org/wiki/Brecha digital

http://francis.naukas.com/2014/01/02/la-falta-de-rigor-de-google-scholar-con-los-
articulos-cientificos/

http://ec3noticias.blogspot.com.es/2014 01 01 archive.html
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Capitulo 6. Anexos

Rankings de articulos en Periodismo

Perd 43
Perl4d 41
Per3 20
Per24 20
Perll 17
Perl8 16
Per9 13
Per12 13
Perl9 12
Per20 12
Per21 10
Per10 10
Perl7 9
Perl6 9
Per26 7
Per22 7
Per27 7
Per25 6
Per7 6
Per5 6
Perl3 4
Per28 3
Per23 3
Per2 3
Per6 3
Perl 2
Perl5 2
Per8 0
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Ranking de capitulos de libros en Periodismo
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Ranking de libros en Publicidad y RRPP y Comunicacion Audiovisual

RANKING LIBROS
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Ranking de articulos en Publicidad y RRPP y Comunicacion Audiovisual

RANKING ARTICULOS
CAV3 35
PUB5 31
CAV12 23
PUB11 22
PUB12 22
PUB9S 19
CAV14 18
PUB16 17
CAV5 16
PUB14 16
CAV6 15
CAV9 15
CAV1 14
PUB2 12
CAV10 11
PUB7 10
CAV7 7
CAV16 5
CAV2 4
CAVS8 3
CAV13 3
CAV15 3
PUB1 9
PUB10 9
PUB13 9
PUB4 6
PUB3 3
CAV11 1
PUBS8 1
CAV4 0
PUB6 0
PUB15 0
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Ranking de capitulos de libros en Publicidad y RRPP y Comunicacion Audiovisual

RANKING CAPITULOS
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