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INTRODUCCIÓN 

 

INVESTIGACIÓN MULTIMEDIA: EL ANÁLISIS DE 
CONTENIDO EN LA ERA DIGITAL 

sta edición nos acerca a un nuevo enfoque de investigación, em-
pleado con frecuencia en todas las áreas relacionadas con los me-
dios: el análisis de contenido. Este método se basa en su eficacia 

para analizar los contenidos mediáticos. La convergencia tecnológica pro-
piciada por la llamada Revolución Digital constituye un conjunto de tecno-
logías cuyas aplicaciones abren un amplio abanico de posibilidades a la co-
municación humana. 

Se presenta, pues, un panorama espectacular donde se multiplican las po-
sibilidades   comunicativas   y   se   produce   una   fragmentación y segmen-
tación de los contenidos.  Esta nueva escena comunicativa implica un nuevo 
perfil de usuarios más activos, así como una estructura productiva con nue-
vos perfiles profesionales. El valor de la digitalización, por tanto, no sólo 
reside en un contexto de reorganización integral de productos y contenidos, 
sino de las formas de trabajo en un mundo cada vez más tecnológico. 

En este libro podremos leer simposio trabajos que aborden temas como: 

 Investigaciones de análisis de contenidos multimedia. 
 Propuestas de análisis de contenidos mediáticos en los medios de 

comunicación digitales. 
 Análisis de la infoxicación de contenidos digitales. 
 Análisis de contenido digital en base a la hipertextualidad, la mul-

timedialidad, la interactividad y la frecuencia de actualización de 
dichos contenidos. 

 Trabajos relacionados con la revolución tecnológica y la comunica-
ción de masas. 

 

Alfonso Chaves-Montero 
Universidad de Huelva, España 
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