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“Las elecciones son la sangre vital de la democracia: generan debate publico, dan forma a la
agenda de la politica, permiten la seleccién de representantes, determinan la composicién de
los parlamentos e influyen en la distribucion del poder en el gobierno. La oportunidad regular
de echar a puntapiés a los truhanes por medio de las urnas es una precondicion esencial de la

democracia’”.

L. LeDuc, R. Niemi y P. Norris (2002:1)
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Parte I. Introduccion



1.- Introduccion

El 25 de marzo de 2012 se celebraron elecciones para elegir gobierno en la comunidad
autonoma de Andalucia. Estos comicios se celebraban en un contexto muy complicado
politicamente, puesto que la crisis econdmica llegaba a sus puntos més agudos, creando
un malestar generalizado en la poblacion. Este malestar habia quedado patente en los
ultimos periodos electorales que se habian dado en Espafia, y que habian cambiado el

signo politico de numerosos gobiernos en todos los niveles.

Con respecto a esos comicios mas cercanos en el tiempo, el primero de ellos a
tener en cuenta como ejemplo de cambio de tendencia electoral es el de las elecciones
autonémicas y municipales de mayo de 2011, en las que el Partido Popular obtiene una
victoria histérica, desbancando al PSOE como partido con mas representantes en todas
las administraciones. Gobiernos autondémicos como los de Castilla la Mancha o
Extremadura cambiaron de signo politico, ascendiendo el PP al poder y confeccionando
un mapa de Espafia mayoritariamente azul en cuanto a gobiernos de comunidades
auténomas se refiere. En los gobiernos locales, la victoria del Partido Popular también
consolida su tendencia al aumento de nimero de votos, que lo lleva a gobernar en la
mayoria de los ayuntamientos, consiguiendo llegar al poder en ciudades tan importantes

como Sevilla o Vitoria.

La siguiente convocatoria electoral importante serian las elecciones generales,
gue con un adelanto de unos meses convoca José Luis Rodriguez Zapatero para
noviembre de 2011. Influenciado posiblemente por la derrota electoral de su partido y
por la pérdida de poder en numerosas instituciones convoca elecciones el dia 20 de
noviembre, cuatro meses antes de lo previsto. Mariano Rajoy por el PP obtiene mayoria
absoluta de diputados en el Congreso y llega a la presidencia del Gobierno de Espafia

con un mas que solido apoyo del Poder Legislativo.

En este momento, a partir de finales de 2011, el PSOE queda relegado como
partido de la oposicién en la mayoria de instituciones. Tan sélo conserva las
comunidades autonomas de Andalucia y Pais Vasco (gobernando en esta Gltima con el

apoyo del PP). Por el contrario, el PP tiene una amplia cota de poder. El partido fija su



siguiente objetivo que serd alcanzar la presidencia de la Junta de Andalucia que nunca
ha conseguido. En ese momento el gobierno andaluz estad gobernado por el Partido

Socialista.

Las elecciones autondémicas para esta comunidad se convocan para el 25 de
marzo de 2012. En circunstancias normales, de no haber convocado Zapatero las
generales con unos meses de adelanto, hubieran coincidido con los comicios andaluces.
Los candidatos que optan a la presidencia son, José Antonio Grifian por el Partido
Socialista, Javier Arenas por el Partido Popular y Diego Valderas por Izquierda Unida.
Estas eran las fuerzas politicas que hasta entonces tenian representacion en la cdmara
andaluza. Ademéas también optaban a la presidencia Pilar Gonzalez por el Partido
Andalucista 0 Martin de la Herran por Unién Progreso y Democracia, ademas de otros
grupos minoritarios. Como circunstancia peculiar, Grifian se presenta por primera vez
como cabeza de lista, a pesar de que ya era presidente de la Junta de Andalucia desde
abril de 2009 cuando Manuel Chaves abandonaba el cargo para formar parte del
Gobierno de José Luis Rodriguez Zapatero y dejaba el relevo a Grifian, hasta entonces

consejero de Economia y Hacienda.

La camparia electoral que desemboca en los comicios del 25M va a tener dos
puntos centrales de atencion en las estrategias de los partidos con posibilidades reales de
llegar a la presidencia sin pactos (PSOE y PP). Los medios de comunicacion a su vez
también van a tratar en numerosas ocasiones este binomio. Y es que, el Partido
Socialista va a utilizar el nombre del Gobierno Central como clave de ataque de su
campanfa; lleva a cabo una dura critica al recién estrenado gobierno de Mariano Rajoy y
a una de sus primeras medidas, como la Reforma Laboral. No en vano, los sindicatos
mayoritarios convocan una huelga general a la que se unira el PSOE, justo cuatros dias
después de la fecha prevista para los comicios andaluces. En Andalucia se utilizan estas
medidas del gobierno central para atacar frontalmente las politicas del PP y con ello a su

candidato Javier Arenas.

El otro punto caliente de la camparia, esta vez utilizado por los populares, es el
caso de los ERE. Una gigantesca operacion de corrupcion segun la cual habrian podido
salir mas de 1.000 millones de euros de forma irregular de las arcas de la Junta a

personas cercanas al PSOE vy a algunos sindicatos. EI nombre lo toma de las primeras



investigaciones, que arrojaron que varias personas estaban cobrando prejubilaciones por
EREs de empresas en las que nunca habian trabajado. De hecho, durante la campafia, la
juez Alaya, que instruye el caso, envia a prision a algunos antiguos altos cargos del

gobierno autonémico, como Francisco Javier Guerrero, exdirector general de empleo.

A grandes rasgos, la campafia electoral se centra en estos dos hechos. Los
nuevos ministros del Gobierno de Espafia apoyan en numerosas ocasiones a Javier
Arenas, asi como el propio Mariano Rajoy, y es que el PP ve a Andalucia como el
préximo territorio al que llegar tras mas de 30 afios ininterrumpidos de gobierno
socialista. Arenas, habia optado a la presidencia en 1994, 1996 y 2008, convirtiéndose
las elecciones de 2012 en la cuarto intento. En esta ocasién, el descalabro electoral que
habia venido sufriendo el PSOE en anteriores elecciones unido al enorme caso de
corrupcion andaluz, entre otros factores, hacian al PP ver la sede de la presidencia mas

Ccerca que nunca.

El 28 de febrero, dia de Andalucia, a menos de un mes de la cita electoral se
publican en diversos medios de comunicacidén encuestas que recogen la intencion de
voto. El denominador comdn de todas es la mayoria absoluta para el PP en el
Parlamento. La realizada por el Instituto de Marketing y Comunicacion (IMC) para
ABC otorga al partido de Arenas el 46,3% de los votos y 59 escafios, cuatro por encima
de la mayoria absoluta establecida en 55. EI PSOE le seguiria con el 36,2% y 43
diputados. Otro ejemplo, la encuesta que realiza Sigma Dos para EI Mundo otorga al PP
el 45% de los votos, y entre 54 y 57 diputados, mientras el PSOE le sigue con un 36,3%
y entre 42 y 44 representantes. CEPES, la Confederacion de Entidades para la
Economia Social también realiza una encuesta y le otorga al Partido Popular una
horquilla més justa, por la que obtendria entre 53 y 57 diputados. Los datos de las
encuestas varian en funcion del momento de la campafia y del medio o institucion que la
publique o encargue. Pero sirvan estos ejemplos como representativos de la multitud de

datos que en este tiempo se publican.

Uno de los puntos calientes de la camparia fue el debate en la television publica
autonomica, Canal Sur. En prime-time estaba previsto que justo dos semanas antes de
las elecciones, el lunes 12 de marzo los tres candidatos de las tres formaciones politicas
gue en ese momento formaban parte del Parlamento (PP, PSOE e IU) debatieran sus
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propuestas. El debate televisivo es una de las herramientas mas utilizadas en las
camparias electorales de nuestro pais. Maria José Canel afirma que de todos los eventos
de una campafa, éste es el que mas puede hacer cambiar un resultado electoral (Canel
2006: 57). A su vez Benjamin Marin advierte que es el evento electoral mas seguido en
los paises que se celebra. En los debates se pone a prueba la capacidad de cada
candidato a enfrentarse a sus oponentes, a defender temas dificiles, como ocurria en este

caso con el candidato Grifian y el caso de los ERE.

En la préctica, y tras varios dias de negociacion y muchos articulos en prensa y
opiniones ciudadanas en las redes sociales, el debate se celebra pero sélo participan los
candidatos de PSOE, José Antonio Grifian y de IU, Diego Valderas. Esto provoco
reacciones en los dos sentidos: la maquinara electoral del Partido Socialista comenzd
una campafa en las redes denominada como “Arenas gallina” y tachaba de cobarde al
candidato popular por no querer enfrentarse a sus oponentes en la television pablica.
Igualmente los politicos acusaron a los dirigentes del PP de no querer dialogar. Por su
parte, el Partido Popular y Javier Arenas no quisieron participar en el debate
argumentando la “falta de imparcialidad de Canal Sur” y proponian que se celebrara en
otro lugar, y que de esta forma fuera mas “parcial”. ;Cudles fueron las verdaderas
razones por las que Arenas no particip6 en el debate? ;Afectd eso a su credibilidad?

¢ Considero que no era necesario debatir?

Maria José Canel argumenta algunas razones por las que a un candidato le puede
compensar debatir:

“Compensa debatir cuando: [a un candidato]

-Se predice una estrecha cercania de resultados entre los partidos rivales, lo que
hace que el resultado final dependa de un numero bajo de votos, entre los que estdn los
indecisos;

-El candidato propio es un buen debatiente |...]

De manera que no suele querer debatir el candidato del que se predice una mayoria
clara” (Canel 2006: 59).
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En efecto Javier Arenas en esos dias se veia apoyado por la mayoria absoluta
que le otorgaban las encuestas, pero que finalmente no se correspondieron con el

resultado electoral. Entonces, ¢qué fall§?

Es objetivo de este trabajo estudiar un proceso concreto de comunicacién
politica en las campanas electorales. Se pretende analizar una estrategia como “la
existencia de un plan calculado de accidn, y el uso de técnicas de comunicacion acordes
con ¢1” (Garcia, D’Adamo y Slavinsky 2005: 24). Por ello se considera vital el papel de
los medios de comunicacion. Como afirma el profesor Garcia “se argumenta que el
beneficio de la creciente disponibilidad de informacion politica a través de los medios
de comunicacion de masas facilitaria una toma de decisiones razonablemente informada
sin realizar esfuerzos” (Garcia F y otros 2005: 27). Para lograr obtener unos resultados
positivos es necesario plantear una estrategia electoral aprovechando al maximo las
herramientas que tenemos a nuestra disposicion. El debate en television pudo ser un

factor clave. Otro influyente serian las redes sociales.

Y es que las redes sociales merecen una mencidn especial en esta campafia
electoral. Por primera vez en unas elecciones andaluzas son utilizadas como instrumento
atil al servicio de los partidos. Twitter se convirtié en una herramienta de uso diario
para los politicos. Y como ejemplo, valgan los datos: el perfil de José Antonio Grifidan
publicd 94 tweets, el de Javier Arenas lo hizo 549 veces. Otro ejemplo, la mafiana del
13 de marzo, dia después del debate en el que Javier Arenas no participd, en esa misma
red social uno de los Trending Topic (temas mas comentados a nivel nacional en ese
momento) era “Arenas gallina”. El PSOE habia logrado movilizar a todos sus
simpatizantes para que la ausencia del candidato popular al debate fuera conocida por

toda Espana.

Pese a ello, M. Alejandro Martinez en Redes sociales y politica 2.0,
presencia en Twitter de los candidatos a las elecciones andaluzas de 2012 afirma que
“el afan de los politicos por estar en Internet se debe mas al deseo de sumarse a los
avances tecnoldgicos por mera conveniencia electoral que a la verdadera consideracion
de estas herramientas como un elemento fundamental de su estrategia de campaina”

(Martinez 2012: 92).

12



La conexion entre la politica y la red social twitter estd en constante evolucion,
principalmente porque es una nueva herramienta al servicio de la comunicacion politica.
A pesar de ello, todavia quedan muchos politicos que no saben utilizarla. Es una red
social muy extendida sobre todo entre el publico joven de la sociedad, y si los partidos,
las instituciones y los politicos quieren llegar de forma efectiva a este tipo de poblacién
no tienen mas remedio que adaptarse. Caldevilla reconoce que “cada red social tiene
unas pautas de conducta y unas formas de comunicacion propias y es necesario
conocerlas, comprenderlas y ejecutarlas para poder sacar provecho de estas

herramientas comunicativas” (2009:35).

El dia 25 de marzo de 2012 se llevan a cabo las elecciones autondémicas. El
resultado muy lejos de lo que vaticinaban las encuestas. El Partido Popular gana las
elecciones pero se queda en 50 diputados a cinco de los que la darian la mayoria
absoluta. El Partido Socialista obtuvo 47 representantes y 12 consiguio Izquierda Unida.
No entra ninguna nueva formacién en la cdmara. El gobierno se queda en manos de los
socialistas, que gobernarian en coalicion con la formacién de Diego Valderas. Un pacto
que arrebataba al PP una de las pocas comunidades auténomas que ain no ha
gobernado. Pese a ser el partido mas votado, quedd en la oposicion, muy lejos de la
situacion que le habian previsto las encuestas.

Con todo, es necesario plantearse qué ocurri6. La campafa electoral
objeto de esta investigacion arroja numerosos interrogantes ante un hecho no previsto
por numerosas partes implicadas. Es necesario hacer un estudio del proceso
comunicativo, de las estrategias de campafia y de los hechos ocurridos para justificar el

error de las previsiones.
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1.1 Justificacion del tema

El master universitario que con el presente trabajo finaliza ha sentado las bases sobre el
estudio de la comunicacion institucional y politica. Ambas, como en general todas las
ciencias sociales estan en constante evolucion y es por ello necesario estar siempre
abiertos a renovar conocimientos o directamente a aprender otros nuevos. Internet, hace
unos afos, y las redes sociales en la actualidad han revolucionado la forma de hacer
comunicacion. El master ha pretendido ofrecer una formacion en estas materias,
incluyendo desde un poco de historia hasta llegar a los desafios a los que hay que
enfrentarse en la actualidad. Propaganda, estrategias politicas, marketing y como no
errores que se han repasado de manos de profesionales del sector que han intentado
hacer una pequefia radiografia de un mundo complejo. Y es que cada vez son mas los

instrumentos con los que cuentan los profesionales que ejercen estas materias.

El presente trabajo va a centrarse en la comunicacion politica. Mas
concretamente tratard de hacerlo con uno de los mas importantes métodos de esa
comunicacion: la campafa electoral. Estudiara la campafia que llevé a cabo el Partido
Popular ante las elecciones autondmicas de 2012. Centrandose en el hecho objetivo de
los resultados intentard aportar un porqué. Estos resultados fueron inesperados para la
mayoria de los actores implicados (el propio partido, los ciudadanos o los medios de
comunicacion). Las encuestas, la victoria cercana del partido en otros comicios o el
desgaste politico que sufria el PSOE con el caso de los ERE influian para que el PP se
considerara muy cercano a la victoria antes de celebrarse las elecciones. Es necesario,
por tanto, hacer un repaso de la camparia electoral y de las estrategias que se llevaron a
cabo. Igualmente, otro foco de estudio se situara en la poblacion, que fue la mano
ejecutora que decidio que el PP quedara fuera del gobierno de la Junta. Por dltimo se
analizara el hecho desde el prisma mediatico; los medios de comunicacién que siguieron
dia a dia la campafia para extraer conclusiones tanto informativas como de en qué

medida pudieron apoyar o0 no a un candidato.
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1.2 Hipotesis y objetivos

Con la idea de responder a las preguntas planteadas en la introduccion del tema y
cumplir los objetivos previstos se formulan las siguientes hipotesis como ejes centrales

de la investigacion:

- El Partido Popular desarrollé una campafia electoral basada en resultados de encuestas
y triunfo en otras comunidades autdbnomas centrandose en el como vamos a gobernar

frente al por qué debemos gobernar.

- El fracaso del PP en las elecciones autondmicas andaluzas del 2012 se debid entre
otras causas a que se aplicaron las mismas estrategias de comunicacion que en las

elecciones generales de noviembre de 2011.

- La poblacién andaluza, mayoritariamente rural, no responde de la misma forma ante

los mensajes politicos de un partido de centro-derecha.

Objetivo general

-Conocer las estrategias de comunicacion politica que el Partido Popular llev6 a cabo en
las elecciones autondmicas de 2012 y la influencia en los resultados alcanzados.

Objetivos especificos

-Comprobar si la camparfia estuvo condicionada por los resultados de las encuestas que

sefialaban al partido como ganador de las elecciones.

-Analizar qué imagen se trasladé a la poblacion con esta campafia.

-Descubrir si la campafa supuso la modificacion en la intencion de voto de los

electores.

-Analizar el tratamiento de los medios de comunicacion sobre la campafia en las

elecciones andaluzas de 2012.
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1.3 Metodologia

La metodologia es aquella forma de estudio que vamos a utilizar para investigar unos
hechos. El andlisis se desarrollara en profundidad en la tesis doctoral, fase siguiente de
la investigacion que completara el estudio sobre la campana electoral del PP-A en las

elecciones autondmicas de marzo de 2012.

La intencion es, mediante la metodologia aplicada, conocer las estrategias de
comunicacion politica utilizadas en la campafa electoral del Partido Popular en las

elecciones andaluzas de 2012 y analizar las causas y consecuencias de la misma.

Se optara por un método de triangulacion que incluye el analisis de contenido, la

entrevista en profundidad y la encuesta.

-Sobre el analisis de contenido

La primera de ellas, el analisis de contenido estudiara de forma detallada la informacion
en dos medios de comunicacién escritos de ambito local, ABC de Sevilla y Diario de
Sevilla. De ellos se extraerd la primera de las noticias dedicadas al Partido Popular
durante gran parte de la campafa electoral, concretamente entre los dias 12 y 26 de
marzo, ambos inclusive. Se trata de fechas claves para entender la estrategia del partido,
su acierto o error. EI 12 de marzo corresponde al lunes en el que se celebra el debate en
Canal Sur y el Gltimo de ellos, el 26 de marzo, el dia después de las elecciones. En el
estudio de la prensa se intentara extraer conclusiones del enfoque que tuvo la campafa

por parte del PP-A asi como del trato que estos medios ofrecieron.

La muestra se ampliara en la siguiente fase de la investigacion correspondiente a

la tesis doctoral.

Multitud de autores han intentado explicar qué es y en qué consiste un analisis
de contenido. A grandes rasgos podemos definirlo como el estudio basado en la
observacion de un material que nos ofrece una parte, que puede estar 0 no interesada.

Walizer y Weinir (1978) lo presentan como “cualquier procedimiento sistematico
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ideado para examinar el contenido de una informacion archivada”. Para Kerlinger es
“un método de estudio y analisis de comunicacion de forma sistematica, objetiva y
cuantitativa, con la finalidad de medir determinadas variables” (1986). Una de las
descripciones mas completas la ofrece José Luis Pifiuel Raigada. Este autor avanza un
paso mas y considera el analisis encaminado a un fin concreto, en este caso el de
intentar verificar las hipdtesis; “se llama actualmente analisis de contenido al conjunto
de procedimientos interpretativos y de técnicas de comprobacion y verificacion de
hipdtesis aplicadas a productos comunicativos (mensajes, textos y discursos) o a
interacciones comunicativas, que, previamente registradas, constituyen un documento
con el objetivo de extraer y procesar datos relevantes sobre las condiciones mismas en
que se han producido, o sobre las condiciones que puedan darse para su empleo
posterior” (1995: 511).

Si se tiene en cuenta el como, Laurance Bardin (1986) divide el proceso en tres
fases: el preanalisis, el aprovechamiento del material y, por dltimo, el tratamiento de los
resultados, la inferencia y la interpretacion. Bardin afirma que si se ha seleccionado bien
el material a analizar, la segunda y la tercera fase no serdn mas que la administracién

sistematica de las decisiones tomadas.

Para llevar a cabo el analisis de contenido se establecera una ficha, que sacara de
cada muestra los parametros mas interesantes para la investigacion. Concretamente,
ademas de los aspectos formales de autor, n° de pagina o titular, se analizaran por
ejemplo el nimero de veces que se trata el tema de la corrupcion, o las ocasiones en las
que aparecen las encuestas de intencion de voto. De esta forma se quiere
descontextualizar la noticia o el analisis que se esté estudiando para obtener asi aspectos

estadisticos y de forma. En el anexo 1 se puede consultar la ficha de analisis.

-Sobre la entrevista en profundidad

Ademés del andlisis de contenido se hard un acercamiento a los medios de
comunicacion a traves de varias entrevistas en profundidad. Estas entrevistas van a estar
protagonizadas por periodistas de diferentes empresas de comunicacion. Normalmente
los medios designan uno o varios periodistas para que acompafien a los candidatos

durante toda la campafia electoral. De esta forma toda la informacion referente a ese
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partido y a ese candidato estara elaborada por la misma persona que tiene, por tanto, un
contexto amplio de la campafia y no valora hechos como concretos sino que quedan
insertados como una estrategia para toda la campafia. De esta forma y mediante una
entrevista estructurada con las mismas preguntas se estudiard el desarrollo de la
campanfa desde los diferentes puntos de vista de los periodistas y de los medios de

comunicacion.

Piergiorgio Corbetta asegura que “la entrevista cualitativa pretende obtener datos
preguntando a los sujetos, pero con el objetivo caracteristico de la investigacion
cualitativa de conocer la individualidad de la persona entrevistada y ver el mundo con
sus ojos” (2007: 344). Ezequiel Ander-Egg enumera una serie de ventajas que tiene la
entrevista como método de investigacion, sobre todo en el campo de las ciencias
sociales. Una de las que resalta respecto a otros autores es la posibilidad que tiene el
entrevistador de captar “el sabor” de las respuestas, esto es, las reacciones, 10s gestos y
los movimientos o los tonos de voz. Asegura que son muchas las observaciones que de
esta circunstancia pueden registrarse y tener en cuenta en el desarrollo de la
investigacion (1987: 237). En este sentido, Goode y Hatt hablan de la posibilidad de
captar “indicios subliminales”, pequefos fendmenos de comportamiento que

acomparian a emociones que no se reconocen conscientemente.

-Sobre las encuestas

El tercer paso en el proceso de investigacion sera una aproximacion a los votantes, a los
que estaba dirigida la campafia electoral y que el 25 de marzo tomaron una decision.
Para ello se utilizara el método de la encuesta, para que con unas simples preguntas, se
saquen conclusiones sobre algunos asuntos clave. “El cambio andaluz”, Javier Arenas o
el caso de los ERE que seran vistos desde el punto de vista ciudadano. Pero Garcia
Ferrando alerta: “entre l0s aspectos a tener en cuenta en la preparacion de la encuesta no
hay que olvidar los relativos a los entrevistados, respecto de las preguntas que se les
formulan [...] la relevancia que para ellos puedan tener las preguntas o el grado de
informacion...” (1986). Por tanto, a la hora de realizar el listado de preguntas se tendra
que estudiar el tipo de poblacion al que se le va a plantear. Corbetta, en Metodologia y
técnicas de investigacion social determina la encuesta como “un modo de obtener

informacién preguntando a los individuos que son objeto de la investigacion que forman
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parte de una muestra representativa, mediante un procedimiento estandarizado de
cuestionario con el fin de estudiar las relaciones existentes entre las variables” (2007:
146). De esa forma se estudiara si hubo relacion directa 0 no entre los mensajes
lanzados por el PP-A en la camparia y la actitud de voto respecto a ellos o si, por otra
parte, la imagen del candidato y del partido no se vio modificada en absoluto en todo el

proceso.
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Parte Il1. Marco Tedrico
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2.1.- Comunicacion politica. Campanias electorales y sus efectos en la

poblacion

En este punto es necesario hacer una revision de los conceptos que van a influir en la
investigacion, asi como plantear una pequefia introduccion de los temas que se van a
tratar. Son muchos los autores que han escrito sobre comunicacion politica, camparias
electorales y los efectos que sobre la poblacion éstas tienen. Pero desde este trabajo fin
de master se hara una pequefia introduccién que contextualice el caso concreto que nos

ocupa, la camparia electoral del PP en las elecciones autonémicas andaluzas de 2012.

La politica es parte fundamental de la vida de una sociedad. Y lo es porque le
afecta directamente; es ésta la que determina la forma en la que viven los ciudadanos.
Aristoteles la define en el siglo IV a.C. como “la actividad humana tendente a gobernar
o dirigir la accion del estado en beneficio de la sociedad y el proceso y actividad
orientada, ideolégicamente, a la toma de decisiones de un grupo para la consecucién de
unos objetivos” (1989). La Real Academia Espanola por su parte la define como
“actividad de las personas que gobiernan o aspiran a regir los asuntos publicos”.
Considerandola como una actividad es posible encontrar multitud de formas para
llevarla a cabo. Pero esta contextualizacion se va a centrar en la politica que se ejerce en
la mayoria de las sociedades desarrolladas. Y es que en estas sociedades la politica esta
regida por el camino que le marcan los electores, la ciudadania. EI camino por el que
avanza la politica puede ser méas o menos ancho en funcién del pais del que hablemos,
pero en los consolidados sistemas democraticos de los inicios del siglo XXI, la politica,
sus ideales, sus normas y aquellos que la practican estan expuestos a la opinién de la
ciudadania, que actla con soberania sobre ella y delimita sus acciones de manera que no
puedan salirse del camino marcado, aunque si oscilar mas hacia la izquierda o mas hacia

la derecha.

Y como lo que no se comunica no existe, la politica tiene que hacer suyas las
herramientas de la comunicacion para existir. La clase politica, sus ideologias, sus
proyectos tienen que comunicarse con el pablico. Las formas en las que lo hace varian
constantemente: es dificil, por ejemplo, concebir ahora una comunicacion politica sin

redes sociales, unas herramientas que apenas hace 10 afios no existian. Pero sin
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embargo llevamos viendo como otras formas, como el mitin o el cartel, se repiten en
todos los procesos electorales, eso si, modificando su estructura. Es, en definitiva, un
proceso comunicativo en constante cambio. Gomis reconoce el interés que tiene el

sistema politico en comunicarse:

El sistema politico estd muy interesado en aparecer a los ojos de los
ciudadanos, de los funcionarios de los militantes, de las potencias exteriores y en
general del universo mundo como extremadamente capacitado para plantear
correctamente los problemas y resolverlos con eficacia. Se proponen leyes, se discuten,
se votan, se pronuncian discursos, se convocan conferencias de prensa, se inauguran
obras. Los politicos, pertenezcan al gobierno o a la oposicién son la principal fuente
interesada en demostrar que la gestion social marcha adecuadamente o por el contrario

en criticar que no se lleva como es debido (1991: 72-73).

Y es que, de una correcta y adecuada comunicacion por parte del poder politico

depende su supervivencia: mantenimiento en el poder o ascenso al mismo.

La comunicacion politica es por tanto ese proceso en el que un emisor,
generalmente un partido o un integrante de éste, manda un mensaje con una
determinada forma e intencién a un receptor para provocar en €l una reaccion que,
generalmente va a ir encaminada a obtener un voto o al fomento de la simpatia hacia el
partido. El sentido de esta comunicacion esta en obtener una respuesta del receptor. Si el
emisor no la consigue, habra fracasado en su intento de comunicacion. Maria José Canel
define la comunicacion politica como “el arte de la ilusion que préactica el politico
inexperto, que necesita dominar las palabras y las imagenes para moverse con soltura en

el corazén de quienes le escuchan” (2006: 11).

David L. Swanson en un capitulo del libro “Comunicacion Politica” de A.
Mufoz Alonso y J.I. Rospir es menos metaforico y la considera como el resultado de las
relaciones entre la comunicacién y la politica, sumando ademas los grandes cambios
tecnoldgicos que ha traido el siglo XX, los medios de comunicacion de masas tales
como la television. Swanson reconoce cuatro caracteristicas de este tipo de

comunicacion:
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-El reconocimiento que la intrusion de los medios en el proceso politico y la
incorporacién de nuevas estrategias centradas en los medios, en la politica y en el gobierno,
constituyen un proceso y no un acontecimiento. Un proceso en constante movimiento, de ahi

que el estudio de la comunicacion politica esta constantemente desarrollando nuevas técnicas.

-En cada pais, el proceso esta condicionado por el entorno nacional. La cultura, las
instituciones, la historia o el sistema de medios del pais afectan y determinan la direccién que

toma la comunicacion politica.

-Las formas y las consecuencias de las innovaciones en comunicacion politica traspasan
las fronteras de las tradicionales disciplinas académicas, tales como la sociologia, los estudios
de literatura, el periodismo o las propias ciencias politicas. Es interdisciplinar, desea formular
perspectivas amplias sobre el tema, mas alla de lo que pueda hacerlo cualquier disciplina en

concreto.

-Por ultimo, la comunicacion politica tiene varios objetivos y va dirigida a varios
publicos simultdneamente. Los avances en las tecnologias o los cambios en la sociedad son

objeto de renovacion en este tipo de comunicacion (1995: 6).

Ofa Bezunartea relaciona a los politicos, los medios y la audiencia, los tres
actores principales en el proceso de comunicacion politica, en lo que denomina la teoria

del triangulo:

(...) Cada uno de los lados actta sobre los otros dos y es dependiente de ellos.
Pero, en cualquier caso no son relaciones simétricas. La mirada de los politicos o de los
poderes en general esta puesta en el pablico, muchas veces con animo persuasivo, y los
medios son el camino; pero para el publico, los medios son un producto en si mismo

que solo accesoriamente puede ejercer de alimento ideoldgico (1998: 14).

Este triangulo recoge el proceso de comunicacion que nos ocupa, el mensaje que

un partido manda a una audiencia a través de los medios.
Pero ahondando maés, ¢quién dentro del partido es el encargado de elaborar el

mensaje politico que va a lanzar el candidato? Llegados a este punto es necesario hablar

de los gabinetes de prensa. Estos, formados en la mayoria de los casos por periodistas,
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constituyen una de las principales fuentes para los medios. Pero a su vez, transforman y
amoldan la realidad de manera beneficiosa para ellos y para su empresa, en este caso, el
partido. Pérez Curiel los considera “absolutos focos de poder y control politico”, en
cuanto a que actualmente “ha terminado por convertirse en la necesidad imperiosa de
contar con un material humano en el que directivos, politicos, economistas e incluso
famosos depositan toda su confianza a cambio de que su voz, su imagen y sus acertadas
estrategias ocupen en el maremagnum mediatico diario un lugar preferente y, a su vez,
sepan convencer, ocultar y negar toda la informacion que ponga en evidencia el rol
social encomendado” (2011: 77).

En la actualidad todos los partidos politicos cuentan con gabinetes de prensa,
con sus correspondientes responsables de prensa, que son expertos en comunicacion y
que bajo la etiqueta de periodistas trabajan para crear y lanzar unos mensajes lo mas
atractivos posibles para que los medios se hagan eco de ellos. Entran también a formar
parte en este proceso otros factores, como la inmediatez, que resulta clave en las tareas
informativas, mas aun en los tiempos actuales de Internet y las redes sociales. Txema

Rodriguez hace la siguiente definicion de los gabinetes de comunicacion:

“Fuentes activas, organizadas y habitualmente estables de informacion que cubren
las necesidades comunicativas tanto internas como externas de aquellas organizaciones y/o
personas de relieve que desean transmitir de si mismas una imagen positiva a la sociedad

influyendo de esta forma en la opinién publica (1995: 27).

Actualmente es tal la inmersién del poder politico en los medios de
comunicacion de la mano de los gabinetes de prensa que es imposible imaginar
periodicos, telediarios o informativos de radios sin ningun tipo de informacion politica.
Y esto conlleva, como no, mucha presién en los profesionales de estos gabinetes.
Presion que ejercen las empresas (partidos en este caso) y que éstos pasan a los
directores de los medios o0 responsables de contenido para que sus temas figuren en las

agendas mediaticas:
“Los periodistas de la elite hablaron con naturalidad de las presiones, reconocieron

su existencia, fueron capaces de clasificarlas, pero no encontraron ninguno gque reconociera

haberse rendido ante ellas... Las presiones han existido siempre, explicaba uno de los
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entrevistados, director de una revista: “Bajo una dictadura, se practica sencillamente la
censura, pero en una época de libertad la presién es mas sutil: a través de amistades, de
mensajes subliminales, de propuestas edulcoradas. La mas facil de resistir es la mas brutal, la
que viene a través de una imposicion. Y la més dificil de rechazar es la que viene a través de
un amigo, de quien te pide un favor... Esta profesion tiene que dejar en el camino muchas
veces a los amigos y al mismo tiempo se forja una fila de enemigos” (Diezhandino, M.P:
1994 172).

Pero también es necesario observar la relacion contraria; esto es, cuando son los
medios los que requieren informacion de politicos o de partidos. Txema Ramirez
asegura: “siempre debe informar, esto es, no sélo cuando quiera vender una
informacién, sino también en tiempos de crisis. De esa forma la credibilidad del
Gabinete saldra reforzada. Hay que tener siempre en cuenta las necesidades productivas
de los informadores. Estos deben de llenar las paginas de sus periddicos haya o no

abundancia de informacion...” (1995: 88-89).

Es conveniente llegados a este punto, considerar también a los gabinetes en su
forma mas restrictiva: los gabinetes de comunicacion como muro, son ellos los que
permiten 0 no el acceso al politico o a la institucion de turno y en el caso de que la
conexién no sea directa son los propios gabinetes los que elaboran la informacién
amoldandola con la forma que sea beneficiosa para su empresa. Una informacién que
después va directamente al medio, y que en la mayoria de los casos publicara puesto que

son, en estos casos concretos, los primeros interesados en dar una voz oficial.

Del funcionamiento de ambas practicas, tanto de los gabinetes a los medios
como a la inversa, surge el riesgo de caer en la comodidad. Es facil para uno y para otro
tener buena relacion. Los periodistas de los medios pueden caer en la rutina y dedicarse
a servir de altavoz a los intereses del gabinete del partido en cuestion, sin poner en duda
ni siquiera su veracidad. Esto también reduce el numero de fuentes con las que un
periodista cuenta para elaborar un texto, con la consiguiente pérdida también de
veracidad. Sin embargo esta es la situacion ideal para los gabinetes, puesto que la
informacidn que ellos mandan pasa sin apenas filtros a los medios de comunicacién y

con ello, a la sociedad.
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En la actualidad los gabinetes de comunicacion estan implantados en
practicamente todas las instituciones, asociaciones o partidos. El objetivo de mejorar la
imagen o mantenerla positiva asi como el interés por formar parte de la agenda
mediatica (y con ello existir en la era de la informacién) lleva a los dirigentes,
principalmente politicos, a contar en sus equipos con profesionales formados en el

ambito de la comunicacion.

Los gabinetes de comunicacion forman en la actualidad parte fundamental de las
campanas electorales. Detras de cada candidato hay varios asesores que forman parte
junto con abogados, estilistas o fotdgrafos del equipo de campafia. Trabajan con el
candidato durante todo el periodo electoral, le aconsejan o le redactan los discursos.
Ademas observan con lupa todo lo que hace el contrario, para de esta forma tener

argumentos para criticarlo.

El lanzamiento de mensajes de comunicacion politica en una sociedad es
constante; lejos de los procesos electorales los politicos dan ruedas de prensa, visitan
asociaciones de vecinos o repiten en medios de comunicacion las bondades de sus
ideales respecto a las del contrario. Pero el presente trabajo fin de master esta
encaminado al estudio de una de las principales formas de comunicacion politica: la
campaia electoral, definida como “un proceso interactivo que involucra la transmision
de informacién entre politicos, medios de comunicacion y votantes” (Norris, 2002:
107). Munoz Alonso las define: “las campanas [son], antes que nada, un fendémeno de
comunicacion y, en concreto, de comunicacion politica” (1989:130). Continua el autor
calificaindola también como “el momento en el que los gobernantes en ejercicio
comparecen ante ese tribunal de la opinién puablica, en el que la oposicidn hace el papel
de fiscal, postulandose a la vez como un nuevo gobierno, y los ciudadanos son el jurado

gue emite su veredicto”.

Juan Rey hace otra definicién y da un paso mas; engloba en ella no soélo los 15
dias previos al de las elecciones, sino que afiade tiempos por delante, como la eleccién

y constitucion de las Juntas Electorales.

“La campafia electoral es uno de los requisitos que las leyes (en concreto la ley

orgénica de régimen electoral general -LOREG- asi como otras normas y disposiciones
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complementarias) establecen en el procedimiento administrativo electoral; procedimiento
que, entre otros incluye la convocatoria de elecciones, la constitucion de las Juntas
Electorales, la presentacion y proclamacion de candidaturas, la votacion, el escrutinio y la

proclamacion de los candidatos electos™ (1999: 19).

Se trata de una forma de comunicacion que ademés viene implicita en los
sistemas democraticos, ya que en ellos todas las elecciones vienen precedidas de estas
campafas. “El conjunto de acciones puestas en marcha durante el proceso electoral
recibe el nombre de campafia, asi como el periodo de tiempo destinado por el
ordenamiento juridico a la difusion de tales mensajes” (Herreros 1984: 145). Asi lo
detalla M. Herreros en una definicion que acota el periodo oficial. Pero es necesario
tener en cuenta que antes y de forma matizada se ha iniciado la campafia oficiosa, la que
se conoce como precampafa, que desde la misma disolucién del Parlamento ya va

introduciendo mensajes para captar votos.

La relacion entre las organizaciones partidistas y los ciudadanos se supone
continua, no en vano son los primeros los representantes legitimos y directos de los
segundos tras el dictamen de las urnas. Pero es en la campafia electoral donde esta
relacién adquiere mas intensidad; los partidos buscan en los ciudadanos el apoyo

necesario para continuar o llegar al poder.

Crespo asegura que “una de las principales tareas que realizan las campanas
electorales en un régimen democratico es la de generar legitimacion para el sistema
politico (...) al instar a los ciudadanos a participar tanto electoralmente como en el
sentido de identificacion”. También reconoce otras dos tareas mas: la de proporcionar
informacion a los electores y la de persuadir al electorado para que se decante por una
determinada opcién politica al emitir su voto’. El mismo autor reconoce que de las tres
tareas, el efecto mas comun de las campafias electorales es el Gltimo, la persuasion en su
caso o el reforzamiento en otros de las orientaciones politicas de un elector. Valga como
ejemplo los grandes mitines de campafia. El publico que acude a estos actos lo hace con

la intencidn de sentirse identificado, pero también encontramos otra tarea que cumple la

L El autor resalta que los partidos politicos tienen que comunicarse con la poblacion y ofrecerle a ésta
politicas diferentes al resto de formaciones para asi lograr el objetivo: el voto. Con casos de
homogeneizacidn de politicas las formaciones pierden el interés concreto que los ciudadanos puedan tener
en éstas frente a otras.
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campana, la de hacer sentir a los ciudadanos que son participes del sistema politico
(Crespo 2004: 16).

Un peligro que tienen las campafias: que los ciudadanos piensen que estan
siendo manipulados. Los electores pueden sentir que sélo interesan a los partidos
cuando esta préxima una cita electoral y eso es tan negativo que no sélo neutraliza el
mensaje politico mandado, sino que actua en contra del emisor, en este caso, el partido.

Un ejemplo:

“El estudio cualitativo desarrollado por el CIS con motivo de las elecciones de
marzo de 2000 puso de manifiesto que los ciudadanos perciben las camparias electorales
como algo negativo, casi como un intento “ilegitimo”, “mercantilista”, “engafoso” y

“manipulador” de los partidos por hacerse con el voto de los ciudadanos (Crespo, 2004:
17).

Otra préactica que forma parte de todas las campafias electorales es la
publicacién de encuestas y sondeos. En cualquier momento de una legislatura pero
sobre todo en los meses antes a las elecciones y en la propia campafia son multitud de
fuentes las que sacan a la luz porcentajes, diputados que conseguiria una formacion o lo
lejos que se quedaria otra de lograr una mayoria absoluta. Medios de comunicacion,
instituciones demoscopicas o los propios partidos elaboran encuestas entre la poblacion
con varias intenciones: por un lado informar a esa misma poblacion de unos resultados
gue se supone que van a producirse. Pero por otro lado, también se utilizan como objeto
de trabajo por los partidos. En numerosas ocasiones se publican encuestas que tienen
como intencion movilizar a un determinado electorado y quiza dar seguridad a otro, de
manera que eéste ultimo no acuda a las urnas. En éstas, la funcion de informar a la

poblacién pasa a un segundo plano.

El presente trabajo pretende, en funcion de las numerosas investigaciones
realizadas sobre comunicacion politica y camparias electorales y estudiadas como marco
tedrico, dar un paso mas y aportar, dentro de la teoria, hasta donde influyé la campafa
electoral (como elemento utilizado por la direccion del Partido Popular) en los

resultados de unas elecciones concretas, las andaluzas de 2012.
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2.2.- Campainias electorales en Andalucia

Las campanfas electorales en Andalucia han estado marcadas desde la llegada de la
democracia por la incertidumbre de si el PSOE lograria la mayoria absoluta o no. Nunca
se ha dudado de su victoria hasta las elecciones del afio 2012. Este es el contexto en el
que se sitGan todas las campafas andaluzas. Tan solo en las municipales de 1979 la

UCD consiguio mas votos que el PSOE.

La comunidad, la region méas poblada, con mas presupuesto y la segunda mas
extensa de todo el Estado, también es de las Ultimas en renta per capita y en consumo de
medios impresos. Nunca ha tenido la tensién nacionalista que si han tenido otras
comunidades con estatuto diferenciado, como Catalufia o el Pais Vasco. Y es que puede
considerarse que Andalucia ha ido construyendo, desde la Constitucion del978, su

identidad regional asi como la definicion de su modelo autonémico.

En las primeras elecciones autondmicas el PSOE logré 66 de los 109 diputados.
Olmo Lépez y Pizarroso Quintero recogen lo aparecido en el diario EI Mundo en 1996:
“El éxito del PSOE estuvo en que supo despertar el orgullo andaluz, presentarse como

el liberador de la ancestral marginacion y reavivar los suefios” (2006: 49).

Son pocos los estudios realizados sobre elecciones autondmicas. La mayoria de
ellos se limitan a aportar datos de recuentos electorales. Pero si hay aportaciones
novedosas, como la que hace Ofa Bezunartea, que pone en cuestion la influencia de la
prensa en un proceso electoral, puesto que, analiza un territorio con una mayoria
electoral nacionalista que no se corresponde con la linea editorial de la prensa que mas
se consume, que en general queda lejos de esa ideologia. EI grupo Correo, dominante en
la comunidad, no tiene el caracter nacionalista que si tiene la mayoria votante? (2000:
185).

Otra aportacion en este campo de las elecciones autondmicas la hace Agustin
OImo en la tesis doctoral titulada: “Medios de comunicacion y camparias de propaganda

electoral: las elecciones autondomicas en Andalucia”, dirigida por Alejandro Pizarroso.

2 Bezunartea reconoce gque Unicamente un sector minoritario elige un periddico u otro en base a la
afinidad con sus ideas. A pesar de que los lectores reconocen con claridad un alto grado de politizacion en
todas las cabeceras, la mayoria no escoge una u otra segun ideario politico.
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Este trabajo se centra en como los medios de comunicacion han cubierto y asimilado las
elecciones andaluzas. El estudio concluye, entre otras cosas, que los medios andaluces
tratan mucho maés las elecciones generales que las autonémicas, y que apenas hablan de

éstas cuando se acerca la camparia electoral (2006: 342).

Ambicioso pero lejano en el tiempo queda el libro de Alcéntara y Martinez,
“Las elecciones autonomicas en Espana, 1980-1997”. En el apartado dedicado a
Andalucia elaborado por Torres Vela y Montabes Pereira se incide en la importancia de
la configuracion del marco estatutario. Ademas destaca el peso que desde un primer
momento tuvo el PSOE en la comunidad, convirtiéndose en la fuerza dominante pocos

afios después de la aprobacion del estatuto (1998: 520).

Muchos otros autores han intentado acercarse a la realidad politica en las
elecciones autonémicas en Andalucia, pero la mayoria de ellos quedandose en recordar
los resultados y destacar, siempre, que el Partido Socialista tiene en la comunidad uno
de sus fueros mas fuertes en toda Espafia. Todos ellos ademas concluyen en el
importante peso que en los procesos electorales andaluces han tenido los medios de
comunicacion. Muchos estudios numéricos centrados en los resultados pero apenas
existe bibliografia que justifique el porqué de éstos. La relacion entre las caracteristicas
sociologicas de la poblacién y su relacién con el voto no ha sido objeto de

investigacion.

La campafia que estudia el presente trabajo se desarrollo inmersa en unas
determinadas situaciones que condicionaron su desarrollo. El caso de los ERE, la
llegada al poder del PP en la mayor parte de las instituciones de todo el pais o la gran
crisis economica en la que se encontraba Espafia tras la salida de Zapatero y los
socialistas del Gobierno influyeron en la camparia electoral. Es objeto de estudio de esta

investigacion el cuanto, para de esta manera justificar los resultados finales.
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2.3.- El PP en el contexto electoral andaluz

Cinco presidentes ha tenido Andalucia desde que el 30 de diciembre de 1981 se
aprobara en las Cortes Generales el Estatuto de Autonomia de Andalucia. Los cinco han
sido del Partido Socialista Obrero Espafiol. Rafael Escudero desde diciembre del 81
hasta mayo del 84 fue el primero de los presidentes autonémicos de la comunidad. José
Rodriguez de la Borbolla lo fue desde esa fecha hasta julio de 1990. Le sigui6 Manuel
Chaves, en el periodo mas largo de todos, desde entonces hasta abril de 2009. Tras la
marcha de éste al Gobierno de Zapatero fue José Antonio Grifidn el que hasta
septiembre de 2013 ocupo el cargo. Y desde entonces preside la Junta de Andalucia una

mujer, la primera mujer, Susana Diaz.

El Partido Popular se presenta por primera vez con estas siglas en las elecciones
autondémicas de 1990. Anteriormente la ideologia de derecha habia estado representada
en Andalucia por Alianza Popular en 1982 y Coalicion Popular en 1986. En 1990, el
candidato a la presidencia de la Junta por el Partido Popular es Gabino Puche. En las
siguientes ya lo seria Javier Arenas, que junto con Tedfila Martinez serian los
candidatos del PP a todas las elecciones autondémicas hasta 2012.

Cuadro: candidatos del PP-A a la Junta de Andalucia. Porcentajes, diputados y diferencias
respecto al PSOE-A.

ANO Candidato Porcentaje voto | Diputados | Diferencia con PSOE
1994 Javier Arenas 34,36% 41 4,35% por debajo
1996 Javier Arenas 33,96% 40 10,09% por debajo
2000 Tedfila Martinez | 38,52% 46 6,38% por debajo
2004 Tedfila Martinez | 31,79% 37 18,48% por debajo
2008 Javier Arenas 38,63% 47 9,56% por debajo
2012 Javier Arenas 40,66% 50 1,14% por encima

Los populares andaluces no han conseguido nunca llegar a la presidencia de la
Junta de Andalucia. Respecto a eso y si nos referimos a las elecciones autonémicas de
2012, las podemos calificar de histdricas para la formacion: es la primera vez que en
unos comicios autonémicos el PP supera al PSOE, e incluso llega a ganar la batalla
electoral. Pero el partido sabia que no era suficiente con una mayoria simple, necesitaba
la absoluta puesto que IU daria su apoyo en la investidura de José Antonio Grifian,

como finalmente ocurrid.
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El Partido Popular andaluz ha tenido que luchar en todas sus campafias contra el
prototipo generalizado del “sefiorito andaluz”. Con la dificultad que supone alejarse de
un prototipo asentado, el PP y sus dirigentes han intentado, en numerosas ocasiones en
sus campafias alejarse de esa imagen. Y valga como ejemplo Juan Ignacio Zoido. El
dirigente popular, en su campana a las elecciones locales del Ayuntamiento de Sevilla
en 2011 aparece en numerosos actos sin chaqueta ni corbata, con la intencion de dar un
aire menos formal. Se acerca a las obras y no duda en ponerse un casco y coger una
pala. Estrategia que le copia el propio Arenas meses después en su campafia de 2012
que es objeto de esta investigacion. Y es que en una poblacién mayoritariamente rural y
con un alto porcentaje de la ciudadania dedicada al campo no resulta positivo este
prototipo que se considera heredado de los antiguos duefios de grandes extensiones de

tierra.

En este sentido ahonda por su parte el PSOE, que utiliza siempre este argumento
en sus campafias electorales para desacreditar al PP. Frente a ese prototipo de “sefioritos
andaluces” se ponen los socialistas, en un intento de dar imagen de gente del campo,
mas humilde y de los pueblos, materializada sobre todo en ayudas econémicas a esta
poblacion. La foto de Javier Arenas, enchaquetado leyendo el periédico en un hotel de
lujo de Madrid mientras un limpiabotas esta arrodillado limpiandole los zapatos, ha sido
utilizada en numerosas ocasiones como argumento de la izquierda andaluza para
demonizar al contrario. Pese a que la foto es de los afios 90 continda, también en la
camparia de 2012, en la actualidad electoral. EI PSOE andaluz, en uno de sus videos
emitidos durante la campafia y bajo el titulo de “quien no te conozca que te compre”
aporta varios argumentos contrarios a Arenas, uno de ellos, lo dice un hombre: “por eso
fuiste el del limpiabotas”, ensefiando en ese momento a camara la conocida imagen de
Arenas en el hotel. Este video fue publicado el dia 1 de marzo de 2012 y de él se hacen
eco numerosos medios de comunicacion. El diario digital EI Confidencial comienza la
informacion dedicada al video con la frase: “otra vez el video del limpiabotas”. Es por
tanto un argumento que se repite campafia tras campafia desde los afios 90. Dandose la
circunstancia ademas de que en 2012 era el mismo candidato que lo habia sido en

aquellos afos.
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2.4.- Similitudes y divergencias de campafa con otras de referencia. El

caso de Sevilla.

Para entender la importancia que tuvo Sevilla en las elecciones municipales de 2011 es
necesario contextualizar, relacionarla con el momento en el que ocurrid. El contexto a
grandes rasgos es el de una Espafia gobernada mayoritariamente por el Partido
Socialista en un alto porcentaje de instituciones. Una situacion que vera su final con el
inicio de la época mas grave de la crisis econdmica, a partir de la cual su oponente
directo, el Partido Popular, comenzard a ganarle, primero en la simpatia con el

electorado, luego en las encuestas y finalmente en las urnas.

En ese proceso de intercambio de poder se pueden diferenciar dos grandes
momentos: las elecciones locales de mayo de 2011 y las generales de noviembre del
mismo afio. Después de esas dos citas electorales, el panorama politico espafiol habra
cambiado radicalmente con respecto a la situacion que existia a comienzos de ese

mismo afo 2011.

La capital de Andalucia fue considerada por ambos partidos como ciudad clave
en las elecciones locales de mayo de 2011. Hasta entonces el Partido Popular nunca
habia ganado por mayoria absoluta en este ayuntamiento. El gobierno hasta esos dias
estuvo en manos de Alfredo Sanchez Monteseirin gracias al pacto que permitié al PSOE
gobernar con lzquierda Unida. En los anteriores comicios, en 2007 el PP fue la fuerza
mas votada, pero obtuvo una mayoria simple que no le permitio gobernar. Durante toda
la legislatura, Juan Ignacio Zoido desarroll6 una especie de “precampaiia”, que lo llevo
por todos los barrios en una presencia activa con los ciudadanos, llevando a cabo una
micropolitica escuchando directamente los problemas que le contaban los vecinos de
cada barrio y prometiendoles mejoras una vez llegara a la alcaldia. Ademas desarrolla

por primera vez en Sevilla una politica activa en redes sociales.

De esta forma, el PP veia Sevilla como la gran ciudad que tenia que conseguir
tras el titanico esfuerzo de los tres afios anteriores, ademas de que seria el inicio en la
andadura de la conquista de San Telmo, sede de la presidencia de la Junta de Andalucia.

El PSOE por su parte estaba a punto de perder una ciudad que habia gobernado durante
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tres legislaturas. Ademas cabe resaltar la fidelidad del electorado de la provincia en su
conjunto, donde en ninguna ocasion ni en elecciones autondémicas ni generales ha
obtenido el PP més votos que el PSOE. El 22 de mayo de 2011 se celebran las
elecciones municipales y el PP obtiene una mayoria absoluta historica, que le permitiria
gobernar Sevilla con 20 concejales. Mariano Rajoy acude a la toma de posesion de Juan
Ignacio Zoido como alcalde. Alli dijo que el PP aspiraba a un cambio en Andalucia, que

empezaba justo en ese momento.

El dia 22 de mayo también se llevaron a cabo elecciones autondémicas en algunas
comunidades y también obtiene el partido victorias significativas. En Extremadura por
ejemplo llega el PP por primera vez al gobierno autonémico. Aunque no consiguio
mayoria absoluta, José Antonio Monago si obtiene mas votos que el PSOE. Izquierda
Unida, que con tres diputados podria haber formado coalicion se mantiene al margen y
deja gobernar a la lista mas votada. En Castilla la Mancha, la nimero dos del PP y
Secretaria General de los populares gana las elecciones obteniendo ademas mayoria

absoluta.

Tras la derrota general de las elecciones municipales de mayo de 2011, todas las
miradas se dirigen al Gobierno de la nacion. José Luis Rodriguez Zapatero era la Gnica
persona capacitada para convocar unas elecciones y desde muchos puntos de vista se
estaba pidiendo el adelanto de éstas, que en condiciones normales se hubieran
desarrollado en marzo de 2012 (hubieran coincidido con las elecciones autonémicas de
Andalucia). El desgaste del Gobierno por la grave crisis econdmica o la derrota de mayo
pudieron influir en la decision de Zapatero, que en verano anuncia que las elecciones

generales serian el 20 de noviembre.

Esas elecciones generales de noviembre igualmente serian un refuerzo para el PP
y otro varapalo para el PSOE. Mariano Rajoy obtiene una amplia mayoria absoluta en el
Congreso que le permitiria gobernar sin tener que llevar a cabo ningun pacto con fuerza
politica alguna. De los 350 diputados a elegir el PP obtiene 186. De las autonomias, los
populares ganan en todas excepto en Asturias, Pais Vasco y Catalufia. De las 51
circunscripciones en las que se divide todo el territorio espafiol, el Partido Popular gana
en 38.
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De los 60 diputados a elegir en Andalucia el PP obtiene 33, el PSOE 25 y 2 son
para IU. Huelva, Cédiz, Granada, Mélaga y Almeria dan su apoyo al PP, Cérdoba y
Jaén quedan con empate de representantes y Sevilla, queda como una de las dos Unicas
provincias donde el PSOE gana a otros partidos. Pese a ello Sevilla capital también da
la victoria a los populares, con un 44,27% de los votos frente al 36,35% que obtienen
los socialistas. Sevilla continGa siendo clave para los dos partidos. Los socialistas
quieren mantener su isla en el mar popular y éstos van a considerarla como el reto a
conseguir, puesto que es una de las provincias con mas poblacion de Andalucia y sera

de vital importancia en las elecciones autonémicas.

Con estos precedentes cercanos, el Partido Popular se enfrenta a unas elecciones
autonomicas en las que parece que tiene algo ganado; una marea de color azul esta
ocupando el poder en toda Espafia y Andalucia es la proxima parada. Son varios los
datos positivos. Y es que en las elecciones municipales de 2011 el PP gana al PSOE en
Andalucia por primera vez, obteniendo un 39,36% frente al 32,22% de los socialistas
(aunque no gana en numero de concejales). En todas las capitales andaluzas el PP
gobierna con mayoria absoluta. Sélo en las provincias de Sevilla y Jaén gana el PSOE
en numero de votos. Ademas de esto, el PSOE andaluz se encuentra en una complicada
situacion tras el destape de uno de los mayores casos de corrupcién de la historia, los
ERE fraudulentos. Pero frente a esto, estd una comunidad donde en las ultimas dos citas
electorales el PSOE habia ganado por mayoria absoluta. Las otras seis elecciones
también las habia ganado. En 2004 los socialistas obtuvieron 61 escafios frente a los 37
de los populares, y en 2008, aunque se acortaron distancias, el partido de Chaves
continué con la mayoria absoluta con 56 diputados, Arenas obtuvo 47. El objetivo era
darle la vuelta a los resultados, ya que ambos sabian que IU no apoyaria al PP, sino que
lo haria al PSOE.

Con esta trayectoria el Partido Popular y Javier Arenas concurren a unas
elecciones donde por una parte los datos histéricos son negativos para la formacion,
pero observando las Ultimas elecciones de apenas unos meses atras parecia vislumbrarse
un cambio de tendencia electoral. Eso, y el apoyo de las encuestas causan la sensacion
general de que el PP podria hacerse con la presidencia de la Junta de Andalucia por

primera vez en la historia.
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El resultado, pese a ser una victoria, no es el objetivo que se habia marcado el
Partido Popular. Ni tampoco es lo que habian apuntado la mayoria de las encuestas. El
PP apenas saca un punto porcentual de ventaja respecto al PSOE, de hecho pierde votos
respecto a los dos anteriores comicios, tanto a las locales como a las generales. El
objetivo, marcado en los 55 diputados, cifra necesaria para conseguir la mayoria
absoluta en el Parlamento, queda lejos de conseguirse por lo que Arenas quedaria en la
oposicion pese a ser el ganador de las elecciones.

En la siguiente grafica puede comprobarse la evolucién del voto en las tres
elecciones celebradas en menos de un afio: locales (mayo de 2011), generales
(noviembre de 2011) y autondmicas (marzo de 2012). Es visible el ascenso del PP entre
la primera y la segunda, y como en la tercera baja hasta niveles inferiores de la primera.
Pese a que en las tres la formacion obtiene méas votos que el PSOE, en las autonémicas
quedan muy cerca. Con el apoyo que la formacion de Arenas tuvo tanto en las

municipales como en las generales, hubiera podido gobernar con mayoria absoluta.
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Los discursos

“El cambio andaluz” es el lema de campafia de Javier Arenas y su equipo. La clave es la
palabra y el concepto “cambio”. Ya lo hicieron los alcaldes en mayo de 2011 y Mariano

Rajoy en noviembre del mismo afio cuando cambiaron, unos el signo de los
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ayuntamientos y el otro el del Gobierno de la Nacion. Y son tres los niveles de
administraciones en Espafia: Gobierno Central, autondmico y local. Cuando Arenas da
el pistoletazo de salida a su campaiia electoral el cambio se ha producido en dos de
ellos, en el central y en el local. Es su turno y tiene que llevar a cabo el cambio regional,

el cambio andaluz.

Los populares estan asentados en un discurso que toma como diana de criticas la
gestidn del gobierno de Zapatero y la grave crisis economica que ésta habia producido.
Fuera de consideraciones de si era Zapatero la causa o no de la complicada situacion del
momento el PP, se propone como alternativa para “arreglar” lo que el PSOE habia
provocado. Eso es una estrategia que no comienza en Andalucia. La campafia electoral
previa a la gran victoria popular de s6lo unos meses antes de las andaluzas, las
elecciones generales de noviembre de 2011, habia estado llena de la palabra cambio. El
concepto de la necesaria alternativa para mejorar, que conllevaba el final del gobierno
de los socialistas y la llegada al poder, de nuevo del Partido Popular. En mitines, en
carteleria, en folletos de propaganda o en los mensajes que una y otra vez lanzaban los

miembros del partido se repetia en numerosas ocasiones la palabra cambio.

El Partido Popular se ofrecia como Unica alternativa para sacar a Espafia de la
crisis en la que la habia dejado el gobierno de Zapatero. Pero hay otro precedente. En
Andalucia, en la capital, Juan Ignacio Zoido habia ganado apenas unos meses antes las
elecciones municipales con una mayoria absoluta histérica en el ayuntamiento
hispalense. La palabra clave de su campaiia también fue “el cambio”. Y no solo durante
la campafia. Zoido desarroll6 en cuatro afios una labor de oposicién desde la ciudadania,
desde los barrios y en constante enfrentamiento con el gobierno municipal (presidido
por Alfredo Sanchez Monteseirin, del PSOE, que gobernaba con el apoyo de IU).
Durante todos esos afios asi como en la propia campafia electoral ya dias antes de los
comicios de mayo de 2011, Zoido ponia todos sus esfuerzos en asegurar que el cambio
era necesario, que él era el cambio y que éste cambio iba a producirse con el apoyo de

todos.

Es posible por tanto apreciar una repeticion de discurso. Bien es cierto que la
palabra “cambio” estd presente en numerosas campafias electorales. Pero en las tres

campafas que se han nombrado encontramos varios elementos en comun: las tres lanzan
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mensajes de cambio respecto a un gobierno socialista. También las tres se dan en
situaciones de crisis economica y social. Igualmente cuentan en los momentos de
camparfia con una poblacion cansada y descontenta con los respectivos gobiernos. La
diferencia; que dos de ellas triunfan con mayorias absolutas historicas y la tercera en

orden, la andaluza, fracasa en su objetivo.
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Parte I11. Analisis aplicado
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3.1.- Metodologia: andlisis de contenido

Una de las metodologias a seguir en el estudio de la campafa electoral del
Partido Popular andaluz en 2012 es el analisis de contenido. Van a compararse las
noticias principales de la seccion dedicada a las elecciones en dos diarios de referencia
en la ciudad de Sevilla; ABC y Diario de Sevilla. La muestra, estudiara dos semanas, y
ocupara desde el lunes 12 de marzo (un dia antes del debate electoral de Canal Sur)
hasta el dia 26, dia después de las elecciones y cuando ya se conocen los resultados
definitivos.

La ficha utilizada para analizar estas noticias contara con indicadores
cuantitativos que permitan sacar conclusiones: el nimero de veces que aparece el tema
de los ERE o las referencias a las encuestas que se hacen. También indicard a qué
candidato o a qué partido esta dedicada la noticia o el anélisis en cuestién, o si por el
contrario hace un resumen del dia de campafa. Por otra parte analizara el lenguaje, si

hay marcas discursivas comunes con campafas proximas en el PP,

El planteamiento cientifico seguido para esta investigacién se basa en un método
por el que, realizando interpretaciones, permite sacar conclusiones a partir de los datos
obtenidos durante la fase del trabajo de campo. En el objetivo de explicar como fue y
qué errores cometié la campafa se analizaran los mensajes recogidos en estos diarios.
Estos mensajes quedan entre el discurso politico de un partido o candidato concreto y la
interpretacion que el propio medio le dé. A partir de la interpretacion de esos datos se
sacaran conclusiones teniendo en cuenta cual fue el resultado final de la campafia. Seria
de interés, en el caso de que se quisiera continuar en esta linea de investigacion, estudiar
no sélo esta muestra, sino agrandarla cuantitativa y cualitativamente, tanto en las fechas

que se estudian como en el nimero de diarios que han sido objeto de la investigacion.

Se adjunta la ficha de analisis con la que se ha analizado la informacion en la

prensa.
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Ficha Andlisis de Contenido

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla. Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012.
Ficha:
Fecha:
Pagina:
Periddico:
Titulo:
Antetitulo:
Subtitulo:
Firma:
Género:
Tema*:
Causas:
Consecuencias:
Marcas discursivas comunes a la campafa nacional:
Referencias al PP como ganador de las elecciones:
Referencias a las encuestas:
Fuentes:
-Principales:
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional:
-No Institucional:
-Documental:
-Experta:
Lenguaje:
-Tecnicismos:
-Extranjerismos:
-Siglas y acrénimos:
Fotografias:
Infografias:

Tema ERES:
-N° de veces: -

Conclusiones del analisis:

* Empleo, cambio, corrupcion, ERES, debate



Protagonistas de la informacién

En primer lugar y para hacer una aproximacion del peso concreto que cada partido y
cada candidato tiene en cada periddico, se clasifican los textos segun sea su objeto de
descripcion. Son cuatro las posibilidades que se contemplan: informaciones dedicadas a
cada uno de los tres candidatos o sus partidos correspondientes, o centradas en la
jornada de campafia, tratando de manera mas ligera cada una de las formaciones
politicas que se presentan a las elecciones y que ya tienen representacion (ninguno de
los textos analizados hacen referencia a partidos como UPyD o el PA, que si bien
presentan candidaturas, hasta ese momento no forman parte del arco parlamentario,
circunstancia que continta dandose después de las elecciones del 25 de marzo).

El reparto no arroja ninguna conclusion de peso, no es posible decir, en términos

cuantitativos, que un diario dedique méas espacio a un partido o candidato que a otro:

Informacion en ABC de Sevilla

4

M Informacion dedicada a
Javier Arenas y al PP

M Informacién dedicada a
Grifan y al PSOE

M Informacién dedicada a
Diego Valderas e IU

4 Informacién dedicada a la
campafa
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Informacion en Diario de Sevilla

H Informacién dedicada a
Javier Arenas y al PP

M Informacién dedicada a
Grifian y al PSOE

M Informacién dedicada a
Diego Valderas e IU

4 Informacién dedicada a la
campafiia

El PP como ganador de las elecciones

Ambos diarios mas de la mitad de los dias consideran al PP como méas que posible
ganador de las elecciones. La unanimidad de las encuestas en la consideracion de
Arenas como el candidato mas cercano a la presidencia de la Junta de Andalucia hace
que los periddicos asi lo recojan. Este dato tiene importancia si valoramos la reaccion
que puede tener la poblacion. Esto es, en un contexto de duda, los simpatizantes de
ambos partidos se movilizan, pero con la sensacion de seguridad que transmiten
encuestas, medios de comunicacion y en ocasiones los propios politicos y candidatos

hacen que muchos posibles votantes del PP se queden en casa y no acudan a votar.

A tener en cuenta tambien como uno de los dias, el periodista de Diario de
Sevilla asegura que fuentes del Partido Socialista reconocieron que habian utilizado
unas encuestas falseadas para intentar animar a sus afiliados y colaboradores. Esto
termina de crear una imagen en el lector de total derrota asumida en el PSOE y de una

victoria virtual de los populares varios dias antes de las elecciones.
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ABC Diario de Sevilla

Informacion de Grifian: “la campaiia del miedo”

En ninguna de las paginas analizadas de ninguno de los dos diarios aparece una sola
propuesta de José Antonio Grifidn. Fue el propio Arenas el que le dio nombre a la
camparia que el Partido Socialista y su presidente hicieron en Andalucia; “campafia del
miedo”. Y es que el dirigente andaluz bas6 todos sus discursos en las criticas al
Gobierno de Mariano Rajoy y a las reformas que habia emprendido nada mas llegar a la
Moncloa apenas unos meses antes. La reforma laboral ya puesta en marcha por entonces

constituy6 uno de los principales pilares del discurso de Grifian.

Son numerosas las referencias que por parte del candidato popular se hace de la
palabra “miedo”. Denomina a los socialistas como “los mercaderes del miedo” o en otra
ocasion en un discurso decia que iba a ponerse un pegatina de “miedo no, gracias”. El
miedo como elemento en una campafa electoral no es un recurso nuevo. Ya Goebbels
lo utiliza en la Alemania nazi. También alli se demoniza al contrario, se le intenta dar
imagen de monstruo que acabara con todo, y eso es lo que intenta hacer Grifidn con
Arenas.

El socialista pretende hacer creer que si Arenas llega a la presidencia de la Junta

de Andalucia comenzara un desmantelamiento progresivo del Estado del Bienestar, que
ya ha comenzado en Madrid con el recorte de los derechos de los trabajadores en la
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reforma laboral y que continuara con la sanidad, uno de los fundamentos del Estado del
Bienestar. Es este uno de los temas mas utilizados por el temor que produce en la
sociedad.

Por otra parte es destacable el analisis que los medios hacen sobre el apoyo que
tiene el candidato socialista andaluz del resto de altos cargos del partido. ABC de
Sevilla, el dia 20 de marzo titula: “Un hombre solo”, con una gran foto de un Grifidn
solo, cansado, y en un acto en el que parece que hay poca asistencia. Otra muestra, esta
vez en Diario de Sevilla, donde el periodista que firma el analisis de apertura de seccién
el dia 22 tacha la campafia como “extrafia”, en cuanto a que el candidato no cuenta con
los mas altos dirigentes del partido, y que incluso se da la circunstancia de que ambos

acuden a actos electorales pero por separado y en distintos puntos de Andalucia.

Se puede concluir por tanto, que la campafia de Grifian es negativa en cuanto a
que se basa en “lo malo” que puede traer su oponente y no en las ventajas que puede
traer la continuidad de su gobierno. No hablan de sus politicas, ni de sus propuestas, lo
hacen para criticar las medidas de Rajoy y poner en alerta a la poblacion andaluza de los

recortes que puede traer un Gobierno Andaluz con mayoria absoluta del PP.

Igualmente se puede concluir que los dirigentes del Partido Socialista no apoyan
al candidato como si lo hacen en otros comicios autonémicos. Quiza por discrepancias
internas (José Antonio Grifian, su nimero dos Susana Diaz y la mayor parte del PSOE
andaluz apoyo publicamente a Carmen Chacén como candidata a secretaria general del
Partido Socialista en el Congreso de Sevilla apenas unos meses antes, donde finalmente
gand Rubalcaba). O quiza porgue se intuia una derrota mas que previsible, Grifian no se
ve arropado en su campafia por los maximos dirigentes del partido a nivel nacional,
como Alfredo Pérez Rubalcaba en su papel de secretario general o Elena Valenciano en

el de vicesecretaria general.

Las fuentes: los partidos

Otro criterio que goza de casi unanimidad en todos los analisis de prensa es la tipologia

de fuentes. La gran mayoria de la informacién publicada, practicamente el 100% tiene
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como Unicas fuentes a los dos grandes partidos. En informaciones de Izquierda Unida
también cuenta con el partido, y en varias ocasiones aparecen la voz de los sindicatos o
de empresas que han realizado encuestas. Ninguna presencia de testimonios ciudadanos
ni de fuentes expertas. Se puede concluir por tanto, la dependencia de los medios de la
informacidn institucional politica, generada o bien por los gabinetes de prensa de los

partidos o bien por los propios candidatos en sus mitines e intervenciones.

El redactor en Diario de Sevilla es, excepto en dos dias, la misma persona. ABC

tiene hasta siete redactores distintos.

La corrupcion en la campafia; el caso de los ERE

Otro punto que merece interés es el tratamiento que ambos diarios hacen del caso de los
ERE, una gigantesca trama de corrupcion que afecta a numerosos cargos del Partido
Socialista andaluz. EI PP desde un principio habia sido abanderado de la publicacion de
nuevos datos sobre el caso de corrupcion. Fue utilizado como argumento para intentar
derribar al Gobierno de Grifian, y siempre fue intencion del PP sefialar como principal
culpable del fraude a José Antonio Grifian. A finales de 2011 pocos eran los dias en los
que el PP no denunciaba nuevos datos, ya fuera a nivel autonémico o provincial en
Sevilla. Se repetia en numerosas ocasiones la cifra de los 1.000 millones de euros, que
segun el PP era la cantidad que a lo largo de los afios que durd la trama pudo ser
defraudada. Esto podia provocar efectos contrarios: por un lado podia concienciar a la
poblacién del escandaloso fraude de dinero publico pero por otro lado, la repeticion dia
tras dia podia suscitar cansancio y falta de interés. Por una u otra razén el Partido
Popular y Javier Arenas deciden rebajar la intensidad, y durante la camparia electoral el
caso es nombrado menos de lo esperado. No quiere decir con ello que no se hablara de
los ERE, pero teniendo en cuenta la intensidad con que se habia hablado por parte del
partido del tema antes de la campafia, se esperaba que durante ésta el tono subiera, y
fueran los millones estafados, los cargos politicos implicados y la enorme estafa del
dinero de los parados algunos de los principales temas. EI PP baja el tono, y por

consiguiente los periddicos asi lo reflejan:
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Presencia del caso de

12 _ los ERE en dias

g

;|

.

5

4

3

5

L

0 T T

ABC Diario de Sevilla

Tan sélo en 5 de los 14 dias analizados el diario ABC de Sevilla habla de los

ERE en su noticia principal electoral. Diario de Sevilla lo hace el doble, hasta 10 veces.

Dato resefiable es que durante la campafia electoral, en pleno auge de estrategias
para ganar al contrario, la juez Alaya, instructora del caso, manda a prisioén a Francisco
Javier Guerrero, exdirector general de trabajo y seguridad social de la Junta de
Andalucia. Guerrero fue mandado a prision el dia 10 de marzo, sabado y primer dia de
la campafia electoral. Aunque en ese momento no ostentaba ninglin cargo en la
Administracion andaluza, si lo tuvo hasta 2008, un cargo que ademas dependia de la

Consejeria de Empleo.

En los analisis que tratan el debate electoral, al que Arenas no fue, también estan
los ERE, aunque es facil pensar que si el candidato popular hubiera asistido, la
intensidad del mismo hubiese sido mayor en este asunto. Fue Valderas el que pregunté a
Grifian por el caso, ademas de recriminarle que no aceptara crear una comision
parlamentaria sobre el asunto.
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Conclusiones generales

-La informacion dedicada a Javier Arenas y al PP va, en la mayoria de los casos,
acompafiada de datos de encuestas o que hacen referencia a la més que probable

situacion de victoria por mayoria absoluta del partido.

-Grifian basa su discurso en las medidas puestas en marcha por el Gobierno de Mariano
Rajoy, anunciando que la ola de recortes llegaria a Andalucia para acabar con el Estado

del Bienestar si Arenas consigue la mayoria absoluta.

-Ambos medios y en varias ocasiones tachan ambas campafias de baja intensidad. Del

PSOE destacan el poco apoyo que Rubalcaba tiene de la direccion nacional del partido.

-El PP-A hace uso de varias consignas ya utilizadas por Rajoy antes de ganar las
elecciones generales: el gobierno del cambio, centrado en empleo y para acabar con la
crisis. El propio Rajoy repite ese discurso en los actos de campafia que celebra en

Andalucia.
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3.2.- Metodologia: entrevistas

Otra de las metodologias que se han utilizado para acercarse a la realidad de la campafia
electoral ha sido la de la entrevista. Se han realizado encuentros directos con periodistas
que formaron parte de la caravana electoral del PP para conocer de primera mano su
vision de todo el proceso electoral andaluz de 2012. Numerosos medios de
comunicacion destinan a un redactor para que acomparfie a un candidato durante toda la
campafa. Este redactor por ello tiene contacto directo con el candidato asi como con
todo su equipo, teniendo la posibilidad de compartir con ellos actos privados ademas de
los publicos. Se han entrevistado a cuatro profesionales de medios, de aproximadamente
unos doce que conformaban la caravana popular de campafa. Se trata de una pequefia
muestra, ampliable si se quisiera continuar con esta linea de investigacion en una futura
tesis doctoral. Las entrevistas fueron realizadas personalmente a:

-Inmaculada Jiménez, redactora de cadena COPE Andalucia.

-Laura Montes, redactora (durante la campafia) de ABC Punto Radio.

-lsabel Pedrote, redactora (durante la campafia) de El Pais.

-Diego Tavero, redactor de la agencia EFE.

Las preguntas que formaban parte de la entrevista modelo que se utiliz6 con los
cuatro profesionales pretendian responder a las lineas de investigacion del trabajo, asi
como a los objetivos propuestos, tales como determinar si el Partido Popular se relaj6 en
su campafia, si afectaron las medidas puestas en marcha por el Gobierno de Rajoy o si
influy6 positiva o negativamente la no asistencia de Javier Arenas al debate electoral en
Canal Sur. Igualmente, y a criterio del investigador se destacan en todas las entrevistas

la informacion que pueda ser de mayor relevancia para la investigacion.

El objetivo de esta parte practica del trabajo consistia en, a través de un método
cientifico de recogida de informacién, abrir un nuevo campo basado en las
concepciones personales de aquellos que estuvieron cerca del candidato los dias de
campana. Esto es, ademas de tener informacion contrastable, tener acceso a anécdotas,
curiosidades o informacién no publicada que permitan un nuevo punto de vista sobre el

trabajo del equipo del PP durante esos dias.
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A continuacion el modelo de entrevista que se utilizd en los encuentros con los

periodistas:

1.- La mayoria de las encuestas daban a Javier Arenas la mayoria absoluta,
¢ Qué causas pueden explicar los resultados obtenidos?

2.- La campania electoral, ¢estaba dirigida a toda la poblacion o s6lo a los
votantes del PP?

3.- ¢Cree que influyé positiva o negativamente las primeras medidas
establecidas por el gobierno de Rajoy?

4.- ¢Se confié el Partido Popular?

5.- ¢Cree que existia una estrategia de campafa en el Partido Popular hecha
para Andalucia? ;,Cémo la valora?

6.- (Cree que la “derrota” del PP fue por la buena campaiia de PSOE e IU 0
por fallos en la suya propia?

7.- ¢ Cree que afect6 el hecho de que Arenas declinara la invitacion al debate
de Canal Sur? ¢Por qué cree que no quiso asistir al debate?

8.- ¢Cual considera que fue el principal fallo del PP-A en las elecciones
andaluzas?

Destacable:
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Campana plana

Tres de los cuatros periodistas entrevistados en esta parte de la investigacion tenian
experiencia en otras campafias electorales con Javier Arenas. Es decir, conocian
personalmente al candidato y habian vivido otros procesos electorales en condiciones
muy distintas. La unanimidad de las encuestas y el optimismo del PP hacia una mas que
probable llegada a la presidencia de la Junta de Andalucia hacian a esta campafia muy
peculiar. Y es que, comparando otras camparias electorales de Arenas con la de 2012 los
periodistas reconocen que ésta Ultima fue mucho menos intensa que las otras, no en el
caracter cuantitativo pero si en el cualitativo. Esto es, aunque se recorrieron varias veces
Andalucia en multitud de actos, si es cierto que el discurso fue mucho menos incisivo.
Isabel Pedrote hace aqui una apreciacion. Para ella la campafia estuvo demasiado
centrada en los ERE y en la corrupcion, y aunque la considera como mala y de baja
intensidad, si reconoce que se repitié hasta la saciedad el mensaje contra el caso de la
corrupcion. Asegura que ese discurso catastrofista y negativo no lleva a la gente a las

urnas.

Inmaculada Jiménez es tajante: fue una mala campafia, plana y asentada en la
confianza. Y es que reconoce que Arenas no quiso movilizar al electorado socialista que
si todo seguia como hasta entonces, se quedaria en su casa. En la misma linea esta
Diego Tavero, que habla de una inercia que llevaba a los populares a la victoria sin
apenas esforzarse, y que su campafia fue de perfil bajo porque, en efecto, querian que
los dias pasaran rapido, no tener fallos y con ello, llegar conseguir la mayoria absoluta.
Esto es, se aprecia una devaluacién de la campafia; hay que hacer poco, lo justo y
minimo porque es periodo electoral, pero cuanto menos se actia, menos probabilidad

hay de equivocarse y con ello perder votos.

Es considerado esto por los cuatros periodistas como uno de los principales
errores que cometio el Partido Popular en la campafa electoral. Pedrote asegura que
Arenas realizd una campafia poco de derechas, puesto que una campafia asi no iba a
serle favorable en Andalucia. En este punto la periodista sefiala que Arenas tiene
asignado un prototipo de “seforito andaluz” del que no puede desprenderse, poniendo

como ejemplo la foto en el hotel Palace de Madrid en la que un limpiabotas limpia los
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zapatos de un Arenas rejuvenecido. Inmaculada Jiménez lo corrobora: “llevaron a cabo
una campafa plana, sin estridencias e intentando no despertar al contrario, es decir, no
movilizar a los votantes del PSOE que por una u otra razén habian decidido no votarlo.
Y da un paso mas cuando asegura que a mitad de camparfia en el equipo de Arenas se
produce una divisién: algunos de sus asesores alertaron de que quizéa estaban llevando a
cabo una campafia muy plana que podria tener consecuencias nefastas. Pero Arenas dio

un paso al frente a favor de esa forma de actuar: estaba seguro de que hacia lo correcto.

El exceso de confianza

Es considerado por los periodistas analizados como la principal causa en la derrota de
Arenas. Entiéndase derrota como la no consecucidn del objetivo propuesto por el titular,
de alcanzar la mayoria suficiente para poder gobernar, esto es, una mayoria absoluta del
PP inédita hasta entonces en la comunidad andaluza. Todos los periodistas sefialan que
con todas las encuestas de su parte, el partido se confié demasiado y pensé que la
partida estaba ganada. Es cierto la unanimidad de todas en otorgarle mas de 55
diputados, pero también todos los entrevistados aseguran que las encuestas no son la
verdad absoluta, y que no es bueno otorgarle tanta credibilidad. Diego Tavero por
ejemplo asegura que quiza haya que cambiar la demoscopia, porque la gente miente.
Hay muchas personas que dicen gque votaran a un partido y luego no lo hacen porque se
quedan en casa, 0 incluso van a ejercer el derecho al voto pero apoyan al partido

contrario.

Isabel Pedrote en este sentido hace la siguiente afirmacion: “en el PP estaban
repartiéndose los cargos en la Junta, y en San Telmo estaban haciendo las maletas para
irse, y quien diga lo contrario miente como un bellaco porque todos los vimos”. Estas
palabras hacen ver de forma clara hasta qué punto estaba el PP concienciado de que

ganaria en las urnas.

Tambien estan de acuerdo los periodistas al afirmar que Arenas no queria dar
sensacion de que lo tenia todo ganado. Se empefiaba en decir publicamente que habia
gue seguir trabajando y que no podian considerar al PSOE como un enemigo derrotado

antes de la cita electoral.
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Es necesario, al hablar de exceso de confianza, no centrarse todo en la direccion
del partido. Esto es, es probable que la unanimidad de las encuestas en la prediccién de
la mayoria absoluta de Arenas dejara a mucho votante del PP en casa por la confianza
en la victoria mas que asegurada. Isabel Pedrote apunta este dato como importante:
analizando los votos en la Costa del Sol, zona tradicionalmente popular puede
observarse como el PP no obtiene todo el apoyo previsto, y cabe plantearse si fue el
exceso de confianza el que hizo que muchos ciudadanos no acudieran a las urnas porque

intuian que su partido ganaria y no necesitaba de su voto.

Rajoy y sus medidas: el problema de Arenas

Otro de los puntos que pone de acuerdo a todos los periodistas de los diferentes medios
entrevistados es la consideracion de las medidas de Rajoy como negativas para la
campana de Javier Arenas. Mariano Rajoy llega al poder en noviembre de 2011. Se hace
cargo de una Espafa al borde del rescate, con una tasa de paro altisima, con una prima
de riesgo en unas cifras inasumibles y con unas presiones por parte de la Union Europea
que le obligan, sin mas remedio, a tomar medidas que van a ser impopulares. Entre estas
medidas se va a encontrar la Reforma Laboral. Ante ésta, por ejemplo, los sindicatos se
movilizan y convocan una huelga general apenas unos dias después de la fecha prevista
para las elecciones, el 29 de marzo. Las centrales sindicales movilizan durante semanas
antes a los trabajadores contra el Gobierno de Rajoy, afectando con ello a la campaiia
electoral andaluza, y al descontento de una parte importante de la poblacién con una
medida de un gobierno popular, con el consiguiente desgaste que ello supone para la

faccion andaluza del partido y para su candidato Javier Arenas.

Los periodistas reconocen la nefasta influencia que las medidas del Gobierno de
Espafia tuvieron en la campafia electoral de Arenas. Diego Tavero reconoce ésta como
la principal causa del fracaso de Javier Arenas. Inmaculada Jiménez por su parte es
menos tajante y asegura que no fue determinante, aunque sin duda afectd. Jiménez, de
acuerdo con Isabel Pedrote afiade que Arenas presiond a Rajoy para que éste atrasara lo
méaximo posible la toma de decisiones, al menos, hasta que los comicios andaluces se

hubieran desarrollado. Tavero también lo reconoce: Arenas era un hombre de influencia
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en el partido e intentd, con mas 0 menos éexito su objetivo de atrasar las reformas. No lo
consigue con la Reforma Laboral pero si lo hace con los Presupuestos Generales del
Estado, que se presentan cinco dias después de las elecciones andaluzas. Isabel Pedrote
asegura que “la realidad malisima del Gobierno Central se comi6 la campafia de

Arenas”. Laura Montes afirma: “Rajoy fue lo peor de la campana del PP”.

Las primeras medidas del Gobierno Central, como la Reforma Laboral, méas
recortes a funcionarios o el comienzo de un sondeo para conocer la opinion de los
consejeros de salud sobre el copago de medicamentos, como asegura Laura Montes,
fueron calificados por oposicién y sindicatos como retrocesos en el Estado del
Bienestar. Eso se convirtié por tanto en un arma con la que Grifidn y Valderas atacarian

sin descanso al candidato popular.

También merece atencion el hecho de que José Antonio Grifidn no quisiera
celebrar las elecciones autonémicas junto a las generales en noviembre de 2011. Esta
decision le supone, segun los periodistas, ciertas desavenencias en el seno federal del
partido, puesto que pretendian que coincidieran ambos comicios para asi movilizar mas
a la poblacion en general y al electorado socialista en particular. Tradicionalmente, en
los ultimos 20 afios siempre han coincidido ambas citas electorales, de hecho las ultimas
elecciones tienen lugar el 9 de marzo de 2008, donde ganan Zapatero la presidencia del
Gobierno y Chaves la de la Junta de Andalucia (cargo que ocuparia posteriormente
Grifian tras su dimision). Ted6ricamente por tanto, estos comicios debian de repetirse
cuatro afios despues, en marzo de 2012. Pero Zapatero en el verano de 2011 decide
adelantar la fecha de las generales, que finalmente se celebrarian el 20 de noviembre. Y
el presidente andaluz, unico capacitado para convocar las elecciones autonémicas en la
comunidad, decide no adelantarlas y dejarlas para marzo, en lo que ha sido considerado
por muchos periodistas como una maniobra politica astuta. Diego Tavero lo reconoce:
Grifian sabia que eso le beneficiaria personalmente: “en noviembre Arenas habria
arrasado, pero sabia que las medidas que adoptaria Mariano Rajoy en los primeros
meses afectarian a la orientacion del voto popular, por lo que decide dejarlas en marzo y

de esta forma beneficiarse, pese a lo que opinaba la direccion nacional del partido”.
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El error del debate

Unanimidad también en todos los profesionales consultados sobre la decision de Javier
Arenas de no acudir al debate de Canal Sur: todos lo consideran como un fallo. Pese a
que el candidato y su partido se empefiaron en dar numerosas explicaciones sobre el
porqué de la no asistencia, todos los periodistas aseguran que fue muy mala la imagen
que Arenas dio esa noche y que sin duda alguna debia haber ido. Laura Montes por
ejemplo asegura que Arenas no fue porque no tenia nada que ganar, puesto que tenia las
encuestas de su parte y podria haberle resultado mas negativo que positivo. Inmaculada
Jiménez e Isabel Pedrote aseguran que hubo division de opinion en el equipo popular:
unos pensaban que debia ir y otros aconsejaban lo contrario. La periodista de El Pais da
un paso mas y reconoce que Arenas no queria ir, y que encontrd apoyo en los “pelotas”
del partido, que lo animaban a que no asistiera mientras que los profesionales de la
comunicacion insistian en que debia ir. Jiménez reconoce una frase del propio Arenas:
“Tengo mucho que perder y poco que ganar”, que resulta vital para el conocimiento real
del motivo por el que Arenas no acudio al debate, lejos del argumento que expuso para
justificar la no asistencia. Diego Tavero afiade que “pesa mas un sillon vacio en un
debate que la explicacion, ademas de la consideracion por parte de los otros candidatos
de que la falta de Arenas era una falta de respeto a todos los andaluces, una acusacion

de la que Arenas no podia defenderse”.

Varios

-Todos los periodistas de la caravana electoral habian realizado una apuesta dos dias
antes de las elecciones, el viernes 23 de marzo. Todos habian optado por apostar por la
victoria de Arenas con mayoria absoluta. Tan s6lo un operador de camara de Canal Sur
contemplaba la posibilidad de que no consiguiera los 55 diputados y se diera la

situacion de pacto entre las otras dos fuerzas politicas. Tan solo él acerto.

-Antonio Sanz, niumero dos del PP andaluz, lleg6 a decir que el cambio habia llegado
cuando salieron los primeros resultados que recogian los votos en las ciudades. Poco
después tuvo que dar marcha atras. Este hecho no hace mas que demostrar la confianza

puesta en los resultados.
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-No es el objeto de estudio de este trabajo la consideracién que la poblacion tiene del
caso de los ERE, pero es destacable la opinion que un taxista le dice a la periodista
Isabel Pedrote durante un traslado. Iba acompafiada por un periodista de su emisora de
Madrid. El taxista les da conversacion y les pregunta por la campafia. EI madrilefio le
pregunta que no entiende como en Andalucia no estd la poblacion indignada con el
enorme caso de corrupcién. El taxista le contesta que estd mas cabreado con Rajoy
porque sus medidas si afectan a su bolsillo. El fraude de los ERE es un con un dinero
que él no ve, por lo que no le duele. Asegura que son mucho peores los recortes de
Rajoy que el despilfarro y robo de dinero publico andaluz. Comentario que, en forma de
anécdota nos ayuda a comprender el peso que tuvieron tanto los recortes de Rajoy como

el caso de los ERE en las elecciones andaluzas.

Conclusiones generales

-El principal error cometido por los populares es, segun los periodistas, el exceso de
confianza. La campafa electoral estuvo determinada por los resultados virtuales que

apuntaban las encuestas. Y esto le resulto perjudicial.

-La camparia electoral de Arenas se caracteriza por su baja intensidad. La confianza
apoyada en las encuestas determina una camparia enfocada a no alterar demasiado los

animos para que el votante socialista no se movilice.

-Las medidas que el Gobierno de Rajoy tomd desde su llegada al poder en noviembre de
2011 afectaron negativamente a Arenas. Este, usando su influencia en el partido, intent6
retrasarlas sin éxito. Suponian recortes al Estado del Bienestar y sus oponentes politicos

supieron aprovecharse de la situacion.
-Arenas cometié un error al no acudir al debate electoral en Canal Sur. No lo hizo

porque pensaba que podia “perder mas que ganar”, una decision que conto con el apoyo

de algunos miembros de su partido.
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3.3.- Metodologia: encuestas

La tercera de las metodologias utilizadas para alcanzar una aproximacién al hecho que
estudia esta investigacion ha sido la encuesta. Si bien es cierto que no es muy diferente
a la de la entrevista, se ha utilizado un publico diferente. Las entrevistas estaban
centradas en periodistas que habian vivido de primera mano la campafia electoral. Las
encuestas en cambio centran su atencion en ciudadanos anénimos, que mas cerca 0 mas
lejos de la politica opinan de ella, sobre la campafia, sobre el candidato Javier Arenas y
sobre diversos factores que pudieron influir, positiva 0 negativamente, respecto a los

resultados del Partido Popular andaluz.

La muestra seleccionada ha sido de 30 encuestas a mayores de 18 afios,
seleccionados al azar. Se tiene en cuenta factores de edad, sexo y estudios. Consiste en
nueve preguntas a contestar en formato Si/No. Cuenta con indicadores cuantitativos,
como si la persona voto6 a Javier Arenas 0 no, y cualitativos, como si piensa que el caso
de los ERE beneficio al PP. A través de ellos se pretende vislumbrar hasta qué punto
influyeron en la decision final del voto determinadas situaciones, producidas en

campana electoral o fuera de ella.

Seria interesante, si se quisiera continuar la linea de investigacion, ampliar esta
muestra para de esta forma llegar a mas poblacién y darle con ello a los resultados méas
veracidad.

Modelo de encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autonémicas de 2012
Edad:
Sexo:
Estudios:
1.- ¢Se considera simpatizante del PP?
-;\Voto el 25 de marzo?
-¢Voto6 a Javier Arenas?
-¢,Se abstuvo?

2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia?
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3.- ¢ Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central?

4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la
Junta?

5.- ¢Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez?

6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de

Canal Sur?

Analizados los resultados de la encuesta se puede detectar que son pocos los
indicadores que muestran una diferencia clara en los votantes. La mayoria de los datos
extraidos son bastante ajustados y pueden extrapolarse al resultado alcanzado por el PP
en las elecciones: la division, practicamente a partes iguales entre los que apoyan al PP

y a Javier Arenas, Yy los que no lo hacen y bien votan al PSOE, a IU o se abstienen.

Muestra estudiada

Antes de comenzar el andlisis habria que definir cuél es el tipo de poblacién que ha sido
objeto de investigacion. En este caso las encuestas se han realizado al azar aunque
centradas en un entorno urbano especifico, el de Sevilla capital, con un perfil politico
concreto lo que puede condicionar los resultados.

Concretamente han sido 30 personas, con edades comprendidas entre los 20 y
los 72 afios. De ellos, 6 tienen estudios basicos, 7 estudios medios y los otros 16 cuentan
con estudios superiores. Seria adecuado, en el caso de querer aumentar la muestra, tener
en cuenta este parametro del nivel de estudios, comparandolo con el porcentaje que de
cada uno de los niveles hay en la poblacion andaluza. La Universidad y los estudios
superiores en general pueden determinar las tendencias politicas, y méas aun si en las

preguntas incluimos cuestiones mas alla de los propios candidatos.
En la encuesta fue introducida la pregunta directa de si los ciudadanos habian

votado a Javier Arenas. Ninguno de los 30 encuestados mostré reticencias a informar

sobre su voto. El resultado fue el siguiente:
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Votos de los ciudadanos
16 -+

14 A
12 A

10 A

O T T T 1
PP Otros partidos Blanco No voté

El resultado de estas preguntas arroja una realidad parecida a la de las urnas el
25 de marzo. EI PP obtiene el apoyo de la mitad de los ciudadanos encuestados, aunque
los votantes que apoyaron a otros partidos se quedan muy cerca. Muy parecido fue el
resultado electoral del 25 de marzo, que permitié que el PSOE unido a IU tuvieran el
namero de diputados suficientes para no permitir que gobernara el partido con mas

representacion. También se observa de la muestra un 10% que voto en blanco.

La figura de Javier Arenas

Javier Arenas se presentaba a las elecciones andaluzas por cuarta vez. Lo hizo también
en 1994, 1996 y 2008. El candidato era reconocido por la gran mayoria de la poblacién.
Ministro en tiempos de José Maria Aznar, era una de las caras mas conocidas del
Partido Popular a nivel nacional. Adecuado era por tanto observar el comportamiento de
la poblacion respecto a que el mismo candidato que se presentaba a las elecciones en los
afios noventa lo siguiera haciendo méas de veinte afios después. Su campafia,
desarrollada bajo el eslogan de “el cambio andaluz” pretendia vislumbrar una
comunidad autonoma que cambiaba de partido de gobierno por primera vez en su

historia y que eso iba ademas acompafado de un verdadero cambio en la sociedad.

La pequefia muestra analizada resulta dividida en estos aspectos. La mitad de los
encuestados asegura que afectd el hecho de que Arenas concurriera, por cuarta vez a las

elecciones a la presidencia de la Junta de Andalucia. Igualmente dividida resultaba la
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poblacion respecto a la consideracion de que con Arenas se hubiera producido un
cambio en la comunidad. Entiéndase cambio en el concepto amplio de la palabra (tasa

de desempleo, abandono escolar...) y no como cambio de signo politico del Gobierno.

¢Cree que con Arenas se hubiera
producido un cambio en Andalucia?

éCree que afectd que Arenas se
presentara por cuarta vez?

Las medidas del gobierno central en la decision del voto

El 20 de noviembre de 2011 Mariano Rajoy logra en las elecciones generales una
victoria historica que lo lleva a gobernar Espafia con mayoria absoluta. Nada mas llegar
a la presidencia pone en marcha las primeras medidas encaminadas a mejorar la critica
situacion econdmica que en ese momento vivia el pais. La nueva Reforma Laboral que

entre otras cosas abarata el despido de los trabajadores, la congelacion del sueldo de los
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funcionarios y el aumento de su jornada laboral o la subida del IRPF y el IBI son

algunas de las medidas que pone en marcha el nuevo ejecutivo.

Con este panorama se desarrolla la campafia electoral de las elecciones
andaluzas, en la que el PSOE e IU utilizan frecuentemente estas medidas como
argumento para poner a la poblacion en contra del PP andaluz. Los periodistas aseguran
que estas medidas afectaron negativamente a Javier Arenas. Es clave tener en cuenta
que los presupuestos generales del Estado para 2012 se presentan el 30 de marzo, cinco
dias después de las elecciones. Es por tanto ldgico considerar que las medidas de Rajoy

influyeran en la poblacion a la hora de tomar la decision del voto.

La ciudadania es clara respecto a la pregunta. La mayoria tomo su decision del
voto sin tener en cuenta las medidas que el Gobierno Central habia puesto en marcha.
Ocho ciudadanos si tuvieron en cuenta las acciones que el ejecutivo de Rajoy tomé nada

mas llegar al poder.

¢ Afectaron las medidas del Gobierno
Central en su decision del voto?

25

20 -

15 -

10 -

c | S

0 T f

Si No
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El caso de los ERE en la influencia del voto

Si las medidas tomadas por el Gobierno Central fue uno de los asuntos principales de la
camparia, otro tema fue el de los ERE. El caso de corrupcion que afectaba a cargos
politicos de la Junta de Andalucia se convirtié en un arma que el PP utilizé para hacer
dafio a su principal adversario, el PSOE y José Antonio Grifian. Efectivamente, el

candidato socialista se vio afectado por el caso de la enorme estafa de dinero pablico.

Los ciudadanos fueron preguntados por este asunto. La pregunta estaba dirigida
no al dafio que el caso pudo haber hecho al PSOE, sino si el PP salié beneficiado por
esta circunstancia. La opinion resulté muy dividida. En este punto es importante sefialar
que quizé fue el caso de los ERE uno de los factores que mas influyo en la pérdida de
confianza de los electores. El caso suponia una enorme estafa de dinero publico, sobre
todo de las partidas destinadas a los parados. Y en la situacion de crisis del momento y
con una Andalucia con mas de un millon de desempleados suscitaba un rechazo

unanime de toda la sociedad.

éCree que el caso de los ERE beneficio
18 al PP?

16 -
14 A
12 A
10 A

o N B O
1

Si No

62



El debate, cuestion secundaria

Javier Arenas no acudio al debate que Canal Sur emitié en directo durante la campafa
electoral. Sus oponentes directos, José Antonio Grifidn y Diego Valderas aprovecharon
esta circunstancia para acusarlo de cobarde. Desde filas populares se utilizaba el
argumento de la falta de pluralidad de la cadena autonomica para justificar la no
asistencia del candidato. Segun los periodistas de campafia, la decision de no acudir al
debate causo division en el seno del partido, entre los que apoyaban que no asistiera y
los que por el contrario argumentaban que Arenas debia acudir. lgualmente los
profesionales de la informacién unanimemente tildaron de fallo la decision del

candidato popular de no asistir.

Los ciudadanos han sido consultados por este asunto. El debate fue emitido en
prime-time, a la hora en la que la television es mas vista, entre las 21.00 y las 23.00
horas. Las respuestas otorgan, con amplia mayoria, poca importancia al debate. Siete de
los 30 ciudadanos consultados reconocen que afectd en su decisién del voto la no
asistencia de Arenas al debate. El resto, 23, aseguran que no influy6 en su decision.
Ademas un gran porcentaje de éstos apenas recordaba el debate en si, ni que Javier

Arenas no asistiera.

é¢Afectd que Arenas no fuera al debate
en la decision de su voto?
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Conclusiones generales
-La mayoria de la poblacion no responde a los mensajes clave de los partidos en la
campana electoral. Ni el debate electoral ni el caso de los ERE modifican de forma

significativa la percepcion de los candidatos.

-Para los electores pes6 mas que Arenas se presentara por cuarta vez que las medidas

puestas en marcha por Mariano Rajoy.

-La campafia electoral no influy6 en la poblacién en su decision de voto.
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Parte IV. Conclusiones
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4.1.-Verificacidn de hipdtesis y valoracion de objetivos

Se ha investigado la campana electoral del Partido Popular en las elecciones andaluzas
de 2012 desde varios puntos de vista. A través de métodos de investigacion se ha
querido llegar a conocer en profundidad como fue esta camparia para de estar forma
obtener un porqué que justifique los resultados. Se ha hecho desde la perspectiva de tres
actores fundamentales implicados en el proceso: medios de comunicacion, periodistas y
ciudadanos. En las siguientes lineas se mostraran las conclusiones generales de la
investigacion, si confirman o no las hipoétesis iniciales y si de la misma forma se han

cumplido o no los objetivos previstos.

Hipotesis primera: El Partido Popular desarrollé una campafia electoral
basada en resultados de encuestas y triunfo en otras comunidades autonomas

centrandose en el como vamos a gobernar frente al por qué debemos gobernar.

La voz de los ciudadanos manifestada en las encuestas no confirma esta
hipotesis pero tampoco la desmiente puesto que se observa que, en efecto los electores
no modifican de forma significativa la intencion de voto. Si es verificable en la prensa
analizada la constante asociacion de informacion dedicada al PP y datos de encuestas
que auguran su mayoria absoluta. El partido no pudo dejar de hablar de las encuestas
favorables en toda la campafia, bien por iniciativa propia o bien por preguntas de los
periodistas. Estos, cercanos al partido durante todo el proceso aseguran que todos los
dirigentes estaban seguros de su victoria y que se pretendia calmar la euforia. Tanto los
medios como los profesionales reconocen a Andalucia como la comunidad que le queda
al PP por ganar o al PSOE por perder. La cadena se rompid, pero las previsiones eran
que el PP, tras la victoria en las municipales y en las generales, hiciera lo propio en las

autondémicas andaluzas.
Hipotesis segunda: El fracaso del PP en las elecciones autonomicas andaluzas

del 2012 se debio entre otras causas a que se aplicaron las mismas estrategias de

comunicacion que en las elecciones generales de noviembre de 2011.
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No ha sido posible encontrar muchos elementos de union entre la campafia de
Arenas y la de Mariano Rajoy. Ambas se desarrollan en un contexto de crisis y con un
Partido Socialista muy mermado en apoyos. ElI PP hubiera preferido que las
autonomicas hubieran sido en noviembre de 2011 junto con las generales pero Grifian
prefirid mantenerlas en su fecha pese a que ello perjudicaria al propio partido socialista.
Si afectaron negativamente las medidas de Rajoy en los resultados andaluces. Aunque
en las encuestas no se refleja claramente, los periodistas las sefialan como una de las
principales causas del fracaso. Los medios impresos recogen como estas medidas
constituyen la practica totalidad del discurso del Partido Socialista para atacar a los

populares.

Tanto los medios como los periodistas aseguran que la campafia de Javier
Arenas fue poco intensa. La seguridad otorgada por las encuestas invitaba al PP a
relajarse como asi demuestra el hecho de que no acudiera al debate en Canal Sur.
Igualmente las encuestas pudieron provocar efecto de seguridad en el electorado
popular, como se aprecia en la abstencién alta que hubo en la Costa del Sol, zona en la
que el PP suele conseguir victorias comodas (La abstencién en la provincia de Méalaga
sube del 27,68% en 2008 al 41,95% en 2012). La campafia en cualquier caso no fue

determinante para que los ciudadanos se decantaran por una u otra opcion.

Hipotesis tercera: La poblacion andaluza, mayoritariamente rural, no responde

de la misma forma ante los mensajes politicos de un partido de centro-derecha.

No ha sido objeto de esta investigacion analizar codmo responde la poblacion a
los mensajes politicos de los partidos considerados de izquierda, pero si ha quedado de
manifiesto que la campafia del PP no convencidé a los ciudadanos para que éstos le
dieran su apoyo. La prensa refleja una camparia basada en conceptos negativos, en la
corrupcion y el despilfarro y carente de propuestas que pudieran ilusionar a la

poblacién.
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4.2.- Conclusiones generales

La investigacion ha dibujado una imagen de la campafa electoral donde convergen
distintos puntos de vista. Enriquecida por distintos enfoques ha sido posible conocer de
primera mano cémo fue la campafa electoral, objetivo general de este estudio. Sus

estrategias, su forma de actuar y la forma en la que ésta influyd en los ciudadanos.

De esta forma ha quedado demostrado que la campafa estuvo condicionada en
gran medida por las encuestas que de forma practicamente unanime pronosticaban una
victoria absoluta de los populares. EI PP trasmiti6 a la poblacion la imagen de un

partido seguro ante la victoria, aunque intentd no hacerlo.

Las medidas puestas en marcha por el Gobierno Central influyeron en la
campafia electoral, sobre todo convirtiéndose en una campafia nacional y no
autonémica. Igualmente el caso de los ERE fue protagonista, pero no fue determinante
en las urnas. La poblacion no castigd de forma severa el caso de corrupcion de la Junta

como si se preveia. Si lo hizo de forma tenue.

4.3.-Futuras lineas de investigacion

La investigacion puesta en marcha como trabajo fin de méster ha arrojado conclusiones
gue permiten conocer mas y mejor como fue la campafia electoral de Javier Arenas en
las elecciones autondmicas de Andalucia del afio 2012. Diversos métodos cientificos
dan unos resultados satisfactorios que permiten comprobar en buena medida en qué
linea se desarroll6 la campafia. Se han estudiado varios actores en el proceso: medios de
comunicacion, periodistas de esos medios y votantes, que en definitiva fueron la mano
ejecutora y los que valoraron la campafia. Cada uno desde su punto de vista ha aportado
su parte para crear una imagen de campafia electoral mas veraz que como lo seria si s6lo

fuera observada desde un prisma.

Pero a pesar de todo ello, es posible seguir trabajando en las numerosas
preguntas que rodean esta campafa electoral. Seria necesario sumar mas puntos de vista
que mejoren la imagen de campafia que en esta investigacion se concluye. La radio

television publica andaluza y sus periodistas podrian ser otro foco de atencién. De
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caracter politico seria interesante dar voz al partido protagonista, al PP. Tanto a los
asesores como a los cargos politicos. Y como no también a la oposicion, que fue

finalmente la que aprovecho la camparia para ganar las elecciones.

Igualmente también la enriqueceria aumentar las muestras tanto cualitativa como
cuantitativamente. Analizar la prensa de las diferentes provincias, consultar a mas
periodistas de mas medios o aumentar el nimero de ciudadanos encuestados para de

esta formar dotar de mas veracidad la investigacion.

Alejado de esta campafia electoral concreta pero si en la misma temaética seria
interesante desarrollar estudios sobre la influencia que el Partido Popular tiene en
Andalucia, debido a la imposibilidad que ha tenido en toda su historia de gobernar en la

comunidad.

Otra materia interesante de estudio seria el efecto que las campafias electorales
producen en la poblacion andaluza, adaptar los estudios existentes en cuanto a los
efectos que se producen en general a las caracteristicas concretas, socioeconémicas y

politicas que la poblacion de Andalucia tiene.
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6.1.- Analisis de contenido

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 1

Fecha: 12/3
Pagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “Las pancartas pone rumbo a las urnas”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Luis Montoto
Género: Analisis
Tema™*: Movilizaciones sindicales contra la reforma laboral del Gobierno Central,
ERES, encuestas,
Causas: Los sindicatos salen a la calle y se manifiestan contra una medida del gobierno
del PP. Todos los candidatos actlan en consecuencia; Valderas acude, Grifidn se excusa
pero la apoya y Arenas recuerda que la reforma se aprob6 tras una negociacion.
Consecuencias: PSOE e IU cercanos a los sindicatos y PP les invita a que continten
por la senda de la independencia.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si. EI CIS no le otorga mayoria
absoluta.
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: PP, PSOE, 1U
-Secundarias: -
Tipologia:
-Institucional: CIS, PP, PSOE, IU
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, IU, UPyD, ERE, CIS
Fotografias: Grande. Manifestacion de los sindicatos en Sevilla
Infografias: -
Tema ERES: Si
-N° de veces: 2

Conclusiones del analisis: Los sindicatos se manifiestan en contra del Gobhierno, PSOE

e U los apoyan. Javier Arenas defiende el consenso. Grifin era consejero en pleno caso
de corrupcion de los ERE.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 2

Fecha: 13/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “¢Debate o0 ensayo del primer consejo de Gobierno?”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Mercedes Benitez
Género: Analisis
Tema*: Debate electoral en Canal Sur
Causas: Los candidatos de PSOE e IU protagonizaron un debate electoral al que Javier
Arenas no acudio.
Consecuencias: El debate resulta “descafeinado”. Ambos critican que Arenas no acuda.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No.
Referencias a las encuestas: No
Fuentes:
-Principales: Canal Sur
-Secundarias: -
Tipologia:
-Institucional: Canal Sur
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:

-Tecnicismos: -
-Extranjerismos:  “prime time”, “share”
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, IU,

Fotografias: Grande. Ambos candidatos se dan la mano en el platé donde se desarrolld
el debate
Infografias: -

Tema ERES: Si
-N° de veces: 2

Conclusiones del analisis: Javier Arenas no acudio al debate porque Canal Sur no es

imparcial (esta condenada por la Junta Electoral). Por lo tanto, el debate resulta
“descaifenado”, ambos tienen un pacto previsto.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 3

Fecha: 14/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “Grifidn busca el abrigo de los sindicatos mayoritarios”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Stela Benot
Género: Anélisis
Tema™*: Reunidn con sindicatos mayoritarios
Causas: Grifian se retine con las ctpulas de UGT y CCOO para intentar buscar su
apoyo en las proximas elecciones.
Consecuencias: Ninguno de los dos representantes sindicales piden el voto para el
PSOE.
Marcas discursivas comunes a la campafa nacional: La periodista relaciona la
campaia de Grifidn con de Rubalcaba de ‘“desastrosos resultados”
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No.
Referencias a las encuestas: No
Fuentes:
-Principales: PSOE, UGT, CCOO
-Secundarias: -
Tipologia:
-Institucional: PSOE, UGT, CCOO
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acrénimos: PP, PSOE, IU, UGT, CCOO

Fotografias: Grande. Grifian con los dos secretarios generales de las secciones
andaluzas de CCOO y UGT
Infografias: -

Tema ERES: No
-N° de veces: -

Conclusiones del analisis: Los sindicatos no quieren pedir el voto para el PSOE pero

dejan ver que los trabajadores tienen que votarles. Grifian toma ejemplo de la campafia
de Rubalcaba que obtuvo resultado nefasto para el PSOE.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 4

Fecha: 15/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “Tomares: un banco de pruebas para el cambio de Arenas”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: J. Morillo
Género: Anélisis
Tema*: Encuestas, cambio andaluz, municipios
Causas: Arenas visita Tomares donde pone de ejemplo al pueblo del “cambio andaluz”
que esta a punto de llegar. La victoria en las municipales de numerosos municipios por
parte del PP le da confianza.
Consecuencias: Promete ser un “alcalde de alcaldes” y gobernar sin revanchas
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si. Arenas “roza con la punta de
los dedos la mayoria absoluta”.
Referencias a las encuestas: No
Fuentes:
-Principales: PP
-Secundarias: Ayuntamiento de Tomares
Tipologia:
-Institucional: PP y Ayuntamiento de Tomares
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -

Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP.

Fotografias: Grande. Arenas saluda a vecinos del pueblo de Tomares.
Infografias: -
Tema ERES: No

-N° de veces: -

Conclusiones del analisis: Arenas se acerca a los pueblos con alcaldes populares que
cambiaron hace no mucho tiempo. Quiere con ello ejemplificar su cambio, el de la Junta
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 5

Fecha: 16/3

Péagina: 20

Periddico: ABC de Sevilla

Titulo: “La huelga general seduce a Valderas pero no a Grifian”

Antetitulo: -

Subtitulo: -

Firma: José Cejudo

Género: Analisis

Tema*: Huelga general, sanidad

Causas: Se acerca la huelga general. 1U se une, PSOE la justifica pero no se une y PP la
ignora. Los tres candidatos hacen campafa.

Consecuencias: Se recogen las ideas del PP.

Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. Politica de control del
déficit. Control de los recursos para no gastar mas de lo que se ingresa. Arenas es el
“reformismo del sur” frente al “inmovilismo”

Referencias al PP como ganador de las elecciones: No

Referencias a las encuestas: No

Fuentes:
-Principales: PP, PSOE, U, PA
-Secundarias: EFE, Europa Press
Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE, 1U, PA
-No Institucional: EFE y Europa Press
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, 1U, PA

Fotografias: Grande. Grifian en Motril
Infografias: -
Tema ERES: No

-N° de veces: -

Conclusiones del analisis: Arenas se aleja de la polémica de la huelga y hace

propuestas. Los otros dos candidatos critican lo que hacen otras comunidades y apoyan
la convocatoria sindical.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevilla'y
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 6

Fecha: 17/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “La mayoria de los andaluces suspende a la Junta por su gestion de la crisis”
Antetitulo: “Andalucia. Encuesta IMC para ABC”
Subtitulo: -
Firma: J. Morillo
Género: Analisis
Tema™: Encuestas (sobre la gestion de la Junta de Andalucia para salir de la crisis)
Causas: La mayoria de los andaluces suspende la gestion del gobierno de Grifian.
Consecuencias: Se resalta que los andaluces confian mas en Arenas. Un 36,9% lo cree
mas capacitado para sacar a la comunidad de la crisis mientras que Grifian obtiene en
ese criterio un 20,1.
Marcas discursivas comunes a la campafa nacional: Si. EI PP se autoconsidera
como el partido mas preparado para salir de la crisis (en la que han tenido mucho que
ver los socialistas)
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No
Referencias a las encuestas: No
Fuentes:

-Principales: IMC

-Secundarias:
Tipologia:

-Institucional:

-No Institucional: IMC

-Documental: -

-Experta: -
Lenguaje:

-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -

-Siglas y acronimos: PP, PSOE,
Fotografias: No

Infografias: Si. Cinco gréaficos sobre cinco preguntas de la encuesta realizada.

1-¢Como cree que esta siendo la gestion del Gobierno Andaluz para salir
de la crisis?

2- ¢Quién cree que estd mas capacitado para sacar a Andalucia de la
crisis, José Antonio Grifian o Javier Arenas?

3- ¢Quién cree que esta mas capacitado para afrontar la actual situacion
de crisis en Andalucia, el gobierno del PSOE o el principal partido de la oposicion, el
Partido Popular?
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4- ¢ Como calificaria la gestion que esta haciendo el Gobierno del PSOE
en Andalucia?

5- ¢Como califica la actuacion politica que esta teniendo el Partido
popular de Andalucia, actualmente en la oposicion?

Nota: todos los graficos dan resultados positivos para el PP

Tema ERES: No
-N° de veces: -

Conclusiones del andlisis: La mayoria de la poblacion esta descontenta con la gestion

de Grifidn. Frente a esto, es Arenas la mejor solucion para acabar con la crisis en
Andalucia.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevilla'y
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 7

Fecha: 18/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “La Arenas afianza su mayoria absoluta”
Antetitulo: “CAMBIO POLITICO EN ANDALUCI{A”
Subtitulo: -
Firma: J. Morillo
Género: Analisis
Tema™: Encuestas (sobre la intencion de voto)
Causas: La encuesta de IMC continta dando al PP la mayoria absoluta, cada vez con
mas distancia del PSOE.
Consecuencias: Se descarta que PSOE e 1U puedan obtener representantes para que
juntos puedan gobernar. EI PP podria obtener hasta 60 escafos.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si, cambio politico. Andalucia
no es mas que un capitulo mas en el camino de cambio que ha iniciado el PP en Espafia.
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: IMC
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional:
-No Institucional: IMC
-Documental: Encuesta del IMC para ABC con la intencion de
voto en las elecciones autondémicas anteriores, en 2008.
-Experta: -

Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acrénimos: PP, PSOE, 1U, IMC
Fotografias: No
Infografias: Si. Estimacion de resultados en escafios, en porcentaje y su evolucion. Dos
preguntas:
-¢Considera que seria necesario para Andalucia que hubiera un cambio
politico en el gobierno autonémico?
-¢Qué partido cree que obtendréa la victoria en la Elecciones Autonémicas
Andaluzas?
Ocho graficos con la estimacion de votos por provincias.
Nota: Todos los resultados son positivos para el PP
Tema ERES: No
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-N° de veces: -
Conclusiones del analisis: Arenas estd mas cerca de la victoria absoluta. Cada vez
obtiene mas apoyo en las encuestas y el PSOE no tiene opciones de gobernar ni

pactando con IU.

Nota: la siguiente noticia se titula: “Ni Sevilla resiste a la marea del PP”
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 8

Fecha: 19/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “Arenas no se confia y recuerda que el PSOE es un partido <<fuerte>>”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: S. Benot
Género: Analisis
Tema*: Encuestas
Causas: Arenas obtiene previsiones de mayoria absoluta en todas las encuestas. No sé
confia.
Consecuencias: Continia con un discurso asociando a PSOE e IU. Le apoyan las
figuras fuertes del partido, hablando del cambio que necesita Andalucia.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si, cambio politico. Repeticion
constante de la necesidad de cambio.
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: PP
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: PP
-No Institucional:
-Documental: -
-Experta: -

Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, IU,

Fotografias: Si. Grande, Arenas, Rajoy, Sanz, y Martinez saludan a un auditorio junto a
un atril que proclama: “el cambio andaluz”
Infografias: No
Tema ERES: No
-N° de veces: -

Conclusiones del analisis: Arenas cuenta con el apoyo de las encuestas. Pero en el
mismo mitin asegura que Sevilla capital dara sorpresa (fue una de las dos Unicas
capitales de provincia espafiolas donde el PSOE gan¢ al PP). Rajoy: “o cambio o
resignacion”
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 9

Fecha: 20/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “Un hombre solo”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Manuel Contreras
Género: Analisis
Tema*: Situacion de Grifian
Causas: Jose Antonio Grifian no tiene apoyos publicos de los altos cargos de su partido.
Consecuencias: Roza el discurso del pacto con IU como Unica forma de gobernar en la
Junta. Valderas por su parte sefiala que la mayoria absoluta es el peor de los resultados.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si. Implicitas. “El envite que
[Grifian] recibiré el proximo domingo”
Referencias a las encuestas: No
Fuentes:
-Principales: PSOE e IU
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: PSOE e 1U
-No Institucional:
-Documental: -
-Experta: -

Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acrénimos: PP, PSOE, IU,

Fotografias: Si. Grande, Grifian, sentando, con aspecto agotado, en un acto en el que se
intuye poca asistencia
Infografias: No
Tema ERES: No
-N° de veces: -

Conclusiones del analisis: Grifian esta perdido. Tiene que buscar desesperadamente un
aliado, lo hace en Diego Valderas.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 10

Fecha: 21/3

Péagina: 18

Periddico: ABC de Sevilla

Titulo: “Arenas juega en casa”

Antetitulo: -

Subtitulo: -

Firma: Javier Azcarate

Género: Noticia

Tema*: Dia de campafa de Arenas

Causas: Relato del dia de campafia de Javier Arenas.

Consecuencias: -

Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No

Referencias al PP como ganador de las elecciones: No

Referencias a las encuestas: No

Fuentes:
-Principales: PP, PSOE e 1U
-Secundarias:

Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE e IU
-No Institucional:
-Documental: -
-Experta: -

Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: - ADSL, WIFI
-Siglas y acrénimos: PP, PSOE, IU,

Fotografias: Si. Grande, Arenas, con Sanz en una cooperativa de aceite.
Infografias: No
Tema ERES: No

-N° de veces: -

Conclusiones del analisis: El primer dia de todos los analizados en los que se anuncian
propuestas del PP-A.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 11

Fecha: 22/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “Contra las encuestas, golpes bajos”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Manuel Contreras
Género: Analisis
Tema*: Discurso del PSOE: radicalizacion
Causas: ElI PSOE, acorralado por las encuestas radicaliza su discurso.
Consecuencias: amenazando a trabajadores con no renovar el contrato, a pacientes que
con las urgencias serén de pago o enviando convocatorias a mitines desde consejerias.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: PP, personal de agencias publicas EPSA,
Consejeria de turismo.
-Secundarias:

Tipologia:
-Institucional: PP, Consejeria de turismo
-No Institucional: personal de agencias publicas EPSA.
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE,

Fotografias: Si. Grande, Grifian saluda carifiosamente a una mujer en una residencia de
ancianos
Infografias: No
Tema ERES: No
-N° de veces: -

Conclusiones del analisis: EI PSOE esta desesperado. Las encuestas lo estan obligando
a radicalizar un discurso para llegar con alguna posibilidad al dia de las elecciones.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccidon regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 12

Fecha: 23/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “Grifidn ya ofrece a los comunistas sus condiciones para negociar un pacto”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Stela Benot
Género: Analisis
Tema*: Pacto del PSOE con 1U
Causas: Grifian ofrece las a IU las condiciones necesarias para llegar a un acuerdo que
les permita gobernar juntos.
Consecuencias: Se baraja la posibilidad de que Sanchez Gordillo sea consejero.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si
Referencias a las encuestas: Si. “Cémoda mayoria absoluta”
Fuentes:
-Principales: PSOE, IU.
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: PSOE, IU
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -

Lenguaje:

-Tecnicismos:
-Extranjerismos:
-Siglas y acronimos: PSOE, IU, IMC, CUT,

Fotografias: Si. Grande, Grifian da un discurso en un mitin
Infografias: No
Tema ERES: No

-N° de veces: -

Conclusiones del analisis: EI PSOE da por hecho que el PP ganara. Lo Unico que
puede hacer es tender la mano a los radicales de 1U, que pondrian a Sdnchez Gordillo de
Consejero.

Nota: la siguiente noticia se titula: “Valderas cree que Sanchez Gordillo seria buen
consejero de Agricultura”.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 13

Fecha: 24/3

Péagina: 20

Periddico: ABC de Sevilla

Titulo: “Arenas pide <<ganar a los mensajeros del miedo>>"

Antetitulo: -

Subtitulo: -

Firma: Mercedes Benitez

Género: Noticia

Tema*: Mitin del PP fin de campafia. Corrupcion.

Causas: Arenas y Rajoy son los protagonistas del mitin de fin de campafa del PP, en

Sevilla.

Consecuencias: Se repiten losprincipales mensajes de la campaifia: “Se vota al gobierno

de los ERE o al gobierno del empleo”, “vamos a ganar la partida a los mensajeros del

miedo”.

Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si, “Gobierno del empleo”

Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si, se da por hecho. “Una de las

paginas mas bonitas de la historia de Andalucia, la alternancia politica.

Referencias a las encuestas: No

Fuentes:
-Principales: PP.
-Secundarias:

Tipologia:
-Institucional: PP
-No Institucional:
-Documental: -
-Experta: -

Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP,
Fotografias: Si. Grande, Arenas, Rajoy, Zoido Y otros dirigentes del PP en un mitin,
con un auditorio lleno de publico.
Infografias: No
Tema ERES: Si
-N° de veces: Tres: ERE, fondo de reptiles, necesidad de un “aire
limpio”
Conclusiones del analisis: Rajoy, ganador absoluto de las elecciones de tres meses

antes apoya a Arenas en el fin de la campafia. Quiere transmitir que en Andalucia
también habra gobierno del “empleo” frente a la corrupcion, y el pacto PSOE e IU.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 14

Fecha: 25/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “Andalucia en la encrucijada”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Jesus Morillo
Género: Analisis
Tema*: Llegaron las elecciones. O cambio o pacto de PSOE e 1U.
Causas: Se celebran las elecciones
Consecuencias: Si se cumple lo que IMD dijo en sus encuestas (como ocurrié en 2008)
el PP ganarias las elecciones con una amplia mayoria y se produciria el cambio andaluz.
De lo contrario continuaria Grifidn, apoyado por U, que ve con buenos ojos el pacto.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si.
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: PP, PSOE, IU, IMD.
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE, IU
-No Institucional: IMD
-Documental: -
-Experta: -

Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acrénimos: PP, PSOE, IU IMD

Fotografias: Si. Varias. Los 5 candidatos (PSOE, PP, 1U, PA, UPyD) en tamafio medio
en la parte superior. La noticia esta ilustrada con una mano que deposita un sobre.
Infografias: No
Tema ERES: Si

-N° de veces: 1

Conclusiones del analisis: Ha llegado el dia de las elecciones. S6lo hay dos posibles
situaciones finales; victoria absoluta del PP, lo que produciria por primera vez en
democracia una alternancia en el gobierno andaluz o que continte gobernando Grifian,
el presidente del PSOE con mas escandalos, como los ERE, invercaria o la alta tasa de
empleo. Todo ello ademas apoyado por Valderas, de IU.

91



Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 15

Fecha: 26/3
Péagina: 20
Periddico: ABC de Sevilla
Titulo: “EI PP no moviliza a su electorado y dilapida sus opciones de gobernar”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Manuel Contreras
Género: Analisis
Tema*: Resultados electorales.
Causas: El PP gana pero no obtiene los resultados esperados y estimados. Supera al
PSOE en 1,14 puntos, mientras que las encuestas preveian entre 7 y 12.
Consecuencias: Grifian, el presidente de la Andalucia del mayor escandalo de
corrupcion de la historia de nuestra democracia continuara siendo presidente con el
apoyo de los comunistas, que logran un ascenso en representacion.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: -
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: Resultados electorales, IMD.
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: -
-No Institucional: Resultados electorales, IMD
-Documental: -
-Experta: -

Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, IU IMD
Fotografias: -
Infografias: No
Tema ERES: Si
-N° de veces: 1

Conclusiones del analisis: No se cumplieron lo que preveian las encuestas. EI PP ha
obtenido los mejores resultados de la historia y el PSOE los peores, pero no han sido
unos resultados que permitan un cambio en el partido de gobierno. Grifidn seguira
siendo presidente pese al paro, a los ERE, a la crisis interna del partido, 0 a su poco
carisma. Y sera porque contara con el apoyo de 1U, que no iba a permitir que Arenas
gobernara la comunidad.



Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 16

Fecha: 12/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “Soélo la subida de impuestos provoca un rechazo general de los andaluces”
Antetitulo: -
Subtitulo: “Los sondeados muestran una division paritaria sobre la capacidad de la
reforma laboral para generar empleo”
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis
Tema*: Opinion de los ciudadanos respecto a las medidas del Gobierno de Rajoy.
Causas: Barometro encargado por el grupo Joly para estudiar en la poblacion la opinién
sobre las primeras medidas de Rajoy en el Gobierno.
Consecuencias: Consideran gque afectaran negativamente a Arenas. Destaca la division
en algunos temas
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No
Referencias a las encuestas: No
Fuentes:
-Principales: Barémetro de empresa Commentia.
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: -
-No Institucional: Bardmetro de empresa Commentia.
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acrénimos: PP, PSOE

Fotografias: Si. Grande. Mariano Rajoy y Javier Arenas abrazados saludando
Infografias: Si. Una de gran tamafio, con fotos de las grandes reformas de Rajoy
acompariadas de graficos con los resultados de la encuesta sobre la opinion de la
poblacion. Otra de menos tamario, un grafico con la valoracion general de las medidas
del PP.
Tema ERES: No

-N° de veces: -
Conclusiones del analisis: Las medidas puestas en marcha por el Gobierno de Mariano
Rajoy desde que llegé al poder afectaran en las elecciones de Andalucia al candidato
popular, Javier Arenas. Sobre todo la subida de impuestos que cuenta con el rechazo del
67,7% de la poblacion.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 17

Fecha: 13/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “Dos solos dejan al otro ausente”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis
Tema*: Debate.
Causas: Se celebro en Canal Sur el debate electoral sin la presencia del candidato del
PP, Javier Arenas.
Consecuencias: Pierde la democracia porque no se debatieron propuestas y programas
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. Doctrina Arriola: “no
arriesgar cuando la mayoria al menos esta escrita en los sondeos demoscopicos”
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: Canal Sur, PP.
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: Canal Sur, PP
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, 1U

Fotografias: Si, dos medianas. La primera una instantanea durante el debate, aparecen
Grifian, Valderas y la presentadora. La segunda los dos candidatos dandose la mano.
Infografias: No

Tema ERES: Si

-N° de veces: 2
Conclusiones del analisis: Perdi6 la democracia y todos los ciudadanos al no acudir
Javier Arenas al debate electoral. EI mismo resulté algo mondtono puesto que se

considera muy cercana la posibilidad de que ambos pacten si el PP no consigue la
mayoria absoluta.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevilla'y
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 18

Fecha: 14/3

Pagina: 2

Periddico: Diario de Sevilla

Titulo: “Arenas se hace a la mar”
Antetitulo: -

Subtitulo: -

Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis

Tema*: Debate y campafia de Arenas
Causas: Siguen las consecuencias por la no asistencia de Arenas al debate. Le siguen
lloviendo criticas.

Consecuencias: El periodista lo contextualiza en la “doctrina Arriola”: no moverse en

caso de una victoria segura o casi segura.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. Arenas habla de reducir la
administracion y los altos cargos.
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si, en dos ocasiones. Habla de
fuentes del PP que darian 57 escafios al partido
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: PP, Javier Arenas, PSOE, Canal Sur.
-Secundarias: Arriola
Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE, Canal Sur
-No Institucional: -
-Documental: Arriola
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, 1U
Fotografias: Si, tamafio mediano. Arenas se monta en un barco en Barbate, junto a
Antonio Sanz
Infografias: No
Tema ERES: No
-N° de veces: -
Conclusiones del analisis: Arenas se monta en un barco un martes 13 arriesgandose,
igual que lo hizo el dia del debate. Su disconformidad con que fuera en Canal Sur lo
hizo quiza arriesgar demasiado.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevilla'y
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 19

Fecha: 15/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “Cuando Grifian acert6”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis
Tema*: Gobierno Central, EREs
Causas: Las decisiones del Gobierno Central estan afectando a Javier Arenas. EI no
entra a comentarlas
Consecuencias: Grifian lo llama “extraterrestre” por no darse por aludido ante las
criticas. Arenas no entra en el juego de las declaraciones y disputas con Grifian.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. De hecho la compara con las
dos anteriores (municipales y generales). “El cambio” y el poco riesgo que se toma ante
los adversarios.
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si, el PP toca el gobierno “con la
punta de los dedos”
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: PP, PSOE.
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE,
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acrénimos: PP, PSOE, IU, CCOO, UGT

Fotografias: Si, tamafio mediano. Arenas firma autdgrafos a unos vecinos.
Infografias: No
Tema ERES: Si
-N° de veces: 2
Conclusiones del analisis: Arenas no arriesga ante los ataques de Grifian y calla

también ante las medidas de Rajoy que pueden perjudicarle. La juez Alaya es
considerada como un actor de la camparia
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 20

Fecha: 16/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “Cualquier partido con 30 afios en el poder degrada sus convicciones”
Antetitulo: -
Subtitulo: Arenas mantiene que “afrontara la herencia con todas las consecuencias,
aunque diremos la verdad de lo que nos encontremos”. Sostiene que la rebaja fiscal se
limitard de momento a quitar el de donaciones y sucesiones.
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Anélisis
Tema*: Campafa de Arenas. Impuestos, ERES, Gobierno del PSOE
Causas: Javier Arenas hace campafia en Almeria. Trata muy diversos temas. El
periodista asegura que se ve presidente.
Consecuencias: -
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. Utiliza el cambio como eje
principal, pero hay una diferencia con respecto a la campafia de Mariano Rajoy: no
habla de pronta salida de la crisis.
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si, cita textual de Arenas: “nos
vamos a encontrar los cajones llenos de facturas”.
Referencias a las encuestas: Si, implicita. Tanto por parte del periodista como del
propio Arenas
Fuentes:

-Principales: PP, Foro Joly.

-Secundarias:
Tipologia:

-Institucional: PP,

-No Institucional: Foro Joly

-Documental: -

-Experta: -
Lenguaje:

-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -

-Siglas y acronimos: PP, PSOE,
Fotografias: Si, varias de tamafio mediano. Arenas hablando en el foro, posando con
personalidades politicas y sociales y conversando con los mismos.
Infografias: No
Tema ERES: Si

-N° de veces: 1
Conclusiones del analisis: Arenas se ve ganador. Habla lo que va a hacer cuando
Ilegue al poder. No recortara en sanidad, educacion o gasto social. Y habra rebaja fiscal.
Rajoy ha tenido que subir los impuestos porgue se encontrd una cifra de déficit falsa.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 21

Fecha: 17/3

Pagina: 2

Periddico: Diario de Sevilla

Titulo: “Escuredo irrumpe en campafia”

Antetitulo: -

Subtitulo: -

Firma: A. Fuentes

Género: Anélisis

Tema*: Dia de campafa de Grifian y Arenas.

Causas: Rafael Escuredo, expresidente de la Junta aporta un tono visceral y llama
gilipollas a los populares. EI PP hace campafia como si estuviera en el Gobierno
Consecuencias: EI PSOE la hace contraria, atacando las medidas de Rajoy.

Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. Arenas continua haciendo
hincapié en la reduccion de la administracion y los altos cargos. Ahonda también en el
despilfarro siempre asignado a los socialistas.

Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si. Fuentes del PP aseguran que
obtendran la mayoria absoluta

Referencias a las encuestas: Si, tres tipos de encuestas: la de los medios de
comunicacion que dan mayoria absoluta al PP, la de los socialistas que aseguran que
obtendran mejores resultados de los esperados y las de los propios populares, que
consolidan la llegada al poder sin la necesidad de pactos.

Fuentes:
-Principales: PSOE, PP
-Secundarias: Medios de comunicacion
Tipologia:
-Institucional: PSOE, PP,
-No Institucional: Medios de comunicacion
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -

-Siglas y acronimos: PP, PSOE,
Fotografias: Si, grande. Grifian y Escuredo abrazados saludando en un mitin
Infografias: No
Tema ERES: Si

-N° de veces: 1
Conclusiones del analisis: Escuredo intenta animar la campafia del PSOE, algo escasa
de antiguos e histéricos dirigentes. EI PP hace campafia de gobierno, y se defiende de
los ataques que se centran en las medidas de Mariano Rajoy. Hablan en futuro, sin
condicional.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 22

Fecha: 18/3

Pagina: 2

Periddico: Diario de Sevilla

Titulo: “El verdadero cambio es de papeles”

Antetitulo: -

Subtitulo: -

Firma: Juan Manuel Marqués Perales

Género: Anélisis

Tema*: Dia de campafa de Grifian y Arenas.

Causas: Grifian continua haciendo campafia s6lo, no cuenta con el apoyo de Rubalcaba.
Arenas hace lo propio con los maximos dirigentes del partido, y en calidad de ganador
seguro

Consecuencias: EI PSOE hace publica una encuesta que muestra unos resultados
mejores para que no decaigan sus filas.

Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. Rajoy acompafia a Arenas.
Se habla de “Marea azul”.

Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si. El periodista asegura que
fuentes del PP reconocen que la Reforma laboral ha recortado la ventaja pero que
contintan las estimaciones dentro de la mayoria absoluta

Referencias a las encuestas: Si, dos tipos. Las de los medios de comunicacion y las
propias del PP.

Fuentes:
-Principales: PP, PSOE
-Secundarias: Medios de comunicacion
Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE
-No Institucional: Medios de comunicacion
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE,

Fotografias: Si, grande. Arenas junto a Cospedal, ambos sonrientes en un mitin.
Infografias: No
Tema ERES: Si, fondo de reptiles

-N° de veces: 1

Conclusiones del analisis: El PP con el apoyo de las encuestas pretende alejarse del
discurso del miedo que tiene el PSOE, miedo a los recortes. Estos, con un candidato que
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no cuenta con el apoyo en actos de campafia de la direccion nacional del partido hablan
de unas encuestas con mejores resultados para animar a su electorado.

NOTA: Fuentes socialistas, aseguraron al periddico gque estas encuestas que mejorarian
el resultado del PSOE obedecian més al intento de insuflar &nimo a sus votantes que a la
realidad. Se suponian que auguraban, para Sevilla provincia un reparto de nueve
diputados para el PSOE, siete para el PP y dos para Izquierda Unida. Curiosamente ese
fue el resultado de las elecciones en la provincia.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 23

Fecha: 19/3

Pagina: 2

Periddico: Diario de Sevilla

Titulo: “Arenas elogia la sanidad andaluza”

Antetitulo: -

Subtitulo: -

Firma: Juan Manuel Marqués Perales

Género: Anélisis

Tema*: Dia de campafa de Grifian y Arenas, centrados en la sanidad

Causas: Arenas reconoce que el servicio sanitario de Andalucia no es malo. Vuelve a
repetir que defendera el derecho a la sanidad. Los socialistas atacan con que el PP
quiere el copago.

Consecuencias: EI PSOE haga gala del sistema sanitario que tiene Andalucia, y que
con menos gasto ahoran hacen una mejor gestion.

Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. Arenas insiste en que no
recortara derechos en sanidad. Rajoy dijo que tampoco los tocaria.

Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si. Se publican las Gltimas
encuestas de campafa y todas dan méas de nueve puntos de diferencia al PP sobre los
socialistas.

Referencias a las encuestas: Si.

Fuentes:
-Principales: PP, PSOE
-Secundarias: Medios de comunicacion
Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE
-No Institucional: Medios de comunicacion
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -

-Siglas y acronimos: PP, PSOE,
Fotografias: Si, grande. Grifian en un mitin junto a creadores del mundo cultural.
Infografias: No
Tema ERES: No

-N° de veces: -
Conclusiones del analisis: La sanidad es punto fuerte de los socialistas puesto que los
ciudadanos tienen una vision positiva de este servicio en la comunidad. Arenas lo
reconoce, e intenta alejarse de lo que los socialistas dan por seguro: que el PP acabara
con él. Las encuestas contintan en la misma linea (nueve puntos de diferencia a 6 dias
de las elecciones: el PSOE recortaria 8).
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevilla'y
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 24

Fecha: 20/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “La Pepa, Pepe y el cambio”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis
Tema*: Dia de campafa. Protagonismo del acto del Bicentenario de las Cortes de
Cadiz.
Causas: Al acto en Cadiz acuden los maximos dirigentes del pais. Grifian esta pero no
habla. Rajoy compara el cambio de 1812 con el de ahora.
Consecuencias: Grifian dice que el pacto con IU no es ni mejor ni peor, pero es una
solucidn. Valderas reconocer que el PSOE se acercara.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si. Rajoy, el cambio y las
reformas necesarias.
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si. El periodista reconoce que
puede haber un pacto Arenas tendra que perder la mayoria absoluta.
Referencias a las encuestas: Si.
Fuentes:

-Principales: PP, PSOE

-Secundarias:
Tipologia:

-Institucional: PP, PSOE

-No Institucional:

-Documental: -

-Experta: -
Lenguaje:

-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -

-Siglas y acronimos: PP, PSOE, 1U
Fotografias: Si, una mediana y una pequefia. En la primera Rajoy habla mientras
Grifian esta sentado y escucha. En la otra aparecen Rubalcaba y Arenas juntos.
Infografias: No
Tema ERES: No

-N° de veces: -
Conclusiones del analisis: Se celebra el Bicenterario de las Cortes de Cadiz en plena
campana. El PP la utiliza para si; fue un cambio, igual que el que ellos estan llevando a
cabo (y unos dias después tendrian oportunidad de dar otro paso en ese cambio). Grifian
habla de pacto y reconoce que es una solucion (al problema de que gobiernen los
populares). Valderas, por su parte, se deja querer.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 25
Fecha: 21/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “Grinan asume el peso de los ERE”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis
Tema*: Dia de campafa. Protagonismo de la corrupcion
Causas: Grifian reconoce que el caso de los ERE le pasara factura. Pero desde el partido
piden al PP que asuman culpabilidad por el caso Palma Arena.
Consecuencias: El periodista asegura que los datos del caso ERE: “han ido estallando
con perfeccion como bombas sincronizadas”, en referencia a la detencion y
encarcelacion de Guerrero y su chofer.
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Si.
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si. El periodista asegura que
Arenas se confunde, que habla de mayoria absoluta en el aire y luego asegura que
gobernara.
Referencias a las encuestas: Si. Asegura que todas las que tienen dan mayoria absoluta
a los populares
Fuentes:

-Principales: PP, PSOE

-Secundarias:
Tipologia:

-Institucional: PP, PSOE

-No Institucional:

-Documental: -

-Experta: -
Lenguaje:

-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -

-Siglas y acronimos: PP, PSOE, 1U
Fotografias: Si, grande de un mitin de Arenas, donde contd con la presencia de dos
ministras del Gobierno de Rajoy.
Infografias: No
Tema ERES: Si; cocaina, drogas, fiestas, regalos con el dinero de los parados.

-N° de veces: 2
Conclusiones del analisis: Grifian asume el peso de los ERE, que le pasara factura y
que perderéa votantes. Pero el analisis considera que los acontecimientos judiciales han
ido siguiendo el calendario politico, han estado sincronizados. Arenas duda, pero en
realidad sabe que gobernara, quiere dar sensacion de inseguridad. Grifian cuenta con el
apoyo de Rubalcaba, por segunda y ultima vez. Chaves no esta, nadie ha invitado al
ultimo presidente de la Junta, y ganador de las tltimas elecciones con mayoria absoluta.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 26

Fecha: 22/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “Grinan y Arenas advierten”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis
Tema*: Campana
Causas: Los candidatos pasan los ultimos dias de campafia avisando de qué malo son
sus oponentes.
Consecuencias: -
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: -
Referencias al PP como ganador de las elecciones: Si, en varias ocasiones. El
periodista reconoce que en el PSOE ya se estudian acciones a tomar si pierde la Junta. Y
Javier Arenas, que “toda la campafia ha ido de ganador”
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: PP, PSOE.
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE,
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, 1U

Fotografias: Si, tamafio mediano. Grifian saluda carifiosamente a una persona mayor.
Infografias: No
Tema ERES: Si

-N° de veces: 1

Conclusiones del analisis: Grifian utiliza el Gobierno central como eje de su campafia.
Asegura que el PP quiere acabar con el Estado del Bienestar. Arenas, por su parte
utiliza los EREs y el miedo a un pacto entre PSOE e 1U.

El periodista tacha la campafia del PSOE como “extrafia”, sobre todo el hecho de que
Rubalcaba no aparezca en actos junto con Grifian, y hagan cada uno sus propios mitines.

104



Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 27

Fecha: 23/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “Las autonémicas mas generales”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Anélisis
Tema*: Campafa, centrada en politicas generales y no autonémicas
Causas: Grifian continua hablando de las politicas del Gobierno Central y asegurando
que el PP recortara derechos. Pretende convertir las elecciones en un plebiscito a Rajoy.
Arenas se define como “independiente”
Consecuencias: -
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: Arenas habla de reduccién la
administracion, y el cambio y la alternancia como claves en las democracias.
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No
Referencias a las encuestas: Si
Fuentes:
-Principales: PP, PSOE, U
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE, IU
-No Institucional: -
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acronimos: PP, PSOE, 1U
Fotografias: Si, tamafio mediano. Arenas saluda en un mitin
Infografias: No
Tema ERES: Si
-N° de veces: 1

Conclusiones del analisis: Grifian utiliza el Gobierno central como eje de su campafia,
no habla de Andalucia. Arenas por su parte insiste en la alternacia. Un andlisis del
penultimo dia de campafia sin grandes propuestas o grandes temas. Evidencia la poca
accion que tuvo la camparia.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 28

Fecha: 24/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “La marea azul contra la isla roja”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: A. Fuentes
Género: Analisis
Tema™*: Resumen de lo que ha sido la campafia.
Causas: Es dia de reflexién y el periodista hace un resumen de lo ocurrido durante las
dos semanas de campafia. Define Andalucia como la isla roja socialista que queda de
momento ante la marea azul del PP que esté barriendo Espafia y Europa.
Consecuencias: -
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No, su campafia ha estado
basada en espantar los fantasmas de los recortes del Gobierno central, y en menor
medida en el caso de los ERE
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No
Referencias a las encuestas: No
Fuentes:

-Principales: PP, PSOE

-Secundarias:
Tipologia:

-Institucional: PP, PSOE

-No Institucional: -

-Documental: -

-Experta: -
Lenguaje:

-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -

-Siglas y acrénimos: PP, PSOE
Fotografias: Si, grande. Dos carteles electorales, Arenas con el eslogan “el cambio
andaluz” y Grifidan con “Andalucia, por el camino seguro”
Infografias: No
Tema ERES: No

-N° de veces: -
Conclusiones del analisis: Acaba una camparia que el periodista tacha de
instranscendente. También califica de paupérrima la asistencia a los actos electorales.
Sitta al PP del lado de los parados y al PSOE de los empleados, puesto que asegura que
los socialistas han centrado su discurso en que no habra mas destruccion de empleo por
los efectos de la Reforma Laboral en Andalucia (ya hay un millon de parados). Ademas,
resalta una vez mas que Grifidn apenas ha contado con dirigentes de su partido.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012
Ficha: 29

Fecha: 25/3
Péagina: 6
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “La noche mas decisiva”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis
Tema™*: Analisis del dia de las elecciones. Los puntos mas interesantes.
Causas: Planteamiento general: las posibilidades, mayoria absoluta o pacto, camparfia a
la contra de ambos partidos, plebiscito a las politicas de Mariano Rajoy tres meses
después de su llegada al Gobierno. El futuro de los dos candidatos si no consiguen sus
objetivos y la fecha de constitucion del nuevo gobierno asi como los posibles
consejeros.
Consecuencias: -
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No
Referencias a las encuestas: Si, el periodista reconoce que estan a favor de Arenas.
Fuentes:
-Principales: PP, PSOE, 1U
-Secundarias: Narciso Vichavila, de Gad3

Tipologia:
-Institucional: PP, PSOE
-No Institucional: Narciso Vichavila, de Gad
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -

-Extranjerismos: -

-Siglas y acrénimos: PP, PSOE
Fotografias: Si, dos grandes. Grifian en un mitin de abraza a si mismo, en un gesto de
carifio hacia el publico. En la otra Arenas junto a Rajoy, también en un acto similar.
Infografias: No
Tema ERES: Si

-N° de veces: 1

Conclusiones del analisis: He llegado el dia. La plana campafia electoral tendra que dar
sus frutos. Sélo hay dos posibles opciones, la mayoria absoluta de Arenas como apuntan
todas las encuestas o el gobierno de pacto entre socialistas e 1zquierda Unida. Las
medidas de Rajoy en el punto de mira, algunos consideran estas elecciones como un
plebiscito al nuevo Gobierno Central.
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Ficha Anélisis de Contenido.

Estudio de la primera noticia de la seccion regional que los diarios ABC de Sevillay
Diario de Sevilla

Periodo del 12 al 26 de marzo de 2012

Ficha: 30
Fecha: 26/3
Pagina: 2
Periddico: Diario de Sevilla
Titulo: “Arenas vence, pero Grinan podra gobernar con IU”
Antetitulo: -
Subtitulo: -
Firma: Juan Manuel Marqués Perales
Género: Analisis
Tema*: Andlisis de los resultados de las elecciones.
Causas: Las medidas del Gobierno de Rajoy, o la maniobra de Grifian para que las
autondémicas no coincidieran con las generales son algunas de las posibles causas que
argumenta el periodista para explicar los resultados electorales.Consecuencias: -
Marcas discursivas comunes a la campafia nacional: No
Referencias al PP como ganador de las elecciones: No
Referencias a las encuestas: Si, reconoce que han fallado, que se han estrellado y que
habra que refundar la demoscopia.
Fuentes:
-Principales: Resultados electorales
-Secundarias:
Tipologia:
-Institucional:
-No Institucional: Resultados electorales
-Documental: -
-Experta: -
Lenguaje:
-Tecnicismos: -
-Extranjerismos: -
-Siglas y acrénimos: PP, PSOE, 1U

Fotografias: Si, una grande de Arenas en el balcdn de su sede, tras la decepcion y con
varios dirigentes del partido. Una mediana de Grifian, rodeado de cargos del PSOE
dando unas declaraciones.
Infografias: No
Tema ERES: Si

-N° de veces: 1
Conclusiones del analisis: Diego Valderas es el gran vencedor de las elecciones. La
subida de su formacidn fue el elemento clave para que Arenas no consiguiera los 55
diputados y se quedara con 50. EI PP vuelve a ganar en Andalucia, tercera vez tras las
municipales y las generales, pero esta vez no consigue tanto apoyo (40.000 votos mas
frente a los 400.000 que tuvo en las generales con respecto al PSOE).
“Las encuestas electorales se han estrellado, los sondeos han fallado, la demoscopia
habra que refundarla y el PSOE podra gobernar con 1U”
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6.2.- Entrevistas

Entrevista a Inmaculada Jiménez, redactora de COPE Andalucia. Formo parte de la
caravana electoral de medios de Javier Arenas.

Destacable:

-“Fue una mala campafia, plana, asentada sobre la confianza”
-Arenas: “Tengo mucho que perder y poco que ganar en el debate”

1.- La mayoria de las encuestas daban a Javier Arenas la mayoria absoluta, ;Qué
causas pueden explicar los resultados obtenidos?

Exceso de confianza sin duda. Arenas y el PP llevaron a cabo una campafia plana,
basada en el “voy a ganar”. Intentaban no despertar el contrario, esto es, no movilizar al
votante del PSOE que habia decidido no hacerlo en esa ocasion por diferentes causas; la
crisis, el desgaste, la politica de Zapatero...

2.- La campafia electoral, ¢estaba dirigida a toda la poblacion o sélo a los votantes
del PP?

Estaba dirigida a toda la poblacién. Arenas huy6 de grandes actos, se interes6 mas por
los pequeios con trabajadores, vecinos, colectivos...

3.- (Cree que influyd positiva o negativamente las primeras medidas establecidas
por el gobierno de Rajoy?

Influyeron, pero no fue determinante. EI arma que utilizd el PSOE fue el copago
sanitario, el fantasma de los recortes de derechos que se personalizaban en Javier
Arenas. Pudo influir algo, pero para nada fue determinante.

4.- ¢ Se confid el Partido Popular?

Si. Incluso a mitad de campafia hubo discrepancias internas, algunos miembros
aseguraban que estaban llevando una campafia plana que podria traer consecuencias
nefastas. Ante eso, Javier Arenas decidio tirar adelante, que estaban en el camino
correcto. Algunas de esas discrepancias por ejemplo, estaban encaminadas a que el
candidato acudiera al debate de Canal Sur.

5.- ¢Cree que existia una estrategia de campafia en el partido popular hecha para
Andalucia? ;Cémo la valora?
Si, la campafia de Arenas no se parece demasiado a la de Rajoy en las generales 0 a la

de Zoido en las municipales. El estaba asentado en la confianza en la victoria. Eso se
manifestd por ejemplo en lo poco que se habld de los ERE. Pese a que el PP habla
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mucho del tema antes de las elecciones, cuando se acerca la campafia relaja su discurso,
ve las encuestas, que la gran mayoria de ellas le otorga mayoria absoluta comoda y se
relaja. Pretendian que el votante socialista no acudiera a votar.

Es una campafia basada en “el cambio”, y tiene algunas similitudes, como la ausencia de
chaqueta y corbata en muchas ocasiones para alejarse del prototipo del “sefiorito
andaluz”, pero es vital, que por ejemplo Zoido no se confia en ningin momento, pese a
que también contaba con el apoyo moral de las encuestas. La campafia de Zoido fue
Unica, durd cuatro afios, desde el dia siguiente a las municipales de 2007, el candidato
queria tener agenda desde el primer dia, nunca perdi6 la moral.

Siempre cabe la duda de si otro candidato en Andalucia hubiera tenido otro resultado.
Es curioso la frase de Arenas en el balcon de la sede popular, en la calle San Fernando:
“hasta aqui hemos llegado”. No se esperaba ese resultado y decide ya ahi tirar la toalla.

6.- (Cree que la “derrota” del PP fue por la buena campaiia de PSOE e IU o por
fallos en la suya propia?

La campana del PSOE fue también muy plana, fue mala para su situacion. Incluso peor
que la del PP. Es curioso como los comparfieros de la caravana del PSOE tenian algunas
tardes libres, impensable en otras campafias electorales, o en nuestro equipo en el PP,
Grifian estaba cansado y sélo. Ademas sélo habla de politica nacional, de las medidas
de Rajoy. No se centra en Andalucia, le interesa mas agrandar la imagen del fantasma
de los recortes. Izquierda Unida simplemente se beneficid del descarte, era el partido
gue quedaba a los socialistas desencantados que no iban a votar en ningin momento al
PP.

7.- ¢Cree que afecto el hecho que Arenas declinara la invitacion al debate de Canal
Sur? ¢Por qué cree que no quiso asistir al debate?

Si, marc6 un antes y un después en la campafia. No acudié por el exceso de confianza.
El mismo nos dijo que “tenia mucho que perder y poco que ganar”. Era un partido de
dos contra uno. Y ya te digo, que hubo un debate dentro del partido sobre si debia
acudir o no.

8.- ¢ Cudl considera que fue el principal fallo del PP-A en las elecciones andaluzas?

Exceso de confianza y una campafia plana, poco incisiva. Darle demasiado crédito a las
encuestas, que eso, son solo encuestas. Hay mucho voto oculto, o voto del miedo.

Fuera de las preguntas, y como anécdota, la periodista asegura que todos los periodistas
que cubrieron la campafa hicieron dos dias antes de las elecciones una porra de
resultados. De aproximadamente unas 20 personas, tan s6lo una optd por apostar por un
posible pacto entre PSOE e IU. Todos los demas apostaron por un PP con mas de 55
diputados en las elecciones. Todos fallaron, excepto un camara de Canal Sur.
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Entrevista a Laura Montes, redactora de ABC Punto Radio. Formé parte de la caravana
electoral de medios de Javier Arenas.

Destacable:

-“Las medidas de Rajoy afectan al bolsillo de los espanoles, el dinero
defraudado en los ERE no, los ciudadano no lo notan”
-“Rajoy fue lo peor para la campaiia del PP”

1.- La mayoria de las encuestas daban a Javier Arenas la mayoria absoluta, ;Qué
causas pueden explicar los resultados obtenidos?

Es dificil saberlo. Hasta minutos antes de conocerse el resultado final habia ambiente de
“esto es nuestro”. Antonio Sanz, al conocerse los primeros datos dijo que el cambio
habia llegado (los primeros datos del recuento daban la absoluta al PP). A los 10
minutos cambiaron los datos y se tuvo que callar.

Son varios aspectos a tener en cuenta como causas; el debate, Arenas se equivocd y
deberia haber ido, el asunto de los ERE, que no lo utilizaron todo lo que lo podian haber
hecho. También pecaron de confianza, iban de favoritos pero las encuestas podian
equivocarse, como asi finalmente ocurrié. El ciudadano que dijo a las encuestas que
votaria al PP luego se quedd en casa y no voto

2.- La campafia electoral, ¢estaba dirigida a toda la poblacion o sélo a los votantes
del PP?

A todos los sectores si, a todas las edades también. Quizéa es destacable que eran mitines
cerrados, no en la calle. Se hacian en salones de actos y so6lo iban los afiliados al partido
de la localidad de turno, no eran abiertos en la calle donde cualquier ciudadano podia
acudir. Fueron pocos los actos en espacios abiertos. Los ciudadanos no podian pararlo
(a Arenas) por la calle para hablar.

3.- ¢Cree que influyd positiva o negativamente las primeras medidas establecidas
por el gobierno de Rajoy?

Si, por supuesto. El votante se cifie en la politica general, el Presidente del Gobierno es
el culpable de todo. Se utilizé mucho por parte del PSOE que los presupuestos generales
del Estado se presentaban después de las elecciones, dando a entender que vendrian mas
recortes por parte del PP.

4.- ¢ Se confid el Partido Popular?

Si, iba confiado un poco. Los periodistas de la campafia teniamos una porra, y
practicamente todos le ddbamos la mayoria absoluta al PP. También afectaba que era la
cuarta vez que se presentaba, y en Andalucia Arenas tiene el cartel de sefiorito. Se fijo
en la camparia de Zoido, de estar en la calle. Pero Zoido tiene carisma, y Arenas carece
de él. Ademas el alcalde es juez, mientras que Arenas es sélo politico. Y el alcalde de
Sevilla cae bien, mientras que el entonces candidato no.

111



5.- ¢Cree que existia una estrategia de campafia en el partido popular hecha para
Andalucia? ;Cémo la valora?

Era la misma, no se hizo nada especial dedicado a Andalucia. Como anécdota, en un
mitin en Granada vino Cospedal, y con ella comparieros periodistas de Castilla la
Mancha. Ellos nos dijeron que la numero dos del PP estaba diciendo lo mismo que en su
camparia para ser presidenta autonémica (en mayo de 2011).

Lo hicieron mal porque deberian haber utilizado mas el caso de los ERE, y finalmente
no lo hicieron. Aunque en Andalucia hay una concepcién con respecto a este caso: un
dia un taxista nos dijo, a un compafero de Madrid y a mi, que Rajoy atacaba a la
economia de todos, al bolsillo de todos con sus medidas. El caso de los ERE que
afectaba a Grifian y al PSOE no era asi, los ciudadanos no lo notaban. Que roben fondos
no afecta a los ciudadanos.

6.- (Cree que la “derrota” del PP fue por la buena campaiia de PSOE e IU o por
fallos en la suya propia?

La campafia del PSOE fue malisima. No defendian nada, apenas hablaban de su gestion.
Arenas dio varias vueltas a Andalucia, tenia actos por la mafiana en Huelva y por la
tarde en Almeria, y varios actos al dia. Grifian no lo hizo, tuvo mucha menos agenda,
nuestros compaferos que iban en la caravana del PSOE tenian mas tiempo libre.
Ademas alli tenian ambiente pesimista, no era bueno. No tenia nada que ver con el
optimismo que teniamos en el PP. Tuvieron una campafia mala, mucho mas tranquila,
de pequefios pueblos y centrada, sobre todo en las medidas del Gobierno Central.

7.- ¢ Cree que afecto el hecho que Arenas declinara la invitacion al debate de Canal
Sur? ¢Por qué cree que no quiso asistir al debate?

Afect6 negativamente. Fue un gran error. Podian haberlo ganado, tenia el tema de los
ERE para ganar y quedarse con la opinion publica. No fue por su posicion de critica de
Canal Sur, no era coherente ir cuando llevaba mucho tiempo criticAndola. Ademas
pensaba que no les hacia falta ir, tenian a todas las encuestas de su parte.

8.- ¢ Cuél considera que fue el principal fallo del PP-A en las elecciones andaluzas?

Creerse ganadores, tenian demasiado ambiente positivo. Se paso por alto la clase obrera,
quiza deberian haber sido mas humildes. También fue un fallo importante el debate. Y
Rajoy fue uno de los principales errores, digamoslo asi, le vino muy mal al PP-A.
Nunca han tenido tan cerca la Junta de Andalucia y ahora la van a tener mas lejos.
Perdieron una oportunidad de oro. Y ahora el PP-A no tiene fuerza. Zoido vale para
Sevilla, no para Andalucia. Ni esta a gusto ni quiere estar.
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Entrevista a Isabel Pedrote, redactora del diario El Pais. Formé parte de la caravana
electoral de medios de Javier Arenas.

Destacable:

-“En el PP se estaban repartiendo los cargos, y en San Telmo haciendo las
maletas. Quien diga lo contrario miente como un bellaco”

1.- La mayoria de las encuestas daban a Javier Arenas la mayoria absoluta, ¢Qué
causas pueden explicar los resultados obtenidos?

En Andalucia es dificil que el PP gane, es méas de izquierda. La derecha lo tiene muy
dificil en la comunidad porque tiene su imagen pegada a la imagen de los latifundios, de
los sefioritos andaluces... No consiguen tener imagen de modernidad. Y son varias las
causas que pueden considerarse. Esta es una de ellas. Por un lado estaban demasiado
seguros de que iban a ganar con mayoria absoluta. En el PP estaban repartiéndose
cargos y en San Telmo haciendo las maletas... Pero las encuestas son eso, encuestas. Es
curioso, en el analisis de los datos del dia después, la gran abstencion que se produjo en
la costa del Sol, zona en la que el PP siempre gana. Pero esta vez estaban demasiado
confiados.

Por otro lado fue vital que Grifian no hiciera coincidir las autondémicas con las
generales. Su partido a nivel estatal si queria que coincidieran para movilizar a mas
gente, pero él sabia que no podia hacerlo porque perderia. Pensé que las medidas que
tomaria Rajoy le beneficiarian como asi finalmente ocurrié. Grifian sabia que debido a
la gran crisis el nuevo Gobierno tendria que hacer retrocesos en el Estado del Bienestar
y €s0, seria una ventaja para él porque la poblacion tendria miedo.

2.- La campana electoral, ¢estaba dirigida a toda la poblacion o sélo a los votantes
del PP?

Quiso hacerla parecida a la de Rajoy, aunque tiene una personalidad totalmente opuesta
a la del Presidente del Gobierno. Rajoy no opina, simplemente contesta con sentido
comun. Arenas es habil, contesta y opina, e intentar estar bien con todo el mundo, y eso
es practicamente imposible. Sabia que una campafia de derecha molestaba en
Andalucia, por lo que intenta hacerla sin molestar demasiado a la izquierda. No fue una
camparia mala pero no pudo cambiar las circunstancias.

La campafia del PP se bas6 en tres puntos: paro, despilfarro y corrupcion. Fue
demasiado intenso con los ERE, no habia acto en el que no se hablara de ellos, ya fuera
él u otros dirigentes del partido. Pero quiza eso no lleve a la gente a las urnas.

3.- ¢Cree que influy6 positiva o negativamente las primeras medidas establecidas
por el gobierno de Rajoy?

Si, muchisimo. Arenas intentd que ningln ministro hablara, que no se adelantaran
medidas hasta después de las elecciones andaluzas, pero no lo consiguid. Si lo pudo
hacer con la ley de presupuestos, que descaradamente se presentaron unos dias después
de las elecciones, pero ya estaba la reforma laboral presentada, ya estaban los recortes a
los funcionarios anunciados. Ana Mato ya se habia reunido con los consejeros de
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sanidad de las comunidades auténomas para sondear respecto al copago de
determinados medicamentos. Y eso lo utilizé el PSOE.

Arenas no consiguid su objetivo y eso le perjudic6 mucho. Al igual que le beneficié a
Grifan. La realidad malisima del Gobierno Central se comié la camparia de Arenas.

4.- ¢ Se confid el Partido Popular?

Totalmente. Todo el mundo, incluso en el PSOE estaba seguro que el PP obtendria la
mayoria absoluta, y quien diga lo contrario miente como un bellaco. Por eso Grifian y
los suyos lo celebraron como una gran victoria, aunque realmente era mas bien pirrica.

5.- ¢Cree que existia una estrategia de campafia en el partido popular hecha para
Andalucia? ;Cémo la valora?

No hecha especialmente para Andalucia. El candidato pudo estar en entredicho, Arenas
tiene la imagen de “sefiorito andaluz” establecida y no puede alejarse de ella. La imagen
en el hotel “Palace”, con un limpiabotas arrodillado limpidndole los zapatos le persigue,
y no puede alejarse de ella. Andalucia es muy de izquierdas y teme a ese tipo de
personajes.

6.- ;Cree que la “derrota” del PP fue por la buena campafa de PSOE e IU o por
fallos en la suya propia?

No, las campafias no deciden nada, tan s6lo algunos votos indecisos que quedan. El
PSOE dice que hizo una camparfia buena, pero no fue asi. Los sindicatos se implicaron
mucho, y aunque no pidieron el voto expresamente para el PSOE si alertaron de los
peligros que para los derechos de los trabajadores podia acarrear la llegada del PP con
mayoria absoluta. De hecho convocan para unos dias después la huelga general contra la
reforma laboral. Por tanto movilizan a los trabajadores. Arenas pidi6 a Rajoy que
retrasara las reformas, pero éste no podia hacerlo, porque el rescate por parte de Europa
no estaba lejos.

7.- ¢Cree que afecto el hecho que Arenas declinara la invitacion al debate de Canal
Sur? ¢Por qué cree que no quiso asistir al debate?

Si, fue un error absoluto. Muy negativo, Arenas lo hubiera ganado, pero tenia miedo
escenico. Tenia mucho miedo al caso Gurtel.

Parte del equipo de camparia le aconsejé que fuera, sobre todo los profesionales de
comunicacion y de estrategias electorales. Otra parte le dijo que no fuera. Y como él no
queria ir, pues no fue. Encontré amparo en los pelotas aduladores que tienen todos los
politicos que le dijeron: “muy bien Javier”.

Grifan queria que fuera. No tenia nada que perder y si mucho que ganar.

8.- ¢ Cudl considera que fue el principal fallo del PP-A en las elecciones andaluzas?

Abusar del caso de los ERE, hicieron una campafia destructiva.
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Entrevista a Diego Tavero, redactor de la agencia EFE. Formo parte de la caravana
electoral de medios de Javier Arenas.

Destacable:

-“Es probable que la campafia desmovilizara al electorado del PP por el
exceso de confianza”

-“La campafia fue baja, pretendiendo que fuera la inercia la que ganara las
elecciones, sin dar una voz mas alta para no salirse de ese camino”

1.- La mayoria de las encuestas daban a Javier Arenas la mayoria absoluta, ;Qué
causas pueden explicar los resultados obtenidos?

Muchisimas causas. Tanto en la previa como en la propia campafa electoral contaba
con todas las encuestas apuntando la mayoria absoluta. Yo destacaria que las encuestas
no son todo lo fiable que apuntan, no reflejan lo que piensa la ciudadania. Hay gente
gue miente, quiza habria que cambiar la demoscopia.

El detonante principal del fracaso de Arenas creo que fueron las medidas de Rajoy,
sobre todo la reforma laboral. Grifian fue listo por dejarlas en marzo, su partido no
estuvo de acuerdo, queria que coincidieran. Pero él sabia que le beneficiaria separarlas,
y finalmente asi fue. Esa fue la principal causa. PSOE e IU aprovecharon esta
circunstancia, ademas de los sindicatos, que aunque no pidieron el voto para nadie si
formaron parte activa de la campafia, de hecho tenian convocada una huelga general
pocos dias después Hicieron ver que Rajoy era el principio de algo malo que también
estaba a punto de llegar a Andalucia.

Otra causa, posiblemente fuera el exceso de confianza, tanto del partido como de los
propios electores del PP. Fue mucha la abstencién de este sector antes las negativas e
impopulares medidas que estaba tomando el Gobierno de Rajoy.

2.- La campafia electoral, ¢estaba dirigida a toda la poblacion o sélo a los votantes
del PP?

Independientemente de que luego no se cumplan los programas electorales, éstos y las
campafias tocan todos los sectores y todos los palos. En esta campafia hubo mucho de
empleo y de crisis. Pero si, llegaban a todos los ciudadanos. Estaba, eso si, contaminada
por el caso de los ERE. Lo ocupaba todo.

Si es cierto que esta camparia tuvo un perfil mas bajo, por la situacién de las encuestas y
la confianza que tenia el partido. Iban tan bien, que pretendian no romper la inercia, no
querian moverse demasiado ni salirse del guién para no cambiar esa inercia, ese camino
que les llevaba directo a la victoria.

3.- ¢Cree que influy6 positiva o negativamente las primeras medidas establecidas
por el gobierno de Rajoy?

Muy negativamente. Salio el copago, les costaba trabajo zafarse de la pregunta diaria de
este tema. Habia avanzado mucho el Gobierno de Rajoy, méas de lo que Arenas hubiera
querido

4.- ¢ Se confid el Partido Popular?

115



Si, el PP estaba muy confiado de su victoria. También sus votantes.

5.- ¢Cree que existia una estrategia de campafia en el partido popular hecha para
Andalucia? ;Cémo la valora?

La estrategia del PP era ganarlo todo. Las municipales fueron una patada a Zapatero, de
la mano de los alcaldes. Se hizo un mensaje nacional, la crisis es de Zapatero. Luego le
tocé al turno de Rajoy, he hizo lo propio, desbancar al culpable de todo, Zapatero. Y
luego tocaba Andalucia, era el siguiente paso.

Arenas intent6 frenar en el tiempo las medidas de Rajoy. El siempre ha sido un hombre
influyente en el partido, y lo intent6: “no me saques artilleria que me hundes”. El
objetivo de Rajoy no era fastidiar a Andalucia, pero tenian una hoja de ruta que no
podia esperar. Europa presionaba para que se tomaran medidas, de otra forma no las
hubieran tomado con tanta celeridad, y ahora estariamos de otra forma. No podia dejar
de hacerlo sdlo porque el PP perdiera en Andalucia. Aun asi consigui6 algunos retrasos,
como el de la presentacion de los Presupuestos Generales, que fueron después de las
elecciones. Pero el dafio ya estaba hecho.

6.- (Cree que la “derrota” del PP fue por la buena campaifia de PSOE e IU o por
fallos en la suya propia?

La del PP fue con el freno de mano echado, todo parado para no forzar ninguna
situacion. La del PSOE no fue un éxito, nadie daba un duro por ellos. A Grifian lo
esperaban en su partido con el cuchillo preparado, pero se tuvieron que esconder. El
PSOE, se encontr6 con los regalos de las medidas del Gobierno. Se comparé con él,
aprovechandose de ello

7.- ¢ Cree que afecto el hecho que Arenas declinara la invitacion al debate de Canal
Sur? ¢Por qué cree que no quiso asistir al debate?

Al principio pensé que no. Pero luego creo que si. No sé por quévota la gente, si es por
corazén, por tradicion o porque un candidato es méas guapo. Y dentro de esadiversidad
el debate afectd. El PP tiene la teoria que Canal Sur les putea. Como todos los partidos
de oposicion de las comunidades autonomas. Y es verdad. Pero fue un error no acudir.
Aunque podia tener razdn, pero finalmente todo acaba en la imagen de un sillén vacio y
las palabras de los otros candidatos diciendo que es una falta de respeto a los andaluces
no acudir. Impacta mas un “yo no voy” que el motivo en si. Y fueron varios dias en la
camparia en los que perduro el asunto. Quiza si hubiera tenido el aval de las encuestas si
hubiera ido.

8.- ¢ Cudl considera que fue el principal fallo del PP-A en las elecciones andaluzas?

Confianza, el exceso de confianza y dar por hecho que estaban ganadas las elecciones.
No creo que Andalucia tenga que otra a un partido, no creo que el PP no pueda ganar
tenga el candidato que tenga, pese a que muchos lo digan. Fueron varios fallos.

Las encuestas funcionaron como fallo para el PP, relajo mucho incluso al electorado.
Por otra parte, podria haber hecho una campafia mas agresiva. Relaj6 el discurso de los
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ERE pero s6lo Arenas, porque su equipo si continu6 con ellos. Y las medidas de Rajoy,
no fueron culpa de Arenas pero le afectaron, y mucho. En noviembre, Arenas habria
arrasado. Es probable que la camparia desmovilizara al electorado, por el exceso de
confianza.

Cometario: “Fuentes del PP me ensefaron encuestas tres dias antes, que sin duda alguna
otorgaban mayoria absoluta”
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6.3.- Encuestas
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autonémicas de 2012
Edad: 51
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? Si
-¢Voto en blanco?
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ¢ Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficid el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 39
Sexo: H
Estudios: Medios
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢ Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 24
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ¢Se considera simpatizante del PP? Si
-¢\Votd el 25 de marzo? No
-¢Votd a Javier Arenas?
-¢Votd en blanco?
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcién de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
Si

Edad: 55
Sexo: H
Estudios: Bésicos
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ( Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 29
Sexo: M
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votd a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afectod en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? Si
4.- ¢ Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
Si

Edad: 34
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ( Afect6 en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? Si
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢ Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
Si
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autonémicas de 2012
Edad: 28
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votd a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afectod en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? Si
4.- ¢ Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 22
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? Si
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ( Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢ Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 21
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votd a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? Si
4.- ¢ Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 21
Sexo: M
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? Si
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ( Afect6 en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢ Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012

Edad: 60
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢\Vot6 el 25 de marzo? Si
-, Votb a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcién de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 29
Sexo: M
Estudios: Bésicos
1.- ;Se considera simpatizante del PP? Si
- Voto el 25 de marzo? Si
- Votb a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ( Afecto6 en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcién de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢ Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autonémicas de 2012
Edad: 24
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ¢Se considera simpatizante del PP? Si
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votb a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 69
Sexo: M
Estudios: Medios
1.- ;Se considera simpatizante del PP? Si
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ( Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢ Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 24
Sexo: M
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votd a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? Si
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 40
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ( Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 45
Sexo: M
Estudios: Superiores
1.- ¢Se considera simpatizante del PP? Si
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votd a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? Si
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcién de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
Si

Edad: 59
Sexo: H
Estudios: Medios
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ( Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autonémicas de 2012
Edad: 49
Sexo: H
Estudios: Basicos
1.- ¢Se considera simpatizante del PP? Si
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votb a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 54
Sexo: H
Estudios: Medios
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ( Afect6 en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? Si
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢ Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
Si
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 37
Sexo: H
Estudios: Basicos
1.- ¢Se considera simpatizante del PP? Si
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votb a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 20
Sexo: H
Estudios: Medios
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ( Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 35
Sexo: M
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votb a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcién de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 59
Sexo: H
Estudios: Medios
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ( Afect6 en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? Si
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢ Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autonémicas de 2012
Edad: 41
Sexo: H
Estudios: Basicos
1.- ¢Se considera simpatizante del PP? Si
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votb a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ¢ Afecto en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 52
Sexo: M
Estudios: Bésicos
1.- ;Se considera simpatizante del PP? Si
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ( Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? No
5.- ¢Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 29
Sexo: M
Estudios: Medios
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votd a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afectod en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ¢ Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No

Edad: 72
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? Si
-¢Votaste el 25 de marzo? Si
-¢Votaste a Javier Arenas? Si
-¢Votd en blanco?
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? Si
3.- ( Afectd en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? No
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢Cree que afect6 que Arenas se presentara por cuarta vez? No
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
No
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Encuesta.
Javier Arenas, el Partido Popular andaluz y las elecciones autondémicas de 2012
Edad: 62
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
-¢\Voté el 25 de marzo? Si
- Votd a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ¢ Afectod en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? Si
4.- ¢ Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcién de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢Cree que afectd que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afectd en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
Si

Edad: 24
Sexo: H
Estudios: Superiores
1.- ;Se considera simpatizante del PP? No
- Voto el 25 de marzo? Si
-¢Voto a Javier Arenas? No
-¢Votd en blanco? No
2.- ¢ Cree que con Arenas se hubiera producido un cambio en Andalucia? No
3.- ( Afect6 en su decision del voto las medidas del Gobierno Central? Si
4.- ;Cree que al PP le beneficio el caso de corrupcion de los ERE de la Junta? Si
5.- ¢ Cree que afecto que Arenas se presentara por cuarta vez? Si
6.- ¢ Afecto en su decision el hecho de que Arenas no acudiera al debate de Canal Sur?
Si
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