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Resumen

¢Coémo enfrentan los medios de comunicacién una eleccion presidencial donde son dos las
mujeres que pasan al ballotage? Este estudio investiga el tratamiento informativo de la elec-
cion presidencial de 2013 en Chile, por tratarse de la primera en la que dos mujeres llegan
hasta la segunda vuelta electoral, representando a las dos coaliciones mas grandes del pais. Lo
hace a partir de un estudio empirico basado en la teoria de agenda setting y la perspectiva de
los estudios de género.

La metodologia de trabajo consideré 690 notas de prensa de los dos diarios escritos més in-
fluyentes de Chile, El Mercurio y La Tercera, considerando todas las publicaciones desde la
fecha de inicio de la campana electoral y finalizando el dia después de la segunda vuelta elec-
toral. Sobre esta muestra se realizé un primer anélisis cuantitativo, que fue complementado
por uno de tipo cualitativo a partir de un analisis critico del discurso.

En los resultados cuantitativos se establece que la prensa destaco los rasgos individuales de
las candidatas, como género, profesion, familia y apariencia; mientras que el anélisis cualita-
tivo permite apreciar que ain existe cierta tendencia a estigmatizar a las mujeres que asumen
cargos de representacion popular.
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1. Introducciéon

La participacion de la mujer en politica se ha encontrado relegada por va-
rios periodos de nuestra historia a un segundo plano. Habermas (1999) es-
tablecia un foro de sociedad moderno, llamado espacio ptblico, donde a
través de la palabra hablada, los ciudadanos —que solo eran hombres— po-
dian discutir sobre los problemas comunes. Mientras que, ante estas cir-
cunstancias, a la mujer se le reservaba exclusivamente su funcién en el espa-
cio privado, ligado intimamente al rol que cumplia en el interior del hogar.

La incorporacion de la mujer a la funcion publica ha sido progresiva en el
tiempo. Uno de los hitos se registra en 1893 en Nueva Zelanda, donde por
primera vez se le otorga el derecho a voto a la mujer. Tendrian que pasar
algunos afios para que Ecuador, en 1929, se convirtiera en el primer pais de
Latinoamérica en lograrlo y tras él siguieran Brasil y Uruguay en 1932
(Tunodn, 2002). En Chile, se realiz6 la primera eleccion presidencial con la
participaciéon de mujeres en 1952, y en el Congreso se observo que su pre-
sencia aument6 de 5 a 9 en el lapso 1953-2014 (Senado, 2019).

A mitad de 2005, en Chile, dos mujeres se presentaron a las elecciones pri-
marias de la centroizquierda chilena; se trata de la democratacristiana So-
ledad Alvear y la socialista Michelle Bachelet. Por primera vez una mujer
seria la candidata del conglomerado que habia ganado todas las elecciones
desde el retorno a la democracia en 1990.

Tras estas primarias y luego de dos elecciones mas, a fines de 2005, el pais
elige como presidenta a Michelle Bachelet, una mujer con un perfil politico
distinto al de sus contendores y que, en la primera etapa de su gobierno,
impulsaria un programa que iria en directo beneficio de las mujeres del pais
(Castillo y Montes, 2013). En la primera vuelta de las elecciones, con la par-
ticipacion de siete millones de votantes, la candidata Michelle Bachelet ob-
tiene un 45,95% de los votos, mientras que los candidatos de la derecha,
representados por Sebastian Pifiera y Joaquin Lavin, alcanzan el 24,41% y
23,22%, respectivamente, y el 5,4% restante lo obtiene el candidato de la
izquierda extraparlamentaria Tomas Hirsch (Lopez-Hermida, 2009). Sin
haber logrado la mayoria relativa, los dos primeros lugares debian medirse
en una segunda vuelta electoral, donde Michelle Bachelet gana las eleccio-
nes con el 53,5% de los votos, mientras que su contendor, Sebastian Pifera,
candidato de la derecha chilena, alcanza el 46,5% de los sufragios (Morales,
2008).

Sobre esta eleccion, Navia (2007) sostiene que el hecho de existir una sola
mujer frente a cuatro candidatos hombres permitié que se comenzara a ha-
blar de temas como la igualdad de género y la paridad. De acuerdo a un
estudio realizado por Alberto Lopez-Hermida (2009), fue la propia Bache-
let que en su discurso utiliz6 su condicién de mujer en la campana televisiva
y evidenci6 el hecho de que ella poseia las mismas fortalezas que tenia un



hombre para ser presidenta. Valenzuela y Correa (2006) afirman que los
medios de comunicacién cubrieron de manera diferenciada los rasgos indi-
viduales de la candidata, en comparacién con sus contrincantes masculinos
en temas como género, profesion, familia y estado civil, e incluso indicaron
que fue ella quien destacé la novedad de tener a una mujer como presidenta.

En 2013, Michelle Bachelet, luego de ir a primarias en su conglomerado po-
litico y tras dos elecciones populares, vuelve a ocupar el cargo de presidenta,
tras enfrentarse a otra mujer, quien fuera su amiga de infancia: la candidata
de la derecha chilena, Evelyn Matthei. En dicha elecci6n, Bachelet se im-
puso con el 62,15% de los votos, mientras que Matthei obtuvo un 37,84%
(Mardones y Toro, 2014).

El presente estudio investiga especificamente esa elecciéon por ser la pri-
mera —hasta la fecha— en que dos mujeres llegan hasta la segunda vuelta
electoral, lo hace a partir de la teoria de agenda setting y reflexiones en
torno a las perspectivas de género, con los objetivos de a) Determinar cuales
fueron los atributos que destacé la prensa de cada una de las candidatas
durante la elecciéon presidencial y b) Establecer una comparacion en el tra-
tamiento informativo de ambos medios de comunicacién, El Mercurioy La
Tercera.

2. Definiciones y conceptos

2.1. Género y politica

La incorporacién de la mujer al espacio publico introdujo un nuevo con-
cepto: la perspectiva de género, que implica establecer una relacién de ma-
nera equitativa entre hombres y mujeres (Carapia, 2004). Esta perspectiva
es necesaria en la medida en que pone al descubierto lo que ocurre entre los
poderes del Estado y la equidad, de tal forma que sean también las mujeres
quienes participen en el desarrollo del pais (Vélez, 2002).

Julieta Kirkwood (1982) insiste en que los partidos politicos aceptan la par-
ticipacién de la mujer en politica, pero como una aliada en la eleccién, no
asi como una contendora. Kirkwood apunta a que la mujer es vista como un
instrumento electoral, mas que como un contendor electoral; se la piensa
como una aliada, no como una rival a vencer, no como un igual.

Esta falta de acceso de la mujer a puestos e ingreso a la politica se puede
apreciar a partir de dos visiones diferentes: algunos autores aseguran que
ante la diversidad de intereses de las mujeres, la representacion de estas se
torna un asunto dificil (Castells, 1996); pero otros creen que la paridad im-
plicara, en si misma, un cambio en la politica, insistiendo en que la mayor
presencia femenina generara cambios importantes en las instituciones y en
la cultura politica (Uriarte, 1997).



En América Latina, la mayor presencia de las mujeres en el &mbito legisla-
tivo coincidi6é con una atencion sin precedentes a temas relacionados con
sus derechos, tales como la violencia doméstica, la reproduccion y el dere-
cho de familia. Las mujeres de diferentes partidos se aliaron para colocar
en la agenda politica los temas relativos a la mujer y luego para presionar a
sus colegas varones para que apoyaran la introduccién de cambios en la le-
gislacion (International Institute for Democracy and Electoral Assistance,
2002).

Sin embargo, para que la mujer pueda acceder a la politica necesita un sus-
tento partidario y ello es para Clarisa Hardy (2005) un problema, pues los
partidos politicos son los que controlan el acceso y el avance de las mujeres
en las estructuras de poder politico. A fin de alcanzar posiciones de lide-
razgo, la mujer debe ascender dentro de los partidos, los cuales tienen la
capacidad exclusiva de nominar a los y las candidatas a cargos publicos. En
esta linea, estudios més recientes (O’Brien, 2015; Wylie y Dos Santos, 2016)
evidencian que el acceso de la mujer a puestos de importancia se ve mer-
mado y solo aparece en primera linea en aquellos en que se realiza una dis-
criminacién positiva con ellas.

En el caso de Chile, Martinez y Navia (2019) opinan que el acceso de muje-
res a cargos de eleccidon popular —a partir de cuotas de género— permite
romper los estereotipos y permite que una segunda mujer pueda ocupar un
puesto de representacion popular donde una ya ejerci6 ese cargo. Sin em-
bargo, parece ser que el acceso al puesto de representacion popular no es el
unico obstaculo, sino que también lo es la ambicion politica, pues la perma-
nencia de las mujeres en cargos de poder se ve mermada y prefieren salir
del &mbito publico para integrarse al privado al considerarlos menos com-
petitivos y asociados a trabajo comunitario (Martinez, 2009; Arévalo,
2017), mientras que los hombres incluyen dentro de sus planes el ingreso a
la politica como una de sus metas a futuro.

2.2 Relacion entre medios de comunicaciéon, politica y género

En las elecciones populares los medios de comunicacién son una de las
principales fuentes de informacién para los ciudadanos (Garcia, D’Adamo
y Gavensky, 2018). McLuhan (1964) consigno, en este sentido, que los me-
dios no solo son capaces de comunicar una realidad, sino también de gene-
rar patrones de comportamiento que permiten establecer diferentes formas
de interpretar sucesos y corrientes de opinion.

Se puede aseverar que son los medios quienes constituyen una dimensiéon
que no es posible de obviar: guian las percepciones hacia determinados ob-
jetos del ambiente, hacen sentir a las personas participes e implicadas en
ciertos acontecimientos sociales. D’Adamo, Garcia y Freidenberg (2000)
determinaron que los corpus o sistemas de mensajes de los mass media



ocultan o desatienden otros aspectos y problemas de ese mismo ambiente
social al tiempo que atienden otros. En esa misma linea es que Gomis (1991)
establece que aquellas tematicas a las que los medios prestan mas atencion
permiten el mantenimiento, por parte de las audiencias, de una orientaciéon
informativa que depende de lo dramatico y llamativo que seria el hecho que
se pretende mostrar.

McCombs, a través del estudio de la teoria de agenda setting (1972), des-
cribe el impacto de los medios de comunicacion sobre las audiencias en un
nivel cognitivo: los medios son capaces de fijar la agenda del pablico, posi-
cionando ciertos temas de conversacion en la opinién pablica. En concreto,
lo que hipotetiza es que existe una alta correlacion entre los temas que la
prensa selecciona como importantes y los temas que el pablico declara
como importantes. Es en este sentido que el medio de comunicacién im-
pone los temas maés relevantes del dia y a partir de eso se generan los deba-
tes que se establecen con la ciudadania.

McCombs afirma que con la agenda setting se puede ver de qué manera los
medios de comunicacioén generan estereotipos de personalidades, lo que a
su vez determina como son percibidos los candidatos por el puablico y qué
atributos los identifica a unos por sobre otros (liderazgo, honestidad, etc.).
Para medir este efecto, la teoria compara cdmo los medios jerarquizan los
atributos de los candidatos (enfatizando algunas caracteristicas en desme-
dro de otras) con la respectiva jerarquizaciéon que hace de la audiencia. Se
establece asi que los medios no solo pueden influir en qué piensa el ptiblico,
sino también en como piensa (McCombs, 1972).

Basandose en esta teoria, Fridkin Kahn (1989) fue una de las pioneras en
analizar como los medios de comunicacion realizan la cobertura de las
mujeres en campafias electorales, de acuerdo a los resultados que obtuvo.
Habla de una prensa norteamericana que estereotipa a las candidatas y que
destaca de ellas rasgos de su personalidad y vida familiar, mas que las
propuestas programaéticas que ellas realizan.

Sobre la estereotipacion de las candidatas a las elecciones, Gomez-
Escalonilla et al. (2008) siguen esa misma linea y demuestran que los
medios de comunicacion son capaces de trivializar el rol que poseen las
mujeres en politica, entregando informacién de ellas que se escapa del
ambito profesional y que son percibidas por la audiencia con ciertos
atributos blandos que sus pares masculinos no poseen. Mientras que Bar-
bara Burrel (citada en Lopez-Hermida, 2009) va més alla, detectando que
los ciudadanos son capaces de conservar ciertos estereotipos de género,
aunque existan —a su parecer— algunos temas més identificables con hom-
bres que con mujeres.

Al momento de instalar una competencia directa, donde se excluye el factor
de género en los candidatos, pero si se establece como el electorado toma la



informacion que entregan los medios sobre las campafias politicas y reali-
zan conclusiones del caracter de los candidatos, se genera un intercambio
pasivo de informacién, donde el ciudadano reafirma su punto de vista a
partir de los insumos que le entrega el medio (Valenzuela y Correa, 2006).

3. Metodologia

Esta investigacidn realizé una revision diaria de las secciones y suplemen-
tos de los diarios, EI Mercurio y La Tercera, donde se hiciera alusion a las
candidatas Evelyn Matthei y Michelle Bachelet. El intervalo de tiempo com-
prendid desde el dia 16 de junio hasta el 16 de diciembre del afo 2013. El
comienzo corresponde al dia siguiente de las elecciones primarias de ambos
conglomerados politicos y el final al dia siguiente a la realizacion de la se-
gunda vuelta de las elecciones presidenciales (Gobierno de Chile).

La investigacion se realizd en dos fases, la primera corresponde a un anali-
sis cuantitativo desarrollado sobre la base de una matriz de datos, que in-
cluy6 690 notas de prensa, con las siguientes variables: c6digo, medio, fe-
cha, noticia seleccionada en portada, titular de portada, titular de la noticia,
bajada de la noticia, frase destacada, relevancia para la investigacion, gé-
nero del periodista que escribe la noticia, seccion, espacio que se entrega a
la noticia, foto o caricatura, namero de fotografias, dimensién de fotografia,
pie de foto, personaje principal, candidato habla, rol interpretado, tipo de
noticia, foco de la noticia, atributos individuales de los candidatos y obser-
vaciones (Garcia et. al., 2018; Gémez-Escalonilla et. al., 2008; Pellegrini et
al., 2012).

La segunda etapa corresponde a un analisis cualitativo, basado en los estu-
dios que elabor6 Van Dijk (1983, 1990, 2003, 2005a, 2005b y 2008), los
que se asocian, en este caso, a la prensa chilena, que permite crear catego-
rias de anélisis buscando establecer el contexto y el nivel temético sobre los
elementos que se repiten en las noticias.

A partir de Titulares
Muestra seleccionada
Medio Fecha Titular Concepto

Con esta matriz se adecu6 el concepto de macroestructura desarrollado por
Van Dijk (1983, 1990, 2003, 2005a, 2005b, 2008), con lo cual se busc6 es-
tablecer los conceptos que permitan desarrollar las particularidades del dis-
curso. Las notas que componen este analisis son aquellas que presentan una
“Relevancia Alta”, que corresponden a 43 noticias, lo cual quiere decir que
tenian caracteristicas que decian relacién con los objetivos de esta investi-
gacion —donde se destacan los atributos de la prensa de cada candidata-. Se



trabaja con noticias que presentaban a las candidatas en su ambito privado
o0 que a partir de una noticia, al parecer neutra sobre la campafia, se termi-
naban centrando en lo mas intimo de ellas.

4. Resultados cuantitativos

Noticias relacionadas con candidatas presidenciales
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Grafico 1: Cantidad de noticias sobre las candidatas. Elaboracién propia.

El movimiento de la agenda setting, se aprecia en el aumento de la cantidad
de noticias diarias, en ambos medios, en la medida que se acerca la fecha
de la eleccion presidencial que se realiza los dias 18 de noviembre del afio
2013 y 16 de diciembre del afio 2013, que corresponden al dia siguiente a la
primera y segunda vuelta de las elecciones presidenciales.
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Grafico 2: Distribucion de la categoria Personaje Principal por Medio. Elaboracién propia.



PPMB - Personaje Principal Michelle Bachelet
PPCMB- Personaje Principal Comando MB
PPEM - Personaje Principal Evelyn Matthei
PPCEM- Personaje Principal Comando EM
PPGP - Personaje Principal Gobierno Pifiera
PPCR - Personaje Principal Candidato Rival
PPO - Otro

Los personajes principales de ambos medios corresponden a los comandos
de las candidatas. Sin embargo, al realizar un analisis sobre los candidatos
en el caso de La Tercera se le presta mayor cobertura a Michelle Bachelet
sobre Evelyn Matthei, situacién que no se repite en EI Mercurio, donde las
candidatas son igualadas en cuanto a personaje principal.

Relevancia para la investigacion, foco de las noticias y atributos
de las candidatas
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Grafico 3: Distribucion de la categoria relevancia de la investigacion por medio.
Elaboracién propia.

Esta variable parte del supuesto que, del total de notas que fueron revisa-
das, s6lo un nimero de ellas seria relevante para los objetivos planteados
en esta investigaciéon. Haciendo referencia a aquellas notas que presenta-
ban a las candidatas en su ambito privado o que a partir de una nota, en
apariencia neutra sobre campana, se terminaban centrando en lo més in-
timo de ellas.

De las seleccionadas con incidencia Alta y Media, se pueden visualizar en el
diario La Tercera un total de 133 notas, mientras que El Mercurio presenta
un total de 187 notas. Aquellas notas que tienen una incidencia Baja en la
investigacion corresponden a 189 del diario La Terceray 181 en el diario en
El Mercurio.
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Grafico 4: Distribucion de la categoria Foco de la Noticia por Medio.
Elaboracién propia.

De acuerdo a los datos obtenidos se pudo establecer que aquellas noticias
que mas se repiten en ambos medios son: los temas de politica, propios del
candidato y del pais. La seleccion de las notas, se hizo de acuerdo al foco
central de la noticia y una vez que esta fue leida en su totalidad.

Maés atras y casi sin menciones se encuentran los temas de economia y
seguridad.
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Grafico 5: Distribucion de la categoria Atributos de los Candidatos por Medio.

Elaboracion propia.
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Para esta variable se categorizaron atributos blandos de los candidatos que
fueran relevantes para los objetivos de esta investigacion y que sirvieran
para determinar con qué otros adjetivos se les identificaba. Asi surgen la
variable “Ex Presidenta” o “Abanderado Nueva Mayoria” en relacion a la
candidata Michelle Bachelet y “Ex Ministro” o “Abanderado Alianza” en re-
lacion a la candidata Evelyn Matthei.

Entre los atributos méas destacados de ambas candidatas y en ambos diarios
se encontraron: género, profesion, familia/estado civil y la figura de ex pre-
sidenta de la candidata Michelle Bachelet.

5. Resultados cualitativos

Para contextualizar sobre el tratamiento mediatico que se les dio a ambas
candidatas, resulta necesario visualizar como los medios de comunicacion
se transformaron en agentes canalizadores de lo que ocurre en politica. Si-
tuacién que confirma el aumento creciente de notas de prensa, como se
pudo ver en el analisis cuantitativo, a medida que se acercaba la fecha de la
eleccion.

Para que exista democracia “el politico debe exhibir su accionar, debe trans-
parentar su gestion. El periodista debe investigar e informar a la ciudadania
lo que hacen los politicos. El ciudadano debe informarse para poder parti-
cipar” (Arancibia, 2006, p. 185), existiendo un equilibrio entre politica, in-
formacion y participacion. Por ello, para realizar un anélisis més exhaus-
tivo, resulta necesario ejecutar un Anélisis Critico del Discurso a partir de
las notas seleccionadas y que tienen Relevancia Alta —detalladas con ante-
rioridad—.

El analisis se realizara siguiendo lo planteado por Van Dijk, para precisar
las caracteristicas que se encontraron en las notas de prensa y que son in-
teresantes de recuperar para este estudio.

Atributos individuales de los candidatos: Familia/Estado Civil

En el grafico 5 se puede apreciar una tendencia por parte del diario El Mer-
curio a realizar notas de prensa donde se privilegia el Rol Familiar/Estado
Civil de ambas candidatas, por encima de sus ideas de campafia.

En las notas mostradas por el diario, queda clara la diferencia que se pre-
senta entre una y otra. Mientras con Bachelet no existen registros donde
hable su madre o sus hijos, con Matthei ocurre todo lo contrario, ya que su
familia pasa a ser “un activo” de campana.

En el caso de Bachelet, la poca participacion de su familia —aunque el medio
insista en tratar de saber més de ella— se aprecia en la nota 1.



MANTUVIERON BAJO PERFIL:

El rol de la familia de
Bachelet durante el dia

“Mo me interesa”, dijo la hija menor de Bachelet, Sofia Henri-
quez, al ser consultada por Canal 12 sobre la candidatura de sy
madre. La respuesta causd sorprasa entre quienes presenciaron la
escena, aungue algunos entendieron las palabras de Henriquesz
como una negativa a conversar con los medios.

Su harmano, Jorge Davalos, también rechazd hacer declara -
ciones a la prensa mientras salla del hotel para escuchar el
discurso de su madre, lo gue hizo desde abajo del escenario y
por la parte de atras. La candidata, en tanto, aprovechas la
opartunidad para agradecer a sus hijos por el apoyo durante la
campamna. i

Mientras, Angela Jeria, madre de la abanderada, la acompand
durante la tarde en el Hotel Plaza San Francisca (ver foto). m

Nota 1: El Mercurio — 18 de noviembre del 2013

Segtn el anélisis del 1éxico propuesto por Van Dijk, quién senala que “a tra-
vés de las estructuras discursivas de todos los niveles, podemos encontrar
el énfasis en nuestras buenas cosas y en sus malas cosas, y, reciprocamente,
la negacién o atenuacion de nuestras malas cosas y de sus buenas cosas”
(Van Dijk., 2005b, p. 61), se puede apreciar que aqui el medio de comuni-
cacién no sélo realiza un titular, donde da cuenta de un juicio de valor al
decir “mantuvieron un bajo perfil” sino que, ademas, da cuenta de un punto
de vista ya que en el cuerpo de la noticia asegura que “la respuesta causé
sorpresa entre quienes presenciaron la escena”, utilizando una suposicion
lo suficientemente amplia como para poder introducirla como una idea.

Otro ejemplo para el caso de Bachelet se puede ver en la nota 2, que apare-
ci6 el dia domingo 17 de noviembre de 2013 y que se titula Maria Rosa Ver-
dejo, amiga estrecha de la candidata del pacto Nueva Mayoria: “Michelle
ha tenido un proceso de maduracién: esta mas fortalecida, mas segura,
atreviéndose”.



D4 REPORTAJES 0OMINGO 17 DE NOVIEMBRE O 2013

Maria Rosa Verdejo, amiga estrecha de la candidata del pacto Nueva Mayoria

“Michelle ha tenido un proceso de
maduracion: esta mas fortalecida,
mas segura, atreviendose”

BERNARDITA ALVAREZ CARDENAS J La lealtad, el amor por Caburgua y la naturaleza son las caracteristicas que han unido a esta periodista y

a complicidad de compartir
cada verano en Caburgua
desde 1988 ha forjado la es-

trecha amistad entre la can-
didata del pacto Nueva Mayoria,

documentalista con la abanderada por mds de dos décadas. En el dia en que se comienza a definir la
segunda carrera presidencial de su amiga, repasa como ha vivido Bachelet esta campaia electoral en

términos personales, los costos de un eventual nuevo gobierno y su crecimiento como figura politica.

Nota 2: E/ Mercurio — 17 de noviembre del 2013

En el cuerpo de la noticia se hace referencia a los hijos de Bachelet s6lo
como un dato en la entrevista, cuando se sefialan como un ejemplo creible
para saber de la relacion de amistad que deberia existir entre Verdejo y Mi-
chelle Bachelet. Situacién que se repite cuando el dia 17 de noviembre del
afo 2013 se realiza un especial de prensa en la seccion reportajes de El Mer-
curio, donde hablan los hijos de los candidatos y los tinicos que no aparecen
son los hijos de Bachelet

En el caso de Matthei se puede apreciar como su familia, si participa en las
notas de prensa dando incluso testimonios. En el analisis cuantitativo, se
establecid que cerca del 30% de las notas del diario La Tercera se enfoco en
el rol familiar de la candidata de la alianza.
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La politica familiar

Los tltimos 25 anos, Evelyn Matthei -hoy candidata presidencial de la Alianza- ha estado en la primera linea
politica. Eso ha tenido un costo familiar: cuando fue senadora por Coquimbo entre el 98 y 2011, a sus hijos
los comenzé a ver sélo los domingos. Su marido Jorge Desormeaux, un economista también ocupado,
asumi6 parte de las funciones. Los tres hijos cuentan c6mo fue esa vida. Aseguran que no los resiente y que
la admiran.

por Carla Mandiola - 15/09/2013 - 04:17

Nota 3: La Tercera — 15 de septiembre del 2013



En el cuerpo de la nota 3 se pueden apreciar las siguientes citas, que dan
cuenta de como la familia entrega detalles del rol que ha asumido la candi-
data con ellos en la primera linea de la politica y como ha debido dejarlos a
ellos de lado por lo mismo. En el texto se muestra a Evelyn Matthei como
una mujer lejana a su familia, pero con respaldo de ellos en las decisiones
que toma. Situacién que no se pudo comprobar con Michelle Bachelet, ya
que los hijos no quisieron hablar de su madre.

La nota presenta una estructura que va desde lo particular, hablando de
c6mo la familia vivi6 la decisiéon de que Evelyn Matthei fuera candidata a la
presidencia, y que termina relatando el dia a dia de la familia entregando
detalles que hacen coherente la estructura que tuvo la nota de prensa, per-
mitiendo humanizar a la candidata, entregando una visién de como es la
vida que ella lleva y dejando de lado la imagen de una mujer fuerte que
muestra ser en politica.

Habermas hacia referencia a la disyuntiva que existe en el espacio privado
y el espacio publico, da la impresién, que en el caso particular de Matthei,
la cantidad de informacién que se tenia sobre ella en su espacio ptblico era
la suficiente para crear una imagen publica de ella; pero no asi con lo que
ocurria en su espacio privado. Lo que se reafirma con el titular que aparece
el dia viernes 19 de julio del 2013 en La Tercera (nota 4).

La mujer fuerte que se perfila como carta
gremialista

» [Presidenciable] Hace dos meses y tras reconocer un distanciamiento con la
UDI, Evelyn Matthei anunciaba su retiro. Pero la renuncia de Longueira la tiene
hoy ad portas de ser candidata presidencial.

por Lorena Ferraro

Nota 4: La Tercera -19 de julio del 2013

Aqui el medio de comunicacién, realiza un juicio de valor, insistiendo en el
rol mas duro que tiene Matthei en la primera linea de la politica y no en el
rol personal que presenta.

El rol politico que tiene la candidata ya esta visto por los medios de comu-
nicacién, y se hace un contrapunto en la nota 5, que aparece el 17 de no-
viembre del 2013 en El Mercurio.
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Ana Maria Yévenes, amiga intima de la abanderada de la Alianza:

“Jamas he visto a la Evelyn sacar la
cuenta de como tiene que mostrarse

r)l bien se inscribe en el mundo de los independientes pro Concertacion, esta académica experta en

Ciencias Sociales estuvo con ella la noche que decidi6 lanzarse a la carrera presidencial, encabezd
una de sus comisiones programticas y hoy votara por su amiga Evelyn. Y 1o hard con conviccion

—"es la mejor persona para ser Presidenta de Chile”—, la misma con que esta semana le consiguicé

“i23 votos DC e independientes cruzados!” en Concepcidn, su ciudad.

Nota 5: El Mercurio — 17 noviembre del 2013

Con esta entrevista no s6lo se hace un guifio por parte de su equipo, al voto
de centro al decir que la entrevistada es independiente pro Concertacion.
Sino que, ademaés, entrega en una faceta desconocida y de la cuél deberia
sacar provecho: su rol de amiga, de familia, donde da cuenta de una imagen
de ella un tanto mas humana y conciliadora que en las otras notas mas “neu-
tras” que ha mostrado con anterioridad el medio de comunicacion.

Atributos individuales de los candidatos: Género

En el caso del grafico 5, la variable “género” se hace presente tanto en las
notas que dicen relaciéon con la candidata Michelle Bachelet y Evelyn
Matthei. Esta situacion es resaltada mas por el diario La Tercera que El
Mercurio.

En el caso de El Mercurio, se puede apreciar que existe una tendencia a
mencionar la idea del género sin existir una relacion directa con la nota,
presentando una disociacién. Tal como se aprecia en la nota 6:

c4 POLITICA s SR

Por primera vez se enfrentardn dos mujeres en segunda vuelta:

Los hitos que marcaron la carrera presidencial
de Michelle Bachelet y Evelyn Matthei

—
La abanderada de la Nueva Mayoria gan¢ ampliamente las La candidata de la Alianza fue proclamada en agosto por RN y
primarias de su secter, con mds de un millén y medio de votos.  la UDI, tras la renuncia de Pablo Longueira a su campafia.

CATALINA FLORES y ALFREDO POTTHOFF

Nota 6: E/ Mercurio — 16 de diciembre del 2013



En este caso particular existe una disonancia en lo que dice el epigrafe y la
bajada en relacion con el género, donde s6lo se usa éste como un dato y no
dice relacion a las materias que tratara el resto de la nota. Mientras que se
percibe un cambio en la nota 77, de La Tercera.

Evelyn Matthei: "Bachelet nunca ha
competido con una mujer"

» Evelyn Matthei espera tranquila el consejo general de RN, que la debe ratificar
para convertirse oficialmente en la candidata oficialista. Acd habla de la dura
semana de la Alianza, de como enfrentara a la carta de la Concertacidn, v se define
en temas econdmicos, politicos y valéricos.

por Christian Rendic y Felipe Contreras

Nota 7: La Tercera — 27 de julio del 2013

Al analizar la superestructura del texto se aprecia que es una nota que dice
relacion con la carrera politica de la candidata, pero una vez que se analiza
la macroestructura se da cuenta que en 12 de los parrafos del texto se habla,
ya sea tangencial como directamente, del género en la campaia.

En la nota que aparece el 13 de octubre del 2013 en el diario El Mercurio
(nota 8), se muestra una entrevista exclusiva a quién hasta ese entonces
s6lo habia permanecido como un actor secundario en la vida de Matthei.

D6 | REPORTAJES DOMINGD 13 DE GCTUsAE OF 2013

VUYL DLOUTNTIICUNA; CopUSyU ue

“El IllB]Ol‘ favor que uno le podrla
hacer al adversario es tener un

programa continuista”

Nota 8: El Mercurio — 13 de octubre del 2013




Aqui se le presenta como el marido de Evelyn Matthei, mostrando por pri-
mera vez en segundo plano al género masculino.

El ex consejero del Banco Central aborda los principales ejes programaticos
de Evelyn Matthei, desmenuza la campafia precidencial y critica la actuacién
o de los lideres de la Alianza y del Presidente Pifiera en las tltimas semanas.

“He visto mucho comportamiento propio de adolescentes”, asegura.

Recién en la bajada del texto, se da cuenta de su directriz académica y el
motivo de la entrevista, pero el rol identificador que se le da en el titular es
el de ser la pareja de Evelyn Matthei.

Sélo por el hecho de que sean dos candidatas mujeres a la presidencia, se
presento un caso particular; que aparecioé en una nota en el diario El Mercurio
el dia domingo 11 de agosto del 2013 en la seccién “Reportajes” (nota 9).

El nuevo “activo de campana”

El jueves, el capitin Patricio Aguayo acompaiio a la
candidata hasta el Museo de Arte Contempordneo,

La noche del 27 de marzo fue una
jornada de celebraciones para las
partidarias de Mi La
ocasion lo ameritaba, ya que fue el momento
escogido por la ex Mandataria para oficiall -
zar sucandidatura presidencial en la comuna
de El Bosque. Pero ese no fue el tinico moti-
vo. Tamhién fue el primer acto masivo en
que el capitsn Patricio Aguayo debutd coma
jefe de su escolta. La aparician del unifor-
mada de 34 afios y casi 1.90 mts de allura
o past desapercibida entre las bacheletis-
tas, que apenas lo vieron se acercaron para
piropearla, pedirle fotos y hasta algunos au-
tagrafos. El rehusd todas las peticiones.

Desde entonces, la situacion se repile en
casi lodas las giras y actividades de campaiia
de la candidata, dande generalmente predo-
mina la presencia femenina: “iGuardaespal -
das, guardaespaldz dicen con picardia,

En el comando dicen en broma gue es un
inesperado active de campafia, per su efecto
enlas mujeres. Inmediatamente, sinembar-
qo, destacan el profesionalismao del capitan
de Carabineros, y la rigurosidad en el méto-
do de trabajo que haimpuesto a su equipo de
la PPI {Proteccion de Personas Tmportan-
Les)

En las actividades piblicas, el escolta
mantiene un estilo marcado: con el cefio
fruncido monitorea cada movimiento de la
candidata y su entorno y, ademds de con su
enuipn, s coordina con Carabineros de cada
comuna que visitan. Segin versiones del co-
mando, esta medida fue adoptada traselin-

en terreno de Michelle Bachelet

cidenle en que el estudiante Elias Sanhueza
escupid a la abanderada, en mayo, y por el
cual Aguayo se mostrd hastante afectado
Desde que Bachelet renuncié a ONU Muje-
res y se inslald en Chile su jefe de seguridad
ha sido el hombre que mas tiempo pasa con
ella, Lava a buscar a su casa por las mafianas
v laacompaia a todas sus actividades, inclu-
so cuando la candidata se encuentra en su
oficina, en Avenida Italia. El uniformado no
se despena de ella hasta que termina su jor-
nada. Cuando Bachelet va a su casa, pero
tiene un compromiso posterior, &l la espera
en la garita que estd a la entrarda del condo-
minio de La Reina. Seqlin cercanos a la ex

Presidenta, ésta siente carifio y confianza
por Aguayo

Pese a que recién este affo la institucidn lo
designd como jefe de la escolta, el vinculo
entre Bachelet y el capitdn de Carabineros se
remonta alos primeros dias de la ex Manda-
Laria en La Moneda, en 2006, Fue ese afio
—dos afios después de que Aguayo hiciera el
curse para ser PPI—, cuando le designaren
para ser guardia de palacio. Un afio mas tar-
de, se incorpord a la escolta presidencial,
donde permanecid hasta el fin del gohiermao.
Luego integrd la escolta de Bachelst en su
calidad de ex Presidenta, e incluso la acom-
pafid durante un mesen Nueva York, mientra
se instalaba en la ONU. Después de eso volvio
al gobierno, esta vez con Sebastian Pifiera
como Presidente, donde se mantuve hasta el
regreso a Chile de la candidata de la Nueva
Mayoria

Nota 9: E/ Mercurio — 11 de agosto del 2013

Esta nota tiene la particularidad de presentar al “guardaespaldas” de la pre-
sidenta lejos de ser una autoridad, sino més bien como “el hombre que mas



tiempo pasa con ella”. Mostrandolo como un actor principal y activo de
campana de la mandataria.

6. Conclusiones

Si bien la prensa destaco los rasgos individuales de las candidatas como gé-
nero, profesion, familia y apariencia —como se pudo comprobar en el ana-
lisis cuantitativo—; no existié6 un nimero significativo de noticias que sélo
se enfocaran inicamente en aquellos roles. Al realizar un estudio mas en
detalle —a través del anélisis cualitativo— se pudo apreciar que atun existe
cierta estigmatizacion de las mujeres que asumen cargos de representacion
popular. Los medios de comunicacién, al ser un reflejo de lo cotidiano, se
convierten en un modelo politico de como se realiza la cobertura de prensa
para Michelle Bachelet y Evelyn Matthei, dando cuenta de estereotipos que
se han ido incorporando con el tiempo.

De acuerdo a lo que sefiala Habermas, ambas candidatas encarnarian como
la mujer ha logrado entrar a la esfera ptiblica, dejando de lado la margina-
cién del mundo politico al que esta acostumbrado el sexo femenino, pero lo
hacen con diferentes matices, situaciéon que se expresa en la forma en que
los medios de comunicacioén las percibieron.

Evelyn Matthei es considerada por la opinion publica —tal como se puede
apreciar en los antecedentes presentados— como una mujer de caracter
fuerte; situacion que explicaria por qué los medios, e incluso posiblemente
su equipo de campaiia, tendieron a mostrar mas a su familia para destacar
el rol de madre y esposa del que carecia. Por el contrario, Michelle Bachelet,
que ya tenia los “atributos blandos” debi6 potenciar su capacidad de lide-
razgo mostrando una imagen mas bien fuerte, situacién que también ocu-
rri6 en la primera campana que tuvo la mandataria, como lo destacé la in-
vestigacion de Valenzuela y Correa (2006). Esto contratasta con lo encon-
trado en su investigacion por Lisbona y Navia (2018), quienes establecieron
que en el ano 2013 la candidata Michelle Bachelet privilegi6 los temas
propios dejando de lado la novedad de ser mujer y que, ademas, no necesito
demostrar dentro de su candidatura que era idénea para el puesto, pues
existia consenso general de que habia sido una buena presidenta en el
periodo anterior.

Al realizar un contrapunto entre ambas, se puede establecer que en el pe-
riodo de tiempo estudiado, la candidata de la Nueva Mayoria, obtuvo un
total de 129 notas donde ella era el personaje principal; mientras que la
candidata de la Alianza present6 s6lo 99 noticias que se centraban en ella.

Las notas de prensa en las que aparecian en su mayoria venian acompafia-
das de imagenes, las que no sdlo se presentan como un complemento a la
noticia, sino que un elemento imprescindible con el cual se entregan deta-
lles que el texto no da.



El diario La Tercera tendi6 a mostrar, en aquellas notas que aparecian el
mismo dia y con una estructura similar, a ambas candidatas de manera di-
ferente. Mientras Michelle Bachelet se le aprecia como una mujer trabaja-
dora, en las imagenes de Evelyn Matthei se mostraba a la candidata como
una mujer aplicada.

Tanto en la primera campaina de Michelle Bachelet como en esta, se le liberd
de lallamada “presion estética”. Suimagen no fue tema de conversacion, se
mostro a la candidata, como alguien que trabajaba en terreno y que si bien
se preocupaba de su imagen esto no era central en la argumentaciéon que
hacia el medio. Situacién que no ocurri6 con Evelyn Matthei, pues en ciertas
notas de prensa, si bien no se hacia alusion directa a su imagen, si se le
mostraba su vestimenta en detalle; esto ocurri6é por ejemplo el dia de la
eleccion en el diario La Tercera, donde, en vez de mostrar una imagen de
ella votando en las urnas se hacia un plano cerrado a sus piernas y zapatos,
mostrandola publicamente como una mujer de clase alta, con un alto sen-
tido de la moda.

Detrés de esta imagen que se proyectd de ambas, se muestran a dos dife-
rentes tipos de mujeres: una trabajadora de clase media —Michelle Bache-
let— y a otra de clase alta que tiene caracter pero que se preocupa de su
apariencia personal —Evelyn Matthei—. Por contextura fisica la apariencia
de Michelle Bachelet se asemeja més a los cAnones de belleza de la mujer
chilena tradicional —baja, pelo corto, con exceso de peso—; mientras que
Evelyn Matthei, fisicamente encarna a una mujer de clase alta —de estatura
promedio, pelo corto (dado que es trabajadora, no tiene tiempo para preo-
cuparse de su cabello), delgada y con prestancia— e inclusive sus “garaba-
tos” cuando eran reproducidos, no concordaban con la imagen que proyecta
s6lo su cuerpo.

Evelyn Matthei presenta una trayectoria politica mas extensa y mas ptblica
con el correr de los ahos que Michelle Bachelet, por eso resultaba intere-
sante y a la vez hasta noticioso conocer a su “circulo cercano”. Sus hijos y
esposo la “blindaron”, mostrando los atributos blandos que ella no poseia;
por primera vez los medios de comunicacién tenian acceso y les era de in-
terés, quién es la mujer que por anos ha sido considerada —como sefal6 en
alglin momento el diario La Tercera—: “La mujer fuerte de la derecha”. El
humanizar a la candidata, era vital para poder capitalizar su liderazgo en la
clase trabajadora.

Mientras que con Michelle Bachelet, cuya familia se mostr6 muy activa en
su primera campana presidencial —incluso sus hijos subieron al escenario
cuando ella gano la eleccién— esta vez, los medios de comunicacién no tu-
vieron acceso y ella tampoco quiso darselos a su vida personal. Su familia
constituida por sus tres hijos y su madre, casi no aparecen en los medios de
comunicacién. Por el contrario, surge nuevamente la imagen de su padre
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como elemento de campana dado el lazo que la une histéricamente con el
padre de Evelyn Matthei, Fernando Matthei.

Esta situacion concuerda con las imagenes que se mostraron de Michelle
Bachelet en campana en el diario La Tercera donde siempre se le mostré
sola, dando cuenta de la situaciéon personal que ella vivia, y tendiendo a
mostrar lo dificil que fue unir a su conglomerado tras su candidatura; mien-
tras que el mismo medio de comunicaciéon mostré a Evelyn Matthei rodeada
de gente, pese a que su campana no logr6 generar consensos entre ambos
partidos.

Como se puede apreciar en la primera campana que lider6 Michelle Bache-
let a La Moneda, ella utilizo6 su condicién de mujer a su favor. Por el contra-
rio, en esta segunda candidatura, ella debi6 resaltar su condicién de lide-
razgo para la Nueva Mayoria. Por el contrario, Evelyn Matthei, intent6 po-
ner en la primera etapa de su candidatura el tema del género en la palestra,
tratando de suavizar la imagen que ella ha proyectado durante estos afios.

Los medios estudiados, tuvieron que adaptar su agenda medi4tica y la com-
petencia estuvo lejos de ser una guerra entre hombres y mujeres. Al estar
en igualdad de condiciones, existen ciertos temas que no era necesarios tra-
tar y podian enfrentarse de manera directa sin que se les acusara de sexis-
tas. Mientras a Evelyn Matthei, se le feminiz6, a Michelle Bachelet se le for-
taleci6 su imagen de mujer trabajadora.

En términos de espacio, la candidata Evelyn Matthei, presenta notas foca-
lizadas que ocupan entre un cuarto de pagina y pagina completa; situaci6on
que también ocurre con la candidata Michelle Bachelet. El Mercurio fue
quien entregd mas espacio a la candidata Evelyn Matthei, porque era quién
representaba los ideales del diario y un continuismo del Gobierno a quién
el medio de comunicacién habria prestado cierta adhesion. Por el contrario,
La Tercera, entregb6 mas espacio a Michelle Bachelet porque iba ganando
en las encuestas y era quien habia sido apoyada por los empresarios.

En términos de atributos de las candidatas, se pudo establecer cobmo en La
Tercera se destac6 mas el rol de ex presidenta de Michelle Bachelet, mien-
tras que El Mercurio lo que decia relacién con su familia y estado civil. Para
Evelyn Matthei, ambos medios de comunicacion destacaron las tematicas
referidas a familia y estado civil.

En conclusion, a través de este estudio, se ha buscado trabajar la compren-
sién de la politica y las limitaciones a las que se enfrentan las mujeres can-
didatas en los medios de comunicaciéon. Ha quedado probado que atin exis-
ten temas pendientes de género que se refuerzan con el alcance de la con-
cepcion patriarcal, que en la actualidad tienen quienes conforman los me-
dios de comunicacion. Este estudio ayuda a generar las bases que permiten
estudiar si existe una diferencia en relacion al tiempo sobre comunicacion
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femenina y politica; ampliando el conocimiento del 4rea, que permite a los
investigadores confirmar los patrones de conducta observados o esperados.

A partir de esta investigacion se pueden trabajar los estudios de género en
el acceso que tiene la mujer a altos cargos al interior de la politica. Seria
interesante conocer de primera fuente las barreras que sélo por el hecho de
ser mujeres se van generando en el camino y, si resulta necesario, para ob-
tener el respeto de los pares masculinizar su actuar.

En lo que dice relacién a los estudios de género y medios de comunicacion,
una futura linea a seguir es el tipo de cobertura mediatica que tienen aque-
llas mujeres que se encuentran en un puesto de representacion popular, es-
tableciendo comparaciones y diferencias de acuerdo al partido o conglome-
rado politico al que pertenecen, analizando si existe mas o menos sesgo de
género a partir de dicha variable.
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