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Es para mi un verdadero honor estar aqui ahora con todos ustedes clausurando una
reunion cientifica de tanto prestigio como la que anualmente celebra la Sociedad Espa-
fiola de Periodistica (SEP). Muchas gracias al equipo de profesores e investigadores de la
Universidad Miguel Herndndez de Elche, organizadores de este Congreso, por invitarme
a esta conferencia y también por contar conmigo tantas veces, sobre todo para formar
equipo con todos ellos en el Mdster en Innovacién en Periodismo que con tanto éxito
ha venido impartiéndose en esta universidad hasta ahora y que se dispone a celebrar su
quinta edicién como un posgrado mds que consolidado y de referencia en el panorama
académico nacional.

Y no puedo sentirme mds identificado hoy para hablar de innovacién y periodis-
mo, que hacerlo bajo los auspicios de la SEP, una institucién que desde su constitucién
alld por 1990 mostré el camino al aunar la vocacién académica de su propia naturaleza
desde la ligazén con la praxis profesional.

Desde su primera semilla esa conexion de la Academia con la profesién periodis-
tica (“dos mundos profesionales”, como senalaba el profesor y presidente de la SEP Fer-
nando Lépez Pan en conversacién con Josep M2 Casasts en una conversacién durante
el congreso celebrado hace dos afios en Zaragoza) ha estado siempre presente en los con-
gresos, publicaciones y resto de iniciativas de esta asociacién. Y no solo se ha mantenido
sino que incluso se ha visto reforzada, como la mejor muestra posible de que la unién de
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fuerzas es la opcién mds sensata para afrontar retos y dificultades como los que atanen
actualmente al periodismo, y hallar soluciones.

Porque el periodismo, y el conjunto de la industria de los medios —o lo que queda
de ella—, tiene por delante unos desafios apasionantes y necesita de una evolucién, ya que
atraviesa por un periodo de cambio y adaptacién, y de mucha presién; debe ajustar necesa-
riamente unos modelos de negocio que han quedado obsoletos para hacer frente a los nue-
vos hdbitos en el consumo de las noticias y seguir siendo sostenibles; y al mismo tiempo
ha de replantear su producto, la manera de contar y presentar los contenidos informativos
en los nuevos soportes y dispositivos, haciéndolo todo ello a partir del conocimiento y el
manejo de las narrativas digitales y de la eleccion de los formatos que mejor se presten para
llegar mds y mejor a los diferentes piblicos. Es tiempo, qué duda cabe, de innovacién.

Vivimos un presente de innovacidn, si, porque esta es mds que necesaria, y en
periodismo tiene que ver directamente con el cambio y sus consecuencias. Justo donde
nos encontramos en estos momentos. A la hora de entender de qué hablamos cuando lo
hacemos sobre innovacién en periodismo, basta acudir a la definicién, certera y comple-
ta, del profesor José Alberto Garcia Avilés (2015: 5): “Es la capacidad —afirma— para
reaccionar ante el cambio mediante el uso de habilidades creativas que permitan detectar
un problema o necesidad, y resolverlo mediante una solucién original, que se implemen-
ta con éxito en una organizacién y genera un impacto mds o menos disruptivo en un
contexto concreto”.

Ademds, la innovacién en periodismo hay que concebirla como una cuestién
transversal que afecta a todos los érdenes de la actividad, desde la reorganizacién de las
empresas periodisticas y la asignacién de perfiles y tareas en las redacciones hasta el uso
de nuevas tecnologfas, la diversificacién de temdticas, fuentes y enfoques, la creatividad
narrativa y la relacién que se establezca con la audiencia.

Tal como senala Pavlik (2013), “la innovacién es la clave para la viabilidad de
las empresas periodisticas en la era digital, algo que se estd viendo con éxito tanto a
corto como a largo plazo”, al menos en tres dmbitos: creacién de contenido noticioso
de calidad, mayor engagement con el publico a través de periodismo participativo o in-
teractividad en las nuevas plataformas, y despliegue de nuevas técnicas de reporterismo
aprovechando nuevas tecnologfas.

Y en medio de esta encrucijada, ;qué funcién cumplimos los investigadores y
docentes de Periodismo para el crecimiento, mejora e, incluso llegado el caso, salvacién
del propio periodismo y de los medios de comunicacién? Nuestra misién va ligada a un
compromiso de servicio publico que es inherente a la profesién y que tiene que ver con
la contribucién que podemos hacer por elevar la categoria del periodismo a través de la
formacién académica. Es una enorme responsabilidad social que asumimos, mds atin en
los tiempos actuales en los que, incluso desde dentro de la profesién, cada cierto tiempo
surgen voces que ponen en entredicho la necesidad de estos estudios, a mi modo de ver
de forma injusta. Si el periodismo no se ensefiara en la Universidad, no me cabe duda
de que la profesién estaria menos vertebrada, menos autorregulada, menos protegida.
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Pero es verdad que la produccién cientifica en periodismo que se desarrolla desde
hace décadas en las escuelas y facultades de todo el mundo apenas se aplica a la reali-
dad profesional de los medios, en muchisimos casos porque ni siquiera se conoce, en
otros porque tampoco se percibe que haya demasiado interés por ello. Como si todavia
en muchos paises anduviéramos profesores-investigadores de periodismo y periodistas
persiguiendo objetivos diferentes cuando es justo todo lo contrario, nos une lo mismo.

Como sefiala la profesora de Periodismo y periodista britdnica Angela Phillips
(2015: 1), la teorfa, como fruto de muchos afios de investigacion, no debe verse como
un corsé o un reproche, sino como una herramienta que nos ayude a los profesionales a
saber mds y a encontrar ahi una manera de hallar claves u orientaciones ttiles para mejorar
en nuestro trabajo. Como ella misma sefiala, a medida que sean mds los periodistas con
afios de experiencia que pasen a la Universidad a ensenar el oficio y més los estudiantes
formados en facultades quienes copen los puestos en las redacciones, los muros defensivos
que existen entre profesionales y académicos del periodismo comenzardn a derribarse. A
la espera de que este prondstico, bastante optimista, se cumpla, lo que parece claro es que
la obligada redefinicién del papel profesional del periodismo en el nuevo entorno digital,
social y mévil pasa por la formacién académica y la transferencia de investigacin.

Si estas reflexiones son vélidas para el periodismo en general, no lo son menos
para referirnos al periodismo deportivo en particular, tema central de mi conferencia y al
que llego ya para, en primer lugar, destacar su pujanza, su carcter estratégico como pilar
del negocio, su alcance y su repercusion social, pero sobre todo su cardcter innovador.
Efectivamente, no solo se trata del drea informativa mds seguida en una gran parte de
los paises, y por tanto ejerce una enorme influencia en las formas de hacer y decir de las
personas; sino que ademds ha sido histéricamente un drea avanzada técnicamente que ha
ido abriendo camino y marcando tendencias dentro del periodismo.

Al tratarse de un campo que se mueve entre pasiones y conecta directamente al
corazén del aficionado, siempre se ha caracterizado el periodismo deportivo por encontrar
férmulas pioneras en la presentacién de los contenidos, atractivas y originales, como lo fue-
ron en su momento el disefio 4gil, el uso del color o el predominio visual en la diagrama-
cién en prensa, sus portadas, la experimentacién continua y los hallazgos en el fotoperio-
dismo de accidn, la férmula multiplex o carrusel deportivo en radio o las nuevas maneras
de narracién y de realizacién en las retransmisiones televisivas. Pero por encima de todo,
este periodismo sobresale por su creatividad. Y por ello no deja de sorprender y de atrapar.

Como también marcé y marca tendencias al conformar un lenguaje periodistico
propio y universal, un auténtico laboratorio léxico en continuo movimiento que hace
que el idioma siga ensanchdndose y enriqueciéndose (Castandn, 2012).

Lo cierto es que, en muchos aspectos, el periodismo deportivo ha actuado como
terreno de avanzadilla de la totalidad del periodismo probando férmulas narrativas que
luego acabarfan cuajando y servirfan de inspiracién o serfan incluso emuladas por el
resto de secciones o dreas informativas, normalmente mds conservadoras en sus plantea-
mientos. Las aportaciones del periodismo deportivo han sido muchas y muy valiosas,
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pese a que en muchos tramos de la historia reciente esta drea de especializacion ha sido
minusvalorada y considerada como un hermano menor dentro de la profesién.

Este bagaje innovador del periodismo deportivo no ha hecho més que acrecentar-
se con la llegada de internet. En la actualidad desempena un rol de liderazgo y se sittia
a la vanguardia tanto en el empleo técnicas para buscar una mayor implicacién de la
audiencia (canaliza pasiones para lograr un mayor engagement) como en el uso creativo
de la tecnologia y la presentacién experimental de las historias.

El poder visual, infogréfico y de datos de las competiciones deportivas ha poten-
ciado el liderazgo innovador de este periodismo en el llamado digital storytelling.

2016-17 Premier
League Champions

The Guardian. “How the 2016-17 Premier title was won by Chelsea” (1).
Captura de pantalla.

Hasta tal punto es asi que ha pasado de desempefiar un papel preponderante en
la web, donde el deporte es una de las temdticas que mds trdfico generan. Este camino
ha estado jalonado por muchas innovaciones de éxito en estas ya mds de dos décadas
transcurridas de periodismo digital.

Asi, por ejemplo, en sus inicios hace 20 afios, la web de Deportes del Washington Post,
entonces dirigida por Jim Brady, actualmente defensor de la audiencia de ESPN, introdujo el
concepto de agregacion al enlazar a webs de otros medios informaciones de interés, concreta-
mente referidas a los campeonatos universitarios en Estados Unidos, que no habia cubierto.
Completaba asi un servicio a sus lectores y, de paso, se convirtié en un éxito de trafico.

Hoy comprobamos que la agregacién y, en un estado avanzado, la curacién o
curaduria de los mejores contenidos de la web, propios y ajenos, constituye la base de
férmulas planteadas desde los principales medios con el fin de llegar directamente al
usuario, como son las newsletters o boletines de noticias.
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Otro hallazgo proveniente del dmbito periodistico del deporte son los directos
o live blogging, uno de los formatos que visitas atraen en las ediciones digitales de los
medios.

Over by over reports

Muay 2007

March 2007

-Gavaskar
Trophy victory - as it
happened

Blog de criquet ‘Over by over’ dentro del sitio de 7he Guardian (2). Captura de pantalla.

La primera web que abrié un blog para informar del minuto a minuto de un
acontecimiento en marcha fue la de Deportes del britdnico 7he Guardian, que decidi6
cubrir asi cada uno de los partidos del Mundial de criquet del ano 2002 (Morrison,
2014). ‘Over and over’, pionero del live blogging, sigue existiendo como férmula de
éxito periodistico (Davies, 2015), de ahi pasé pronto a usarse para el resto de deportes
y, posteriormente en otras dreas informativas, sobre todo para las noticias de alcance de
tltima hora. Hoy todos los medios destacados del mundo hacen directos. Y la seccién
de Deportes de 7he Guardian elabora més de 80 al mes, esto es, casi tres al dia de media.
Es lo mds visitado con diferencia de su web, como lo es en muchos otros medios. Es, por
tanto, un formato de éxito.

También el periodismo de datos ha encontrado un terreno abonado para su de-
sarrollo en la informacién deportiva, sobre todo a partir de las primeras experiencias
surgidas en el dmbito del béisbol en Estados Unidos, donde comenzaron a manejarse
complejos métodos cientificos para analizar las estadisticas del juego y que luego se tras-
ladarfan a otras modalidades como el baloncesto (Rojas y Rivera, 2016).

Un caso especialmente ilustrativo es FiveThirtyEight, que nace como blog en 2010
dentro de NYT y en 2014 pasa a ser web dentro del conglomerado ESPN. El sitio creado
por Nate Silver es innovador porque ha sido capaz de utilizar modelos cientificos de pre-
diccién y medicidon avanzada de estadisticas similares para deportes que para otras dreas
informativas tan dispares como la politica o la economia. Ademds, medios como 7he Guar-
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dian o The Financial Times estin apostando por la visualizacién y el andlisis de datos crean-
do unidades de trabajo especificas, Guardian Visuals y FT Data, respectivamente.

Las nuevas narrativas digitales han hallado en el 4mbito deportivo un campo de
experimentacién pujante desde que a finales de 2012 7he New York Times publicase el
relato multimedia de largo formato “Snow Fall: The Avalanche at Tunnel Creek”, la
historia trdgica de un grupo de dieciséis esquiadores expertos atrapados en un alud en las
montanas Cascade en el estado de Washington que escribié uno de sus mejores periodis-
tas de Deportes, John Branch.

Incluso con anterioridad a este hito periodistico, ya ESPN introdujo este tipo de
innovaciones narrativas en sus reportajes de largo formato basados en la narrativa scroll.
Es, ademds, un periodismo narrativo de autor, que da prestigio y resulta incluso estra-
tégico como formato propicio para prolongar el tiempo medio de permanencia de los
usuarios en la pdgina y como reclamo para anunciantes y espénsors.

Hoy son muchos medios digitales, no solo los deportivos como Sporzs lllustrated o
L’Equipe, los que han avanzado en su apuesta por el formato largo o ‘longform’ creando
cuentas y sitios especificos para alojar este tipo de reportajes (Ramon y Tulloch, 2016).
Es tendencia.

Otro exponente del liderazgo innovador del periodismo deportivo es el nativo digi-
tal estadounidense Bleacher Report, que naci6 en 2007 como sitio participativo orientado
al fan y ha acabado siendo una de las mds webs de referencia en la vanguardia periodistica,
no solo la deportiva (Carvajal, 2017). Con edicién y sede también en el Reino Unido, re-
presenta un modelo de periodismo distribuido que incluso se adelanté unos afos al resto.

En octubre de 2014 desarroll6 una nueva app y reorienté todos sus contenidos a
soportes méviles. Team Stream, que ofrece al usuario resultados y videos en tiempo real
de su equipo favorito, no fue mds que la culminacién de un proceso iniciado en 2009
cuando adaptaron ya el disefio de su web a las pantallas méviles. Fueron de los primeros
en hacerlo. Ademds, en 2015 Bleacher Report se convirtié en el primer gran sitio depor-
tivo mobile first al recibir mds del 75% de su trifico (45,9 millones de visitantes Gnicos
segiin ComScore) a través de los dispositivos méviles.

Hoy los méviles acaparan un porcentaje cada vez mayor del consumo de medios
digitales en EE.UU. y Europa, segtin datos del informe ‘Digital in 2017 Global Over-
view’ elaborado por We Are Social y Hootsuite (3).

Ademds del periodismo mévil, la otra gran apuesta de Bleacher Report es la distri-
bucién de contenidos en redes sociales, donde es lider en la interaccién con la audiencia:
en 2015 sus videos alcanzaron 80 millones de visualizaciones (+560% al afio) y casi 28
millones de interacciones sociales (likes, shares, etc.), muy por delante de su gran com-
petidor, ESPN (17 millones).

El video es el pilar de las nuevas estrategias de los medios para atraer audiencias a
las plataformas digitales. Como recoge el informe ‘State of the Video 2016’ de Medias-
hift (4), el video representard el 74% del trifico web para 2017 y el 75% de los datos de
tréfico mévil para el afno 2020.
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Toda esta apuesta de llevar el contenido a todas las plataformas posibles para
llegar a audiencias mds jévenes se fundamenta en la creatividad: desarrollando nuevos
formatos y narrativas diferenciadas con un equipo para cada red social.

Creatividad de Bleacher Report en Instagram (5) para presentar el quinteto titular del
Este y el Oeste en el All Star Game de la NBA en 2017. Captura de pantalla.

Hoy los datos le dan la razén: su crecimiento en interacciones en 2016 fue expo-
nencial en todas sus cuentas de redes sociales, de un 213% en Facebook, de un 351% en
Twitter y de un 633% en Instagram, la que mds estd creciendo en niimero de usuarios y
donde mis creatividad estd volcando.

Al margen de hitos particulares protagonizados por algunos medios, donde el
musculo innovador del periodismo deportivo sale a relucir es sobre todo durante la co-
bertura de grandes acontecimientos deportivos. Juegos Olimpicos o Mundiales de fatbol
son la excusa perfecta para explorar nuevas maneras de contar, constituyen el mejor
escaparate posible para poner en marcha iniciativas innovadoras aprovechando la fuerza
visual y el impacto de la competicién.

Ademds, para los medios de referencia, aquellos que ya disponen de Labs (Salave-
rria, 2015) o potentes departamentos de Graficos e Interactivos, la cobertura de grandes
eventos deportivos es una oportunidad para consolidar atin mds su liderazgo innovador,
definiendo tendencias que luego encontrardn acomodo en otros periodismos.

Asi le ocurrid, por ejemplo, a la BBC durante su cobertura de los JJ.OO. de
Londres 2012. La corporacién publica britdnica, anfitriona y poseedora de los derechos
de emisién, realizé una gran inversién tecnoldgica en lo que fue una cobertura sobre-
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saliente, con 24 retransmisiones por Internet o streams HD (High Definition) en vivo
simultdneos, todos locutados y comentados; 2.500 horas de cobertura a través de la web
de BBCSport en sus versiones multiplataforma (todo tipo de pantallas), con acceso en
tiempo real a todas a las estadisticas de los atletas e, incluso, con opcién a rebobinar las
imdgenes y volver después al directo.

Ademis, la app de BBCSport fue todo un éxito como innovacién tecnoldgica al
permitir al usuario britdnico un seguimiento del evento en tiempo real con datos, por
streaming y con mucho video y al sefalar ya entonces que la clave para toda aplicacién
habria de residir en aumentar la velocidad de carga de cada pieza. Como asi lo hizo.

También en los Juegos de 2012 despuntaron en sus respectivas coberturas me-
dios como 7he Guardian y, sobre todo, The New York Times, que exhibié sensacionales
trabajos gréficos e interactivos y que, dos anos mds tarde, con motivo de los JJ.OO.
de invierno en Sochi (Rusia), perfeccioné confeccionando una coleccién de piezas que
mostraron nuevas formas de narrativa digital: como los multimedia interactivos para
explicar la técnica de deportes de invierno realizados con parallax y narrativa scroll, ci-
maras subjetivas, graficos en 3D y videos maquetados a pantalla completa con imdgenes
espectaculares a velocidad superlenta (Rojas Torrijos, 2014).

Composiciones fotograficas o composites elaborados por 7he New York Times durante la

cobertura de los Juegos Olimpicos de Rio (6). Captura de pantalla.

Ya en esa cobertura desarrollé composiciones fotogréficas o composites para mos-
trar en una sola imagen el ejercicio completo de un deportista en una prueba y servir asi



Innovacion en el periodismo deportivo: de la transferencia de investigacion a la praxis... [27]

de andlisis grafico para explicar mejor el desenlace de la competicién. Esta técnica ya la
ha ido puliendo y desarrollando desde entonces en muchas de sus coberturas de grandes
eventos, como en el Mundial de fatbol 2014 en Brasil, en el concurso de mates de la
NBA en 2015 o en los Juegos Olimpicos de Rio 2016.

En Rio muchos medios también solventaron a base de creatividad la dificultad
de no contar con los derechos para mostrar las competiciones. Asi, 7he New York Times
recred el desarrollo de pruebas de velocidad de atletismo y natacién con videos animados
tanto en las redes sociales como luego incrustados en las crénicas de las competiciones

dentro de la web (7).
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Grifico animado sobre natacion de 7he New York Times en Twitter. Captura de pantalla.

También sobresalié 7he Washington Post, que fue publicando por entregas en su
web una previa del evento construida a partir de infogréficos explicativos y con datos
que quedaron agrupados en una sola pdgina (8). De esta forma, unos gréficos servian de
contextualizacién a los otros y prepararon convenientemente al lector aportdndole claves
para un mejor seguimiento de la competicién. Esa pdgina se irfa actualizando, ademds,
durante el desarrollo de los Juegos.
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Otra cobertura destacada en Rio fue la del Lab de R7VE.es, creado en 2011 con
el fin de explorar nuevos formatos audiovisuales en la web. En su microsite durante los
JJ.OO0., denominado ‘El Trampolin’ (9), aposté por la gamificacién con distintos for-
matos y siempre pensados para ser consumidos desde el mévil. Ademds, desarrollaron
dos formatos de video para ser vistos en redes sociales: ‘El Despertador’, un resumen de
la noche olimpica para los aficionados que no querian trasnochar, y ‘Espafa en Rio’, con
los horarios de competicién de los espafioles en los Juegos.

Vemos, por tanto, cémo dia a dia el periodismo deportivo estd en clara expansiéon
(solo en nuestro pais han nacido mds de 70 medios deportivos desde 2008) (10), se
encarga de trazar lineas a seguir para el conjunto de la profesién, comprobamos que es
un drea de especializacién determinante por su aportacién constante para el futuro de la
industria, y, pese a ello, ha sido hasta hace tiempos muy recientes un dmbito al que desde
la Universidad en Espana pocos investigadores en Periodismo le han prestado suficiente
atencidn. ;Por qué ocurre esto? ;Estd cambiando algo al respecto? Veamos.

Nos encontramos en plena evolucidn, es verdad, y se observa un interés creciente
de la Universidad por los temas de deporte: se han creado centros de estudios olimpicos
como los de la Universitat Autdonoma de Barcelona (UAB) y la Universidad Catélica de
Murcia (UCAM) o la Cdtedra de estudios del Real Madrid en la Universidad Europea
de Madrid (UEM). Pero estas instituciones se centran en dreas como gestion, fisiologfa,
historia o economia del deporte; ninguna de ellas cuenta con una trayectoria investiga-
dora extensa en temas relacionados por el periodismo.

La oferta académica sobre periodismo deportivo ha aumentado ostensiblemente
en los tltimos anos. Ya son trece los mésteres los que ofertan cada curso las universidades
espafiolas, si bien es cierto que de ellos solo uno es oficial y, por tanto, solo a partir de ah{
se abren posibles lineas de investigacién desde posgrados en este campo.

También es cierto que el nimero de tesis doctorales leidas sobre periodismo
deportivo ha crecido de forma considerable en la Gltima década, tal como queda
recogido en el censo del blog Periodismo Deportivo de Calidad (11), creado pre-
cisamente como continuacién de mi tesis doctoral, defendida en el ano 2010 en la
Universidad de Sevilla; asi como en el listado de tesis doctorales sobre periodismo
deportivo en universidades espafiolas y extranjeras, recopiladas por la Biblioteca de la
Universitat Autonoma de Barcelona (12); o la recopilacién de referencias a trabajos
universitarios de investigacién del profesor e investigador Jests Castafién en su web
idiomaydeporte.com (13).

Sin embargo, y pesar de este despertar de estudios e investigaciones sobre esta
materia, en Espafa estamos atn lejos de otras latitudes académicas donde existen gru-
pos de investigacién muy consolidados, como los que lideran Andrew C. Billings en la
Universidad de Alabama, junto a John Vicent; o Raymond Boyle en la Universidad de
Glasgow; o el también britdnico David Rowe en Australia, junto con otros investigado-
res relevantes como Brett Hutchings o Peter English; o Thomas Horky junto a Stefan
Brunner en la Universidad Macromedia de Hamburgo (Alemania). Ademds, figuran
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investigadores sobresalientes como Jan Boehmer (Pennysvania State, EE.UU.), Richard
Haynes (Reino Unido), Toni Bruce (Nueva Zelanda) o Alina Bernstein (Israel).

Ahf{ estdn también revistas cientificas especializadas como, Communication ¢
Sport que edita Sage o, desde hace mds tiempo, International Journal of Sport, que coor-
dina el profesor Paul Pedersen de la Universidad de la Universidad de Indiana. E inclu-
so cabe destacar otras en las que los articulos sobre andlisis de medios tienen un peso
especifico centro de un contexto sociolégico, histérico, cultural o politico, tales como:
International Review for the Sociology of Sport, International Journal of the History of Sport
o Sport in Society.

La consolidacién de la investigacién en periodismo deportivo en otros paises
también se manifiesta en la celebracién de reuniones cientificas como las importantes
secciones sobre Media & Sports de congresos internacionales como IAMCR e ICA, asi
como eventos anuales que se celebran sobre la materia, como el ‘TACS Summit’, que
organiza la International Association for Communication & Sporty que en 2017 llegé a
su décima edicién. También destacan otros como el ‘Congress on Sports, Economy and
Media’ que cada septiembre se celebra en Hamburgo (Alemania) o las jornadas sobre
Comunicacién y Deporte que organiza el investigador portugués Francisco Pinheiro
especializado en historia de la comunicacion deportiva en la Universidad de Coimbra.

Estas iniciativas investigadoras sobre periodismo deportivo que se estin desarro-
llando desde hace tiempo en otros paises también han supuesto positivas experiencias de
transferencia de investigacién a medios de comunicacién, con los que en muchos casos
se trabaja estrechamente con vistas a potenciar también la innovacidn.

Qué duda cabe que buena parte del futuro de la profesién pasa por la especia-
lizacién, esta es un plus, pero a ella es imposible llegar solo a través de una asignatura
optativa que dura cuatro meses, si es que la asignatura existe en los planes de estudio,
claro. Por eso los mdsteres son una oportunidad para avanzar hacia la profesionalizacién.

De hecho, en Espafia muchos de esos mésteres en periodismo se hacen con em-
presas periodisticas, conjuntando la visién académica con la prictica profesional, una
linea de trabajo que se desarrolla también desde escuelas profesionales que se abren
desde los medios, como la Escuela de Periodismo de Unidad Editorial en Espana; y a
través de programas empresa-Universidad con becas para la capacitacién profesional de
periodistas al mismo tiempo que para su formacion en investigacion, tales como el Re-
uters Institute for the Study of Journalism con la Universidad de Oxford o el programa
Prende de la Universidad Iberoamericana de México, que hace dos afios estuvo dedicado
precisamente al periodismo deportivo.

También hay iniciativas profesionales que se estdn fijando cada vez mds en la
innovacién que se fragua dentro de las empresas periodisticas en el dmbito deportivo y
en sus posibilidades de transferencia al ponerlas en contacto entre ellas y entre investi-
gadores universitarios.

Asi en noviembre de 2016, la plataforma internacional de promocidn de la inno-
vacién en periodismo The Global Editors Network (GEN) celebré, junto con el Institu-
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te for Future Media & Journalism de la Dublin City University y Google News Lab, un
hackatén en el que se dieron cita investigadores universitarios y profesionales de docena
de medios anglosajones para disenar prototipos de herramientas, aplicaciones y formatos
innovadores en periodismo deportivo con el objetivo de aplicarlos luego a otras dreas
informativas de sus medios.

En suma, se pone de manifiesto la naturaleza de la Universidad como servicio
publico de transferencia de conocimiento a la sociedad, y que ha de replantear su inves-
tigacién a las necesidades de los medios (Reese, 2016), asi como la necesidad de tender
puentes a la profesion para que esa transferencia se materialice en hechos y proyectos de
mejores. Es un camino vilido de ida y vuelta hallar soluciones que satisfagan las necesi-
dades de un ‘nuevo’ periodismo mds acorde al nuevo ecosistema informativo.

Por todo ello, y como colofén, es el momento de realizar una serie de propuestas
para la consecucién de este objetivo:

1. Promover desde la especialidad el fomento de la investigacién en el campo des-
de los Trabajos Fin de Grado, formando cantera. O el diseno de TFG o TFM
orientados al desarrollo de proyectos de innovacién en medios deportivos.

2. Abrir itinerarios de investigacion de los mdsteres oficiales especializados como
via de acceso a futuras tesis doctorales

3. Vertebrar lineas de investigacién existentes sobre la materia dentro y fuera de
Espafa para trabajar en red y auspiciar trabajos colaborativos (publicaciones,
congresos y jornadas)

4. Auspiciar la creacién de consorcios o equipos de investigacion aplicada, pro-
movidos o apoyados desde las propias empresas

5. Estrechar vinculos entre grupos de investigacién y asociaciones y colegios pro-
fesionales de periodismo para desarrollar iniciativas conjuntas de capacitacion

Ya va siendo hora de hacerlo, es el momento. Porque no estamos tan lejos quienes
enseflamos periodismo e investigamos sobre ¢l de quienes lo ejercen. Hay que seguir
tendiendo puentes y cruzarlos en ambos sentidos. Nos necesitamos mutuamente.

NOTAS (LISTA DE ENLACEYS)

(1)  Ejemplo de cémo se estdn explorando las distintas férmulas de video en redac-
ciones de Deportes, como la de 7he Guardian. En este caso, video explicativo que
resume en menos de dos minutos el desarrollo de toda una temporada de la Liga
inglesa, con musica, animacién, humor y datos.
https://www.theguardian.com/football/video/2017/may/12/how-the-2016-17-
premier-league-title-was-won-by-chelsea-video

(2)  Este blog nace en 2002, si bien en el archivo de la web de 7he Guardian los direc-
tos mds antiguos corresponden a 2003.
https://www.theguardian.com/sport/over-by-over-reports
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(3)  https://wearesocial.com/special-reports/digital-in-2017-global-overview

(4)  http://mediashift.org/2016/12/state-video-2016/

(5)  Bleacher Report tiene dos cuentas destacadas en Instagram, una la que se hace des-
de EE.UU,, a la que corresponde este ejemplo (https://www.instagram.com/p/
BPepM3]Jgbyt/) y que pone el foco en las ligas profesionales norteamericanas, y
otra desde Reino Unido, centrada en el fatbol.

(6) Interactivo que encadena varias composiciones fotograficas de diferentes con-
cursos destacados de deportistas y equipos durante los Juegos Olimpicos y
publicado a modo de resumen al término del gran acontecimiento deportivo:
hetps://www.nytimes.com/interactive/2016/08/20/sports/olympics/decisive-mo-
ments-rio-olympics-composite-pictures.html?smid=tw-share&_r=0

(7)  Crénica en The New York Times de la prueba de 100 metros lisos femeninos,
donde aparece incrustado un grafico animado usado previamente en redes socia-
les: https://www.nytimes.com/2016/08/14/sports/olympics/elaine-thompson-ja-
maica-100-meter-dash.html?smid=pl-share&_r=1&mtrref=t.co

(8)  “Visualizing Rio 2016’, la pagina creada por 7he Washington Post para alojar todos
los graficos sobre los Juegos Olimpicos de 2016: https://www.washingtonpost.
com/graphics/sports/olympics/olympics-collection/

(9)  heep://lab.rtve.es/rio-2016/

(10) “Censo de nuevos medios deportivos lanzados por periodistas en Espana”. En el
blog Periodismo deportivo de calidad: http://periodismodeportivodecalidad.blog-
spot.com.es/2014/02/censo-de-nuevos-medios-deportivos.html

(11)  htep://periodismodeportivodecalidad.blogspot.com.es/2013/10/tesis-doctor-
ales-sobre-periodismo.html

(12)  http://pagines.uab.cat/periodismeesportiu/content/tesis-doctorals

(13)  http://www.idiomaydeporte.com/articulos/referencias-en-trabajos-universitari-
os-de-investigacion.php
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