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INTRODUCAO.

Z _ notorio que o futebol, uma das principais modalidades esportivas do
Enosso tempo, nutre fortes lagcos com diversas instancias da sociedade, que
vdo desde a interagdo com nosso vocabulério cotidiano quanto as mais
complexas contendas politicas, sociais e econémicas. Isto pode ser verificado
ndo so0 nas ligas mais globalizadas e de maior audiéncia, mas também em
contextos sem o mesmo fluxo de capital e atengdo midiatica. E nesse segundo
caso que se encaixa o estado brasileiro de Santa Catarina. Longe de gozar do
mesmo prestigio futebolistico que outras unidades federativas, tais como Séo
Paulo e Rio de Janeiro, Santa Catarina possui pelo menos cinco equipes de
médio porte e que acumulam largos periodos na Série B (segunda divisédo
nacional), e vez ou outra disputam edicdes da Série A (instdncia maxima do
futebol brasileiro). Portanto, é de se imaginar que o referido estado ndo atrai 0s
olhares dos principais veiculos de comunicagédo, tampouco dota de recursos para
adquirir futebolistas renomados (a ndo ser que estejam muito perto da aposen-
tadoria) e construir grandes arenas multiuso.

O modesto desempenho catarinense em certames nacionais, no entanto,
ndo nos impede de enxergar o futebol local como atrativo para investigacOes de
cunho académico. Pelo contrario: por uma série de razdes, Santa Catarina
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oferece um fertil material a ser analisado. Diferentemente das demais unidades
federativas, 0 estado catarinense ndo possui uma grande metropole. Ao invés,
tém-se seis 0 sete microrregides pujantes politica e economicamente. Cada uma
delas com suas particularidades culturais e com distintas fontes de arrecadagéo.
Cada uma delas com relativa igualdade na busca por protagonismo politico.

A vista do que foi exposto acima, este texto visa contribuir para a
compreensdo das relagdes entre a cultura local catarinense, o futebol e a
respectiva cobertura da imprensa estadual, atentando nossos olhares as
narrativas de rivalidade construidas por tais meios. O presente contributo € um
fragmento da tese doutoral do autor, que esta estruturado em moldes similares
aos que serdo aqui apresentados, a diferenca de que neste espaco dedicar-nos-
emos a apenas duas das quatro cidades abarcadas pelo corpus da tese: Joinville
e Florianépolis'. Optamos por tal enfoque por trés motivos: a) tratam-se dos
municipios de maior protagonismo nas mais variadas instancias, sendo o
primeiro 0 mais populoso e o segundo a capital do estado; b) como nossas
pesquisas vém apontando, cultivam a maior rivalidade estadual, tanto dentro das
quatro linhas quanto fora destas; c) por sediar trés dos cinco ‘grandes’ clubes
catarinenses: Joinville EC, de Joinville, e Avai FC e Figueirense FC, de
Florianopolis.

Partimos da hipdtese de que a imprensa das respectivas cidades utiliza de
esteredtipos/elementos da cultura local ndo s6 para construir narrativas de
torcedores e habitantes conterraneos, mas também no estabelecimento do rival
como uma alteridade, ou seja, como individuos distintos do seu contexto local.
Para os fins deste texto, debrucamo-nos sobre exemplares de A Noticia
(Joinville) e Diario Catarinense (Floriandpolis), publicados entre 2009 e 2018.
As analises s@o desenvolvidas sob os preceitos da Analise Critica da Narrativa
(Motta, 2013), que tem inspiracdo na Teoria Literaria e busca compreender as
reais intencdes narrativas e argumentativas do emissor.

Este texto estd dividido em trés partes. Primeiro, foca-se no carater
emotivo dos esportes e da respectiva cobertura jornalistica. A seguir, discutem-
se brevemente algumas implicacdes sociais e geopoliticas do futebol. Por fim,
pontuam-se alguns pormenores contextuais de Joinville e Florianopolis e sdo
apresentados alguns dados provenientes do desenvolvimento analitico desta
pesquisa.

' As outras duas cidades sdo Criciima, localizada no Sul do estado, e Chapecé, situada a
Oeste.



EMOCOES, JORNALISMO E JORNALISTAS ESPORTIVOS:
CONTEXTOS NACIONAL E LOCAL.

Em comparacdo com outras se¢Bes jornalisticas, o jornalismo esportivo
carece —cada vez menos, com 0 crescente interesse de pesquisadores sobre o
tema— de maior profundidade reflexiva em ambito académico. Podemos, contu-
do, delinear algumas linhas limitrofes desse campo. Trata-se de um seg-mento
repleto de especificidades, sendo muitas delas confrontantes com a visdo
generalista do labor jornalistico. Permite-se, por exemplo, certa jocosidade,
desprendimento de estruturas textuais mais rigidas e vocabulario um pouco
mais inclinado ao coloquial . Na comunicacéo direta com a audiéncia, sobretudo
em veiculos audiovisuais, 0 esporte serviu de incubadora para a adocdo de
atitudes soft em meio aos noticiarios hard news, como a busca por uma postura
menos engessada dos ancoras. Cremos que, de certa forma, € possivel entender
a secao de esportes como um ambiente de vanguarda dentro do Jornalismo.

A possibilidade do desprender jornalistico esportivo de certas amarras
generalistas, aliadas a poténcia subjetiva do individuo (Genro Filho, 2012), a
inexisténcia de um jornalismo genuinamente objetivo e neutro (Ponte, 2005:
107) e ao natural despertar de emocdes nos espectadores de eventos esportivos
(Helal & Lovisolo, 2009), arquitetam um dos grandes dilemas desse segmento:
as fronteiras ético-deontologicas da relacdo do jornalista esportivo com a
emocao.

De fato, a utilizacdo de elementos emotivos na producdo de textos
jornalisticos esportivos é desejavel. Nao retratar uma partida emocionante como
tal, alias, beiraria 0 descompromisso com o leitor, que perderia parte importante
do que ocorrera. Em paralelo, confrontos com menor grau de intensidade e sem
muitos lances de perigo aos goleiros ndo serdo atrativos a audiéncia se nenhuma
nuance emotiva for realgcada, sem, obviamente, comprometer a veracidade do
relato. Os limites do bom senso emotivo pendulam entre a manifestacédo
desenfreada de uma “emogdo acritica” (Monzon, 2015) e a omissdo da
dimensdo emotiva do esporte. Reitera-se, a vista disso, que ha um amplo
espectro a ser explorado entre tais extremos.

Um aspecto que pode auxiliar no entendimento desse complexo enlace €
centrar nossos esfor¢os na discussao do epicentro emotivo do proprio jornalista.
Isso porque, além do natural despertar emotivo que praticas esportivas
despertam em protagonistas e espectadores, € dedutivel que essas mesmas
emocdes perpassem pelos profissionais de imprensa. Grosso modo, a adocgéo de
certo resguardo perante a esse bombardeio emotivo foi designado como
imparcialidade. No Brasil, por exemplo, o ato de ser imparcial ¢ exaltado



repetidas vezes em manuais jornalisticos esportivos de carater pratico (Barbeiro
& Rangel, 2006). Em ambito académico, tedricos também veem a
imparcialidade como algo a ser perseguido, ainda que sejam mais céticos com a
sua total exequibilidade (Vegas, 2014: 33). Partilhamos da opinido de Kovach e
Rosenstiel (2004), que preferem enxergar a imparcialidade como um
movimento relacionado ao rigor da apuracdo, investigacdo e construcdo de
produtos jornalisticos verazes equanimes, visdo condizente ao jornalismo de
modo geral, mas que se adequa aos nossos fins.

Levando em conta tal raciocinio, € possivel assinalar, por um lado, que o
jornalista esportivo necessita frenar seus impulsos emotivos e inclui-los
consciente e criticamente no que produz. Por outro lado, eventuais excessos
cometidos ndo podem ser categoricamente rotulados como demonstracdes de
mau desempenho da funcdo. Em outras palavras, optar por materiais com maior
ou menor grau de emotividade, salvo extremismos, € uma questdo de estilo ou
estratégia; por sua vez, erros de apuracdo ou transgressao de limites ético-
deontoldgicos podem ser cometidos em coberturas emotivamente coesas — vide
0 uso de uma voz pretensamente neutra para ludibriar a audiéncia (Kovach &
Rosenstiel, 2004).

Como consequéncia dessa preocupacdo enfatica da imparcialidade em
redacdes de veiculos tradicionais, acompanha-se a proliferacdo de canais
alternativos que visam apresentar um modelo de jornalismo esportivo torcedor
(de aficionado para aficionado). Patrocinados ou ndo pelas agremiag0es, tais
iniciativas (teoricamente) desenvolvem o mesmo trabalho que jornalistas
imparciais, a diferenca de aclararem as preferéncias clubisticas de seus
profissionais (ou do veiculo) e ndo terem restricbes emotivas em transmissoes
ao vivo, seja de partidas ou de mesas de debate. O crescente consumo de
produtos jornalisticos com grande énfase nas emocdes se vale tanto da empatia
e da confiabilidade geradas, principalmente em aficionados altamente
identificados com as respectivas agremiag6es (Sadri, 2014) quanto pelo fato de
serem contrapontos a imprensa hegemonica (McCarthy, 2014).

Além da relacdo emotiva entre jornalista e clube, também ha o despertar
emotivo por razdes geograficas. Na imprensa brasileira, por exemplo, o
fendmeno fora classificado (e denunciado) como ‘bairrismo’ ja na primeira
metade do Seculo XX, quando paulistanos e cariocas brigavam pelo controle
politico do futebol nacional. Ademais, o envolvimento com a Selecéo Brasileira
era quase uma obrigacdo civica, sobretudo nos textos do notorio cronista
esportivo Nelson Rodrigues. Em pesquisas anteriores, pudemos averiguar que o
carater territorial é fator primordial ndo sé na escolha das pautas, mas também
na contextualizagao dos temas abordados (Mello, 2015).



Gomez Bueno (2012) nos fornece um relevante contributo acerca do
envolvimento emotivo do jornalista de esportes com determinada localidade
(sendo esta um pais, estado, regido...). O autor aponta que demonstracdes de
bairrismo na imprensa espanhola séo tdo corriqueiras quanto as dendncias de tal
comportamento. Tendo em mente tal panorama, relaciona-o a fatores ideo-
l6gicos, salientando a ansia dos diarios em fragilizar a equipe rival para
beneficiar a agremiacéo local. Outro aspecto de ordem politica identificado por
Gomez Bueno (2012: 319) concerne a propagacao de questdes bairristas com o
objetivo de contemplar demandas politicas, apontamento pertinente tanto ao
contexto espanhol quanto, acreditamos, as demandas do presente texto.
ImplicacBes mercadologicas também estdo atreladas as ideoldgicas, visto que
reforcar o sentimento de pertencimento local pode atrair maior atencdo de
receptores conterraneos. Assim, Gomez Bueno defende que demonstracfes de
parcialidade regional (bairrismo), aliadas as manipula¢bes de informacdo e
opinido motivadas justamente pelo viés local, podem desencadear episodios
violentos em ambito esportivo, afetando diretamente a sociedade (Gomez
Bueno, 2012: 151).

Antes de retomarmos a discussdao sob a perspectiva local, é preciso
pontuar que o0 aumento do poderio financeiro de clubes, ligas e
(com)federacBes, bem como a maior visibilidade midiatica alcancada pelo
futebol, parece ter aumentado os contornos epicos da modalidade, sobretudo na
cobertura dos meios de comunicacdo e no seu respectivo tratamento as
agremiacbes de maior apelo. English (2015) d& certa sustentacdo a tal
argumento ao assinalar que o capital financeiro é o mais influente nas
organizacdes jornalisticas — ainda que, nas redacdes, o capital jornalistico
prevaleca. E, especificamente nas grandes ligas, o alto montante destinado as
cotas de TV repassadas aos clubes precisa ser readquirido de alguma maneira.
Por um lado, isto contribui para uma exploracdo exaustiva de certames pelos
guais a emissora destinou recursos para assegurar a transmissdo exclusiva
(Gallardo Parron & Montes Vozmediano, 2015). Por outro, demais meios que
ndo possuem o direito de transmitir —ou de frequentar zonas privilegiadas do
campo de jogo— tendem a usar estratégias sensacionalistas para atrair receptores
(Gomez Bueno, 2012). Essa opcdo seria escolhida por ser mais barata para as
empresas jornalisticas do que investir num maior nimero de profissionais e,
com isto, aumentar o poder de apuracgéo e investigacdo das coberturas (Kovach
& Rosenstiel, 2004).

Além de interferir na parte da imprensa que ndo detém os direitos de
transmissdo dos campeonatos de destaque, tal dindmica também pode ser
encontrada —guardadas as devidas proporcdes— em esferas futebolisticas de



menor capacidade de investimento e de mobilizacdo das massas torcedoras.
Como ja fora mencionado, o futebol de Santa Catarina, e tantos outros
estados/localidades de similar ou menor porte, dota de expressivos éxitos em
torneios regionais e, por sua vez, sdo retratados pela imprensa local, que da
amplo destaque aos clubes mais populares da respectiva regido. Nesse sentido,
as mesmas praticas sensacionalistas podem ser encontradas em tais publicacdes.

A imprensa local/regional ganha ainda mais forca se pensarmos nas
perspectivas ndo contempladas por veiculos mainstream de abrangéncia
nacional. Mills e Daniels (2009), atentando para o0 mercado estadunidense,
assinalam o crescimento da imprensa esportiva local e denunciam a ineficiéncia
da midia nacional em adaptar seus contetdos as realidades de cada regido que
compBem seu alcance. Isto vai ao encontro de Monzéon (2015: 179), que
sublinha a importancia das implicacGes e peculiaridades locais na producao
jornalistica esportiva. Entdo, se levarmos em conta a ja mencionada énfase nas
questdes emotivas, bem como a incessante busca por amplo espaco as ligas com
direitos de transmissdo adquiridos e suas equipes mais populares, tem-se a
lacuna para a imprensa local ndo sO se dedicar as pautas conterraneas, mas
também as especificidades emotivas, culturais e politicas de sua regido.

Os meios locais aproveitam tais vazios para se consolidarem em meio a
seus conterraneos. Tais condicdes proporcionam a possibilidade de estes
exercerem a funcdo de porta-voz da comunidade, dando espago a reinvin-
dicacdes e estipulando herois e vilGes locais (Kovach & Rosenstiel, 2004: 31).
Por um lado, desempenham fungdo de suma importancia para a sociedade local.
Por outro, podem privilegiar interesses de setores ou agentes especificos, além
de explicitar alguns grupos e relegar outros, condutas que iriam de encontro ao
decoro jornalistico (Barkin, 1987: 81).

E debrucado sobre as questdes jornalisticas através de um viés local que
Barkin (1987) compreende que, além da veiculacdo de demandas, a imprensa
local pode induzi-las sem a devida reflexdo critica e de forma extremamente
entusiasmada, o que o autor entende como “boosterism” (Barkin, 1987).
Exclusivamente focados na secdo jornalistica de esportes, ha investigacdes de
folego que identificam o boosterism em pautas que necessitam do apoio da
sociedade conterranea, tais como o0 uso de recursos publicos para financiar
estadios privados (Delaney & Eckstein, 2008) e atrair franquias esportivas
(Anderson, 2000). Mesmo ndo abordando o boosterism, Gomez Bueno (2012:
205) é de grande ajuda ao relatar a enorme pressdo politica sofrida pela
imprensa, exercida por dirigentes de clubes, em contextos locais. Kim e Lowrey
(2018) também encontram demonstracbes de boosterism ao comparar a
cobertura regional e nacional de um caso de agressao dum atleta a sua esposa.



Os autores constataram que a midia nacional foi nitidamente mais critica do que
a regional e, a vista disso, expressaram: “Razoes internas e externas dificultam
que jornalistas locais dissociem sua torcida pela comunidade e pelas instituicoes
(esportivas) de atuarem como cdes-de-guarda da sociedade™® (Kim & Lowrey,
2018: 136).

Além de tais situacOes, entendemos que o boosterism também pode ser
verificado em contextos nos quais ha uma predominancia muito evidente de
torcedores de um ou mais clubes locais na audiéncia de determinado veiculo.
Isto resulta na atencdo demasiada por parte da imprensa local ao(s) clube(s)
conterraneo(s), possibilitando que jornalistas esportivos manifestem aberta-
mente sua paixao por este(s). Alias, a ndo renovacdo constante dos votos de
afeto para com a agremiacao local, bem como a recorrente exposicéo de criticas
em meio aos produtos podem vir a gerar a revolta dos aficionados. Tendo em
vista a compreensdo positiva por parte de receptores torcedores em casos de
manifestacdo apaixonada de jornalistas pelo time conterraneo, podemos
classificar tal fendbmeno como ‘parcialidade consentida’, um dos conceitos
centrais da investigacdo doutoral deste autor.

IDENTIDADES, GEOPOLITICA, FUTEBOL E IMPRENSA:
ENLACES FERTEIS PARA PROLIFERACAO
DE NARRATIVAS JORNALISTICAS.

O prognostico supracitado confere ao jornalismo esportivo a
possibilidade desse segmento incluir tragos referentes a identidades, culturas e
sistematicas geopoliticas que talvez ndo estejam tdo escancarados quanto
noutras secdes. Isto porque, além dos motivos mencionados no item anterior, 0
esporte fornece um retrato muito claro da realidade social (Helal, 1990: 14) e
pode carregar consigo ideologias, filosofias e tensbes politicas (Giulianotti,
2002).

Do ponto de vista geopolitico, o futebol foi (e é) assiduamente utilizado
em prol de determinados fins, independentemente de motivagdes e autores. A
relacdo entre geopolitica e futebol é tdo sélida que existem até pensadores que
defendam a existéncia de uma “geopolitica do futebol” (Boniface, 1987: 98). O
futebol, ainda de acordo com Boniface (1987), seria um elemento crucial na
diplomacia, além de servir como um importante pilar de sustentacdo para
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estabelecer, reforcar ou projetar Estados-Nacéo — ou, acrescentamos, qualquer
grupo social com fortes lagos territoriais e identitarios. O quadro de membros da
Fifa, por exemplo, simultaneamente nos mostra que localidades néo
incorporadas a Organizacdo das Nagdes Unidas buscam seu reconhecimento
internacional através do futebol, enquanto outras tém dificuldades de se filiarem
a entidade devido a pressdes de paises ja incorporados.

As dindmicas geopoliticas do futebol, bem como sua insercdo num
contexto geral, estdo presentes nas mais variadas escalas. Giulianotti (2002)
argumenta que estamos vivendo a pos-modernidade do futebol, época na qual as
principais ligas podem ser assistidas e consumidas nas mais variadas partes do
mundo, 0 que contribui para 0 crescente enriquecimento destas e o
enfraquecimento de campeonatos nacionais com menor poderio econémico e
torneios locais. Diante desse contexto, o0 autor estabelece algumas conse-
guéncias, dentre elas: a) a crescente polarizacdo entre agremiacdes locais e
escudos de abrangéncia nacional, sendo estes ultimos cada vez mais fortes
economicamente e aglutinadores de torcedores-consumidores; b) desesta-
bilizacdo dos vinculos locais frente a aspectos globais (Giulianotti, 2002: 55-
56). A partir disto, pondera-se que ndo se tratam de vias excludentes. Antezama
(2003) argumenta que um individuo pode abrigar mais de uma identidade
futebolistica, como, por exemplo, a classica distin¢do entre clube pelo qual se
torce e selecionado nacional.

Atentando nossos olhares a realidade de Santa Catarina, pode-se assinalar
que: a) aficionados de Avai e Figueirense, em Florianopolis, assumem suas
perspectivas torcedoras em momentos de dérbi citadino; b) florianopolitanos se
compreendem como tal nos embates estaduais (como contra o Joinville EC);
florianopolitanos e joinvilenses podem vincular-se a equipes de abrangéncia
nacional ou internacional, pondo momentaneamente tragos identitarios locais
em segundo plano. Por fim, se levarmos em conta o recente aumento do nimero
de catarinenses que torce por clubes do seu proprio estado®, entendemos que a
atencdo as construgdes narrativas da imprensa catarinense nos fornece um farto
espectro analitico.

3 Afirmacéo baseada na seguinte pesquisa: http://cacellain.com.br/blog/?p=19991. Acessado
em 7 de jan, de 2019.



CONTEXTOS E ANALISES SOBRE RIVALIDADES FUTEBOLISTICAS E
IMPRENSA EM SANTA CATARINA:
OS CASOS DE JOINVILLE E FLORIANOPOLIS.

Giulianotti (2002) expressa a importancia das oposicdes e desigualdades
locais para a formacdo de clubes, sua identidade e o estabelecimento de seus
grandes rivais. Sendo assim, duelos clubisticos — o enfoque desta investigacdo —
ndo podem ser entendidos como um mero embate entre times, mas como um
choque de invélucros compostos por fatores de ordem histdrica e extensiveis a
uma ampla comunidade (Damo, 2009; 2012). Tendo em mente tal compreenséo,
é possivel afirmar que as relagdes entre Joinville e Florianopolis sempre
transitaram, em mao dupla, dentro e fora das instancias futebolisticas.

Enquanto Floriandpolis fora colonizada por portugueses, e mantenha tais
raizes tanto em pontos turisticos quanto no sotaque de seus habitantes, Joinville
registrara consideravel imigracdo de germanicos (suicos e alemaes, nessa
ordem) a partir da segunda parte do Século XIX, quando o territério finalmente
fora convertido num municipio. De um lado, Florianopolis sempre foi agente
politico e econdmico de peso em Santa Catarina por ser a capital do estado,
afora seu potencial turistico e tecnologico. De outro, Joinville tinha ao seu favor
um ndmero maior de habitantes e um grande complexo industrial que a
transformou numa das cidades mais ricas ndo s6 em ambito estadual, mas
também em toda a regido Sul do pais. Os politicos que as representaram, cada
um a sua maneira, lutaram por protagonismo politico e pelos seus interesses
locais, quadro que segue até os dias de hoje.

Em ambito futebolistico, ndo seria diferente. Ambas as cidades
consolidaram suas principais forcas clubisticas em épocas semelhantes — Caxias
e América, de Joinville, nos idos de 1910; Figueirense e Avai, de Florianopolis,
nos anos de 1920. A primeira edicdo do Campeonato Estadual é disputada em
1924. Nos anos posteriores, os florianopolitanos dominaram o certame: até
1935, venceram nove das onze edigdes, sendo somente uma vencida por uma
equipe joinvilense. A hegemonia da capital nos torneios da entdo Federacdo
Catarinense de Desportos (FCD, atual FCF) gerou o descontentamento do setor
futebolistico de Joinville, que resolveu, em 1935, fundar uma entidade que
buscasse regular de maneira mais justa o futebol estadual: a Associacdo
Catarinense de Desportos (ACD). Percebe-se, portanto, a desavenca politica das
duas cidades ha, pelo menos, 85 anos.

A partir do final da década de 1940, Florianopolis viveu uma crise que
perduraria até o inicio de 1970 — entre 1945 e 1971, a cidade s6 conquistou um
troféu, com o modesto Paula Ramos, em 1959. Durante essa época, Joinville



acumulou oito tacas. Os logros florianopolitanos entre 1972 e 1975 devolveram
a hegemonia a capital, mas estes voltaram a viver um jejum gracas a série de
dez titulos joinvilenses em doze anos (1976, 1978-1985 e 1987), j& com 0
Joinville Esporte Clube, resultado da unido dos departamentos de futebol
profissional de América e Caxias. Floriandpolis sO voltaria a ter um clube
campedo estadual em 1988, com o Avai. Durante a década de 1990, a cidade de
Criciuma, com equipe homoénima, dominou o cenario estadual. Joinville sé
voltaria a ter algum tipo de protagonismo no biénio 2000-2001, quanto o
Joinville EC foi bicampedo. De |4 para cd, o Jec vive jejum de conguistas
estaduais, enquanto Figueirense e Avai alternam a hegemonia do futebol
catarinense.

Durante o recorte temporal do objeto empirico aqui analisado, Avai,
Figueirense e Joinville oscilaram glorias e fracassos, o que possibilitou captar o
comportamento dos profissionais de Diario Catarinense e A Noticia em
situacOes diversas. Em todas elas, é preciso salientar, encontram-se mencdes a
rivalidade entre as equipes das duas cidades e, mais amplamente, entre os
municipios. Durante a investigacdo do corpus, tanto AN quanto DC se referem
a(s) equipe(s) forasteira(s) como “rivais” e protagonistas de cldssicos estaduais.
Independendo da fase em que as agremiacdes venham a estar, os diarios
enxergam os clubes como grandes forcas do futebol de Santa Catarina e dignas
do méximo respeito pelo adversario. No caso de Floriandpolis, DC opta por
cobertura mais ampla, reservando espaco para O noticiario das principais
equipes do estado. Em competi¢des nacionais, os colunistas de DC argumentam
que o bom desempenho dos catarinenses € de suma importancia para o
fortalecimento do futebol do estado.

No que tange a cobertura de Diario Catarinense das equipes
conterraneas, € bastante nitido, contudo, que ha o estabelecimento do dérbi local
como a maior rivalidade de Santa Catarina. A incidéncia de termos como
“classico” e “rivalidade” aumenta vertiginosamente, se compararmos aos
confrontos de Avai e Figueirense contra o Joinville EC. Em 2012, quando
Figueirense e Avai voltaram a decidir um Campeonato Catarinense apés 13
anos, DC se referiu ao duelo, por mais de uma vez, como o “maior classico de
Santa Catarina”, tanto em titulos quanto no decorrer dos textos.



Imagem 1
“Sem precedentes: os nimeros do maior classico de SC” (Gonzaga: 2012: 42).
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Roberto Alves, principal colunista esportivo do referido diério, associou o
dérbi, durante as edi¢cdes concernentes a final do Campeonato Catarinense, a
termos como “Unico” e “verdadeiro”, pondo a rivalidade local acima tanto dos
classicos contra o Joinville EC quanto dos demais escudos do estado. Ainda na
mesma época, Roberto Alves relaciona a teorica superioridade da dupla de
Floriandpolis a inveja das demais regides: “O futebol da Capital volta a
comandar o cenario local, como aconteceu no inicio dos anos de 1970, para a
irritagdo das demais cidades” (Alves, 2012: 10). De modo geral, a cidade de
Floriandpolis é retratada como um territorio exclusivamente envolvido com
Avai e Figueirense, e este estaria dividido igualmente entre as duas agremia-
¢oes. Exclui-se de forma indireta, por conseguinte, que haja aficionados de
outros escudos vivendo na localidade. Ainda assim, ndo foram encontrados
vestigios constantes e irrefutaveis do uso de elementos da cultura local na
construcdo de narrativas florianopolitanas, tampouco no estabelecimento de
Joinville como uma alteridade.

No caso do tratamento de DC para com o Joinville EC e os joinvilenses,
como fora dito, teve-se a clara percepcdo de que a cidade mais populosa de
Santa Catarina é encarada como rival. Tais contornos ganham realce em
momentos de decisdo contra o Jec — que confrontou florianopolitanos em finais
de Campeonato Catarinense em 2010, 2014 e 2015 — e momentos de grande
fase do time joinvilense (principalmente entre 2011 e 2015, quando o clube
ascendeu da terceira divisdo nacional para a primeira). Os momentos mais
emblematicos, mais uma vez, estavam nas colunas de Roberto Alves. O
jornalista, que costuma aproveitar de sua vivéncia de momentos histéricos do
futebol de Santa Catarina para elaborar seus textos, citou frequentemente o0s
aureos tempos de Joinville EC quando este jogava contra times de
Floriandpolis. Interessante notar, no entanto, que a maioria dessas mencdes foi
associada a possiveis deslizes éticos de mandatarios do Jec e condutas suspeitas
de arbitragem e cartolas da Federacdo Catarinense de Futebol. O trecho a seguir



elucida tal constatacdo: “No meio do jogo, Dudu marcou e o arbitro Dalmo
Bozzano anulou. Até hoje ele ndo explicou a razdo. Seria o gol de empate. Uma
decisao cheia de artimanhas. O JEC tinha um time quase imbativel” (Alves,
2010: 40). Além disso, € preciso pontuar que nenhum traco da cultura
joinvilense foi utilizado nas narrativas analisadas.

Quanto a cobertura de A Noticia, tal como Diario Catarinense, as equipes
forasteiras foram designadas como grandes rivais e protagonistas de um classico
estadual. O fluxo de rivalidade variou conforme a fase vivida por Avai e
Figueirense. Ou seja, a equipe no melhor momento foi mais associada a
rivalidade do que a outra. Excetuando os confrontos contra o Joinville EC, os
times da capital contaram com pouquissimo espaco nas paginas de AN, que
adota postura mais local do que DC.

Talvez pelo fato de Joinville sé contar com uma equipe de expressdao no
cendrio estadual, A Noticia teve muito mais liberdade para incentivar o Jec de
maneira explicita do que o diario florianopolitano. Usou-se com frequéncia a
conjugacdo dos verbos na primeira pessoa do plural (nés) ao se referir ao
Joinville EC, préatica que inclui os jornalistas como torcedores. Tal postura,
alias, por vezes transcendeu os limites das colunas de opinido e perpassou por
relatos de repdrteres. O momento mais significativo dessa luta interna entre o
jornalista e o alter ego torcedor foi encontrada na edicdo de 13 de abril de 2014,
guando o editor da secéo de esportes, Elton Carvalho, foi identificado com uma
foto vestindo uma camiseta do Jec numa pagina e com uma camisa neutra
noutra pagina:

Imagem 2
Elton Carvalho vestindo duas camisetas diferentes na mesma edicéo
(Carvalho, 2014a: 11; Carvalho, 2014b: 37).
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O apoio irrestrito ao Joinville EC por A Noticia foi atestado no editorial
de 4 de dezembro de 2011, um dia apos o titulo da Série C do Campeonato
Brasileiro, assinado pelo editor-chefe da publicagdo, Domingos Aquino, que
escreveu:

Foi no dltimo trimestre de 2009, numa reunido de trabalho com a equipe de
esportes, que “AN" tomou uma decisdo editorial incomum no jornalismo
contemporaneo: assumir um lado, passar a fazer uma cobertura esportiva
absolutamente paroquial e torcedora pela redencdo do JEC. O Tricolor vivia uma fase
dificil. [...] O mérito é do JEC, a taca € do clube, o titulo € da torcida, a alegria é da
cidade. Mas este jornal, que é tdo torcedor quanto vocé, também esta festejando
(Aquino, 2011: 4).

Finalmente, no que se refere a postura de AN para com 0S
florianopolitanos, ressaltemos dois aspectos principais. Em primeiro lugar,
identificou-se a reciprocidade na desconfianga para com arbitragem e instancias
diretivas do futebol de Santa Catarina. Por vezes, éxitos da dupla da Capital
frente ao Jec foram condicionados a eventuais erros do arbitro ou dos
assistentes. Tal comportamento foi percebido tanto nos bons quanto nos maus
momentos do Joinville EC durante os dez anos aqui averiguados. Segundo, A
Noticia representou a figura do florianopolitano, utilizando do esteredtipo do
‘manezinho’?, nitidamente como uma alteridade do joinvilense. Na cobertura da
conquista do titulo da Serie B (segunda diviséo nacional) 2014 pelo Joinville
EC, A Noticia estabeleceu como principal personagem o treinador da equipe,
Hemerson Maria. Como Maria é natural de Floriandpolis, o diario enalteceu o
fato de um florianopolitano ter relegado suas origens para se adaptar e virar
idolo da cidade rival, como indica o titulo do texto: “O manezinho que devolveu
o JEC aelite” (A Noticia, 2014: 24).

CONSIDERACOES FINAIS.

Buscamos, ao longo deste contributo, investigar as narrativas de
rivalidade na cobertura esportiva de Joinville e Floriandpolis, dois dos
municipios mais pujantes do estado brasileiro de Santa Catarina, e que
colecionam contendas dentro e fora das instancias futebolisticas. Dedicamos o
folego teodrico para compreendermos a potencialidade emotiva do jornalismo
esportivo, bem como a representatividade do futebol nos contextos cultural e

* Em suma, entende-se como ‘manezinho’ o habitante da parte ilhéu de Floriandpolis e que
dota de um sotaque carregado e com forte influéncia acoriana, principal grupo colonizador da
cidade.



geopolitico, fatores que auxiliam no desenvolvimento de pesquisas dessa
natureza.

Por se tratar de uma fragmentacdo de um estudo ainda em andamento,
faz-se importante ponderar que ndo ha respaldo suficiente para conclusfes
taxativas acerca do que fora aqui exposto. Isto ndo nos inibe, entretanto, de
apresentar alguns caminhos possiveis: a) parece-nos plausivel assinalar que
Diario Catarinense, em momentos de cobertura do dérbi local, eleva tal
rivalidade a um patamar superior perante as demais contendas estaduais; b)
bons momentos dos clubes conterraneos, em ambas as cidades, provocam
euforia nos profissionais dos respectivos diarios; ¢) ha uma desconfianca
consensual acerca de arbitragem e corpo diretivo da Federagdo Catarinense de
Futebol em momentos de éxito do rival; d) o fato de Joinville ter somente um
clube de expressdo possibilita a A Noticia ‘vestir a camiseta’ do clube
conterraneo e divulgar essa atitude como algo positivo, como se 0s receptores a
desejassem.

Com relacédo a hipotese principal de nossa investigacdo, tendemos a crer
que, de certa forma, ela esta equivocada, ja que poucos foram os momentos nos
quais elementos da cultura local de Joinville e Florianopolis foram inseridos nas
narrativas construidas. Em contrapartida, nossa suposicdo ganha contornos
factiveis ao atestarmos que as rivalidades e as tensdes entre os dois municipios,
sobretudo na percepcdo da acdo do rival em bastidores, seja na coercdo de
arbitros, assistentes ou mandatarios do futebol local, € um comportamento
recorrente no transcorrer dos dez anos aqui verificados.
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