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Una relectura actualizada del Informe Mac-
Bride (1) en el contexto de la pax ameri-
cana, una vez caido el muro de Berlin y lo-
grada la hegemonia absoluta del neolibe-
ralismo, plantea de nuevo viejas interrogantes
sobre el papel de la cultura de la geopoli-
tica internacional, asi como la funcién eco-
nomica a desempenar por un sector que
aceleradamente ha pasado de ser un cam-
po de caracter artesanal a generar sucu-
lentas plusvalias en ciclos cortos de tiem-
po para su periodo de reproduccion.

Al igual que la nocion economia-mun-
do, el enfoque de la comunicacién ilus-

tra de qué modo han sido instrumenta-
lizados los modernos medios de masas,
a través de los diferentes paradigmas do-
minantes en las ciencias sociales. En es-
te sentido, Mattelard (2) vincula tres as-
pectos transversales al hecho comuni-
cativo para ejemplificar su manipulacién:
la guerra —por ejemplo, el conflicto del
Golfo Pérsico—, el progreso —transfe-
rencias tecnologicas y dependencia de
los paises del Sur— y la cultura —la nue-
va cruzada del puritanismo anglosajén
contra el advenimiento de las masas en
la sociedad de consumo (3).

(1) En la XIX Conferencia General de la UNESCO, en Nairobi, se constituyé la Comisién Internacio-
nal sobre los problemas de la comunicacién, que marcaria toda una ruptura histérica con los plantea-
mientos hegemaénicos del libre flujo, defendido por EE. UU. La UNESCO fue entonces el epicentro de
las pugnas politicas a nivel internacional, cuando por primera vez un organismo dependiente de las Na-
ciones Unidas logré un relativo consenso de los paises del denominado Tercer Mundo, en torno a la ne-
cesidad de un Nuevo Orden Mundial de la Informacion y la Comunicacién, cuya propuesta suscité el
rechazo estadounidense y sus socios del gobierno inglés, boicoteando toda estrategia politica de reequi-
librio, o regulacién, del mercado comunicativo y cultural entre paises del Norte y del Sur, Cfr. Mac-
BRIDE, S. Un solo mundo, voces nuiltiples, UNESCO/FCE, Madrid, 1988; Girreu, |. El debate interna-
cional de la comunicacion, Ariel, Barcelona, 1986.

(2) MATTELART, A. La comunicacion-mundo. Historia de las ideas y de las estrategias, Fundesco, Ma-
drid, 1994,

(3) Sobre la légica posmoderna del fin de la historia y el papel «purificador» de la cultura en los nue-
vos sistemas de organizacion social basta leer al sociélogo norteamericano Daniel Bell («Las contradic-
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Desde que se dieran por olvidadas las
recomendaciones «tercermundistas» de
la UNESCO vy sus planes de desarrollo
nacionales para los paises economica y
culturalmente dependientes de las anti-
guas metropolis, el polémico debate so-
bre la transformacion de los sistemas in-
ternacionales de informacion ha pasa-
do a un segundo plano, pese a que
contintian acentuandose las desigualdes,
en cuanto al poder tecnolégico, entre el
Norte y el Sur.

La excesiva centralizacion de los mo-
nopolios occidentales sigue creando
enomres dificultades a los paises subde-
sarrollados, o en vias de desarrollo, so-
cavando la soberania y la identidad na-
cional, paralelamente al cuestionamien-
to del Estado ante las nuevas estrategias
de integracion regional, lo que configu-
ra el marco conceptual adecuado para
el nuevo discurso de la reestructuracion
capitalista y la consiguiente division in-
ternacional del trabajo.

El poder del discurso

Al hablar de la comunicacién y la de-
mocracia, hay que referirse ineludible-
mente a las contradicciones capital-tra-
bajo y, mas especificamente, a las con-
tradicciones cualitativas existentes entre
las fuerzas productivas —energia— y las
relaciones de produccién —informa-
cion—, que determinan los modernos
sistemas de organizacion social, atrave-
sados concretamente por multiples con-
tradicciones a nivel dialéctico, como por
ejemplo las que tienen lugar entre la cien-
cia y la técnica aplicadas a la produc-
cién y el paro estructural, entre el cre-
cimiento economico y los desequilibrios
territoriales y sectoriales, entre el nivel
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de vida y la calidad de la misma o entre
la internacionalizacion y concentracion
de los poderes econémicos y los estados

nacionales.
Del intento de superacion o conser-

vacion de las mismas distinguiremos una
politica comunicativa progresiva de una
reaccionaria, entendiendo, por tanto, la
democracia como un proceso y no co-
mo un modelo cerrado y ahistérico.

Evidentemente, la actual estructura
internacional de la informacioén refuer-
za las estructuras de dominacién y con-
trol social al servicio del poder hege-
monico. La creciente concentracion ver-
tical, la transnacionalizacién del sector
y la simbiosis del poder informativo con
el politico-econémico estan intimamen-
te interrelacionados con la evolucion ge-
neral de la economia que, a lo largo de
la pasada década, ha reorganizado sus
mapas de configuracion espacial, me-
diante la privatizacion o desreglamen-
tacion abusiva en la explotacién co-
mercial de los medios, allanando de pa-
so el camino a la participacién en el
mercado de otras ramas de la industria
de la informacion y de holdings o po-
derosas comparniias comerciales, ademas
de la banca.

Es por este motivo que las teorias cri-
ticas de la comunicacion y la cultura se
han centrado en las consecuencias or-
ganicas de la mercantilizacion neolibe-
ralista implicitas en los dos proyectos de
integracion economica mas importan-
tes: el Tratado de Libre Comercio y la
Comunidad Econémica Europea.

Los presumibles efectos de desnacio-
nalizacion, la pérdida del control ideo-
l6gico, junto con la desestructuracion
social y el desmantelamiento de la cul-
tura autéctona, liquidada cualquier for-
ma de conciencia nacional, ha llevado a

ciones culturales del capitalismo», Alianza Universidad), que es bastante explicito a la hora de clarificar
cudl es el objetivo social del discurso renovado por la derecha.
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algunos autores a advertir sobre las in-
teresadas posiciones ideoldgicas del nue-
vo discurso pseudomodernizador, cuyo
proximo y fastuoso episodio vendra pre-
cedido por las prometedoras autopistas
de la informacién (4).

La actual ofensiva ideologica esta te-
niendo, sin lugar a dudas, una influen-
cia determinante en la perspectiva poli-
tica aplicada por algunos gobiernos en
sus relaciones internacionales, contra-
riamente a lo que deberian ser sus inte-
reses concretos como paises. Dos casos
que resultan similares por su modelo de
integracion global y las desastrosas con-
tradicciones que el mismo estd generando
en sus respectivas sociedades son el de
Espana y México.

El reciente intento de compra de Te-
lecinco por la cadena mexicana Televi-
sa es ilustrativa de una cierta coheren-
cia ideolégica y de alianza de intereses
implicita entre ambas élites oligdrqui-
cas. El proyecto de adquisicién, en cu-
yas negociaciones tuvo un papel pre-
ponderante PRISA y el GRUPO Z, con-
taba desde un principio con el beneplacito
del Gobierno espaniol, interesado como
estaba, y sigue estando, en asegurar el
control del tercer canal privado sin do-
minio directo del Ejecutivo, pese a la de-
clarada cercania politica demostrada por
el propietario actual de la cadena, Sil-
vio Berlusconi, cuyo macroimperio Fi-
ninvest se edifico al amparo y protec-
c16n del Partido Socialista Italiano y, en
el exterior, mediante sus contactos con
dirigentes de la Internacional Socialista.

La entrada de Azcdrraga, propieta-
rio de Televisa, en el canal espafiol te-
nia previsto acordarse previa garantia
del Gobierno de una minimas condicio-
nes por parte de los canales piiblicos en
lo referente a su participacién en el re-

Francisco Sierra Caballero

parto de los ingresos publicitarios y a
un buen entendimiento con su compe-
tidor directo, Antena 3 TV, con el que
se pretende repartir el mercado de la te-
levision generalista en Espaiia. El direc-
tor de esta dltima empresa, Antonio
Asensio, junto con el presidente del po-
deroso grupo PRISA, Jesiis de Polanco,
actuaron de interlocutores en la nego-
ciacion en favor de Televisa, con el ob-
jetivo de evitar la entrada del periédico
ABC y el grupo El Correo, ademis de
otras entidades financieras, situados en
la 6rbita de la derecha espanola tradi-
cional.

Asi pues, ningun aliado mejor para
el magnate de El Pais que sus homélo-
gos mexicanos, cuya complicidad y alian-
za de intereses con el sistema de parti-
do-estado comparte algunas similitudes
con el modelo autoritario hegemdnico
en el sistema politico espanol. Ahora
bien, dicha similitud no resulta sufi-
cientemente explicativa en el marco de
los procesos de concentracién y rees-
tructuracion capitalista de los mercados,
ya que se puede perder el fundamento
subyacente en las estrategias de expan-
sion que actualmente afrontan grandes
grupos multimedia nacionales como PRI-
SA y su socio correspondiente en Méxi-
co. Como senala Murdock y Golding,
no es coherente enfocar los problemas
de la comunicacion al margen de las es-
tructuras sociales y, en una perspectiva
historica, dirlamos también, que fuera
del movimiento real de las estructuras
capitales, del capital transnacional. Asi,
la tendencia «natural» a la alianza de
intereses entre determinados capitales,
aplicado al caso que nos ocupa, encuentra
su correlato en el plano de la geopoliti-
ca internacional, por ejemplo en los in-
tentos de vinculacion comercial de Mé-

(4) ESTINOU, . La comunicacion y la cultura nacional en los trempos del libre comercio, Fundacion Ma-

nuel Buendia, México, 1994.
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xico con la CEE a raiz de la crisis, re-
sultando Espana la intermediaria en las
negociaciones para garantizar el flujo de
exportaciones de productos europeos al
mercado mexicano, progresivamente sa-
turado por productos estadounidenses.

Pero también, en este mismo sentido,
se debe tener en cuenta el proceso de re-
estructuracion capitalista y transnacio-
nalizacion en la que se ven inmersos am-
bos paises, cuya integracion notable-
mente dependiente, como deciamos antes,
impele a legitimar, en el plano comuni-
cativo, la concentracion multimedia en
un solo conglomerado nacional.

Letanias de la santa competitividad.:
la maldicion malthusiana

Para Espania, el proceso de convergencia
contemplado por el Tratado de Maas-
tricht ha supuesto un grave desajuste y
la profundizacion de los desequilibrios
propios de una estructura econoémica dé-
bil y dependiente en exceso del capital
exterior.

La cumbre holandesa de diciembre
de 1991 present6 una CEE dispuesta a
asumir un papel central en las primeras
décadas del siglo XXI, construyendo un
nuevo espacio supranacional en el in-
tento de implementar estrategias con di-
mensiones transnacionales, tal y como
demandaban las nuevas condiciones im-
puestas por el realismo econoémico. Sin
embargo, vista a la luz del transcurso de
los dltimos afios, los avances hacia una
mayor claridad democratica eran algo
mas que dudosos. En un periodo mar-
cado por la radicalizacion de la concu-
rrencia en el mercado internacional, cuan-
do atin no aparecen con suficiente fia-
bilidad cuales seran los rasgos de la nueva
division internacional del trabajo, el ca-
pital europeo se encuentra dividido y fal-
to de un indispensable andamiaje insti-

utozias
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tucional con el que erigirse en centro ca-
pitalista a escala planetaria.

En efecto, en un contexto donde si-
guen existiendo diferenciaciones estruc-
turales en el valor de las monedas, don-
de la economia de deuda favorece las
operaciones especulativas, donde las ten-
siones inflacionistas y las evoluciones de
las tasas de interés marcan la situacion,
las politicas economicas de la CEE pri-
vilegian el movimiento de «financiari-
zacion» de la economia en perjuicio del
capital productivo. En el informe Cec-
chini (1992) ya se vislumbraba la logi-
ca de dinamizacién neoliberal que lle-
vaba a la hegemonia del capital finan-
ciero. En el citado informe, la Comision
fijaba cuatro ejes clave para el desarro-
llo econémico de la Comunidad: 1) la
supresion total de los mecanismos pro-
teccionistas en el espacio comunitario,
permitiendo a las empresas ampliar su
escala de produccion para reducir cos-
tos en un mercado unico; 2) lo cual cues-
tiona de manera decisiva las rentas de
situacion y las posiciones del monopo-
liog 3) libre concurrencia a todos los efec-
tos dando prioridad a las nuevas estra-
tegias y empresas que se adapten con
mayor rentabilidad, y 4) los desequili-
brios entre regiones que resulten de es-
ta situacion serian corregidos por ayu-
das de los fondos estructurales europe-
os. De esta forma se pretendia impulsar
el proceso de transicion del capitalismo
nacional, fundamentalmente agroin-
dustrial en el marco de una economia
mixta, al capitalismo mundial con pre-
dominio del sector industrial-terciario y
liberado de cualquier tipo de coercion
—especialmente por lo que se refiere a
las leyes anti trust— que limitaban las
concentraciones financieras e industria-
les a la hora de favorecer la creacion de
potentes estructuras monopolicas u oli-
gopolicas. Es decir, se trataba de lograr
la «competitividad industrial» frente al
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objetivo del «desarrollo» que habia mo-
tivado las primeras politicas econémi-
cas de la Comunidad.

Ricardo Petrella destaca en su criti-
ca al Libro Blanco sobre el crecimien-
to, la competitividad y el empleo cémo
el establecimiento de la idea de compe-
titividad como exigencia previa para la
creacion de puestos de trabajo y la re-
cuperacion economica significaba en la
practica la disminucion de los costes de
mano de obra, la desfiscalizacién de las
rentas menores, reduccién de los gastos
publicos, prosecucion de las privatiza-
ciones y la desregulacion de la econo-
mia limitando el papel del Estado a la
financiacién de la infraestructura y de
las condiciones medioambientales mas
propicias para la mejora competitiva de
las empresas privadas y, en definitiva,
la liberalizacién de los mercados nacio-
nales y el apoyo y subvencion a la ini-
ciativa privada:

«Al haber elegido dar prioridad a la
competitividad global, las instancias eu-
ropeas han legitimado la primacia de po-
liticas nacionales en pro de la competi-
tividad nacional. En este contexto, el Li-
bro Blanco se ha visto naturalmente
relegado al papel de marco de anilisis y
de referencia general para las politicas
de cada uno de los Estados miembros.
Con esto, la corriente «liberal», que su-
puestamente potenciara las energias cre-
adoras de los europeos, salié reforzada.
La cohesion, la cooperacion y la solida-
ridad europeas, en cambio, pagaran la
factura. En efecto, si recordamos que la
competitividad de las empresas y de los
paises se mido, grosso modo, segiin su
capacidad de exportacién y que, por ejem-
plo, el 65 por 100 de las exportaciones

belgas estan dirigidas a otros paises de
la UE —Francia, Paises Bajos, Alema-
nia— y el 75 por 100 de esas exporta-
ciones a cinco paises en total —los ya ci-
tados, mds Italia y Reino Unido—, re-
sulta que cuanto mas competitiva es la
economia belga, mas competitiva lo se-
ra, en relacion a las empresas de sus cin-
co paises asociados» (5).

En resumen, finalmente los grandes
grupos capitalistas seran quienes im-
pongan una nueva regulacion precaria,
a partir de sus elementos estratégicos
propios disefiados a tal fin.

«La diversidad y la complejidad de
las situaciones originadas por la ausen-
cia de reglamentacién de la radiodifu-
sion en Europa han hecho aparecer una
serie de asociaciones especificas entre
empresas de comunicaciones, incluida
el fendmeno nuevo de alianzas entre or-
ganismos de servicio publico y radiodi-
fusores privados» (6). Lo que ha pro-
ducido, de este modo, un reparto de in-
fluencias entre el sector piblico y privado,
con una clara involucién del primero,
replegado sobre su base nacional en ca-
lidad de difusor y productor de audio-
visuales, mientras que el sector privado
se diversifica y amplifica su presencia
internacional. Paralelamente, los repar-
tos de mapas de influencia han prefigu-
rado el dominio regional a escala euro-
pea —Berlusconi y Canal Plus, el sur;
CLT y Leo Kirsch, Europa del Norte—,
anticipando los grandes operadores que
controlan el oligopolio comunicacional
del Mercado Unico sin la interferencia
de una eficaz legislacién antimonopolio
que contemple la progresiva integracién
tecnolégica, los procesos de concentra-
cion cruzada y la creciente penetracién

(3) PETRELLA, R. «Letanias de la santa competitividad», en Cuatrosemanas, n.° 14, marzo 1994,

pp. 12 y 13,

(6) LANG, A. y VAN LooN, «Concentracién multimedia. La reglamentacion actual en Europa», en Te-

los, n.° 25, p. 67.
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del sector financiero en una industria
tan sensible para la pluralidad de iden-
tidades que constituye Europa.

Por otra parte, la politica cultural im-
pulsada por el Gobierno espanol al ca-
lor de una amplia y variada panoplia de
argumentaciones europeistas ha de-
mostrado tener como unico objetivo la
creacion de grandes grupos multimedia
nacionales, pensando asi en mantener
protegido el mercado interior e, impli-
citamente, el espacio publico —el poder
politico— al igual que sus homologos
comunitarios,

Con motivo de su aniversario, al cum-
plir los primeros cinco mil nimeros, un
editorial de E/ Pais resumia muy apro-
piadamente cudl era el camino obliga-
do a seguir en materia de comunicacion:

«La filosofia que sirve para otros ca-
pitulos de la economia espanola vale
para los medios, con sus propias ca-
racteristicas: seria oportuno que los con-
glomerados espafioles tomaran presen-
cia en Europa e invirtiesen en el exte-
rior» (7).

«La posicion de fragilidad ante la in-
ternacionalizacion de los mercados», so-
bre la que lineas mas abajo hacfa hin-
capié el propio Augusto Delkader, jus-
tificaba asi una politica comunicativa
privatizadora del bien pablico que es la
informacion. Si el mercado tinico exigia
una «reconversion» industrial y tecno-
l6gica de todos los sectores industriales
y de servicios de los paises de la Comu-
nidad para adaptarse a un mercado mun-
dial cada vez mas competitivo, la in-
dustria nacional de la cultura y la co-
municacion debia superar la atomizacion
de las empresas, evitando la creciente
penetracion del capital extranjero me-
diante las alianzas y la constitucion de
importantes conglomerados multimedia
realmente competitivos en el interior del
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mercado unico. Y ello porque «puede
ocurrir lo mismo que ha sucedido en la
alimentacion, seguros, finanzas, etc.: que
la penetracion del capital extranjero sea
muy fuerte y deje a las empresas nacio-
nales —que al fin y al cabo son empre-
sas ideologicas— en una posicidon me-
ramente subsidiaria frente a las multi-
nacionales europeas y pierdan independencia».

La misma légica neoliberal que hu-
bo propiciado el ascenso y dominio de
grupos como Bertelsman, Hachette, Fi-
ninvest, Havas, Springer, Maxwell Group
o Pearson, se aplican ahora al entorno
nacional para el estrechamiento de la-
z0s y consiguiente concentracion de las
empresas espanolas. El axioma econo-
mico con hegemonia en la sociedad con-
sidera la existencia de grandes grupos
de comunicacién como algo no negati-
vo por si mismo. Al contrario, en prin-
cipio es bueno porque aprovecha el po-
tencial econémico para obtener pro-
ductos mas baratos y de mejor calidad,
siendo necesario en Europa, por otra
parte, el impulso de grandes empresas
competitivas frente a las multinaciona-
les estadounidenses y niponas.

De esta forma, los Zeta, PRISA, El
Correo, Grupo 16 y Moll vislumbraban
a las puertas de la presente década nue-
vas estrategias comerciales que amplia-
ran su presencia en otras fases y secto-
res del negocio.

El influjo demitirgico de la Union Eu-
ropea y la apertura del Mercado Unico
imponian pues una reorganizacion del
sector mas idonea y adecuada a las es-
tructuras del mercado. El objetivo: am-
pliar su presencia, tanto horizontal co-
mo verticalmente, y expandir el radio
de sus actividades a otros espacios del
mercado aun sin conquistar.

En este cambio de rumbo operado
por los amos de la informacion en Es-

(7) «Los medios europeos», en El Pais, viernes 28 de diciembre de 1990, niimero extra, p. 57.
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pana, los grupos de comunicacién op-
taron por una doble estrategia:

«Una parte de ellos apostaron deci-
didamente por la férmula multimedios,
como es el caso, sobre todo, del Grupo
Prisa, del Grupo Godé y del Grupo El
Correo. Otros, sin embargo, se han de-
cantado por la especializacién en el te-
rreno editorial, como el Grupo Zeta, Ex-
pansion Editorial, Hachette Publicacio-
nes o el Grupo Moll, aunque esto no
implicara una renuncia a participar en
el negocio audiovisual» (Asensio/Ante-
na 3) (8).

En el caso paradigmdtico de Prisa, la
estrategia del grupo se centrd en la
adquisicion de participaciones en com-
panias de television privadas —Canal
Plus—, cuyas concesiones fueron reali-
zadas en el verano de 1989; en la parti-
cipacion en las subastas de licencias de
FM realizadas por la Administracién
Central (1982-1989) y las diferentes co-
munidades auténomas; y en la partici-
pacion o compra directa de cadenas de
radio (Antena 3, de nuevo) como ya hi-
ciera en 1982 con la Ser.

Por su parte, otras empresas como el
Grupo Z prefirieron reforzar su im-
plantacién mediante procesos de con-
centracion vertical, con el objetivo de
copar mayores cotas del mercado (9).

Sin embargo, ante el creciente domi-
nio oligopdlico de la comunicacion y la
cultura, los efectos de la acelerada y no
planificada integracién del proceso de
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convergencia han conllevado, asimismo,
una quiebra del aparato burocritico del
Estado, hasta ahora bajo control exclu-
sivo del PSOE. Los estragos de la crisis
economica que ha provocado una poli-
tica dogmaticamente neoliberal, han ter-
minado por resquebrajar las bases del
poder sobre el que se han sustentado los
grupos oligarquicos beneficiados por las
reformas del felipismo (10). Aunque el
declive de la hegemonia neoliberal del
felipismo ha significado a su vez un re-
forzamiento del autoritarismo sobre la
creciente oposicion social.

En este sentido, las maniobras del
grupo PRISA en calidad de mediador
con motivo del intento de compra de Te-
lecinco por parte del conglomerado Te-
levisa se interpreta como una férmula
cuyo éxito garantizaria el control total
sobre la informacién audiovisual, sobre
todo a raiz de los ultimos procesos de
concentracion (11). La reciente conce-
sion por el gobierno de la telefonia mo-
vil a un proyecto apadrinado por un so-
cio capitalista distinto al propietario de
este grupo podria, por otra parte, con-
tribuir a un cierto optimismo frente a la
tesis de concentracién monopolista en
el sector expuesta lineas mds arriba. Aho-
ra bien, si se tiene en cuenta que el be-
neficiario de dicha concesién en este sec-
tor central de las telecomunicaciones es-
taba encabezado por el Banco Santander,
si se valora, por otro lado, que el siste-

ma tecnologico (GSM) esta en manos

(8) «Los grupos de comunicacién espaiioles redefinen sus estrategias», en Noticias de la comunicacion,

30 de marzo-5 de abril de 1992, n.° 43, p. 13,

(9) Para un estudio mas detallado de la situacién empresarial de los principales grupos espafoles al ini-
ciar la presente década. Cfr. TALLON, ]. «Concentracién informativa y empresarial en la industria de la

comunicacion»,

(10) CamacHo, M. «Poner fin a la corrupcién. Acabar con 1a autocracia felipista-oligirquica», en ABC,

domingo 8 de mayo de 1994, p. 50.

(11) BARDAJL, J. «Televisa, tras Telecinco. La cadena mexicana a punto de comprar el canal espafiol»,
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del poderoso monopolio aleman y que,
por lo que se refiere al sistema informa-
tivo, la conformacion de la opinion pu-
blica espafiola esta controlada por prac-
ticamente una sola voz en el marco de
un sistema relativamente oligopdlico, la
perspectiva obviamente queda ensom-
brecida por el pesimismo de la razon.

Por lo que se refiere a México, se tra-
ta s6lo de un capitulo mas en la escala-
da de concentracion iniciada hace afios
por la principal empresa multimedia de
América Latina, ya que desde hace afios
cuenta con una importante presencia en
la television por satélite estadounidense
y también en el espacio audiovisual
europeo.

No obstante, independientemente de
la negativa influencia en el proceso de
devaluacion del peso, todavia es dema-
siado pronto para evaluar los efectos de
la integracion economica norteamerica-
na, que perfilara un campo abierto al
mercado de las nuevas tecnologias inte-
ractivas, como ya esta sucediendo en
EE. UU., donde la agudizacion de la com-
petencia ha supuesto una notable ines-
tabilidad del mercado por los rumores
de compra y venta de todos los grandes
grupos de comunicacion, salvo la ABC.

Lo que de momento se perfila clara-
mente en el panorama mexicano es que,
en medio de un triangulo cuyos vértices
son el poder burocratico, la corrupcion
y la autocracia, se asiste al fracaso ge-
neralizado del modelo de partido-esta-
do, como prueban las nuevas formas del
neoliberalismo en descomposicion.

Esta crisis es generalizable, con mati-
ces, al resto de paises inmersos en el dis-
curso de la competitividad exigida por
la reestructuracion mundial del capital
en bloques regionales. Discurso que, sin

lugar a dudas, remite a la necesidad de
constitucion de un bloque social de pro-
greso en el que se movilicen los sectores
mas progresistas de la sociedad en tor-
no a una politica de reconstitucion de lo
publico. «Sin la reconstruccion de lo pu-
blico resulta practicamente imposible la
articulacién de un nuevo pacto social,
que la actual descomposicién politica y
social del pais impone como condicién
de posibilidad para la implantacién de
cualquier programa de cambio profun-
do que se pretende alterno al proyecto
neoliberal» (12).

Ahora bien, toda alternativa de pro-
greso ante la crisis de Estado y los pro-
cesos de segregacion social que implica
dicha reestructuracion impuesta por los
grandes capitales financieros deberia to-
mar como punto de referencia el pro-
blema de la comunicacion y la cultura,
entendida esta dltima de una manera or-
ganica. Pues el intervencionismo cons-
tante del Estado neoliberal orientado al
vaciamiento de lo publico y al desman-
telamiento de los espacios intermedios
de participacion tiene como eje estruc-
turador el poder discursivo que otorga
el manejo de la técnica y de los moder-
nos medios electronicos de comunica-
cion (13).

La centralidad de la cultura subra-
yada por Williams, a partir de la recu-
peracion de Gramsci en los setenta y an-
tes sefialada por la Escuela de Frankfurt,
constituye todavia una tarea pendiente
dentro de la izquierda transformadora,
situdndose ahora en un plano de radi-
cal necesidad, desde el punto de vista de

la universalizacion del sistema toyotis-

ta de produccion y de la nueva centra-
lidad productiva de los recursos infor-
mativos como valor de cambio anadi-

12) «Lo piblico como eje de un nuevo proyecto nacional», en Coyuntura, junio de 1994, p. 16,

(
(13) ZERMERO, S. «El Estado neoliberal y el vaciamiento de lo piblico», en Coyuntura, junio de 1994,
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do, tal y como han destacado numero-
sos autores en los analisis de la econo-
mia politica de la comunicacién.

Asi pues, decir que urge encarar el
problema de la cultura como eje de una
estrategia emancipadora no resulta pa-
ra nada banal o afirmacién gratuita, ya
que, de lo contrario, como se puede ver
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y observamos espectantes en medio de
inalcanzables procesos de concentracién
de las industrias culturales, comunica-
cién, democracia y cooperacién inter-
nacional vienen significando desigual-
dad econ6mica, autocracia y oligarquia...
O lo que es lo mismo, imperialismo de
las multinacionales. g




