El consumo en condiciones extremas.
Una aproximacién al consumo durante la Guerra
Civil Espafnola a través de la publicidad

B Juan Carlos Rodriguez Centeno

introduccion

Para todos los que afortunadamente no hemas vivido una guerra, el cono-
cimiento de aéuéllas que se dirimen en otros paises se produce a través de l0s
medios de comunicacion, fundamentalmente la television. Cuando un conflicto
estalla, las imagenes y las crénicas invaden los medios, pero s6lo nos llegan aque-
llas noticias relevantes: las hatallas, los protagonistas, las conguistas, las reac-
ciones internacionales, etc. Dificiimente asoman a los medios las condiciones de
vida de la poblacion civil, los mas perjudicados, y cuando esto ocurre se produce
porque el conflicto se ha normalizado y deja de ser noticioso, entonces si tienen
cabida reportajes sobre la vida cotidiana de la poblacion y sobre cémo la guerra ha
modificado sus existencias. Cuando las guerras acaban y comienza el trabajo de los
historiadores, son los grandes interrogantes los que ocupan el centro de las inves-
tigaciones mientras que la letra pequefia de los conflictos despierta poco interés.
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En este trabajo queremos acercarnos al estudio de! consumo durante la
Guerra Civil espafiola lo cual nos permitird asomarnos a la vida cotidiana de un
pais gue vivio en condiciones extremas durante casi tres afiosl. Si bien es cierto
que el estallido de una guerra supone un shock {acentuado en conflictos civiles)
de tantas proporciones que la cotidianeidad desaparece, también es cierto que
una vez superado el trauma inicial y con las posiciones de los contendientes defi-
nidas, lo cotidianc resurge porque, aungue parezca de una evidencia pueril, la
poblacidén necesitz alimentarse, vestirse, divertirse para olvidar |a tragedia, etc.
y para ello es necesario trabajar, acudir a los mercados, a los cines y bares, es-
decir, hacer todas aquellas actividades que hacian antes y que ahora reaparecen
adaptadas a las nuevas circunstancias.

Alimentacion

Uno de los mayores equivocos que se han creado sobre nuestra contien-
da civil gira en torno al hambre y las cartillas de racionamiento. Seguramente
influida por las pésimas condiciones alimenticias durante la larga posguerra, la
memoria colectiva incluye el periodo de la guerra como parte integrante de los
tiempos del hambre aungue esto, coma veremos, s6lo es cierto en parte,

A mediados de agosto de 1936, apenas cumplido un mes de contienda,
el denominado bando nacional dominaba Galicia, Castilla la Vieja, Lebn, gran
parte de Extremadura, Andalucia Occidental, Aragén y Navarra, ademés de
algunos enclaves situados en territorio repubticane. Es decir una zona eminen-
temente rural, lo que aseguré el abastecimiento de productos hortofruticulas y
ganaderos, sin olvidar la importancia de las costas gallegas, de Céadiz y Huelva
para el suministro de pescado. Por ejempio los rebeldes controlaban mas de las
dos terceras partes de la produccion del trigo, la mitad de la produccién de maiz
o el 90% del azlcar (Bricall, 1989: 365). Ademas, la densidad de la poblacion
que habla quedado en zona rebelde era reducida por lo cual las autoridades del

Nuevo Estado emergente no tuvieron mavores problemas para el suministro de

1 Bien es cierto que esas condiciones extremas difieren sustancialmente dependiendo de la situacion de ios frentes. Asi las
condiciones de vida de la poblacidn de Madrid, asediada durante veintiocho meses, no eran las mismas que en Sevilla,
ganada por los rebeldes a ios pocos dias del Alzamiento y convertida en una de fas principales ciudades de retaguardia,
Ahora bien el estudio de ambas ciudades y sus circunstancias nos aproximaran a un conocimiento con mayores matices de
la vida cotidiana durante el conflicto,
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alimentos en las zonas bajo su dominio. También hay que resaltar la importan-
te ayuda que proporcioné Portugal, bajo la dictadura de Ofiveira Salazar, que
desde el mismo estallido de la contienda puso a disposicion de Franco todo tipo
de productos:

Sin la ayuda de Portugal es mas gue probable que la sublevacién hubiera fracasado. Su inter-
vencién, desde et primer momento, ha sido decisiva. Ha enviado hombres, material, dinero y
viveres; por las fronteras de Elvas y Vila Reat de Santo Antonio pasan todos jos dias caravanas
de camiones. En Vila Real hay un servicio especial de barcazas dedicadas a transportar camiones

a la orilla espafiola. Uevan toda clase de mercancias... (Bahamonde, 1938: 75).

l.a prensa publicaba regularmente los precios de los productos alimenti-
cios vy asi podemos encontrar en un mercade de Sevilla: judias, guisantes, cala-
baza, patatas, tomates, pepinos, coles, lechugas, zanahorias, huevos, limones,
naranjas, nisperos, peras, cerezas, acedias, almejas, besugos, cigalas, gambas,
lenguados, salmonetes, langostinos, merluza, etc. (ABC de Sevilla, 19-5-1937).

En fa otra zona la situacion era muy distinta. Bajo el poder del gobierno
republicano quedaron las grandes {:apltales, Madrid, Barceiona v Valencia, con
una alta densidad de poblacién que fue aumentando a medida que las tropas
franquistas avanzaban y la poblacién huia buscando refugio en las ciudades?. La
Replbiica todavia conservaba grandes zonas agricolas y ganaderas como la zona
de La Mancha, Murcia v la huerta levantina; y pesqueras, la costa Mediterrdnea
y el Cantabrico (hasta su caida durante el verano-otofio de 1937); sin embargo
la pérdida de los cultivos situados en zona enemiga provocd un déficit de pro-
ductos alimenticios agravado por las precarias condiciones para la distribucion.
En este contexto surgieron los problemas para el abastecimiento de tamafia
poblacién lo que dio lugar a la aparicidn de las cartillas de racionamiento3, Bien
es cierto que Valencia, alejada de los frentes durante casi toda la contienda, no
sufrid los rigores de Barcelona o Madrid, que fue la pablacion que mayores
penalidades tuvo que soportar y la ausencia de productos basicos tuve como
consecuencia la aparicidn de enfermedades como la avitaminoesis o la anemia.

2 La pobiacién de Madrid al estallar ta guerra era aproximadamente de un milién de personas. Cuatro meses mas tarde,
cuando ef Ejéreite de Africa llegaba a fas puertas de la capital, }a poblacién habla aumentado eptre 250.000 y 500.060
personas, procedentes fundamentalmente de Extremadura y la cuenca del Tajo.

3 En la zona nacional no hubo racionamiento. El 10 de abrit de 1939, sélo nueve dias después del fin de la guerra, la
prensa proclamaba que "desaparece la cartilla de racionamiento, esa sefial infamante del periodo rajo..." {cit. en Abelia,
1996: 78). Et 14 de mayo del misme afio valverian las cartillas de racionamiente, que no desaparecerfan definitivamen-
te hasta trece afios después.
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Para solventar la carencia de algunos productos hicieron su aparicion
los "sustitutivos" comeo el café de malta o el de achicoria, la mantequilla de
cacahuetes o la mermelada de pasas; la escasez de patatas, aceite, maiz,
cebada, avena, harina o carne convirtio en protagonistas de la dieta alimenti-
cia a las lentejas, el arroz, las bellotas y la alfalfa. Este contraste entre la rique-
za alimenticia én la zona rebelde y las penalidades en la zona republicana se
convirtid en un arma de guerra psicoldgica. Desde Radio Nacional se radiaban
los menuis vy los precios de los restaurantes para que fueran oidos en la otra
zona, asimismo la aviacion franguista bombardeaba la retaguardia enemiga
con periddicos en los que, como hemos visto, se daba a conocer la extensa lista
de alimentos existentes. En otras ocasiones los aviones dejaban caer pan blan-
co sobre los hambrientos ciudadanos madrilefios.

Textil y calzado

En este apartade los mayores problemas se produjeron en un primer
momento en el territorio nacional. Se daba la paradoja de que la mayor parte de
la materia prima, casi la totalidad del cuero, la fana, el lino y hasta el 85% del
algoddn, se producia en la zona rebelde, sin embargo las zonas industriales, fun-

damentalmente Catalufia, habian quedado en poder de la Republica. La exigua
industria textil con la gue contaban los rebeldes se dedicaba a la indumentaria
militar y s6lo al final de la guerra, cuando pusieron a su disposicidn los talieres

catalanes, se pudo aumentar la produccidn y distribucion de ropa y calzado. La
situacién llegé a ser tan critica que en abril de 1938 se prohibi6 la exportacion
de estos productos. Una idea de la precariedad en la que se encontraba este sector:
nos la proporciona este aviso:

A partir def jueves dia 9, y durante las horas hébiles para el comercio, se dard comienzc a fa venta
de medias, calcetings y géneros de puntoe incautados por el Estado, por pertenecer a partidos poli-

ticos declarados fuera de la Ley [...] para evitar agiomeraciones, media hara antes de la apertura

del comercio se repartirdn unos pases de acceso al Establecimiento... (ABC, 8-6-1938).

El problema de la escasez de estos productes en el mercado provocs el
aumento en la oferta de tintes textiles y cremas para el calzado va que si la
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poblacidén no podia disponer de nuevas remesas se veia abocadaa ié:_-._é '
vacion y reparacidn de las ya existentes. De hecho entre los producfés._
publicitados en la prensa nacionalista destacan los tintes y cremas aludidos,

En la zona republicana se producia la paradoja en sentido inverso, es
decir disponia de las industrias pero carecia de la materia prima. Desde una fecha
tan temprana como septiembre de 1936 escaseaba el algodon y la lana. La situa-
cién pudo solventarse momentaneamente recurriendo a las importaciones desde
Brasil, Estados Unidos y Egipto (en barcos ingleses), sin embargo cuando fos
nacionales, con la inestimable ayuda italiana, tomaron el control del
Mediterraneo y procedieron al bloqueo de las costas, la produccién descendio
sensiblemente, A partir de abril de 1938, fecha en que las tropas franguistas
ocupan las centrales hidroeléctricas situadas en la parte occidental de Catalufa
cortando el suministro energético a la industria textil, la situacién se agravo. Los
meses finales de la guerra en la zona republicana supusieron un total desabas-
tecimiento de ropa y calzadb sin que la puntual ayuda soviética o de la Cruz Roja
pudieran paliar las draméticas_condiciones de la poblacion civil e incluso de los
combatientes.

El mercado de la guerra

L.os conflictos armados crean un mercado en el gue avispadas fabricantes
y comerciantes realizan lucrativos negocios. En primer lugar como consecuencia
de la militarizacion de la vida cotidiana se produce una trasformacion en la oferta;
asi.en las sastrerias y comercios textiles la vestimenta civil cede su lugar a los
uniformes, y en ias tiendas de complementos los correajes v las fundas para pis-
tolas son los productos mas vendidos. El consumo de simbolos adquiere una
importancia capital pues a través de su exhibiciéon publica la poblacion muestra
su adhesion y fidelidad a una u ofra causa, aunque en Unos Casos Sea por con-
vencimiento y en otros por pura supervivencia. Por este motivo se produce un
aumento en la demanda de productos simbadlicos como son las banderas, las insig-
nias y emblemas, los retratos y los bustos de los héroes guerreros, los discas con
los himnos, ete. La heterogeneidad de las fuerzas que componian ambos ban-
dos se traducia en una variedad de simbolos que multiplicaba la oferta y los
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beneficios, Asi en la zona nacional junto a la bandera rojigualda, que desde el
29 de agosto de 1936 representaba oficialmente al Nuevo Estado, convivian la
bandera rojinegra falangista y la blanca con la cruz aspada de San Andrés de
los tradicionalistas carlistas. Lo mismo ocurria con las insignias y asf se podian
encontrar sortijas con los "emblemas de Falange, Legionarios, Cruz de Santiago
o cualquier otro emblema del Ejércite”. Estas mismas insignias se ofertaban en
remates "para radiadores de coches, banderines y banderas". La gran variedad

de himnos que coexistian en esta zona podemaos observaria en un reclamo de
Discos Columbia (ABC, 5-5-37) que ponia a conocimiento del plblico su catéa-
logo que incluia el Himno Nacional (Marcha Real), los Cantos Nacionales (Cara
al sof falangista, Qriamendi carlista y el Novio de la muerte de la Legidn), los

himnos de Portugal, Italia y Alemania, el de la Guardia Civil v el de la Academia

de Infanteria, entre otros. Desde gue el 1 de octubre de 1936 Franco fuera ele-
gido Generalisimo y Jefe del Estado la maquinaria propagandistica de los nacio-
nales inicid una grandiosa operacidn de culto a la personalidad del gue con el
tiempo seria conocido como El Caudillo. Para que la figura del héroe salvador
fuera reconocida vy venerada era necesario gue su imagen estuviera omnipre-
sente en distintos aspectos de la vida cotidiana. La efigie de Franco se adaptd
a los mas variados soportes para que presidiera todos los ambitos de lo pabli-
co y lo privado: bustos, sellos, retratos, postales, etc. De esta forma la vida en
los hogares, las oficinas, las tiendas, las escuelas, las sedes institucicnales, los
paredes de las calles o los cines y los teatros transcurria bajo los ojos vigilantes de
Franco, acompanado del martir falangista José Antonio, la otra figura venerada por
la propaganda nacional.

En la zona republicana, el cuadro descrito anteriormente no diferfa en
muchea. Junto a fa bandera tricolor republicana, los balcones exhibian la bandera
raja comunista, la rojinegra libertaria o las autonémicas del Pais Vasco y
Catalufia. En los gramofonos sonaba el Himno de Riego (el oficial de la
Republica); La Internacional, cantada por socialistas y comunistas; los anarquis-
tas entonaban /A las barricadas! y vascos y catalanes hacian sonar respectiva-
mente el Gernikako Arbola v Els Segadors. La néomina de heéroes a los que rendir
culto era mas extensa en esta zona. Uno de los primeros martires fue
Buenaventura Durruti, el lider libertario caido en noviembre de 1936, por lo gue
su retrato pasé a presidir desfiles y discursos. Las efigies de politicos como Largo

Caballero, "el Lenin espafiol”, convivian con las de Lenin, Stalin o Trotski, y junto
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a ellas se exhibian las de los militares surgidos del pueblo como Lister, Mera o E
Campesino.

Algo que fue caracteristico en la zona nacional fueron los articulos reli-
giosos. La Iglesia Catdlica se alined rapidamente con los subievado’gx-,fj{ustiﬁcando
el Alzamiento y proporcionando contenido ideoldgico al discurso nacionaliste;::r#"}En
la zona republicana, el levantamiento armado fue contestado con la guema de
iglesias, el asesinato de sacerdotes y la persecucion de todo aquelio que tuviera
relacién con el culto religioso. Por lo tanto ia presencia de {a Iglesia Catdlica como
institucion de poder y la celebracion plblica y masiva de sus ritos era uno de los
primeros cambios gue se producian en la vida cotidiana de las localidades con-
guistadas. La posesion y exhibicién de objetos religiosos se convertia en una
cuestion vital para los habitantes del Nuevo Estado, io que dio lugar a una angus-
tiosa demanda que tuvo como respuesta la aparicion de pafiuelos-banderas,
estampas y calendarios con la imagen del Sagrado Corazdn de Jes(s; los deno-
minados "detehtebala““, una especie de escapulario con una imagen sacra gue
se colgaba del cuello y que era muy popular entre los combatientes carlistas;
rosarios, crucifijos, medallas, imagenes, breviarios, etc. completaban el largo
catalogo de productos piadosos a disposicion de tan necesitada clientela. La
reconstruccién de los lugares de culto que habian sido destruidos en la zona
republicana se convirtio en una prioridad para las nuevas autoridades y por lo
tanto en una oportunidad de negocio para aquellos fabricantes y comerciantes
que pudieran proporcionar el sacro mobiliario, como una carpinteria de Valladolid
que ofrecia en un anuncio "construcciones de altares, pulpitos, confesionarios,
reclinatorios, comulgatorios. Restauracion de imagenes y carpinteria" (ABC, 19-
12-37).

Ocio

Este fue uno de los sectores de mayor dinamismo en ambas zonas. Lo
gue un principio puede ser una incongruencia, teniendo en cuenta la gravedad
del momento, no lo es si consideramos que,

4 La denominacién completa del objeto era ia de "Detente paia, el Corazén de Jesis estd conmigo”.
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la muerte estd presente como actualidad cotidiana, no sélo en tos frentes, sino en las ciu-
dades bornbardeadas y cafioneadas, en los pueblos devastados por unos u otres, en ia noti-
cia que llega del amigo, del companero... en los convoyes de heridos y las conducciones
funebres que entran y salen de los hospitales. La proximidad de la muerte (y también la

supeditacion a la guerra, a lo militar) impide preparar el mafiana (Tufién de Lara 1989: 352).

-Es en este contexto de la muerte cercana donde las persenas se agarran
con mas fuerza a la vida, donde se vive el dia presente comeo si fuera el dltimo
de existencia, donde es necesario olvidar el miedo y evadirse de las tensiones.
Y es en este contexto donde se hace necesario mas que nunca el ocio, el placer,
las grandes valvulas de escape de una realidad incierta. En la retaguardia una
variada oferta de bares, cines, teatros, bailes, etc. se pondré a disposicién de
una avida y variopinta clientela formada por combatientes espafioles y extran-
jeros, convalecientes, personal sanitario y del aparatq administrativo, refugia-
dos de la otra zona o de localidades proximas a los frentes y la poblacidn en
general. El cine era el espectaculo mas asequible y por ende el mas poputar y
su demanda se incrementd durante la guerra si tenemos en cuenta, por ejem-
plo, gue en Sevilla en el verano de 1936 funcionaban diez cines, cantidad que
ascendid a trece al verano siguiente. En el Madrid republicano, con la linea del
frente a escasos kildmetros del centro de la ciudad y sufriendo un asedio de
varios meses, a comienzos de 1937 existian mas de cuarenta salas de cine. La

infraestructura cinematografica concentrada en Madrid, Valencia vy Barcelona
quedod en poder republicano, lo que dificultd la produccion y exhibicién de peli-
culas en la zona nacional. Esta situacidn se pudo solventar gracias a la ayuda
alemana y asi se pudieron rodar filmes de rotundo éxito como Carmen fa de
Triana o El barbero de Sevilla, interpretadas por dos de las actrices mas impor-

tantes de toda la era franquista, Imperio Argentina y Estrellita Castro. En la

zona republicana, con la infraestructura en su poder, fue numerosa la produc-~
cion, sobre todo de documentales propagandisticos, de gran nivel técnico y que
alcanzaron un prestigioso reconocimiento en el exterior, no asi los filmes de fic-
cion que al igual que en la otra zona, eran de escaso valor artistico. En este
terreno la produccién norteamericana dominaba en ambas zonas y el star-
system proporcionaba a la sufrida audiencia un mundo de glamour y ensuefio,
idoneo para olvidar la reaslidad de la guerra. Clark Gable, Greta Garbo, Lana
Turner o Douglas Fairbanks Jr. acaparaban las pantallas a ambos lados de las
trincheras.
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Bares, cafés y cervecerias eran los animados puntos de encuentro donde
se comentaban los avatares de la guerra, donde los combatientes de permiso
intercambiaban los relatos sobre sus hazafias, donde los refugiados se daban ani-
mos confiando en que la proxima conquista fuera la de su localidad, donde las
noticias y los rumores se confundian, donde los convalecientes trataban de olvi-
dar sus heridas y donde emboscados y estrategas de café enmendaban la plana
a los generales esperando el final. Célebres fueron el Negresco y el Gayango en
Sevilla, Chicote ¥ Granja del Henar en Madrid o el bar del hotel Maria Cristina en
San Sebastian. La vida nocturna también eré intensa a tenor de los numerosos
anuncios de locales que ofrecian "dancing" y "varietés", publicados en el diario
ABC de Sevilla (el de mayor importancia en la zona nacional). En la capital his-
palense el Lido, La Playa, el Kursaal Olimpia o el Pabellén de Castilla y Ledn ofre-
cian todas las noches "grandes atracciones", "dos magnificas orquestas" y "dan-
cing desde la 1 a la madrugada". El cabaret y la revista, que ya eran espectacu-
los muy populares afios antes de la contienda, continuaron exhibiéndose con
gran éxito de publico en la zona republicana siendo las vedettefs mas famosas
Isabelita Najera, Anita Flores, Rosita Rodrigo, Conchita Ballesta y Tina de Jarque.
Celia Gamez, la reina del género, quedé en zona nacional prestando un apoyo
entusiasta a la causa rebelde; sin embargo, sus frivolos y picantes espectaculos
no eran compatibles con la moral imperante y chocaron continuamente con la
censura. Uno de los servicios que tuvo un gran incremento en la demanda fue el
de la prostitucion debido al alto nimero. de poblacién masculina militarizada y
desplazada de sus domicilios. Si bien en [a zona republicana, durante los prime-
ros meses de la guerra, el ejercicio de la prostitucion se prohibid por ley para
luchar contra la denigracion de la mujer, la realidad era muy distinta y las auto-
ridades no tuvieron mas remedio que dejar en papel mojade tan inutil disposi-
cion. En la otra zona "ni siquiera hubo la intencion de acabar con el trafico sexual.
Asombrosamente para una zona donde el pecado de lujuria era el mas grave que
cometia un catdlico... las casas de lenocinio funcionaron durante toda la guerra”
(Diaz Plaja, 1985: 216). Finalizada la contienda, habia en Espafia 1240 prostibu-
los registrados oficialmente aunque "afiadiendo los no declarados, las casas de
cita o muebles, los antros de alterne con reservado y las pensiones ficticias, el
nimero de las casas de putas se triplicaba facilmente" (Torres, 1996: 119). La
cifra de meretrices en ejercicio podria ascender a mas de doscientas mil y las ciu-
dades con mayor numero de prostibulos eran Madrid, Barcelona, Sevilla y
Malaga, que superaban el centenar cada una.
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La fiesta de los toros fue uno de los espectacuios que proliferaron en la
Espafia Nacional mientras que en la Espafia Republicana apenas se celebraron
corridas. El mundo tauring, fuertemente conservador, oligarguico y rural, se unid
fervorosamente a la causa franquista. l.os mas destacados toreros, ganaderos y
rejoneadores colaboraron-activamente con su participacion en las denominadas
corridas benéfico-patrictas cuyas recaudaciones iban dirigidas a sufragar diversos
conceptos: las distintas secciones de Falange, los refugiados, la construccion de
un acorazado, etc. Entre ellas destaco el cartel del festejo que se programé para
el 12 de octubre de 1936, "Fiesta de la Raza", a beneficio del “invicto Ejército sal-
vador de Espafia”, y en él prestaron su concurso figuras como Juan Belmonte,
Manolo Bienvenida, Domingo Ortega v Pascual Marquez, que lidiaron toros de las
ganaderias de Murube, Miura, Pablo Romerb y Gamero Civico entre otros.
Algunos matadores alternaban los frentes con jos ruedes como Manolete, todavia
noviltero, Marcial Lalanda o Pepe Amoros.

No gqueremos terminar nuestra exposicion sin hacer mencién a otros
espectaculos de gran popularidad a los que nos referiremos sucintamente para
no deshordar los limites espaciales de este trabajo. En el Madrid asediado de
comienzos de 1937 funcionan 17 teatros, una cifra que asciende a 21 en el invierno
de 1938. Enkre los autores mas representados estan Jacinto Benavente, Alberti,
Lorca vy Calderdn. En la zona nacional el dramaturgo de mayor éxito era José
Maria Peman, un hombre muy cercano a la clpula del poder del Nuevo Estado ya
que fue nombrado por Franco presidente de la Comisién de Cultura vy Ensefanza
(cargo similar al de ministro). La compafia de la actriz Carmen Diaz puso en

escena dos de sus mas célebres obras: £/ divino impaciente y Almoneda. La zar-
zuela también era un géncro que gozaba de simpatia por el piblico de ambas
zonas siendo Maria Vallojera vy Emilio Sagi-Vela los mas destacados en zona
nacional y Marcos Redondo en ia zona republicana. La mdusica lirica tuvo en el
cantante falangista Miguel Fleta y los maestros Moreno Torroba y José Cubiles sus
mas ilustres representantes en la Espafia de Franco mientras que en el Liceo o
en el Tivoli de Barcelona triunfaban Emilio Vendrell y Marfa Espinalt.

En el terreno del deporte como espectaculo, la guerra supuso un serio
revés pues, l6gicamente, los jovenes tuvieron que incorporarse a filas y abando-
nar sus equipos vy disciplinas, La liga de fitbol se paralizé durante los tres afios
de la contienda aunque en la zona nacional se celebraron algunos ocasionales
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encuentros entre la seleccién espafiola y la portuguesa. Si los hombres no podian
dedicarse al deporte profesional las mujeres en algunos casos los reemplazaron y ast
se hicieron muy populares fas competiciones de frontenis disputadas por sefioritas
que ademas tenian el aliciente afiadido de las quinielas. Para finalizar sefialaremas
como curiosidad anecddtica que en Sevilla, junto con San Sebastidn las dos capi-
tales del ocio de la Espafia Nacional, se celebraron con regularidad carreras de

galgos, que contaron con notable éxito de pablico y, como era costumbre en la
mayoria de los espectdculos, dedicaban una parte de los beneficios a ta causa
nacional.
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