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INTRODUCCION

La relevancia que la imagen tiene en el desarrollo cultural y social del ser
humano es indiscutible desde tiempos ancestrales: desde los albores de la
humanidad, se crean imagenes y se decofican imagenes.

La imagen es una construccion, es decir, se crea siempre con unas especifi-
cidades internas para ser decodificada en un sentido concreto. Se puede en-
tender, por tanto, como un elemento independiente respecto a los objetos
que representa. Una imagen no es una realidad en si misma, sino una re-
presentacion realizada mediante un lenguaje especifico: el lenguaje visual.
Porlo tanto, laimagen no es un reflejo de la realidad, sino una modelizacién
de esta.

Hoy en dia los seres humanos estan saturados de informacién que llega a
través de miultiples ventanas al alcance de cualquiera. La mayor parte de
esa informacion se presenta con el formato de imagen, creando una socie-
dad en la que lo iconico se ha colocado por delante de lo textual.

Las propuestas que se envien a este simposio deberan estar insertas prefe-
riblemente en alguna de las siguientes 4reas: del electorado. Incluso medios
tradicionales como la televisién y prensa obtienen y divulgan noticias a par-
tir de tweets realizados en la red por personajes politicos y de otras esferas.

» Laimagen como construccion de la realidad.

= Larelevancia de la imagen en la era digital.

= Relaciones texto - imagen en los medios de comunicacion.

» Laimagen en redes sociales (Instagram, Facebook, Twitter, etc.)

» Propuestas de estudio de la imagen en la era digital.

M2 Angeles Martinez- Garcia
Universidad de Sevilla



