El Aceite de oliva de montafia en Jaén: calidad y cadena de valor
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EI olivar tradicional de montafia, que responde
mayoritariamente a plantaciones tradicionales en pen-
dientes de mas del 15%, en secano y de bajo rendimiento,
representa el 40% de la superficie olivicola provincial
jienense. Este articulo es un resumen de la publicacion
de la investigacién que tiene como finalidad estimar y
analizar las cadenas de valor de los aceites de montafia en
Jaén y su diferenciacion territorial, con el fin de aportar
informacion para la aplicacion de politicas publicas sobre
los productos agroalimentarios de calidad diferencial en
la UE. EIl andlisis de rentabilidad se segmenta por tipos
de sistemas de cultivo de olivar y por zonas oleicolas de
montafia -con DOP y sin DOP- y de campifia.

El objetivo preliminar del trabajo de investigacion
es definir las coordenadas territoriales, tanto a nivel eco-
némico como social y ambiental, de los sistemas oleicolas
locales de montafia en Jaén, que permiten explicar cdmo
se conforman las respectivas cadenas de valor y su varia-
bilidad espacial en un contexto de andlisis de la calidad de
los aceites: se hace un especial énfasis en el estudio de las
relaciones entre los agentes econémicos e institucionales
locales y el territorio. El objetivo final del trabajo es exa-
minar las desventajas competitivas, en términos de rentas
diferenciales, de los sistemas olefcolas locales de montaria,
en comparacion con los de campifia, en materia de in-
gresos, costes y rentabilidad: se desagrega el analisis por
etapas productivas de las cadenas oleicolas -olivicultores,
almazaras y empresas comercializadoras-, se diferencia
el analisis entre las cadenas de aceite a granel y de aceite
envasado y se consideran especialmente el aceite ecoldgico
y el aceite con etiqueta de DOP. La investigacion también
pretende verificar si los aceites jienenses de montafa
presentan caracteristicas de tipicidad, en comparacion
con los aceites de campifia, que puedan generar atributos
especificos de marketing-mix destinados a obtener rentas
de diferenciacion mediante las etiquetas de las DOP, que
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contrarresten las desventajas productivas de los agentes
y empresas oleicolas de montafia. La metodologia del
trabajo combina la compilacion y el andlisis de fuentes
secundarias, estadisticas y bibliograficas, con la generacién
de informacion procedente de fuentes primarias, centradas
en la realizacién de entrevistas a expertos locales y testigos
privilegiados.

Los resultados del trabajo reflejan que el grado de
marginalidad econémica del olivar tradicional de montafia,
en alta pendiente y en secano, es considerablemente alto y
afecta a una gran extension de la geografia de la provincia
de Jaén. Se demuestra que esta tipologia de sistema de
cultivo tiene en todas las zonas oleicolas jienenses una
rentabilidad media negativa, no s6lo en términos de renta-
bilidad privada, sino incluso también si incluimos en dicha
estimacion las subvenciones de la PAC.

“...el grado de marginalidad econémica del
olivar tradicional de montafia, en alta pendiente
y en secano, es considerablemente alto y afecta

a una gran extension de la geografia
de la provincia de Jaén...”

Por otra parte, las zonas de campifia obtienen
mejores ratios de rentabilidad que las zonas de montafia:
suponen cada una respectivamente la mitad de la super-
ficie olivicola de Jaén. Sin embargo, esto no impide que
Unicamente entre el 8 y el 13% de la superficie de cultivo
de las diferentes zonas oleicolas de la provincia—montafia
cony sin DOP y campifia- obtengan valores positivos de
rentabilidad privada.

Conelfin de compensar lasituacion de rentabilidades
bajas 0 negativas de aceites que se comercializan de forma
altamente mayoritaria a granel, se han emprendido en el
pasado reciente en Jaén dos tipos de alternativas, pero



todavia de magnitud insuficiente para dar un vuelco a la
rentabilidad media de los sistemas oleicolas de montafia.
En el aceite a granel, se han impulsado, a distintas escalas
geograficas en Jaén, entidades comercializadoras de
segundo grado. En segundo término, a pesar de que la
implantacion de etiquetas de DOP no haya contribuido
suficientemente, a escala macro-territorial, a contrarrestar
las desventajas productivas de los sistemas oleicolas de
montafia, si ha servido para que una serie de empresas de
calidad diferencial consiga obtener rentas de diferenciacién
significativas; ademas, su contribucién al desarrollo de
interprofesionales oleicolas a escala local, asi como su
funcion de dotacién y gestion colectiva de servicios,
justifican la importancia de su existencia. También se
demuestra en el trabajo que las experiencias de produccién
de aceite ecoldgico, todavia minoritarias, logran niveles de
rentabilidad diferencial significativamente superiores a la
produccion de aceite convencional: el fendmeno emergente,
aungue aln minoritario, de la olivicultura ecoldgica en
campifia, inexistente hasta hace poco, responde a la certeza
de obtener mayores rentas de diferenciacion, incluso con
los graneles, en una época de precios bajos.
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Por otra parte, un atributo de comercializacion
que puede ser empleado por las empresas de aceite de
montafia que producen aceite de calidad diferencial, in-
tegrandose también en el “marketing mix” de los sellos
de DOP y ecoldgico, es la diferenciacion fisico-quimica y
organoléptica entre los aceites de montafia y los aceites de
campifia, lo que ha sido escasamente utilizado por las DOP
jienenses hasta el momento actual. Asi, se demuestra que
las condiciones diferenciales en la radiacion solar y en la
maduracion del fruto influyen en que los aceites de monta-
fia de la variedad Picual son mas ricos que los de campifia
en antioxidantes naturales y tienen una composicion en
acidos grasos con mayor proporcion de monoinsaturados,
entre otros aspectos. Como consecuencia, los aceites de
sierra son de media mas saludables, tienen una mayor
estabilidad y una mayor resistencia al enranciamiento que
los de campifia, asi como una mayor intensidad aromética
y un mayor frutado. Por otra parte, el olivar de sierra de la
DOP de Cazorla tiene como elemento distintivo el hecho
de albergar la variedad Royal, en un entorno muy extenso
exclusivamente monovarietal.

En un contexto econdmico de precios bajos en los

mercados internacionales de aceite a granel,

7 el olivar de montafia va a tener en el futuro
préximo serios problemas de competitividad
con respecto a los olivares de regadio intensivo
gue, aunque minoritarios en Jaén, se encuentran
en clara expansion en otras zonas de campifia
espafolas e internacionales. Asimismo, desde
una oOptica ambiental, el olivar de montafa
tiene una fuerte potencialidad de produccién
de externalidades ambientales negativas, sobre
todo en términos de erosion y degradacion
de los suelos. Ademads, la conservacion de la
biodiversidad de los paisajes de olivar de mon-
tafia no es s6lo un bien publico a preservar,
sino también un preciado recurso susceptible
de poner en valor. Cara a la aplicacion de las
politicas publicas, como es el caso de la PAC
2014-2020, se requiere hacer un especial énfasis
en la puesta en marcha de politicas de caracter
multifuncional al olivar de montafia, en aras de
evitar un abandono masivo de explotaciones,
que retribuyan a los sistemas oleicolas locales
en su calidad de productores de bienes publicos.
La olivicultura ecoldgica, las denominaciones
de origen, la comercializacién local en comun,
las estrategias de puesta en valor del patrimonio
natural y cultural oleicola local, asi como otra
serie de redes e instituciones derivadas de la ac-
cion colectiva, pueden protagonizar en el futuro
préximo nuevas oportunidades de desarrollo
territorial para el olivar de montafia.
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