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OBJETIVOS

• Rejuvenecimiento con nuevos 

formatos

• Renovación de un público en prime 

time más joven 

• Novedad de los temas tratados

METODOLOGÍA

• Recopilación de información de todas 

las ediciones de OT

• Análisis de audiencias y target

• Observación participante

• Seguimiento de las redes sociales

• Opiniones críticas y autorizadas

OPERACIÓN TRIUNFO
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CONCLUSIONES

• Adaptación de Televisión 

Española a la actualidad

• Operación Triunfo como 

instrumento de atracción de 

un target más joven

• Importancia de YouTube y 

redes sociales

• Comparativa de OT1 y 

OT2017 en cuanto a boom

social
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