Motel&?w en lo, publicidad aclual: fos cosmélices ‘

dacuidad&W&dnm&déx%d&/wm

Analizar la recurrencia de rasgos

’ P W d& Fﬂmda/ propios de narraciones miticas en

discursos publicitarios.

e El mito como solucion de cuestiones, miedos y deseos del ser humano en la Observar cémo se ha ido
antigiiedad. : transmitiendo el mito de la eterna
juventud.

e La publicidad adquiere ese papel en la sociedad de consumo. ' _
e Union de mito y publicidad en la sociedad actual. veriguar copana, T Determinar cuéles son los “mitemas”
e Mito de la eterna juventud = Industria cosmética. ?? de este mito utilizados con mas

. frecuencia en discursos publicitarios.

. Utilizan las marcas de cosméticos femeninos de cuidado facial, actualmente en
Espaiia, el mito de la eterna juventud como argumento en sus spots publicitarios?

Investigar en qué medida, el miedo al
paso del tiempo se aprovecha esto en
campafas publicitarias

Ba/se/ F,a/w/e,/ %MLG/ F,Mm - - : Metodologia cualitafiva

Analisis mitologico de cinco casos reales: las cinco marcas de cosméticos con
mas inversion publicitaria en 2017: Olay, L.’Oréal, Vichy, Biotherme y
Lancome.

° JCaale&lwdeﬁuuam»don‘e?
o Mite vs. /&9&&5

o Mo en difenentes discilinas, entre ellas la publicidad,

o P o
© Mitsanalisis
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alguno de los cinco mitemas propuestos : Lectura sociologica general de los

1. Producto como elixir o fuente de eterna cinco spots, extrapolando el mito al
juventud. plano social actual.

2. Hay un secreto oculto que es fuente de la
eterna juventud.

Se supera lo estrictamente literario

3. Sus propiedades: textura liquida, que hay que . .
ingerir o aplicar en la piel. para explicar lo social, y se ven las

4. Beneficios: sanar y rejuvenecer, de caracter influencias o repercusion que tiene en
milagroso y casi magico. esta.

S. Mujer bella y de aspecto juvenil guarda en su
poder el elixir de la eterna juventud, pudiendo
hacer uso de él.

B Andlisis y Resultadss

Representocisn de lo. mujers natunal

(femes q,u@e/.sw cince mareas fwedmsé'&w/z/wmww//mwfwlafwgadwq,ue/lm wfm/zwenvwlaxq,we/ma/s
alude ol mite y lo, que menos W al misme:
Sin sexualizar, belleza sin ningun elemento sensual que se expone 1

como un modelo, para que el piblico objetivo sienta “el deseo de OL AY L ANCOME V I C H Y

ser ella”. Se representa un modelo de mujer bella muy natural PARIS hreraTertes

(incluso desde la perspectiva de una figura famosa) y madura, de W

aparicncia joven. ‘ I—IO R E AI_ BIOTI-ERM

Mujer actual sigue quiere ser guapa, gustarse y gustar al PARIS e T
grupo. Para conseguirlo, busca no seguir envejeciendo, quiere S“fﬂe'mmd@ elemenlos mas “MW” Sufmunau’a/de elementos “céenliﬁcm”
apoderarse de un secreto para mantenerse joven, pero sin que '
se note, de manera natural.

Producte = Elixir magice

En un mundo cada vez mas objetivo, se siguen apostando por un
cierto componente magico en los productos (aunque se intente
hacer en ocasiones desde perspectivas clinicas y racionales,
también se ofrecen resultados “increibles™)

Hay cierto poder milagroso o excepcional que sigue atrayendo
y convenciendo a la poblacion.

Aunque este se cumple en mayor o mensn medida s egiin el posicionamients

Se uliligan nasges propios del mity de lo elerna, juventud; en campaiias actuales de manco; lo idea del producle mwgualt&d&fwam de un secrels

dawwumpfwd&mwm casmdicaoguowla Wmmmm Jas mmumm?mwmmq sw
cafwudaatcamdomwpudomwum mensajes.

Aan se busca el secrele de lo elerna juvenlud; porque el miede o ver en el espejo

wna/uwwnaw%euda/d&wwmunw lbdau(whace/me//a/m/a/.spe/wonaxs &l mitema mas wlleeado'ewlos mma’uala/idewd&/axﬁgxmd@/wnuylw

() representadassin adonns, sin complementss, solo llay s belega natunal
foven, o pesor de estar en lo época de la madures.
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