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OBJETIVOS

Analizar el tratamiento informativo del cancer

L> Géneros periodisticos

h Estrategias comunicativas

h Fuentes de informacion

L>Tipo de informacion
L>Tipo de cancer
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CONCLUSIONES

- Objetivo del programa: informar + difundir conocimientos
- El uso de los distintos géneros depende del tipo de informacion a tratar

SERVICIO

- Mismos tipos de fuentes en todos los géneros
- No cubre la demanda informativa de los pacientes

- Poca presencia del cancer
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