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0. RESUMEN Y PALABRAS CLAVE

Resumen: Las apuestas deportivas ya es algo comuin entre la poblacion
mundial. Los supuestos amafos de partidos que se dan en los casos
publicados en los medios generalistas y en los medios deportivos en Esparfia
siempre vienen de la mano de las apuestas deportivas, algo que afecta a todos
los ambitos del siendo el mas afectado el fatbol. Por ello, es necesidad de
estudio el tratamiento diferenciado que le otorgan los medios deportivos y los
medios generalistas a un tema novedoso para la sociedad, pero no tanto en el
mundo del deporte, para entender lo que supone estas acciones fraudulentas
en uno de los mayores negocios a nivel mundial. EI método elegido para
estudiar ese posible tratamiento diferente entre ambos medios ha sido el de
analisis de contenido cuantitativo y cualitativo de un total de 37 textos, de los
cuales 27 han sido publicado en medios generalistas y 10 en medios deportivos
a lo largo del afio 2017, tanto en papel como en formato web, de 17 medios
generalistas y 6 medios deportivos, asi como la entrevista personal. Fruto del
analisis y la comparacion, hemos obtenido como principales resultados que los
medios generalistas le dedican mayor espacio y dan mayor importancia a las
noticias sobre los amafios de partidos de fatbol en nuestro pais en cuanto a
namero de textos publicados que los medios deportivos. Ademas, los
generalistas tratan estos temas como si fueran de especial interés para sus
lectores. En cambio, los medios deportivos lanzan la noticia con un claro
interés de eludir el tema para no provocar una opinién publica al respecto y no
ensuciar la imagen del deporte.

Palabras clave: periodismo deportivo, apuestas deportivas, futbol, amafios
de partidos, medios de comunicacion espafioles.



1. INTRODUCCION

Este trabajo presenta el diferente tratamiento informativo que le dan los medios
deportivos y los medios generalistas al tema de las apuestas deportivas
implicadas en presuntos amafos de partidos de futbol en el ambito nacional e
internacional. En primer lugar, ha sido necesaria la contextualizacion del tema
tanto en el origen de las apuestas deportivas como su contextualizacién en la
historia del deporte nacional moderno en Espafa y en el resto del mundo.
Ademas, la historia del deporte en el siglo XIX en los peridédicos en Espafia
tiene mucha cabida en el origen de las primeras cabeceras deportivas y en el
surgimiento de nuevos periddicos generalistas que incorporaron el deporte en
Sus paginas.

Las apuestas deportivas es algo relativamente muy antiguo, en los siglos XV-
XVI aparecen los primeros especuladores de apuestas deportivas con el
objetivo del éxito a través de los logros de los deportistas y la verificacion de
ellos. Las apuestas deportivas por entonces ya tenian criticas moralistas y
filantropicas. Por ello fue necesaria la regulacién de éstas en los paises que
estaban permitidas, en ese momento, Estados Unidos y China. Actualmente ya
todos los paises tienen libertad para apostar en el deporte a través de casas de
apuestas haciendo uso de la figura de los tipster, referidos a los especuladores
de la época de su nacimiento. Las carreras de caballos y el futbol son los
deportes més frecuentados por apostadores.

Por tanto, el fendmeno deportivo moderno se convierte en un fenémeno social
a nivel mundial en el que ya tienen cabida otros negocios como el de las
apuestas o la intromision de grandes grupos de comunicacién. Actualmente, el
deporte sigue relaciondndose con el espectaculo, vinculando a éste con la
informacién publicada en los medios de comunicacion. El fendmeno deportivo
ha cambio en los ultimos siglos produciéndose una ruptura con el modelo
deportivo tradicional en el ya entran en juego otras actividades como las
lddicas.

Este trabajo tiene como objetivos principales demostrar el diferente tratamiento
por parte de los dos grandes bloques de medios y cudl de ellos le da méas
importancia y le dedica mas espacio en sus paginas al tema de las apuestas
deportivas. Para la obtencion de los resultados que nos indiquen si se han
cumplido los objetivos principales del trabajo los cuales parten de unas
hipétesis previas, se ha hecho uso del analisis de contenido de textos
publicados a lo largo del afio 2017 en diferentes medios generalistas y medios
deportivos relacionados con el tema de las apuestas deportivas y el amafio de
partidos. El andlisis de contenido se presenta como un meétodo de investigacion
en el que se expone en este trabajo su concepto, se analiza el problema de las
fuentes, se muestran los diversos métodos de andlisis de documentos y la
recopilacion de datos que dan lugar a unos resultados finales.



2. HISTORIA DE LAS APUESTAS DEPORTIVAS

El deporte tiene su origen en Inglaterra, pero esto no quiere decir que fuese
inventado alli. Las actividades deportivas ya eran comunes en la vida diaria del
ser humano en diferentes tribus y etnias. Pero podemos atribuirle a Inglaterra el
mérito de pais pionero donde se desarroll6 el deporte moderno que
actualmente existe en la mayoria de paises de la Unién Europea y del mundo
en la segunda mitad del siglo XIX. El deporte marcé las etapas en diferentes
paises.

En el caso de Francia y los paises centroeuropeos, la Edad Media fue la época
donde las actividades deportivas empezaron a desarrollarse. En cambio, en
Italia y en Espafia fue en el Renacimiento. Por ello es que nuestro pais se ha
caracterizado siempre por su gran riqueza ladico-festiva junto con la practica de
juegos y actividades deportivas durante los siglos XVI y XVII (Salvador, 2004:
303). La formacion del deporte moderno trajo consigo nuevos cambios como la
figura del héroe como hombre ganador, innovaciones en el espectaculo
popular, la creacion y difusion en la opinién puablica y un trabajo con el que el
hombre podia ganarse la vida. El deporte nace de las consecuencias de las
revoluciones burguesas, asi como de la Edad Media y del Renacimiento.

Los primeros que escribieron sobre el reglamento de los juegos medievales
fueron los humanistas renacentistas en paises como Francia, Espafa, Gran
Bretafia, Italia, Alemania y Austria, entre otros. El modelo de deporte que se
desarroll6 en esos paises fue un modelo muy dirigido, militarizado y politizado,
teniendo en cuenta las caracteristicas sociopoliticas del pais por entonces. El
deporte moderno por tanto se encuentra en el origen del industrialismo
britanico y estadounidense convirtiéendose en un modelo de negocio
mercantilizado en el que las grandes empresas y magnates buscaban
beneficios a través de la venta de sus productos, la aprobacion social marcada
por los medios de comunicacion y el contento de los adinerados que se
encontraban detras de este modelo.

Las lineas geogréficas que diferenciaban el deporte moderno entre los paises
han desaparecido dando lugar su fusion al espectaculo deportivo, es decir, el
deporte como producto de consumo, un entretenimiento donde unos
profesionales asalariados juegan y el resto de la gente se divierte mirando
(Salvador, 2004: 283-284). “Las apuestas deportivas y loterias, el chat —
favorece la asimilacion de la cultura entre las oportunidades de entretenimiento,
ademas de propiciar un disfrute absolutamente indiscriminado, ubicuo, portatil,
desacralizado, ajeno a momentos, lugares, rituales y oficiantes especiales y
especializados” (Rodriguez, 2011).

Fue en los propios clubes formados por la alta burguesia donde surgi6é el
deporte moderno y la organizacion de eventos y competencias con las
caracteristicas que conocemos en la actualidad. Como afirma Esparza (2010),
‘los clubes privados primero y luego las escuelas publicas apoyadas por el
gobierno se enfocaron en difundir el deporte con la posibilidad de utilizarlo
como medio de control social y como negocio” (Esparza, 2010).

En el Renacimiento (siglos XV-XVI) los avatares de los jugadores iban
acompafnados por los propios jugadores y por los espectadores adinerados,
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movil de la actividad deportiva en si misma. Aparece en este contexto la figura
de los especuladores los cuales buscaban logros y la verificacion de los
mismos a través del éxito. El apostador inglés se parecia mas a un especulador
de bolsa o a un agente inmobiliario que una persona viciada al juego. “Sin
embargo, en aquellos tiempos, la pasién por la apuesta y cierto sadismo
desmadrado en cuanto a las pruebas y sus protagonistas levantaron las criticas
moralistas y filantropos. Las autoridades tomaron cartas en el asunto e
intentaron regular los juegos por el peligro evidente que podian llegar a
implicar” (Salvador, 2004: 364-366).

El reconocimiento legal y la aceptacion de las apuestas deportivas variaban
entre paises. La mayoria de gobiernos las prohibian o las controlaban
exhaustivamente con licencias. La regulacion establecida por Estados Unidos y
China provocod que “Europa fuese la zona donde las apuestas deportivas
crecian con mayor rapidez en todo el mundo. EI nimero de apostantes era alto,
y cada afo se duplica el numero de jugadores en Internet’, como bien afirma
Paloma (2010: 14-15). En nuestro pais, las apuestas deportivas se legalizaron
hace mas de 38 afios. Desde entonces, el sector de las apuestas deportivas no
ha parado de crecer. Segun una encuesta administrada por Sistemas Técnicos
de Loterias del Estado sobre la situacion del mercado de los juegos de azar y
el comportamiento de los jugadores, el 95% de los espafioles declara conocer
la existencia de alguna modalidad de apuestas deportivas y mas del 53%
reconoce haber participado en alguna de ellas en ocasiones (Palomar, 2010:
14-15).

A principios del siglo XVIII, las industrias culturales comenzaron a ser atraidas
por la cercania de otras industrias que colonizaban el tiempo libre, como es el
caso de la industria del deporte, la cual removia la literatura de consumo, el
cine, la radio, la television, los videojuegos y las apuestas deportivas, los
juegos de azar y los casinos, todo tipo de entretenimientos (Rodriguez
Fernandez, 2011). La buena situacion econdémica en la que se encontraba
Inglaterra en la segunda mitad del siglo XIX permitid la consolidacion del
deporte y su conversibn a la practica profesional. Todo ello supuso un
crecimiento tanto en el nimero de practicantes como de aficionados creciendo
consigo las posibilidades del éxito empresarial en la industria del deporte.
Gracias a las apuestas deportivas se inicia la inversion econémica en el
deporte con el fin de recuperar el dinero y el tiempo invertido ademas de una
ganancia economica (Esparza, 2010).

En los siglos XVIII-XIX hubo repetidos intentos por parte de los monarcas
europeos de poner fuera de la ley los juegos que llegaban a enfrentar a
pueblos cercanos en todo tipo de competiciones. La oposicion creia que estas
actividades distraian o impedian otras mas utiles como la produccion agricola,
el servicio a los nobles, la provision de soldados enteros para las guerras
europeas y ciertas habilidades bélicas. En el siglo XVIII, los moralistas,
tedlogos y criticos sociales se oponian a las apuestas ya que consideraban que
llevaban a la ruina a las clases altas de la cual se aprovechaban los
especuladores y prestamistas, como ocurre en la bolsa de nuestros dias. Esta
forma de enriquecerse o de arruinarse, depende de la perspectiva, aparecio
con el desarrollo del capitalismo en la sociedad inglesa (Salvador, 2004:366-
367).



La nueva concepcion de profesionalismo deportivo surge ahi, en la modernidad
capitalista. El deporte federado aparece como algo obsesivo y dominante, en el
gue es necesario el entrenamiento, el sacrificio y la disciplina del jugador. El
deporte fue puesto en manos de negociantes que solo buscaban el resultado
inmediato, convirtiéndose cada vez mas en una actividad muy controlada y
controladora (Salvador, 2004: 284-285).

Los juegos britanicos presentaron cambios en un contexto en el que las
condiciones sociales y politicas eran algo especiales, y se ajustaron segun “los
canones del placer y del ocio que usaban e imponian las clases més elevadas”.
El deporte como estilo de vida ha nacido de la ociosidad forzada y no del ocio
producido por un hombre libre (Salvador, 2004: 304-306).

Desde su origen en Espaia, el deporte moderno sigue siendo unas de las
actividades sociales mejores posicionadas y con mayor capacidad de
movilizacion y convocatoria. Al igual que la sociedad espafiola, desde los siglos
XVI'y XVII ha estado sometida a constantes cambios, el deporte a su vez ha
sufrido una serie de transformaciones profundas que han satisfecho las nuevas
necesidades que la sociedad demandaba (Garcia Ferrando y Martinez, 1996:
273). “El ofrecer un espectaculo intenso, divertido y de alto nivel competitivo
atrajo a las multitudes hacia los eventos deportivos quienes estuvieron
dispuestos a pagar una entrada a fin de presenciar un encuentro deportivo”,
declara Esparza (2010). Para ello hacia falta invertir dinero en la materia prima
del deporte moderno, los deportistas, los cuales ofrecian a cambio su maximo
esfuerzo y sus habilidades corporales como si de mano de obra se tratase. El
deporte al fin y al cabo se convierte en un trabajo mas. Podemos afirmar que
hacia mediados del siglo XIX apuestas y deporte caminaban de la mano, en
estrechisima asociacion” (Esparza, 2010).

Las apuestas deportivas son tan antiguas como la misma Historia. Los propios
egipcios ya cruzaban apuestas sobre juegos de tablero. Los romanos
apostaban a todo tipo de juegos, desde los dados a los de tablero. Ademas,
numerosas tribus, en las que ya se practicaba deporte, apostaban sobre
encuentros deportivos, aunque también de indole religioso. Las apuestas
supusieron el motor del deporte moderno caracterizado (Salvador, 2004: 362-
363).

Las apuestas deportivas aparecieron en el fatbol espafiol en la temporada
1946-1947. En aquellos afios, las personas apostaban por el resultado de
carreras de caballos, peleas a pufietazos o peleas de gallos. No pasé mucho
tiempo hasta que se empez6 a apostar cada vez mas a eventos deportivos
(Vivar, 2010). Un hito importante que marco la historia de los juegos del azar,
ya gue hasta ese momento la Loteria Nacional era la Unica opcién disponible
para jugar, hasta que aparecio La Quiniela. “La vinculacion de La Quiniela con
el deporte rey en Espafia, su bajo precio y simplicidad, la accesibilidad al boleto
semanal y la cobertura ofrecida por los diferentes medios han sido algunos de
los argumentos que explican el sostenimiento de este juego a lo largo del
tiempo”. Durante los primeros afos los beneficios provenian directamente de
los fondos obtenidos a través de las apuestas deportivas. En la década de los
50, los organismos deportivos empezaron a recibir una parte de los fondos y en
la década de los 80 fueron los clubes de futbol con necesidades los receptores

10



de esos fondos. Eventos como el Mundial de Futbol de 1982, los Juegos
Olimpicos de 1992 o el plan ADO (Asociacion Deportes Olimpicos) también
fueron beneficiarios. Segun el Real Decreto 258/1998, de 20 de febrero, el
reparto de la recaudacion se distribuye de tal forma que La Liga de Fuatbol
Profesional (LFP) recibe un 10%, el Consejo Superior de Deportes (CSD) un
1%, y las Diputaciones Provinciales para la promocion de actividades sociales
e instalaciones deportivas recibe un 10,98% (Palomar, 2010:20-21).

Las apuestas deportivas ocupan una posicion muy importante en la economia.
Por un lado, por su rapida expansion mundial y, por otro lado, por su profunda
liberalizacién convirtiéndose en una industrial global multimillonaria dentro de la
industria del deporte (Palomar, 2010: 13). Palomar (2010: 14) afirma que “los
consumidores consideran las apuestas deportivas tanto en un entretenimiento
como un rentable negocio, y los gobiernos, que ven en la industria del juego
una importante fuente de recursos”. El crecimiento econdmico provocado en el
marco de las apuestas deportivas ha dado como resultados el aumento de
recursos tanto para el gobierno como para las diferentes organizaciones
deportivas vinculadas a las apuestas. Debemos recordar que Reino Unido es el
pais pionero del deporte moderno y por tanto también en las apuestas de todo
tipo. Pero Europa ha registrado importantes acciones para abrir el mercado de
las apuestas deportivas a una mayor competencia (Palomar, 2010: 14)

El origen de las casas de apuestas se ubica en el Reino Unido, pais pionero del
deporte moderno. Pero hay otros paises en los que las casas de apuestas son
ilegales como China o Estados Unidos que carecen de regulacion, aunque
estén gestionadas por el estado. “En Espafia el desconocimiento de las casas
de apuestas era casi absoluto hace apenas unos afios. Las primeras casas de
apuestas se establecieron en la primavera de 2008 en la Comunidad de Madrid
y a finales de verano en el Pais Vasco y se espera que las Comunidades
Valencia y Murciana sean las siguientes en sacar sus respectivas regulaciones,
aunque todavia no existen fechas ni plazos concretos”, segun Palomar (2010:
23-25). Algo ha cambiado estos afios y es que las nuevas tecnologias y el uso
de Internet como mecanismo de juego han proporcionado a los consumidores
de apuestas deportivas facilidades mas confortables y seguras. Europa ya
cuenta con diversas casas de apuestas que operan de manera online y te
permiten apostar en diferentes competiciones como rally, motociclismo,
Formula 1, balonmano, futbol, baloncesto, hockey, golf o béisbol entre muchos
otros (Palomar, 2010: 23-25).

La industria de las apuestas deportivas se organiza en dos grandes bloques: el
primero, las apuestas deportivas de gestion publica (gobierno), y segundo, las
apuestas deportivas promovidas por empresas privadas. La gestion publica de
las apuestas deportivas en Espafa esta regulada por la Administraciéon General
del Estado, Loterias y Apuestas del Estado (LAE) y por la Organizacion
Nacional de Ciegos Espafioles (ONCE) y las Administraciones de las
Comunidades Autonomas respecto a los juegos privados que se desarrollan en
Sus respectivas regiones. “Asi, y a pesar del entusiasmo de los espafoles por
el deporte en general, y el futbol en particular, las apuestas deportivas (legales)
se limitaban durante décadas a tratar de pronosticar el resultado final de una
serie de encuentros vinculados a diversas competiciones de futbol profesional a
través de La Quiniela”, declara Palomar (2010: 15). En cuanto a la gestion de
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las empresas privadas, el mercado comenz6 a abrirse en el 2008 cuando las
primeras casas de apuestas ubicadas en Madrid y Pais Vasco obtuvieron las
primeras licencias, descubriendo entonces un nuevo mercado de apuestas
deportivas (Palomar, 2010:15).

El crecimiento de la economia en Espafia en el ambito de las apuestas
deportivas gestionadas por LAE reside en los beneficios externos, sociales y
econdmicos obtenidos con el objetivo de promocionar y sostener diferentes
actividades e instituciones deportivas. Por ejemplo, las quinielas han financiado
instalaciones deportivas en todo nuestro pais en planes de saneamiento de
clubes de fatbol e instalaciones y mejoras de los sistemas de seguridad de los
estadios (Palomar, 2010: 19-20).

Los consumidores viven de forma mas intensa el deporte con la participacion
en las apuestas deportivas. Por lo que podemos afirmar que existe una gran
relacion entre la demanda de apuestas deportivas y el consumo del deporte,
complementandose ambos. Los deportes mas demandados en las apuestas
son el futbol y el tenis. En Espafia, el 65% de las apuestas deportivas
pertenecen a partidos de futbol de todo el mundo. El tenis y la Férmula 1
apenas superan el 10%. Esta fuerte demanda ha experimentado un rapido
crecimiento y una fuerte expansion durante la ultima mitad del siglo XX y los
primeros afos del siglo XXI. La crisis econdmica de la ultima década también
acentud el crecimiento en la demanda de las apuestas deportivas ya que la
poblacion buscaba un tipo de ocio mas econdmico y que produjese ingresos
extra. La mitad de la poblacion adulta en Espafia ha participado en alguna
apuesta deportiva a lo largo de su vida. El perfil de los apostantes en eventos
deportivos suelen ser varones jovenes y con unos ingresos ligeramente
superiores a la media. Este perfil de apostante se mantiene en Reino Unido,
Espafia y Canada (Palomar, 2010: 28-29).

En conclusion, la industria de las apuestas deportivas ha supuesto una gran
fuente de ingresos tanto para el gobierno como para las organizaciones
deportivas y por supuesto, para los operadores de apuestas privados. Se trata
de una industria de ocio y pasatiempo en la que el consumidor destina parte de
su dinero a cambio de diversiéon (Palomar, 2010: 30). Esa diversion provocada
por las apuestas deportivas puede traer consigo también amenazas en el
deporte como es el caso de los amafios de los partidos para incrementar las
ganancias de los apostantes. Estariamos ante un caso de corrupcion en el
deporte relativamente nuevo en el que existe un circulo vicioso, legal o ilegal,
formado por personas que incitan a deportistas o a otras figuras del deporte a
comportarse corruptamente (Malem, 2014).
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3. LAS APUESTAS EN EL ORIGEN DEL PERIODISMO
DEPORTIVO

A finales del siglo XIX aparecieron las primeras informaciones de caracter
deportivo en la prensa espafiola influenciada de la prensa inglesa y francesa.
En 1906 nace en Espafia el primer peridédico especializado en informacion
deportiva, EI Mundo Deportivo, de periodicidad semanal, aunque en 1929 se
convirtié en diario. “En el ultimo medio siglo, sin embargo, la informacion
deportiva ha estado repartida entre los diarios de informacién general, los
diarios especializados, las Hojas del Lunes y las revistas gréficas
especializadas en diferentes deportes”, manifiesta Jones (1994). Las Hojas del
Lunes empezaron a publicarse en 1926 con una periodicidad semanal (cada
lunes) por parte de las Asociaciones de la Prensa provinciales. Su contenido
era de caracter general, pero le dedicaba una gran parte a la publicacion de
informacion deportiva. De esta manera, monopolizé la informacién de los lunes
y el resto de diarios tenian que esperar al martes para publicar las noticias
relacionadas con las jornadas de futbol del fin de semana anterior. “De esta
manera, las Hojas del Lunes gozaron de una influencia social importante
durante el franquismo y compartieron la informacion deportiva especialmente
con los pocos diarios especializados que se publicaban” (Jones, 1994).

Cabe recordar que nos encontramos en una dictadura dirigida por Franco cuya
relacion con la prensa era muy escasa tenia como propésito la depuracion de
periodistas con la “Orden de Mayo de 1939”, ya que los periodistas eran claros
opositores al levantamiento pretendido por Franco en julio de 1936. Durante
estos afos, la prensa estaria en manos de Falange, partido fascista espafiol
dirigido por José Antonio Primo de Rivera mediante el control de cabeceras.
Todo esto marcaria las bases del periodismo y la censura de las tres primeras
décadas de la censura (Viuda y Gonzélez, 2012).

Durante este marco de actuacion se desarrolla la prensa deportiva en las que
los propios periodistas deportivos gozaban de mayor libertad que los
periodistas que trabajaban en medios generalistas. “El periodismo deportivo fue
por tanto organizado, manipulado y controlado durante todos los afios de
dictadura” (Viuda y Gonzalez, 2012). En los afios 40 aparecen los diarios
deportivos Gol y Marca los cuales triplicaron su difusion en comparacion con
los diarios ya existentes en la época del franquismo. En los afios sesenta se
sumarios dos diarios mas: el barcelonés Dicen y el madrilefio As que
obtuvieron éxito en periodo muy corto (Jones, 1994).

Después del cambio de régimen, se intentd crear nuevos diarios deportivos en
Espafia de la mano de empresas pequefas y grupos periodisticos importantes.
“En 1975 naci6 4-2-4, editado por el entonces importante Grupo Mundo y que
durd varios afios; en 1979 nacié Sport, de Ediciones Deportivas Catalanas
propiedad del hotelero Joan Gaspart, vicepresidente del Futbol Club Barcelona-
gue fue vendido al Grupo Zeta en 1992; en 1986 nacio ABB, de Albert Baleyto,
que durdé apenas unas semanas e intentd combinar sin éxito deportes y
espectaculos, y ese mismo afio fracasé otro proyecto -el de Record-, editado
por Zeta”.
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Fuera de las grandes ciudades, Tenerife fue cuna de nacimiento en 1979 de
Jornada Deportiva de mano de la Editorial Leoncio Rodriguez que a su vez
publica El Dia, diario de informacién general (Jones, 1994). En la sociedad
espafola del primer tercio del siglo XX del momento existia un creciente interés
en relacion con el deporte, por lo que la prensa no especializada también se
vera obligada a dar respuesta la demanda masiva de sus lectores. El deporte
mas predominante era el futbol, seguido del boxeo y del ciclismo. Estos
deportes se transformarian en mero espectaculo en los que las nuevas masas
de aficionados se sentirian atraidos por este fendmeno social (Viuda y
Gonzalez, 2012).

En Europa, los diarios mas destacados han sido los editados por el grupo
italiano Rizzoli, La Gazzetta dello Sport y Corriere dello Sport, y el francés
editado por el grupo Amaury L’Equipe. En el caso de paises como Gran
Bretafia o Alemania, son los diarios de informacion general los que mayor
contenido deportivo ofrecian, entre ellos: The Sun, Daily Mirror, Daily Mail,
Daily Express, Daily Star y Today, y el aleman Bild Zeitung (Jones, 1994).

En el siglo XXl muy pocas cosas han cambiado en cuanto a la importancia del
deporte en la prensa especializada y generalista. Actualmente, el deporte se
relaciona directamente con el espectaculo, y vincula a éste con la informacion
y, mas concretamente, con los medios de comunicacion. La informacion y el
espectaculo deportivos han adquirido en los Ultimos afios un mayor
protagonismo en el sistema comunicativo espafiol, lo que ha llevado a la
consolidacion de medios especializados como diarios 0 canales de television.
“En la ultima década, incluso, la informacién y el espectaculo deportivo han
adquirido un mayor protagonismo en el conjunto del sistema social y
comunicativo” (Jones, 1994).

El fendmeno deportivo moderno es entendido como un fenédmeno social total
en el que estd inmerso ya que el deporte ha dejado de ser un sistema
independiente y se ha convertido en un sistema abierto con escasa identidad
propia y conectado a otros sistemas como el de los medios de comunicacion.
El fendmeno deportivo ha cambiado, produciéndose una ruptura con el modelo
deportivo tradicional.

La informacion deportiva en Espafia se construye de forma intencional por
parte de los medios si no existen acontecimientos a celebrar. Hay una gran
relacion entre el nimero de acontecimientos deportivos que se disputan
semanalmente y el numero de piezas de informacién deportiva que aparecen
en los medios. La actualidad es un factor siempre presente que marca el
sentido temporal de la mayoria de la informacion deportiva, es decir, lo que
ocurre el mismo dia o el dia inmediatamente anterior y posterior al mismo.
Ramallal (2014) afirma que “la brevedad y fugacidad de la informacion esta en
consonancia con el elevado nimero de unidades de informacion deportiva de
pequeno tamano”. Esas piezas informativas reducidas son conocidas con el
nombre de “noticias Mc Nuggets”, noticias donde la narracién se reduce al
maximo (Ramallal, 2014).

El género periodistico por excelencia en la informacién deportiva es la noticia
donde se expresan los hechos de manera mas o menos objetiva. Tras la
noticia, la entrevista es el género periodistico mas utilizado incluso que la
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propia cronica. Los medios de comunicacion espafioles cuando informan sobre
deporte se centran basicamente en datos dosificados, anécdotas o
declaraciones. “Estas caracteristicas refleja la baja calidad de la informacion
deportiva de los medios de comunicacion espafnoles” (Ramallal, 2014).

El fatbol sigue siendo el deporte al que mas piezas informativas le dedican,
aproximadamente tres cuartas partes de los contenidos de los medios abordan
temas relacionados con acontecimientos del futbol quedando excluidas y sin
protagonismo el resto de modalidades deportivas. Por o que nos encontramos
ante un modelo informativo que podemos denominar clasico por el predominio
de las piezas informativas dirigidas siempre a unos mismos protagonistas. En
Espafia podemos poner el ejemplo de los dos grandes clubes de futbol como
son el Real Madrid y el FC Barcelona (Ramallal, 2014).
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4. OBJETIVOS, HIPOTESIS Y METODOLOGIA

4.1. OBJETIVOS E HIPOTESIS DE PARTIDA
Los objetivos que nos proponemos alcanzar en este trabajo son los siguientes:

1) Estudiar el contenido informativo en el caso de los amafios de partidos del
futbol espafol en medios generalistas y medios deportivos.

2) Distinguir el tratamiento informativo que se le otorga a esos contenidos.
Las hipotesis de las cuales parte el andlisis son las siguientes:

a) Los medios generalistas ofrecen mas informacién sobre los amarfos de los
partidos de futbol relacionados con las apuestas deportivas que los medios
deportivos.

b) EIl tratamiento informativo de las noticias en las que equipos de la primera
divisibn espafiola estan implicados en presuntos amafios de partidos es
respetuoso y se elude.

c) Los equipos de la tercera division espafiola relacionados con casos de
amanos de partidos mediante las apuestas deportivas quedan mas
expuestos y se revelan todo tipo de datos sobre ellos.

4.2. EL ANALISIS DE CONTENIDO

Para cumplir los objetivos expuestos anteriormente hemos recurrido al analisis
de contenido cualitativo y cuantitativo de los diferentes textos en medios
generalistas y medios deportivos a lo largo del afio 2017.

El andlisis de contenido se basa en la interpretacion de textos, en nuestro caso,
escritos, donde aparecen toda clase de datos, transcripcion de entrevistas,
discursos, documentos, etc. “El anadlisis de contenido se basa en la lectura
(textual o visual) como instrumento de recogida de informacion, lectura que a
diferencia de la lectura comun debe realizarse siguiendo el método cientifico,
es decir, debe ser, sistematica, objetiva, replicable, y valida”, segun Abela
(2002). Lo que mas caracteriza a esta técnica es la combinacion de la
observacioén, la produccion de datos, el andlisis de datos y la interpretacion de
éstos (Abela, 2002). Basicamente lo que se pretende con esta técnica no es
analizar el estilo del texto sino las ideas impregnadas en él, siendo el
significado de las palabras, temas o frases lo que intenta cuantificarse (Lopez
Noguero, 2009). Toda interpretacion puede hacerse de forma directa, para
asegurar que los datos puedan ser verificables y fiables, o, de forma oculta.
Abela (2002) afirma que “tanto los datos expresos (lo que el autor dice) como
los latentes (lo que dice sin pretenderlo) cobran sentido y pueden ser captados
dentro de un contexto”. Cuando hablamos del contexto nos referimos a un
marco referencial donde se deposita la informacion que el lector ya conoce o
ha conocido tras la lectura del texto. El texto y el contexto conforman los rasgos
principales del analisis de contenido (Abela, 2002).

Para algunos autores, el andlisis de contenido usa técnicas como la descripcion
objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido sometiéndose a diferentes
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reglas como la objetividad, empleando procedimientos que puedan ser
utilizados por otros investigadores de modo que los resultados obtenidos se
puedan verificar (Abela, 2002). “El analisis de contenido se mueve entre dos
polos: el del rigor de la objetividad y el de la fecundidad de la subjetividad”
(L6pez Noguero, 2009). La cuantificacion también es un elemento presente en
el analisis de los contenidos a través de la cual se puede cifrar numeéricamente
la informacion recogida para obtener el recuento de indicadores que mas tarde
mostraremos. Por otra parte, nos encontramos con inferencia referida al
mensaje directamente observable que transmiten los datos una vez
recopilados. El analisis de contenido pretende con el empleo de todas estas
técnicas “efectuar deducciones ldgicas justificadas concernientes a la fuente o
eventualmente a sus efectos” (Abela, 2002).

El principal interés del andlisis de contenido es el de prolongar el tiempo de
profundidad entre las hipétesis de partida y las interpretaciones definitivas. El
andlisis de contenido obliga a regular y fijar un tiempo entre el estimulo que
produce el mensaje y la reaccion interpretativa. LoOpez Noguero manifiesta que
“esta técnica se constituye en un instrumento de respuesta a esa curiosidad
natural del hombre por descubrir la estructura interna de la informacién”. El
andlisis de contenido tiene otros intereses como la descripcion de contenidos y
la obtencién de conocimientos deducidos de los contenidos cuya naturaleza
puede ser histérica, econdmica, psicoldgica, sociolégica, entre otras. (Lopez
Noguero, 2009).

Segun los intereses de los investigadores, los documentos escritos pueden
estudiarse desde muchos puntos de vista diferentes (Flory, 2002):

En sus aspectos materiales, para determinar su naturaleza.

— En sus aspectos tecnolégicos, para entender su uso.

— En sus aspectos formales, para identificar sus caracteristicas gramaticales.
— En sus relaciones externas, para identificar el contexto.

— En sus dimensiones psicoldgicas, para conocer las cualidades de su autor.

— En sus caracteristicas internas, para conocer los valores y los principios en
los que se basa a la hora de transmitir el mensaje.

— En sus alcances socioldgicos, para caracterizar a los receptores.
— En sus sentidos ideologicos, para identificar el significado de sus mensajes.

Lo cierto es que no existe una plantila o un modelo para ser usado
simplemente existen diferentes patrones para que el andlisis de contenido
pueda realizarse (Lopez Noguero, 2009). Por ello, mediante la técnica de
analisis de contenido se han de seguir unos puntos que nos ayudaran a
efectuar el proceso (Abela, 2002).

1) Determinar el objeto o tema de analisis.

2) Determinar las reglas de recopilacion de la informacion.
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3) Determinar el sistema de categorias.
4) Comprobar la fiabilidad del sistema de recopilacion-categorizacion.
5) Inferencias.

En nuestro caso la plantilla que hemos elegido ha sido para el registro de datos
y le podemos atribuir el nombre de ficha de andlisis. La ficha de andlisis se
trata de una plantilla en la que se registran datos a re-leer, a re-escuchar o a
re-visualizar. Una especie de cuestionario rellenado por el propio analista
ejerciendo el papel de encuestador, haciéndose preguntas a si mismo para
responderlas mas tarde. Esta ficha debe servir para rellenarla facilmente de
forma que el analista aprenda a registrar los datos obtenidos de cada
documento analizado (Pifiuel, 2002).

La primera tarea que toda investigacion debe llevar a cabo es la determinacién
del objeto o del tema de andlisis que significa hacerse preguntas como: ¢,qué
se quiere investigar?, ¢,qué bibliografia existente tengo que usar?, ¢ qué tipo de
textos se van a utilizar? Se basa en un proceso de seleccion de situaciones,
hechos y comportamientos delimitados por un espacio, tiempo, personas y un
contexto determinado a investigar. Una vez tengamos esa selecciéon habra que
recurrir a la bibliografia, es decir, al material disponible con el que
completaremos la investigacion (Abela, 2002).

En segundo lugar, determinaremos las reglas de recopilacién, es decir,
transformar mediante algunas reglas los datos mas importantes del texto, lo
cual permitira “una descripcion precisa de las caracteristicas de su contenido”.
Segun Bardin, esas reglas son la presencia, la frecuencia, la frecuencia
ponderada, la intensidad, la direccion, el orden y la contingencia (Abela, 2002).

La categorizacién se basara en la clasificacion y agrupacion “de elementos
constitutivos de un conjunto por diferenciacion” (Abela, 2002). Se trata de una
especie de cajones donde aparece ordenado el contenido previamente
codificado y clasificado de modo definitivo siguiendo una serie de reglas que
mas tarde explicaremos (Caceres, 2008). Suele ser a partir de categorias
tematicas, por ejemplo, en nuestro caso, recoger en el analisis de prensa de los
medios generalistas y de los medios deportivos de nuestro pais, todos los
titulares cuyo significado tenga que ver con “los amanos de partidos” o los que
se puedan relacionar con ‘“las apuestas deportivas”. Asi esos elementos
guedaran clasificados en categorias por aspectos que tengan en comun unos
con otros. Este proceso se lleva a cabo a través de dos etapas. En primer
lugar, un inventario para aislar los elementos y, en segundo lugar, una
clasificacion para distribuir los elementos y asi poder organizarlos
posteriormente. Ademas, la categorizacion debe llevarse a acabo respetando
una serie de reglas basicas (Abela, 2002). Olabuenaga (1996: 205-206)
propuso las siguientes reglas:

— Cada serie de categorias ha de construirse de acuerdo con un criterio Unico.

— Nada impide la confeccién de categorias complejas a partir de criterios
anicos.
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— Cada serie de categorias ha de ser exhaustiva. En nuestro caso los titulares
pueden ser sobre Espafa o el Mundo.

— Las categorias tienen que ser significativas.

— Las categorias tienen que ser claras. El analista siguiendo su propio
sistema de clasificacién no puede dudar donde tiene que incluir el titular, por
lo tanto, no pueden existir ambigtiedades.

— Deben de ser replicables. Cualquier otro investigador tiene que ser capaz
de realizar la distribucion de los titulare segun el plan de categorizacion
propuesto por nosotros.

— Las categorias también se diferencian segun los niveles de analisis
posteriores.

A pesar de las reglas basicas que hemos desarrollado, es cierto que existe una
dependencia categorial sobre el investigador mas que de factores ajenos a él.
Igualmente, la categorizacién y la dependencia del investigador favorecen la
sistematizacion de la informacion desde la recogida de datos hasta el
establecimiento de esas categorias. En cambio, en el analisis cuantitativo se
empieza por la elaboracién de las casillas. Por ello su dependencia se
encuentra en la teoria y en los supuestos previos al estudio y no en el
investigador (Caceres, 2008).

La siguiente regla es la comprobacion de la fiabilidad con la que se podran
ofrecer datos seguros obtenidos en el andlisis de contenido
independientemente del suceso, instrumentos o persona que los mide. “Por
definicidn, lo datos fiables son aquellos que permanecen constante en todas las
variaciones del proceso analitico” (Abela, 2002).

Por ultimo, la ultima de las reglas, la inferencia. “Inferir es explicar, es, en
definitiva, deducir lo que hay en un texto”. El analista de contenido busca
conclusiones o explicaciones en el propio texto. Las inferencias extraidas
pueden ser tantas como las obtenidas en cualquier otro medio de produccién
de datos (Abela, 2002).

Actualmente, existen diferentes tipologias de andlisis de contenido, segun la de
Abela (2002):

— Andlisis de contenido teméatico: solo considera la presencia de términos o
conceptos. La técnica mas utilizada es la busqueda de palabras en contexto
y la seleccion posteriormente de las unidades analizadas. Esta técnica es
comun en el analisis de contenido cuantitativo.

— Analisis de contenido semantico: “define cierta estructura de relacion y
considera todas las ocurrencias que concuerden con dicha estructura”. Se
basa principalmente en el estudio de las relaciones entre diferentes temas
que aparecen en un texto.

— Andlisis de contenido de redes: “se centra en la ubicacion relativa de ciertos
componentes”. Se basa en analisis complejos teniendo en cuenta las
relaciones existentes entre términos, conceptos o temas.
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El andlisis de contenido cualitativo consiste en un conjunto de técnicas con el
fin de interpretar el sentido oculto que esconden los textos. Al igual que el
andlisis de contenido cuantitativo, el cualitativo también utiliza como
instrumento principal la lectura para la produccion de datos. Ademas de la
interpretacion del contenido, el andlisis de contenido cualitativo profundiza en el
contenido oculto y en el contexto social donde se desarrolla el mensaje. Los
aspectos formales y sus inferencias podemos observarlas en las primeras
etapas del analisis de contenido mencionadas anteriormente. Como bien
declara Abela (2002), se trata de “un nuevo marco de aproximacion empirica,
como un meétodo de analisis controlado del proceso de comunicacion entre el
texto y el contexto, estableciendo un conjunto de reglas de analisis, paso a
paso, que les separe de ciertas precipitaciones cuantificadoras”. El analisis de
contenido cualitativo presenta las siguientes ventajas (Abela, 2002):

— Analisis del material dentro de un modelo de comunicacién donde se podra
determinar qué parte de la comunicacion infiere sobre el comunicador, la
propia situacion del texto, sus aspectos socioculturales, los efectos del
mensaje, etc.

— El material analizado crea reglas y procedimientos que permiten dividir el
material en unidades de analisis mas interpretables.

— Creacion de categorias centrales de andlisis revisadas mediante procesos
de “feedback”.

— Los procedimientos de control de calidad se realizan basandose en los
criterios de fiabilidad y validez mejorando asi la posible subjetividad de los
analisis cualitativos.

Uno de los problemas de la interpretacion se encuentra en la contextualizacion
del contenido. Existen ciertos recursos para mantener la coherencia y el
seguimiento del contexto durante el desarrollo del andlisis. Para ello se utilizan
diferentes recursos para mantener la coherencia y el interés por el contexto.
Por un lado, los ejes de analisis también conocidos como “rectas”, las cuales
permiten seguir un orden en el desarrollo del proceso analitico, desde los datos
hasta las categorias. Por otro lado, notas que se redactan a lo largo de la
investigacion conocidas como “memos”, una especia de ayuda-memoria propia
de los andlisis comparativos (Caceres, 2008).

Para llevar a cabo esta investigacion, se han analizado un total de 37 textos de
diferentes géneros, 10 textos publicados en medios deportivos y 27 textos
publicados en medios generalistas a lo largo del afio 2017. El tiempo empleado
en la recoleccion de datos, interpretacion y exposicion de los mismos ha sido
de un total de 4 meses, periodo suficiente para evaluar los objetivos y aclarar
los resultados de este trabajo. El proceso de investigacion parte de la
busqueda de los textos en la base de datos My news con la ayuda de palabras
clave para una busqueda mas precisa. Algunas de las palabras clave que se
usaron: apuestas deportivas, amafos de partidos, corrupcion en el futbol,
amafos de partidos de fatbol, corrupcidon en Espafia, entre otras. Tras la
recogida de todo tipo de datos, se procede a clasificar y ordenar esos datos en
una ficha de andlisis (véase en anexos) con las siguientes categorias:
secciones, géneros periodisticos, extension y formato del texto, elementos del
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titular y la entradilla, elementos graficos del texto, otros elementos tipograficos,
estructura del texto, tipo de narracion, temas principales y temas secundarios,
protagonistas y personajes secundarios, autores y fuentes informativas,
material de contextualizacion y antecedentes, tipos y contenidos de los
titulares, significacion y funciones de las imagenes, lenguaje y estilo y
expresiones destacadas del texto.

Las dificultades que se presentan en el trabajo a la hora de su elaboracion son
las siguientes:

- Omisién de datos numéricos en las bases de datos de EGM (Estudio
General de Medios) y OJD (Oficina de Justificacion de la Difusion).

- Dificultad en la identificacion de los autores de los textos publicados en
medios digitales.

- Inconvenientes a la hora de averiguar la estructura de ciertos textos.
4.3. EL METODO DESCRIPTIVO

El método descriptivo o la investigacion descriptiva también ha sido util para el
desarrollo de este trabajo. El método descriptivo responde a preguntas de
investigacion, disefio y andlisis de datos que se aplica a un determinado tema:
¢quién?, ¢qué?, ¢cuando?, ¢donde? y, ¢como? El método descriptivo, al igual
que el andlisis de contenido, puede ser cualitativo y cuantitativo. Esta técnica
consiste en la recopilacion de datos que describen los acontecimientos y luego,
organiza, representa y describe la recopilacion de datos. Se sirve de la ayuda
de graficos y tablas para ayudar en la compresion de la distribucién de los
datos. La descripcion es utilizada como herramienta para organizar los datos
de determinada forma que surgen durante el andlisis. Basicamente sirve para
organizar los resultados para que estos encajen con las explicaciones para
mas tarde poder validarlas. Los tres objetivos principales del método
descriptivo son (Abreu, 2012): describir, explicar y validar los resultados.

Los métodos descriptivos pueden producir resultados con datos significantes
gue conduzcan a importantes recomendaciones sobre el tema a tratar. Pero
también puede ser mal utilizada por aquellos que desconozcan su significado y
su funcionamiento (Abreu, 2012).

4.4. LA ENTREVISTA PERSONAL

Ademas del andlisis de contenido y del método descriptivo, el género
informativo de la entrevista se encuentra presente para ampliar la informacion
sobre el tema de las apuestas deportivos y los amafios en los partidos de
futbol.

El periodismo es utilizado como método para interpretar la realidad social
sirviéndose de diferentes géneros periodisticos que cumplen diversas
funciones para responder a las necesidades sociales (Moreno, 2000).

Los géneros periodisticos se dividen en dos grandes bloques: los géneros de
informacion (noticia, reportaje, entrevista y cronica) y los géneros de opinion
(articulo, columna y editorial). En nuestro caso, nos centraremos en la
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definicion, caracteristicas y funciones de la entrevista como género, y mas
adelante, como técnica en el analisis de contenido.

La entrevista es un género periodistico informativo mediante el cual un
profesional de la informacion entra en contacto con el entrevistado, que suele
ser un personaje de relevancia social por su cargo o0 por sSu propia
personalidad. El fin primordial de la noticia es dar a conocer una situacion o un
hecho. La entrevista puede entenderse como un sistema de comunicacion en el
que el entrevistador hace el papel del emisor y el entrevistado, haria el papel
del pablico-lector. En cambio, el medio de comunicacion haria el papel de canal
de comunicacion. Por lo que la entrevista, ademas de las definiciones estrictas
que hemos ofrecido, también es el resultado del texto final que el entrevistador
redactard después del encuentro con el entrevistado. Aunque el método
descriptivo es propio de la entrevista, ésta también se apoya en el relato para
dar mayor interés al mensaje o bien, puede conformar la entrevista mas comun
de pregunta y respuesta (Moreno, 2000).

Hay que distinguir entre la entrevista informativa y la entrevista de creacién. La
entrevista informativa, segin Montserrat Quesada, es la que centra todo el
interés de la entrevista en las declaraciones del entrevistado, ya que son “las
gue aportan el indispensable item de actualidad vy justifican la oportunidad de
su publicacion”. En cambio, la entrevista de creacion pone mas énfasis en las
caracteristicas personales del profesional a la hora de elaborar el relato de la
entrevista: “observacion, ambiente, creacion y recreacion, mundo de
resonancias y sugestiones, mas prosa propia que ajena, direcciéon, en fin, de
orquesta” (Moreno, 2000).

En cuanto a su estructura, puede ser variable pero la mas comdn es la que
empieza con “una cita indirecta, una aseveracién interpretativa, un resumen o,
a veces, una cita directa”. El primer parrafo de la entrevista, los podemos
identificar con una breve biografia del entrevistado poniendo de manifiesto su
relacion con el tema de la entrevista. En el cuerpo de la entrevista, combinan
las citas directas e indirectas repartidas en frases o parrafos explicativos. Otra
de las técnicas a la hora de redactar la entrevista en la transcripcion de
preguntas y respuestas en el orden que se llevaron a cabo, o escogiendo la
opinibn mas importante para empezar, y seguir con el orden de preguntas y
respuestas. En conclusion, la estructura de la entrevista se divide en tres partes
fundamentales (Moreno, 2000):

1. La presentacion o entrada.
2. El desarrollo: pregunta-respuesta o relato.
3. EL cierre: comentario, Gltima respuesta o final del relato.

Dejando atras la entrevista como género informativo, la entrevista puede ser
considerada como el método de recoleccion de informacion mas antiguo en el
proceso de una investigacion. Autores como Blanchet conciben a la entrevista
como generadora de discursos construidos por el entrevistador y el
entrevistado. “Se refiere entonces al contrato de comunicacion, a la situacion
social global, y a las intervenciones del entrevistador como los elementos que
enmarcan la produccioén discursiva del entrevistado” (Pérez, 2005).
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Las intervenciones del entrevistador son determinantes en el discurso del
entrevistado. Su finalidad es definir el tema sobre el que el entrevistado va a
hablar en la entrevista, y el entrevistador toma esos comentarios como tema de
intervenciones. Estas intervenciones pueden clasificarse en consignas,
“‘instrucciones que determinan el tema del discurso del entrevistado”, y los
comentarios, que son “explicaciones, observaciones, preguntas e indicaciones
que subrayan las palabras del entrevistado” (Pérez, 2005).

Encontramos dos tipos de entrevista en este ambito. La entrevista profunda,
qgue centra el interés en el sujeto como centro del discurso; y la entrevista
focalizada, en la que el sujeto es tomado como medio para llegar a la
experiencia del mismo (Pérez, 2005).

La entrevista, para Pérez (2005), puede ser usada para:

La reconstruccién de acciones pasadas.
— El estudio de normas, valores, creencias o actitudes.

— ElI analisis de la interaccion entre conductas personales y conductas
sociales.

— Complementar estudios cuantitativos por el abundante material verbal
recolectado.

Las ventajas que presenta, segun Sierra y Ander-Egg, son las siguientes
(Pérez, 2005):

— Permite reconstruir hechos pasados a los cuales no seria posible acceder
de otra manera.

— Explica las experiencias humanas desde las perspectivas de los
entrevistados.

— Meétodo eficaz a la hora de obtener datos relevantes y significativos.
— Lainformacién obtenida es cuantificable.

— Posibilidad de obtencion de informacién mas precisa.

— Permite tiempo para pensar y organizar las ideas al entrevistado.

— No exige que el entrevistado sepa leer o escribir.

— Es muy flexible.

La entrevista en la investigacion cualitativa sirve como método de recopilacion
de informacion detallada y precisa sobre un tema que comparten entrevistador
y entrevistado. La entrevista en la investigacion cualitativa suele ser mas
flexible y abierta, sin categorias preestablecidas para que los participantes
puedan expresar sus experiencias sin tapujos. Segun Rubin y Rubin, las
caracteristicas que distinguen la entrevista cualitativa de otras son (Vargas,
2012):
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— Extension de una conversacion normal con la diferencia que uno escucha
para entender el sentido de lo que el entrevistador dice.

— Los entrevistadores cualitativos estan inmersos en la compresion.

— El contenido de la entrevista y la seleccion de los temas cambia en relaciéon
con lo que el entrevistado conoce y siente.

Se ha realizado una entrevista a Borja Olivares, un joven estudiante de
Marketing e Investigacion de Mercados que tiene como profesion actualmente
ser pronosticador deportivo profesional. Todo ello con el objetivo de acercarnos
mas al tema de las apuestas deportivas y amafios de partidos, no tanto desde
el punto de vista del periodismo sino desde un punto de vista mas econémico y
social para tener una aproximacion a la realidad del mundo de las apuestas
deportivas. La entrevista ha sido realizada a través del método pregunta y
respuesta, para lo cual el entrevistado ha facilitado respuestas claras y
concisas sobre lo que se le preguntaba. No ha habido ningun tipo de dificultad
a la hora de gestionar la entrevista con el sujeto.
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5. DATOS PREVIOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

5.1. MEDIOS GENERALISTAS

La mayoria de los grandes medios, tanto generalistas como deportivos, ubican
su lugar de edicién en la capital espafola. El resto de medios que trata la
informacion mas a nivel regional suelen ubicar el lugar de edicién en grandes
ciudades de su regibn como Valencia, Vizcaya, Guipuzcoa, Barcelona,
Mallorca, y un sinfin de ciudades del mapa espariol.

Segun los datos reflejados en ambas tablas, llegamos a la conclusién de que
hay una clara diferencia entre distintos medios teniendo en cuenta su tirada y
difusion. En los medios generalistas destacan por los datos numéricos de su
tirada y difusion los diarios Abc, El Mundo y El Pais. En el caso de los medios
deportivos, los diarios con més tirada y que casi alcanzan las cifras de los
periodicos generalistas previamente nombrados son As y Marca. Todos los
anteriormente nombrados superan la cifra de 115.000 (tirada).

Para poder visualizar la diferencia que existe en cuanto a la tirada y difusion de
noticias entre unos medios y otros es preferible presentar una tabla con las
cifras numéricas de tirada y difusibn proporcionadas por la Oficina de
Justificacion de la Difusion (OJD).

Abc 115.291 79.882
Abc.es - 7.211
Deia 14.584 10.089
Diario de Cérdoba 7.940 6.829
Diario de Mallorca 13.274 11.148
El Confidencial - Sin datos
El Mundo 141.733 97.162
El Pais 226.077 175.041
Eltiempo.com - Sin datos
Gara 81.000 Sin datos
Heraldo de Aragén 39.957 29.487
Hoy 11.695 9.623
Informacioén 19.492 16.026
Informacién.com - Sin datos
La Provincia 18.631 13.809
La Voz de Galicia 76.034 66.902
Las Provincias 19.642 14.961

Tabla 1. Tirada y difusién de los medios generalistas analizados. Fuente:
Elaboracion propia.

5.1.1. Abc

Segun Libertad Digital, Abc es un diario espafiol fundado en 1903 por Torcuato
Luca de Tena. Se define como un diario de linea conservadora y monarquica.
Lo mas caracteristico de este medio es su formato, ya que en la actualidad se
edita con grapa y en formato folio. Es propiedad de Vocento y su editor es
Diario ABC, S.L Ademas, destaca también por la presencia de un articulo de
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opinidon en la tercera pagina denominado “La Tercera”. Abc conforma uno de
los grandes diarios espafoles con un total de once ediciones y “una sélida
posicion en Madrid y Sevilla”, tal como explica Libertad Digital en su pagina. En
la actualidad el periodico esta dirigido por Bierito Rubido Ramonde. En cuanto
al libro de estilo del periédico, no incluye sus principios editoriales ni cuenta con
unos propositos especificos de Prensa Espafiola S.A. La sede de Abc se
localiza en Madrid, segun Wikipedia. Segun el Estudio General de Medios
(EGM), el diario Abc llega a los 660.000 lectores, entre sus ediciones de papel
y las digitales.

5.1.2. Abc.es

Abc.es corresponde a la web del periddico Abc, fundado en 2009 y apto para
todos los publicos de manera gratuita. Suma un total de cinco millones de
paginas donde se recoge mas de los 60.000 numeros del diario que se han
editado hasta nuestros dias junto con las paginas de revistas y suplementos de
la cabecera.

5.1.3. Deia

Deia, que significa en euskera la llamada, es un periddico vasco fundado por
nacionalistas como Mitxel Unzueta o Eli Galdds, siendo su primer director
Ignacio Iriarte Areso. Sus textos estan escritos en castellano, aunque en
ocasiones, los alterna con articulos de opinién en euskera, caracteristica que
identifica a su actual propietaria, la Editorial Iparraguirre. Segun Wikipedia,
pertenece en la actualidad al Grupo Noticias, del que también forman parte
Diario de Noticias en Navarra, Noticias de Gipuzkoa en Guipuzcoa y Noticias
de Alava en Alava. Aunque tiene el propésito de abarcar todo el Pais Vasco se
distribuye principalmente en Vizcaya, siendo su lugar de edicion Bilbao.

5.1.4. Diario de Cérdoba

El Diario de Coérdoba se trata de un diario de la ciudad y la provincia de
Cordoba fundado en 1941 como sucesor del Diario Azul. Es el diario mas leido
de toda la provincia y lider entre los periodicos locales, segin Cordobapedia,
con una difusion aproximadamente de 16-600 ejemplares y una audiencia de
unos 120.000 lectores por dia. Actualmente Grupo Zeta es su propietario.

5.1.5. Diario de Mallorca

Segun su propietaria, Prensa Ibérica, la primera cabecera del periddico
mallorquin se remonta a principios del siglo XIX, naci6 el dos de junio de 1953
con la fusion de El Correo de Mallorca y la Almudaina en 1953. Actualmente, es
editado por Editora Balear, S.A. Cabe destacar que en el afio 2006 recibio el
premio Ortega y Gasset por desvelar una trama internacional de la CIA de
secuestros de aviones. Una de sus caracteristicas mas destacables son sus
disefios, los cuales consiguen galardones todos los afos.

5.1.6. El Confidencial

El Confidencial es un diario digital espafiol de informacion general
especializado en noticias sobre economia, finanzas y politica. Su publico
objetivo suele ser de perfil profesional y de mediana edad, segun datos
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recogidos en la pagina de Wikipedia. En cuanto a su ideologia, es de
orientacion politica liberal con apoyos por parte de la politica de derechas de
nuestro pais, pero no tiene ninguna linea marcada desde un punto de vista
formal. Es un medio relativamente joven, nacido en 2001 por José Antonio
Sanchez Garcia. Todo el mundo tiene acceso al diario digital ya que sus
contenidos son de forma gratuita. Se financia principalmente gracias a la
publicidad, a la organizacion de eventos y al patrocinio.

5.1.7. El Mundo

Este periodico de periodicidad diaria tiene su sede en Madrid y fue fundado en
octubre de 1989 por Alfonso de Salas, Pedro J. Ramirez, Balbino Fraga y Juan
Gonzalez. Ademas de la edicidn general impresa a nivel nacional, cuenta con
distintas ediciones regionales y locales. Su propietaria es Unidad editorial,
segun indica el Portal de Unidad Editorial. El propio diario define su linea
editorial como liberal siendo critico con el PSOE y los nacionalismos proximos
al PP, aunque se muestra alejado de principios puramente conservadores. Su
sede también se encuentra en Madrid.

5.1.8. El Pais

El periddico El Pais fue fundado en 1976 por José Ortega Spottorno, Jesus de
Polanco y Juan Luis Cebrian, teniendo su sede en Madrid cuenta con
delegaciones en Barcelona, Valencia, Sevilla, Bilbao y Santiago de
Compostela, segun Wikipedia. El diario pertenece al Grupo Prisa, uno de los
grandes grupos de comunicacién en Espafia. En el aspecto formal, segun su
Libro de Estilo, se caracteriza por su sobriedad expresiva, tanto en el
tratamiento de la informacién como en lo estético. En cuanto su linea editorial,
en su fundacion fue definido como un peridédico independiente, de calidad, con
vocacion europea y defensor de la democracia pluralista, siendo teniendo como
referente tanto a la izquierda.

5.1.9. Eltiempo.com

Eltiempo.com es un diario digital colombiano de informacién general. Es
relativamente nuevo por lo que no encontramos apenas informacién sobre su
fundacion y otros datos de importancia. En Espafia, tiene una red minima de
corresponsales ya que le da relativa importancia a las noticias relacionadas con
nuestro pais, como bien declara el medio en su pagina web.

5.1.10. Gara

Periodico diario bilingtie que alterna el castellano con articulos en euskera, lo
que lo define, al igual que en el caso del diario Deia. Alterna paginas en color y
blanco y negro, segun su Libro de Estilo. En el afio 1999 es fundado por un
accionariado popular, tiene su sede en San Sebastian, aunque también se
distribuye por otras provincias como Asturias. Se define como un medio de
ideologia de izquierda abertzale y nacionalista vasco.

5.1.11. Heraldo de Aragén

El Heraldo de Aragon se fundd en Zaragoza en 1895 de la mano de Luis
Montestruc Rubio. Es un periddico regional que se centra en las noticias de la
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provincia de Aragon principalmente, teniendo su sede en Zaragoza, segun la
Gran Enciclopedia Aragonesa. Es un periodico totalmente conservador.

5.1.12. Hoy

Segun la edicion digital de su periédico, este periddico es editado en Badajoz.
Es un diario de informacion general, de pago y de distribucion matinal. Fue
fundado por la Editorial Catdlica en 1933 y en la actualidad es propiedad del
grupo Vocento.

5.1.13. Informacién

Como bien indica la pagina web del Diario Informacion, fue fundado en 1941
durante la época franquista perteneciente a la conocida prensa del movimiento.
Actualmente, pertenece al grupo editorial Prensa Ibérica y se distribuye en
Alicante teniendo su sede alli.

5.1.14. Informacién.com

Informacién.com es la edicibn web del Diario Informacion. La propia pagina
web del medio la define como una web de contenidos actualizados, adaptada a
las ultimas tecnologias, accesible, con Uutiles servicios y muy comoda de
visualizar. a pesar de ser un portal bastante joven presenta unas cifras altas de
visitas, segun la OJD.

5.1.15. La Provincia

Segun la Editorial Prensa Ibérica, La Provincia es un diario de la provincia de
Las Palmas fundado en 1911 que pertenece al grupo Editorial Prensa Canaria,
de Prensa Ibérica. El diario se edite e imprime en Gran Canaria, aunque cuenta
con ediciones en Lanzarote y Fuerteventura. Su director es Antonio Cacerefio
Ibafez.

5.1.16. La Voz de Galicia

Segun Wikimedia Commons, este periddico espafiol tiene sede en La Corufia,
siendo su ambito principal la provincia gallega. Fue fundado en 1882 por Juan
Ferndndez Latorre y es el medio gallego con mayor difusién en la provincia de
Galicia. El periédico edita cada dia unas catorce ediciones diarias. Segun su
libro de estilo, cada edicion se conforma en un cuadernillo interior que recoge
toda la informacion local, una primera pagina especifica para cada zona y
noticias concretas recogidas en secciones especificas. En su origen, fue
fundado como un periddico republicano, progresista y librepensador.

5.1.17. Las Provincias

Las Provincias es un periodico diario editado en la Comunidad Valenciana
teniendo su sede en Valencia. Fue fundado en enero de 1866. Se define como
un medio de tendencia regionalista, de inspiracion conservadora y reformista
moderado, segun Wikisource. Se caracteriza por su linea anticatalanista. El
periodico valenciano es propiedad de Vocento.

5.2. MEDIOS DEPORTIVOS
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Hay una clara diferencia en cuanto al nimero de tirada y difusion entre unos
medios y otros teniendo en cuenta que algunos solo son leidos y hasta
vendidos, en su mayoria, en su zona geografica. Los dos medios que mas
tirada contabilizaron en 2017 fueron As y Marca superando la cifra de 150.000
(tirada). Por otro lado, los medios catalanes Mundo Deportivo y Sport no llegan
a los 80.000. el que menor cifra presenta es el diario Superdeporte con una
tirada de 8.734. A continuacion, los numeros exactos de tirada y difusion del
afio 2017, segun la Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD):

As 156.585 112.004
Marca 184.574 126.213
Marca.com - 8.523
Mundo Deportivo 74.986 49.288
Sport 72.150 43.251
Superdeporte 8.734 5.077

Tabla 2. Tirada y difusién de los medios deportivos analizados. Fuente:
Elaboracién propia.

5.2.1. As

El diario As es un periédico de informacion deportiva de pago y con distribucion
matinal editado por el Grupo Prisa. Fue fundado en diciembre de 1967 por Luis
Montiel Balanzar siendo As el segundo diario deportivo con mayor tirada y
ventas segun OJD. Segun Wikipedia, suele centrarse en las noticias
relacionadas con el futbol dedicandole la mitad del espacio del periédico al
Real Madrid. Centra su informacion en la Primera, Segunda Division y en futbol
internacional. También dedica pagina a los deportes de motor teniendo éstos
una seccion propia. En cambio, el resto de deportes se engloban la seccién
“Mas deporte”. Realiza grandes coberturas en eventos deportivos importantes
como el Mundial, la Eurocopa o la Vuelta Ciclista a Espafia.

5.2.2. Marca

Unidad Editorial, su propietaria, lo define como “lider incuestionable de la
prensa deportiva en Espafia”, haciendo referencia tanto a la difusion del medio
como al numero de lectores. Este diario de informacién deportiva fue fundado
en febrero de 1938 por Manuel Fernandez Cuesta y tiene su sede en Madrid,

es propiedad de Unidad Editorial.
5.2.3. Marca.com

Pagina web del periédico de informacion deportivo Marca creado en 1995.
Segun Wikipedia, es una de las webs mas visitadas especializada en deportes
en Espafa.

5.2.4. Mundo Deportivo

Segun el sitio web oficial, Mundo Deportivo es un diario deportivo espafiol
editado en Barcelona por el Grupo Godé. Fue fundado en febrero de 1906 por
Jaime Grau Castellana, siendo uno de los periodicos deportivos mas antiguos
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de Espafia. Como podemos observar en sus textos publicados y en sus
paginas, se centra en informar acerca de la actualidad del FC Barcelona.

5.2.5. Sport

Sport es un diario espafol de prensa deportiva, de pago y de distribucion
matinal editado en Barcelona donde se encuentra su sede. Fue fundado en
1979 por Josep Maria Casanovas y es propiedad de Grupo Zeta, segun indica
su sitio web. Es el cuarto diario deportivo mas vendido en Espafa, por detras
de Marca, As y Mundo Deportivo, segun datos publicados por la OJD. El Sport
dedica el 70 por ciento de sus contenidos a informaciones futbolisticas, en su
mayoria, del FC Barcelona.

5.2.6. Superdeporte

Superdeporte es el diario deportivo de la Comunidad valenciana teniendo su
sede en Valencia. Fue fundado en 1993 y es propiedad de la Editorial Prensa
Ibérica. Como bien explica en un articulo del propio medio conmemorando sus
20 afos de existencia, Superdeporte se centra en la actualidad deportiva de
dicha comunidad, sobre todo en futbol teniendo mas peso las noticias del
Valencia CF o Levante UD. Segun Prensa Ibérica, tanto en su edicion digital
como impresa es el quinto en importancia a nivel nacional, el primero fuera de
los grandes nucleos de Madrid y Barcelona.
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6. TRATAMIENTO DE LAS APUESTAS DEPORTIVAS EN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION ESPANOLES

6.1. ANALISIS DEL CONTINENTE
6.1.1. Secciones

Existe diferencia en cuanto a la ubicacion de los textos en los dos grandes tipos
de medios. En los medios generalistas, la seccion predominante donde se
ubican los textos por amafio de partidos es la de “Deportes”. Su ubicacion en
esta seccion es logica por la relacion directa con el tema y el deporte. Aunque
existen otras secciones menos comunes en las que se situan los textos. Las
secciones en los medios deportivos cambian respecto a los medios
generalistas. Los textos por amafios de partidos suelen ser ubicados en estos
medios por competicion o por club de fatbol al que corresponde.

Competiciones - 3
No aparece - 2

Equipos de fatbol [ 1

Deportes especificos | 0

0 5 10 15 20 25

Grafico 1. Numero de secciones en la que se localizan el total de textos.
Fuente: Elaboracion propia.

6.1.1.1. Medios generalistas

La seccion de deportes es en la que mas se localizan los textos sobre amafios
de partidos en el afio 2017 con un total de 21 textos. El resto de textos se
ubican en secciones como “En contra” (Diario de Mallorca), “Ultima hora en
vivo” (El Confidencial) y “Una mirada antropologica sobre el futbol” (Gara).
Cierto es que dos no aparecen en ninguna seccién porque aparecen en la
contraportada de sus periédicos.
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EN CONTRA

—Paraque se haga cargo del tipo de entrevista: “; Pue-

do flarme de un solo resultado deportivo

—UClaro, puedes fiarte de un monton de resultados, pero

no puedes negar una proporcidn significativa de com-
raventa de partidos en cualguier Liga de fithol. Hasta en

Suecia, donde se canceld un encuentro por apafios.

—Sueclano debe tener la Liga mas corrupia.

—Las clasicas son Chipre, Grecia o Italia. ¥ Espafia, que

&5 una puerta abierta para la cormupcidn. Una parte del

problema sonlos jugadores que legan a ponerse en huel-

Imagen 1. Seccién “En Contra” situada en la contraportada del Diario de
Mallorca.

12] 2017110128 goes GARA

JR——
E G 3 JNA MIRADA ANTROPOLOGICA SOBRE EL FUTBOL

SIMON KUPER
PERIODISTA Y AUTOR DE LITERATURA DEPORTIVA

«El futbol es una buena y barata
via para lograr amigos y poder»

Imagen 2. Seccion “Una mirada antropolégica sobre el futbol” correspondiente
al periodico Gara.

6.1.1.2. Medios deportivos

En cuanto a las secciones en las que aparecen los textos de los medio2s
deportivos, son muy variadas coincidiendo apenas la seccién de “Internacional.
Ademas de la nombrada, las noticias se ubican en secciones como Futbol: “La
Liga Santander” (Marca), “Mas América” (Marca), “Liga italiana” (Marca), “Serie
A” (Mundo Deportivo), “Pantallas Planas” (Mundo Deportivo), “Sport Total”
(Sport) y “Levante UD” (Superdeporte).

18 ‘SD

S5 | [Levante UD]

Imagen 3. Seccion “Levante UD” en el periddico deportivo Superdeporte.

e S

= ,m,,/@‘ .anta”a”ar‘

Las cloacas del futbol

PROGRAMACION 47

ELNBIA ONEDTa DS comendalionetata. i

Buen video

Imagen 4. Seccion “Pantallas Planas” correspondiente al periédico Mundo
Deportivo.
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6.1.2. Géneros

En total se han publicado un total de 26 noticias, 17 en medios generalistas y 9
en medios deportivos; 6 entrevistas, Unicamente en medios generalistas; 2
noticias breves, en medios generalistas; 1 reportaje, en medios generalistas; y
1 articulo de opinién en medios deportivos. Por tanto, existe la publicacion de
diferentes tipos de géneros: noticia, noticia breve, articulo de opinién, reportaje

y entrevista.

Entrevistas - 6

Noticias breves . 2

Reportajes I 1

Articulos de opinién F 1

0] 5 10 15 20 25 30

Grafico 2. Numero total de géneros en medios generalistas y medios
deportivos. Fuente: elaboracién propia.

Es curioso que un tema como es el de amafio de partidos prevalezca mas en
medios generalistas que en medios deportivos siendo un tema relacionado
directamente con el deporte. Los datos hablan por si solos y es que los medios
generalistas publicaron un total de 20 textos relacionados con el tema de los
amafos de partidos frente a diez textos publicados por los medios deportivos,
el doble que los medios especializado en los temas relacionados con el
deporte. Quizas todo ello sea parte de intenciones de enmascarar temas que
manchan la imagen del deporte

6.1.2.1. Medios generalistas

Los medios generalistas publicaron un total de 27 textos en 2017 optando en
su mayoria por la publicacién de noticias con un total de 18. A las noticias le
siguen las entrevistas, presentes en la mayoria de los grandes medios
generalistas con un total de 6. En menor medida, nos encontramos con dos

noticias breves y unicamente un reportaje sobre el tema de amafos de
partidos.
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Noticias 18

Entrevistas 6

Noticias breves 2

Reportajes 1

0 5 10 15 20

Grafico 3. Numero total de textos segun los géneros periodisticos en los
medios generalistas. Fuente: elaboracion propia.

En el afio 2017 se publicaron un total de 27 textos, entre ellos noticias,
entrevistas y un reportaje, sobre amafos de partidos de futbol. El medio que
mas textos publicd sobre el tema fue Abc con un total de seis textos, entre
ellos, “El Espelefio se defiende de la sombra de amafo” (ABC, 26/05/2017: 86),
“Despedidos por apostar contra su club” (ABC, 08/03/2017: 58) “Los mayores
escandalos deportivos de 2017” (ABC. 27/12/2017. Web) “<<El amafio de
partidos es como el dopaje de hace quince anos>>" (ABC, 26/06/2017: 52), “Un
Gran Hermano para luchar contra el amarno de partidos” (ABC, 30/07/2017: 56),
“La juez archiva el presunto amano del Levante-Zaragoza” (ABC, 01/08/2017:
41).

Unicamente Heraldo de Aragoén llegé a publicar la mitad que Abc, con un total
de tres noticias entre las que se encuentran “El juez archiva la denuncia contra
el Robres por amafo de partidos” (Heraldo, 23/07/2017: 43), “Una denuncia
ante la Policia descubre el primer caso de amafo de partidos en Aragon”
(Heraldo, 24/05/2017: 46), “La Tercera aragonesa vuelve tras el susto del caso
de las apuestas” (Heraldo, 22/08/2017: 41).

Diario de Mallorca, EI Mundo, El Pais e Informacién publicaron dos noticias en
total cada una a lo largo del afio 2017. Es curioso que periddicos tan relevantes,
con gran tirada a nivel nacional como El Pais y ElI Mundo solo dedicaran
espacio a dos textos sobre el amafio de partidos. El Mundo publico “El Benfica,
investigado por presunto amano” (EI Mundo, 31/12/2017: 46) y “Levante-
Zaragoza, 'amano' archivado” (El Mundo, 01/08/2017: 42). Por su parte, El Pais
opté por la noticia “50 partidos bajo sospecha de amafio en Segunda B y
Tercera” (El Pais, 25/05/2017: 41-42), y por la entrevista “<<Llamarme mafioso
fue racismo>>" (El Pais, 15/08/2017, Contraportada). Por otra parte, medios con
menos relevancia a nivel nacional como el Diario de Mallorca e Informacion le
dieron importancia al tema. Diario de Mallorca publicé la entrevista “<<En Asia
apuestan cientos de miles de euros en partidos del Mallorca>>" (Diario de
Mallorca, 09/12/2017, Contraportada), y la noticia “Imputan a los presidentes

34



del Olympiacos y de otros clubes por amafo de partidos” (Diario de Mallorca,
09/11/2017: 39); e Informacion, la noticia “El Hércules se desmarca del posible
amano del derbi ante el Eldense” (Informacion, 10/06/2017, Web), y la
entrevista “<<El caso de los amanos del Eldense acabara en nada: no hay
delito ni intervencién de la mafia>>" (Informacién, 20/11/2017: 52).

Las Provincias (08/08/2017: 36), La Voz de Galicia (18/12/2017: 7), La Provincia
(10/06/2017, Web), Hoy (29/12/2017: 41), Gara (29/10/2017: 12-13),
Eltiempo.com (11/12/2017, Web), El Confidencial (02/11/2017, Web), Diario de
Cérdoba (28/05/2017: 35) y Deia (27/0/2017, Web) solo publicaron un texto
sobre amafo de partidos en el afio 2017.

6.1.2.2. Medios deportivos

Noticias

Articulos de opinidn 1

0] 2 4 6 8 10

Gréfico 4. Numero total de textos segun los géneros periodisticos en los
medios deportivos. Fuente: elaboracion propia.

Como podemos observar en el grafico, Unicamente se hace uso de dos
géneros en los medios deportivos: noticia y articulo de opinién, combinando
género de opinion con género de informacion. En el afio 2017 el diario As solo
publicé una noticia sobre el tema de “amanos de partidos”. La noticia se titula
“Marinakis, duefio del Olympiakos, acusado de amafo de encuentros” (As,
09/11/2017: 21). Al igual pasa con el medio deportivo cataldn Sport. La Unica
noticia que publicé en sus péaginas fue el “Posible amafio en Winston-Salem”
(Sport, 22/08/2017: 36).

En cambio, Marca fue el diario que mas noticias decidié sacar sobre el mismo
tema global con un total de cuatro noticias: “Carpetazo provisional al caso
Levante-Zaragoza” (Marca, 01/08/2017: 15), “Suspenden por dos afos a un
futbolista colombiano por intento de amafo” (Marca, 16/11/2017, Formato
Web), “lzzo podria ser suspendido seis afios por amano de partidos” (Marca,
03/03/2017, Formato Web), “En Thailandia detienen a 12 personas por amafio
de partidos” (Marca, 23/11/2017, Formato Web).
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Tanto Superdeporte como Mundo Deportivo publicaron dos noticias a lo largo
del afio 2017. Superdeporte optd por rellenar las paginas de su diario con
“Niegan el presunto amano del sorteo en favor de los rusos” (Superdeporte,
05/12/2017: 18) y con “Marcelo Ferreira, sefalado en Portugal” (Superdeporte,
30/12/2017: 18). Por su parte, el medio catalan publico “A 1zzo (Genoa) pueden
caerle seis afos por amano” (Mundo Deportivo, 03/03/2017, Formato Web) y
“Las cloacas del futbol” (Mundo Deportivo, 27/04/2017: 47).

6.1.3. Extension y formato del texto

A pesar de los pocos textos publicados por parte de los medios deportivos, la
mayoria de sus perioddicos le han dedicado una gran parte de la pagina al texto,
al igual que ocurre con los medios generalistas, ambos tipos de medios le han
dedicado mas de dos columnas a sus textos salvo excepciones como noticias
breves o ejemplos semejantes.

Ambos tipos de medios le han dedicado un gran espacio en cuanto a extension
a sus textos. Ninguno ha buscado en ningin momento rellenar la pagina con
publicidad u otros elementos para tapar los espacios en blanco. Han
considerado por tanto que el tema de amafio de partidos ha sido relevante para
el publico. En el caso de las noticias en formato web, no suelen ocupar mas de
una pagina, tanto en medios generalistas como en medios deportivos.

6.1.3.1. Medios generalistas

La mayoria de los medios han dedicado 4 y 5 columnas a los textos, por lo que
quiere decir que han considerado de interés los textos sobre el amafio de
partidos. Todo ello sin tener en cuenta los textos publicados en formato web,
gue optan la forma de la web y no se distribuye su texto en columnas.

Como bien hemos explicado anteriormente, la mayoria de los medios han
distribuido sus textos sobre amafios en dos o0 mas columnas por lo que hace
qgue sus noticias o entrevistas ocupen un gran parte de la pagina en la que se
encuentre. Aunque tenemos casos excepcionales como las noticias breves, las
cuales ocupan un espacio muy pequefo en la pagina.

En cuanto a los textos que aparecen publicados en la web en su mayoria
suelen ocupar 1 pagina, aunque en ocasiones ocupan hasta dos paginas.

6.1.3.2. Medios deportivos

La mayoria de los medios deportivos dedican un gran espacio a las noticias
sobre amanos. Cinco de los diez textos publicados le dedican 2 columnas o
mas excepto las noticias publicadas en formato web las cuales no aparecen en
columna. Superdeporte es el unico medio que Unicamente le ha dedicado una
columna a una de las noticias sobre amafio de partidos.

Como bien hemos explicado antes, la mayoria de los medios les dedicaron un
gran espacio a las noticias sobre los amarnos de partidos. Todos los textos que
aparecen en papel suelen ocupar mas de la tercera parte de la pagina. En
cuanto a las noticias publicadas en formato web, todas suelen ocupar una
pagina o mas teniendo en cuenta la ilustracion y si aparece publicidad en ella.
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6.1.4. Elementos del titular y la entradilla

El subtitulo es el elemento predominante que acompafia al titular excepto en
las noticias que son muy breves y apenas disponen de espacio para ello. Los
epigrafes en este tipo de textos también son muy usados por los medios
generalistas y los medios deportivos.

Tanto los medios generalistas como los medios deportivos optan por titulares
informativos con la tipica estructura de sujeto y predicado en las noticias
publicadas en los distintos periddicos. Lo mismo ocurre con el género de la
entrevista, optando ambos por una frase entrecomillada del entrevistado como
titular.

6.1.4.1. Medios generalistas

El subtitulo siempre suele estar presente como elemento del titular para ampliar
informacion sobre la notica/entrevista/reportaje. Hay casos muy excepcionales
en los que no aparece subtitulo por la brevedad de la noticia, pero si es cierto
que se opta en ese caso de un epigrafe, elemento también presente en la
mayoria de textos para ubicarlos en una especie de subseccion en la seccion
correspondiente de cada texto. Los primeros péarrafos de la mayoria de los
textos se identifican con la entradilla.

Epigrafe 15
Subtitulo 13
Entradilla 9
Antetitulo 1
0 5 10 15 20

Gréfico 5. Numero de textos que presentan elementos del titular y entradilla en
los medios generalistas. Fuente: Elaboracién propia.

En este analisis de los medios generalistas nos encontramos con un total de 27
textos. La mayoria son noticias y el resto entrevistas y algan que otro reportaje,
por lo que el tipo de titular cambiara dependiendo del género al que pertenezca
el texto. Observamos cdémo mantienen la misma estructura los titulares
informativos con sujeto, predicado y siempre refiriéndose al qué o al quién. En
cambio, en el titular de las entrevistas, todos los medios optan por una frase
entrecomillada del entrevistado que mas tarde podra leerse en el cuerpo de la
entrevista.
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Heraldo de Aragon | Martes 22 de agosto de 2017

FUTBOL

LaTercera
aragonesa
vuelve tras el
susto del caso
de las apuestas

@ Archivado por el juez por falta
de pruebas, la Federacion lo ve como
«un aviso para navegantes» en adelante

Imagen 5. Titular, subtitulo y epigrafe de la noticia publicada en el Heraldo de
Aragon.

En este gréafico se refleja que no todos los textos prescinden de elementos. Del
total de 21 textos de los medios generalistas, Unicamente 13 llevan subtitulo,
elemento fundamental como complemento del titular. En comparacion con este
elemento, el que mas prevalece en los textos de los medios generalistas es el
epigrafe, que tiene presencia en un total de 15 textos, mas que la presencia del
subtitulo en estos. Lo podemos encontrar, por ejemplo, en noticias como “La
tercera aragonesa vuelve tras el susto del caso de las apuestas” del Heraldo de
Aragon, la cual va precedida del epigrafe Futbol. En cuanto a la entradilla,
Gnicamente nueve textos la incluyen en su cuerpo en el primer parrafo.

6.1.4.2. Medios deportivos

Todos los titulares de las noticias van acompafados de subtitulos. Pero hay
otros elementos presentes en estas noticias como epigrafes o antetitulos. La
entradilla podemos identificarla con el primer péarrafo de la noticia. La mayoria
gue tienen estructura de pirAmide invertida, cuentan con ella.

Todos los titulares recogidos en el analisis de los medios deportivos, excepto
uno, son de tipo informativo ya que pertenecen al género de la noticia y
mantienen la misma estructura: quién y qué. Hay una excepcién y es la del
titular “Las cloacas del futbol” que es algo mas interpretativo ya que se trata del
titular de un articulo de opinién perteneciente al diario Mundo Deportivo.
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Subtitulo

Entradilla

Antetitulo

Epigrafe

Grafico 6. Numero de textos que llevan elementos y entradilla en los medios
deportivos. Fuente: Elaboracion propia.

Del total de los 10 textos de los medios deportivos, Unicamente 4 textos llevan
antetitulo, entradilla y subtitulo. Si en los medios generalistas de lo que mas se
prescindia era de los epigrafes, en los medios deportivos todo lo contrario, es
del elemento que menos se prescinde, solo las noticias “Marinakis, duefio del
Olympiakos, acusado de amarfio de encuentros” del diario As, y “Posible amafio
en Winston-Salem” del diario Sport, llevan epigrafe.
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AVANCE. H expatied Wikism Morales posa asie ie5 obras del extadio Al Wakrah que ¢ dirige. I 202 send ana de ias sedes del My

El proximo estadio de Qatar
esta dirigido por un espanol

Se llama William Morales y es responsable técnico @ Al Wakrah
sera una del sedes del Mundial @ En un afio estara completado

Imagen 6. Epigrafe, titular y subtitulo de la noticia publicada en el diario As en
la seccién de internacional.
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Posible amaiio en Winston-Salem

Imagen 7. Epigrafe y titular de la noticia publicada en el diario Sport sobre el
amanfo en partido de tenis.

6.1.5. Elementos gréficos del texto

En datos cuantitativos, la mayoria de los medios, tanto generalistas como
deportivos, llevan ilustracion en sus piezas. En el caso de los medios
generalistas, nueve son las piezas que no aparecen con foto. En los medios
deportivos Unicamente dos no llevan. Las piezas que no contienen ilustraciéon
suelen ser las publicadas en la web del medio o las que se ubican en una
seccion no comun y la cual no lleve ilustracion por su estilo.

Sin imagenes

Con imagenes

0 5 10 15 20

= Medios deportivos Medios generalistas

Gréfico 7. Comparacion de textos que contienen o no imagenes en medios
generalistas y medios deportivos. Fuente: Elaboracién propia.

Los textos publicados en papel de ambos tipos de medios suelen contener una
imagen, ocupando ésta el mismo espacio proporcionado que el cuerpo del
texto. Los grandes medios, como El Pais o Marca, suelen tratarlo como un
tema serio por lo que no tienen intencion de publicar estos textos para rellenar
espacio. Es mas, apenas aparece publicidad en sus paginas ni espacios en
blanco. Todos presentan una buena configuracion de la pagina. Ahora bien,
siempre hay excepciones y sobre todo en el caso de otros géneros diferentes a
la noticia ya que tienen un estilo diferente y algunos aparecen ubicados en
lugares donde la publicidad predomina.

En el caso de las noticias publicadas en pagina web, si que son piezas con
poco contenido informativo por lo que se suele rellenar la pagina con banners,
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noticias patrocinadas o publicidad. Los espacios en blanco abundan en estos
casos por el formato.

6.1.5.1. Medios generalistas

La mayoria de las noticias llevan ilustracion en sus textos. Del total de 27
textos, 18 de ellos llevan ilustracion, incluso mas de una como es en el caso de
alguna que otra entrevista. El resto opta por no incluir ilustracion en el texto ya
sea por espacio, estilo o formato del medio como, por ejemplo, “El Espelefio se
defiende a la sombra del amafno” de Abc o “Archivan el caso del supuesto
amafo del Racing-Coruxo” de La Voz de Galicia.

En el caso de Abc tres de ellas contienen imagen y la otras tres no. Aunque es
cierto que no tiene intencion de rellanar huecos en blanco y tampoco van
acompafnadas de publicidad. Lo mismo ocurre con medios como Deia y Diario
de Cérdoba, que al igual que Abc la imagen suele tener la misma proporcion
del texto y no hay intencion de rellanar espacios en blanco.

Diario de Mallorca diferencia a su entrevista “<<En Asia apuestan cientos de
miles de euros en partidos del Mallorca>>" de la noticia “Imputan a los
presidentes del Olympiacos y de otros clubes por amafio de partidos” por el
disefio diferente que presenta la entrevista la cual ocupa casi toda la pagina,
pero la parte inferior esté rellena con publicidad. La imagen solo ocupa una
parte en relacion con el tamafio de texto. en el caso de la noticia, el texto
ocupa una muy pequefia parte de la pagina, quizas para terminar de
conformar ésta. Ademas, a su derecha podemos observar un gran anuncio
publicitario. Pero no es el Unico que opta por un disefio diferente en la
entrevista, “La FIFA se suma a investigacion de presunto amafio de partidos
en Pert” de El Confidencial también, ademas de que la imagen solo ocupa
una parte en relacion con el tamafio de texto.

La noticia de El Confidencial, al tener formato web, la noticia ocupa casi toda la
pagina. Al final de ésta aparecen otras secciones donde poder ir directamente
pinchando desde la noticia. No aparece publicidad. La noticia esta formada por
siete parrafos breves.

Una de las noticias de El Mundo ocupa una de las partes que se hace llamar
breves. En una columna se exponen diferentes noticias de apenas un parrafo
de diferentes casos con un titular y epigrafe propio. En el caso de la otra
noticia, la imagen solo ocupa una parte del cuerpo de texto. Se aprovechan
bien los espacios en blanco y no hay presencia de publicidad en la pagina.

El Pais presenta uno de los casos en los que aparecen dos imagenes, como
bien antes indicabamos, una principal y otra intercalada entre las columnas 3 y
4. No existen espacios en blanco. Y en el ¥ de la parte inferior de la pagina
aparece un anuncio publicitario. La otra noticia, va a cinco columnas, el cuerpo
de texto solo compone dos, la primera y la dltima. Queda espacio en blanco en
la cuarta columna tras dos destacados. No aparece nada de publicidad En la
segunda pagina podemos observar mas o menos el mismo espacio, pero el
cuerpo de texto ocupa las cinco columnas al completo.
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Eltiempo.com, a pesar de presentar formato web, también consta de dos
imagenes en su publicacion, una principal que aparece tras el titular y otra al
final del texto. Se rellenan bien los espacios en blanco, y la primera imagen es
correcta en cuanto a la proporcion con el texto. Lo mismo ocurre con el
periédico Gara, aunque este en papel, el cual va acompafiado de dos
fotografias, ambas ocupan dos columnas aproximadamente y son bastante
grande. Hay espacios en blanco como podemos apreciar en la segunda pagina,
en la cuarta columna. La quinta columna de la segunda pagina es
practicamente un anuncio publicitario.

Las noticias del Heraldo de Aragén ocupan todas tres columnas, en proporcion
al cuerpo del texto, algo que mantiene como estilo en las paginas de su diario.
Informacién también consta de una imagen principal en relacién con el espacio
gue ocupa su texto.

6.1.5.2. Medios deportivos

De los diez textos publicados Uunicamente dos no llevan foto, uno de los textos
pertenece a Mundo Deportivo “Las cloacas del futbol” y el otro a Superdeporte
“Niegan el presunto amafo del sorteo en favor de los rusos”.

Tanto en papel como en medio digital siempre aparece titular e imagen (si la
tuviese) y cuerpo. En todas se coincide en que la imagen ocupa gran parte de
la noticia, pero sin sobrepasarse, es decir, en proporcion con el cuerpo del
texto. En el caso de la noticia en As “Marinakis, duefio del Olympiakos,
acusado de amafio de encuentros”, la imagen lo que hace primordialmente es
rellenar huecos en blanco, cosa que no ocurre en el resto de las noticias que
aparecen en papel. En el caso de las noticias publicadas en los medios
digitales, la mayoria cuenta con muchos espacios en blanco y con publicidad
alrededor de toda la pagina. En papel, la publicidad apenas aparece en las
paginas en los que se trata estos temas sobre amafio de partidos.

6.1.6. Otros elementos tipogréaficos

Los filetes y corondeles son los elementos que mas predominan en las paginas
que aparecen los textos relacionados con el amafio de partidos. Estos
elementos son utilizados para separar la pieza de cada medio del resto de la
pagina, tanto de otras noticias como de publicidad si hubiera. En las noticias de
gran extension, aparecen casi siempre uno o mas destacados con tipografia e
incluso titular propio para que se diferencia del resto de la noticia. Elementos
como despieces 0 sumarios no son muy frecuentes en estos casos, apenas
salen uno o dos en el total de 26 textos.
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Gréfico 8. Comparacion de textos que contienen elementos tipogréaficos en
medios generalistas y medios deportivos. Fuente: Elaboracién propia.

Como bien podemos observar en el grafico, los elementos tipograficos mas
utilizados por ambos medios son destacados y, filetes y corondeles. Los
medios deportivos no hacen uso ni de sumarios ni de despieces, y los medios
generalistas apenas incluyen uno, en el caso de los sumarios, y dos en el caso
de despieces en sus textos. En cuanto a las palabras resaltadas, los medios
generalistas no las utilizan como elemento tipografico, caso contrario en los
medios deportivos quienes prescinden de ella sobre todo en noticias publicadas
en la web.

6.1.6.1. Medios generalistas

Abundan los corondeles y cintillos en la mayoria de textos ya sea para
separarlo del resto de la pagina como en forma de encuadre. Los destacados
intercalados entre parrafos también en constante presencia. En cambio,
despieces solo podemos observar dos. Uno de ellos en Abc (01/08/2017: 41),
en la tercera columna con titulo propio “Los cinco pilares”, dividiéndose asi en
cinco textos pequefios que definen a esos cinco pilares a los que se refiere.
Estos despieces aparecen en negrita y con un fondo mas oscuro para ser
diferenciado del resto del texto.
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“Todos los
jugadores
apuestan”

“Todos los jugadores en Terce-
ray Segunda B apucstan, es
muy frecuente”, afirma sin
rodeos el presidente de un
club de Tercera que juega el
playoff v prefiere no dar su
nombre. Como casi todos los
consultados, que bajo anoni-
mato admiten, como minimo,
que “hay cosas raras”. Todo en
el terreno de la sospecha,
dificil de demostrar. Los juga-
dores se conocen entre ellos y
manejan informacion privile-
giada. Eso lleva, en el mejor de
los casos, a jugar como a la

quiniela, a trucos en el propio
partido, como apostar por el
mimero de saques de esquina
o tarjetas v, en el extremo, a
alterar el resultado. “La raiz
del problema son los sueldos
bajos, los jugadores son vulne-

rables”, razona Luis Gil, exdiri-

gente de la Asociacion de
Futbolistas Espaiioles (AFE).
Con la crisis v 1a huida de
patrocinadores, constructores
e inmobiliarias en muchos
casos, los sueldos han caido.
Salvo los jugadores de nivel,
en Segunda B se cobra de 800
a 1.500 euros al mes, y en
Tercera, de 100 a 500. Si co-
bran. Y la mayoria sin contra-

to ni seguridad social. La situa-

cion de los clubes es precaria
v no es raro que a media tem-
porada se acabe el dinero.

La Liga se queja

de que la Federacion
no actua ante sus
alertas de arreglos

Federbet: la Tercera
es “de los peores
campeonatos

de Europa”

Imagen 8. Despiece de la noticia “50 partidos bajo sospecha” del periddico El
Pais.

La tipografia varia en mas o menos dos puntos mas que el cuerpo del texto, no
mas. El otro lo podemos encontrar en El Pais (25/05/2017: 41-42), titulado:
“Todos los jugadores apuestan” cuyas columnas van separadas por un corondel.
Para diferenciarse del cuerpo de texto, la tipografia aparece en negrita, desde su
propio titulo hasta el cuerpo de texto. Por otra parte, encontramos dos destacados en
la cuarta columna con un tamafio de letra mucho mayor al resto y con tipografia
diferente. Ademas, en la segunda pagina podemos observar un pequefio sumario, el
anico de los 27 textos, al inicio de la primera columna, un destacado grande
intercalado entre la tercera y la cuarta columna. Por Ultimo, destacar que en las
entrevistas de pregunta-respuesta las preguntas se diferencian en las respuestas
porque su letra va en negrita.
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Imagen 9. Despiece de la noticia publicada en Abc.
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6.1.6.2. Medios deportivos

La mayoria de las noticias publicadas en papel (cinco de las seis) cuentan con
la presencia de filetes y corondeles para separar la noticia del resto de la
pagina. Estos elementos no suelen aparecer en la web por su formato. Otro de
los elementos que mas aparecen son los destacados, los cuales contienen
titular y, en ocasiones, subtitulo propio. Una caracteristica importante en cuanto
a elementos en el diario Marca, ya sea en papel o en la web, en el total de las
cuatro noticias publicadas en 2017 es que cuenta con la presencia de frases o
palabras destacadas en negrita para llamar la atencion del lector o porque el
propio medio las considera relevantes.

La comisidn disciplinaria de la liga de fithol de Colombia sanciond hoy con dos anos de suspension e impuso una
multa al defansor Francisco Mavas por un intento de amafno de un partide disputado en febrero pasado. Mavas, que
juega en el club de segunda divisidn Deportes Quindic, debe pagar una multa equivelente a 7.300 ddlares y no podrd
ingresar a escenarios deportivos durante o] tiempo de la sancion, segun dictaming ol tribunal disciplinario de la Divisidn
Mayor del Fithol Colombiano (Dimavor),

Ademds de la sancidn deportiva, Navas afronta un proceso penal en el gue la Fiscalia General 1o acusa del deliio de
corrupcidn, por el cual podriz recibir una condena de entre cuatro y ocho anos de prisién de ser hallado culpable.

Imagen 10. Palabras destacadas en la noticia “Suspenden por dos afios a un
futbolista colombiano por intento de amano” publicada en la edicion digital del
diario Marca.

Otros elementos menos frecuentes con los que contamos con son subtitulos en
mayuscula, iconos o cabeceras especiales por la seccion en la que se ubica. El
uso de colores también los podemos notar.

6.1.7. Estructura del texto

Todas las noticias de los medios deportivos y de la mayoria de los medios
generalistas las excepciones son las noticias publicadas en web o en
periédicos con baja tirada presentan la estructura de piramide invertida en sus
noticias. Esta estructura esta formada por el titular de la noticia juntos con sus
elementos (subtitulo, epigrafe, antetitulo, etc.), el lead o entradilla,
correspondiente al primer parrafo de la notica, el cuerpo de la noticia y el cierre.
Por tanto, como bien significa esta estructura, la informacion esta organizada
de mayor a menor importancia haciendo uso de las denominadas 5W(H): qué
(what), quién (who), cuando (when), dénde (where), por qué (why) y cémo
(how). El resto de noticias que aparecen en medios menos frecuentes y mas a
nivel regional o en formato web suele aparecer la informacion sin una
estructura clara y con datos dosificados.

6.1.7.1. Medios generalistas

En su mayor parte, la mayoria de noticias mantienen la estructura de piramide
invertida con titular, entradilla, cuerpo y cierre. Pero nos encontramos con
casos en los que la estructura no esta muy clara, como es el caso de las
noticias que aparecen en la web de determinados medios generalistas.
Ademas, en la web también nos encontramos con noticias que Unicamente esta
formadas con informacién dosificada.

En cuanto a las entrevistas, nos encontramos con dos tipos. El primero, el mas
frecuente, con la estructura de cabecera, entradilla, pregunta-respuesta
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(cuerpo) y cierre, “<<Llamarme mafioso fue racismo>>" de El Pais, y, por otro
lado, con la entrevista glosada “<<En Asia apuestan cientos de miles de euros
en partidos del Mallorca>>" del Diario de Mallorca, la cual consta de entradilla,
desarrollo y cierre.

El reportaje “50 partidos bajo sospecha de amafno en Segunda B y Tercera” de
El Pais cuenta con la estructura de cabecera, entrada, cuerpo y cierre, la mas
coman.

6.1.7.2. Medios deportivos

En este caso, todas las noticias presentan la estructura de piramide invertida
con el titular, lead o entradilla, cuerpo de la noticia y cierra. A excepcion del
articulo de opinion, claro esta, que en su caso se expone y se explica la
situacion que menciona en el subtitulo argumentandolo con su propia opinion y
con el uso de juicios de valor.

6.1.8. Tipo de narracion

Las noticias publicadas tanto en medios generalistas como en medios
deportivos van escritas en tercera persona y en voz narrativa. Las noticias que
no presentan una estructura clara o que esta formada solo con datos
dosificados, también estédn escritas en tercera persona, aungue no presentan
una voz narrativa tal cual.

6.1.8.1. Medios generalistas

La narracién dependera del género con el que nos encontremos. En el caso de
las noticias, todas van escritas en tercera persona y son narrativas. Aunque
nos encontramos con casos con informacién dosificada solo con datos. Las
entrevistas suelen combinar diferentes personas llegando a poder constar de la
primera, segunda y tercera en el mismo texto, al igual que podemos encontrar
narracién e informaciéon complementaria. En el caso del reportaje, se utiliza la
tercera persona y podemos ver cémo combina la narracién con datos
historicos.

6.1.8.2. Medios deportivos

Todas las noticias estdn escritas en tercera persona excepto el articulo de
opinibn que esta escrito en primera persona. La mayoria de las noticias son
narrativas excepto algunas, las de formatos web sobre todo que presentan
informacion solo con datos, dosificada. En el caso del articulo de opinion
observamos como combina la narracion con la argumentacion.

6.2. ANALISIS DE CONTENIDO
6.2.1. Flujo informativo

Los medios generalistas han publicado un total de 27 textos frente a 10 textos
publicados por los medios deportivos. El total de los 37 textos son de
periodicidad diaria.

Es dificil que los medios coincidan en la fecha de publicacion de un texto. En el
caso de que coincidan supone que esos medios han lanzado la misma noticia
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ya sea por el envio de teletipo por parte de una agencia de comunicacion o un
comunicado oficial por parte de un gabinete de prensa. En el caso de los
medios generalistas, los meses de mayo (4), agosto (5) y diciembre (7) fueron
los que mas piezas informativas lanzaron. En cambio, en el caso de los medios
deportivos, noviembre fue el mes predominante en la publicacién de piezas
relacionadas con el amafio de partidos. Asi lo observamos en el siguiente

grafico:
Diciembre =
Agosto
Mayo |
Noviembre |eec—
Julio |
Junio |
Octubre |
Abril L
Marzo
Septiembre |
Febrero |
Enero |
0 2 4 6 8 10
® Medios deportivos Medios generalistas

Gréfico 9. Comparacion del volumen de textos publicados en meses en los
medios generalistas y los medios deportivos. Fuente: Elaboracion propia.

6.2.1.1. Medios generalistas

Los 27 textos han sido publicados en 17 medios de periodicidad diaria. Como
podemos observar en el siguiente grafico, vemos como estan distribuidas las
publicaciones por meses. Los meses que mas textos se publicaron fueron
diciembre (8), seguido de agosto (5) y mayo (4). En cambio, en los meses de
enero, febrero y septiembre ningiin medio publicé nada al respecto, por lo que
€es0s meses no aparecen el grafico anterior. 27 textos cuyos medios son de
periodicidad diaria.
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Grafico 10. Volumen de textos sobre apuestas deportivas publicados en
medios generalistas. Fuente: Elaboracion propia.

6.2.1.2. Medios deportivos

El total de 10 publicados en medios deportivos pertenecen a 6 medios de
periodicidad diaria. Casi ningun medio coincide exactamente en la fecha/mes
de la publicacion de sus noticias. En noviembre tenemos un total de tres
noticias, mes en el que mas publicaciones sobre amafios aparecieron en estos
medios. En los meses de marzo, agosto y diciembre se publicaron dos textos
en cada mes sobre el caso de los amafos. Por ultimo, el mes de abril solo
cuenta con la publicacién de una noticia. Las Unicas noticias que coinciden en
fecha y mes (03/03/2017) es la de la posible entrada en prision de lzzo,
publicada por Marca (Madrid) y Mundo Deportivo (Barcelona) el mismo dia. A
continuacion, grafico donde se representan dichos datos:

Noviembre 3
Diciembre 2
Agosto 2
Marzo 2

Abril 1

Mayo

Julio

Junio

Octubre

Septiembre

Febrero

o O O o o o o

Enero

Grafico 11. Volumen de textos sobre apuestas deportivas publicados en
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medios deportivos. Fuente: Elaboracién propia.
6.2.2. Temas principales y temas secundarios

El tema principal que prevalece es el amafio de partidos, aunque haya casos
en el que éste pase a formar parte del tema secundario. Los temas secundarios
suelen coincidir tanto en los medios generalistas como en los medios
deportivos ya que se trata de casos especificos (el caso del Eldense, el caso
del Espelefio-Betis B, el caso del Levante-Zaragoza, entre otros).

6.2.2.1. Medios generalistas

El tema principal casi siempre suele ser el mismo, o bien el amafio de partidos,
o la lucha contra ello. En algunos textos el amafo de partidos se convierte en el
tema secundario tomando como temas principales las apuestas en los partidos
de fatbol, tema totalmente relacionado con los amafios, la creacion de la
Oficina de Integridad, para acabar con los amafios y las apuestas ilegales, el
significado que tiene el fatbol para la gente, la reanudacién de la tercera
aragonesa la cual se par6 por un caso de amafio de partidos.

En el caso de los temas secundarios abundan diferentes dependiendo del
caso, por ejemplo, los mas conocidos como el caso del Levante-Zaragoza, la
corrupcion en la Liga, el caso del Eldense, corrupcion y fraude deportivo, las
apuestas deportivas por internet, el caso del Espelefio-Betis B, el caso del
Paterna-Castellon, el dopaje, etc.

6.2.2.2. Medios deportivos

Todos los textos coinciden en el mismo tema principal que es el amafio de
partidos de futbol, aunque también podemos encontrar otro amafio en un
partido de tenis en la noticia publicada por diario Sport “Posible amano en
Winston-Salem”. Es cierto que no todos los medios hablan del mismo caso,
pero algunos coinciden.

Entre los temas secundarios tenemos algunos como casos de partidos de
futbol en concreto, investigaciones por ingresos sospechosos de dinero,
competiciones como la Champions o el Mundial, etc.

6.2.3. Protagonistas y personajes secundarios

Como podemos observar en los cuatro graficos anteriores, existen claras
diferencias en cuanto a los tipos de protagonistas que aparecen en las noticias.
En el caso de los medios generalistas, los protagonistas de la mayoria de sus
textos son otros, es decir, dirigentes de organizaciones y federaciones,
empresas, investigadores, entre otros, seguido de equipos de fatbol y
jugadores de futbol. En cambio, en los medios deportivos, los jugadores de
futbol son los protagonistas de la mayoria de sus textos.

Por otro lado, en los medios generalistas de nuevo vuelve a predominar la
denominacion de otros en el total de sus textos seguidos de jugadores, datos
que coinciden con los medios deportivos a los que se suma la fiscalia como
personaje secundario.

6.2.3.1. Medios generalistas
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A continuacién, presentamos un grafico con todos los tipos de protagonistas y
personajes secundarios que han utilizado los medios generalistas en sus

textos.

Otros

Jugadores de futbol

Equipos de futbol

Duefios de clubes

Entrenadores

Fiscalia 1

Periodistas 1

\ |
2

10

10

12

Grafico 12. Protagonistas en textos sobre apuestas deportivas publicados en

medios generalistas. Fuente: Elaboracion propia.

En los medios generalistas, los protagonistas suelen ser otras personas u
organizaciones relacionadas con el entorno del deporte como bien refleja el
gréafico con un total de diez textos. Los jugadores de futbol y los clubes a los
gue pertenecen son los que siguen con un total de seis textos en cada caso.
La fiscalia y los propios periodistas apenas aparecen como protagonistas, solo

se da en un caso ambos.

Jugadores

Equipos de fatbol

Duefios de clubes

Fiscalia

Entrenadores

Casa de apuestas deportivas

Arbitros

Grafico 13. Personajes secundarios en textos sobre apuestas deportivas
publicados en medios generalistas. Fuente: Elaboracion propia.

Por el contrario, en el caso de los personajes secundarios, los principales
actores son los jugadores de futbol, en un total de seis textos, seguido de los
equipos a los que pertenecen y a sus duefos, con un total de cinco y cuatro
textos. Las casas de apuestas deportivas y los arbitros Unicamente son

protagonistas en un texto.

50



6.2.3.2. Medios deportivos

Los medios deportivos optan por ser los jugadores de futbol los principales
protagonistas en seis de los diez textos publicados. A ellos le siguen los
duefios de clubes, y equipos de futbol solo en una ocasién. En comparacion
con los medios generalistas, ni entrenadores, ni fiscalia, ni periodistas
aparecen como protagonistas en sus textos. A continuacion, un grafico donde
se muestra:

Jugadores de futbol

Duefios de clubes

Otros

Equipos de futbol

Entrenadores

Fiscalia

Periodistas

Gréfico 14. Protagonistas en textos sobre apuestas deportivas publicados en
medios deportivos. Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a personajes secundarios, otras personas relacionadas con el
deporte, la fiscalia y los jugadores aparecen en tres textos cada uno del total
de diez publicados por medios deportivos. Equipos de futbol, duefios de
clubes, arbitros y periodistas, Unicamente aparecen en un texto cada uno.

Otros

Fiscalia

Jugadores

Equipos de futbol

Duefios de clubes

Arbitros

Periodistas

Grafico 15. Personajes secundarios en textos sobre apuestas deportivas
publicados en medios deportivos. Fuente: Elaboracion propia.

6.2.4. Autores y fuentes informativas
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Tanto los medios generalistas como los medios deportivos asignan sus textos a
un autor con nombre y apellidos seguido de la ciudad a la que corresponde. A
veces, ambos tipos de medios también recurren a la agencia de noticias para
publicar sus textos.

Sin firma

0 5 10 15 20 25 30

Medios deportivos  mMedios generalistas

Gréfico 16. Numeros de textos firmados y sin firmar en medios generalistas y
medios deportivos. Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a las fuentes informativas, observamos como los medios
generalistas hacen un buen uso de ellas (en cuanto a numero Yy fiabilidad) para
asi poder contrastar los hechos que se exponen en el cuerpo de la noticia. Algo
totalmente opuesto a los medios deportivos, los cuales usan una o incluso no
llegan a usa ninguna fuente informativa.

Agencias -

0 5 10 15 20 25

Medios deportivos B Medios generalistas

Grafico 17. Numeros de textos firmados por agencias y periodistas en medios
generalistas y medios deportivos. Fuente: Elaboracion propia.

6.2.4.1. Medios generalistas

La mayoria de las noticias van firmadas con el nombre del autor y con la ciudad
a la que corresponde. Ademas de suelen usar mas de dos fuentes informativas
para contrastar los hechos. Pero como en la mayoria de casos también existen
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excepciones en cuanto a que hay noticias que no van firmadas y de las que el
propio medio se hace responsable de su autoria. Las noticias que no van
firmadas suelen aparecer en las paginas webs o en espacios muy reducidos
donde se limita Unicamente a presentar el titular del texto y el cuerpo.
Unicamente una noticia procede de la agencia Efe.

En el caso de otros géneros, como la entrevista, el propio entrevistado es la
Unica fuente de informacion de la que dispone. En cambio, en los reportajes
abunda el numero de fuentes informativas sobrepasando el nimero de cuatro.

El grafico muestra que 24 de los 27 textos van firmados tanto por periodistas
como agencias de informacion. En el caso de los tres restantes que no van
firmadas, el propio medio de comunicacion asume la autoria y responsabilidad
del texto publicado. Del total de 24 textos firmados publicados en medios
generalistas, 21 son firmados por periodistas y 3 textos son firmados, en este
caso, por la agencia Efe.

6.2.4.2. Medios deportivos

Los medios deportivos utilizan diferentes mecanismos para otorgar la autoria
del texto, desde el nombre completo del autor junto con la ciudad a la que
corresponde, hasta las siglas del propio autor, noticias provenientes de
agencias comunicacion, sobre todo las que tratan los temas de amafo de
partidos en otros paises, hasta la autoria del propio medio de comunicacion.

En cuanto a las fuentes informativas, existe una clara escasez. La mayoria
Unicamente utilizan una fuente informativa e incluso llegan a omitirlas. En los
medios deportivos 7 del total de 10 textos publicados estan firmados.
Unicamente existen 3 textos en los que el medio asume su autoria al omitir la
firma del texto.

En el caso de los medios deportivos, 3 textos son firmados por agencias, en
este caso, por Efe y la alemana DPA. El resto de los textos firmados son por
periodistas.

6.2.5. Material de contextualizacién y antecedentes

Todos los textos van encuadrados en un contexto determinado y con unos
antecedentes, los cuales suelen coincidir con casos concretos. Teniendo en
cuenta el numero de textos, cabe destacar que ha sido facil identificar del caso
que se trataba. Algunos antecedentes coinciden como el caso del Levante-
Zaragoza o el caso del Eldense.

6.2.5.1. Medios generalistas

Para entender cada texto es necesario encuadrarlo en su contexto o tener en
cuenta sus antecedentes, lo que también nos servira para poder relacionarlo
con nuestro tema principal. Cabe decir que no es posible encuadrar todos los
textos en un contexto determinado y con unos antecedentes por la escasa
informacion que contiene su pieza pero algunos de ellos son los siguientes: “El
caso del Eldense”, “el caso del Levante-Zaragoza”, “el caso del Osasuna”, “la
destitucion de Javier Aguirre como seleccionador japonés”, “el caso del
Beniganim, el Acero o el Loja”, el ataque de Singapur al investigador Declan
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Hill, la violencia de los hinchas en 2015, el Benfica campedén de la liga
portuguesa, diferentes posibles partidos amafados (citados como temas
secundarios), el partido que enfrent6 al Barca B y al Eldense que acabd con un
resultado desorbitado de 12-0, intenciones de apuestas ilegales y acciones
irregulares que modifiquen o alteren el resultado de los partidos, “delito de
corrupcion y fraude deportivo por amafio de partidos y apuestas ilegales
imputado a varios miembros de la plantilla del Club Deportivo Robres durante la
temporada 2016/2017”, posible amano de los partidos Carifiena-Robres y
Cuarte-Robres, encuentro entre el Feirense y el Rio Ave de la jornada 20 de la
temporada 2016/2017, sospechoso resultado en el derbi provincial (Eldense-
Hércules) el pasado 12 de febrero de 2017, presunta trama de apuestas
ilegales destapada por el sospechoso resultado conseguido en el partido del
Barcelona B-Eldense que acabd 12-0, partido que disputaron ambos equipos
en A Malata con el triunfo del Racing por 5-2, movimiento extrafio en las casas
de apuestas antes nombradas incluso dias antes de que se disputara el
partido, partido sospechoso de amafio entre el Levante y el Zaragoza cuyo
resultado provoco el descenso a Segunda Division del Deportivo.

6.2.5.2. Medios deportivos

Cada noticia pertenece a un contexto determinado o ésta se produce a raiz de
unos antecedentes claro. Ninguno de los diez textos publicados en los medios
deportivos coincide en contexto o0 antecedentes por lo que es necesario
nombrarlos todos. En primer lugar, nos encontramos con el caso del Veria, un
supuesto amafio de partido que finalmente la Federacion archivé y quedd en
nada, en la noticia publicada por el diario As. En Marca ha de tenerse en
cuenta como antecedentes partidos contra el Médena y el Reggina en 2014
cuando Izzo jugaba en el Avellino. En el caso del Levante-Zaragoza no
encontramos antecedentes porgue es el primer caso en la historia del fatbol en
Espafia por fraude deportivo.

6.2.6. Tipos y contenidos de los titulares

Los titulares correspondientes a las noticias de los dos tipos de medios son
informativos haciendo hincapi€, en diferentes ocasiones, en el quién y en el
qué para que el lector tenga en primera instancia una idea de lo que va a leer
en el cuerpo de la noticia. Es cierto que a pesar de las similitudes con las que
cuentan los titulares, los de los medios deportivos suelen tener caracteristicas
especificas que hacen que produzca morbo al lector.

En el caso de otros géneros, se utiliza otro tipo de titular. Para las entrevistas
los medios generalistas optan por una frase entrecomillada del entrevistado
gue mas tarde aparecera en el cuerpo de ésta. Y en el caso de reportajes o
articulos de opinién hacen uso de un titular mas interpretativo.

6.2.6.1. Medios generalistas

La mayoria de los titulares de los textos relacionados con el amafio de
partidos en los medios generalistas suelen ser informativos, ademas, en su
titular ya podemos observar de quién o de qué se va a hablar y con qué
intencidn se va a enfocar la noticia. Los titulares suelen ser concisos y claros,
aprovechando en todo momento el espacio que tienen por maquetacion para
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simplificar de lo que se va a hablar en el cuerpo del texto. hay veces que los
textos suelen mencionarte solo o el quién o el qué, para producir mas morbo y
atraer la atencion del lector, basicamente para crear un sintoma de curiosidad.
Algunos ejemplos: “Investigan un partido por posible amano” (Diario de
Cérdoba), “Cuatro jugadores del Rio Ave luso investigados” (Hoy), “El Benfica,
investigado por presunto amafo” (EI Mundo), “La juez archiva el presunto
amafio del Levante-Zaragoza” (Abc).

50 partidos bajo sospecha de
amaino en Segunda B y Tercera

"Esto va a explotar, habra una oleada de operaciones y arrestos”, confirma la Liga

Imagen 11. Titular de la noticia publicada en El Pais.

Cuando los textos tienen pocas fuentes y se basan basicamente en las
declaraciones de uno de los protagonistas del texto, suelen titularse con la
declaracion de un protagonista para no complicarse, por ejemplo, en “Javier
Tebas: <<Hay partidos amafnados todos los fines de semana>>", publicado en
el diario Deia, y no solo en las entrevistas, donde es lo mas comudn, sino
también en alguna que otra noticia.

En el caso del reportaje “50 partidos bajo sospecha de amafo en Segunda B y
Tercera”, publicado en El Pais, el titular es informativo y a su vez enunciativo,
identifica todo lo que se recoge a lo largo de sus dos péaginas. No le da
importancia a un caso mas que a otro, sino que trata a todos por igual. Es un
titular excelente.

ﬁ%&gﬁsﬂge Bizkaia - Noticias de altima hora de Bizkaia, Euskadi e

presidente de la Liga de Fitbol Profesional

Javier Tebas: “Hay partidos amafados todos los fines de semana”

Tebas denuncia que el fraude estd generalizado en Segunda B y Tercera

Jueves, 27 de Abril de 2017 - Actualizado a las 06:03h

Imagen 12. Titular de la noticia publicada en la pagina web del diario Deia.
6.2.6.2. Medios deportivos

En los medios deportivos, cada periodico tiene una intencion diferente a la hora
de lanzar la noticia que se puede ver reflejado en el titular. Aunque es cierto
nombrar que la mayoria de los titulares siempre hacen hincapié en el quién y
en el qué. La noticia “Marinakis, duefio del Olympiakos, acusado de amano de
encuentros” que publicé As, su titular lo que hace es resaltar el nombre y el
cargo del acusado, lo que hace hincapié en el quién. Es una noticia muy breve
gue va al grano y quizas se podria haber contado algo mas sobre el caso Veira,
y se podrian haber utilizado mas fuentes de informacion para ampliarla.

Marcelo Ferreira, seialado en Portugal

El central, pretendido por el Levante en verano, es investigado por un supuesto amaiio
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Imagen 13. Titular publicado en el periddico deportivo Superdeporte.

El diario Marca pretende algo diferente en sus cuatro noticias ya que, aunque
compartan el mismo tema principal, no tienen ningan tipo de relacion en la
primera noticia “Carpetazo provisional al caso Levante-Zaragoza”, el titular
parece que le quita importancia al delito en si y a su importancia. ‘Carpetazo'
suena a una accion rapida a la cual la mayoria echan la vista al lado. El titular
hace hincapié en el cdmo y en el quién. Las ideas que se pueden inferir de ello
es que no quieren que se escandalice a nivel nacional con este caso por la
importancia que tiene el futbol en nuestro pais. No se habla de cantidades, ni
de todos los nombres implicados, unicamente algunos de ellos, los que creen
que son mas conocidos y que quizas creen que caen mejor en la ciudadania y
no se les tachara de corruptos o delincuentes. El titular de otra de sus noticias,
la titulada “Suspenden por dos afos a un futbolista colombiano por intento de
amafno”, hace hincapié en el por qué ya que no menciona el nombre del
futbolista. Supongo que el medio tiene la intencién de despertar el morbo entre
los lectores para que lean la noticia. Usa “jugador colombiano” para despertar
el interés entre los lectores ya que hay jugadores importantes colombianos
jugando en diferentes ligas del mundo. Algo parecido ocurre con la noticia “lzzo
podria ser suspendido seis afios por amafo de partidos”, ya que basicamente
el titular hace hincapié en quién y el por qué. La Unica idea es que de nuevo el
medio no se pilla los dedos y usa el verbo en verbo condicional para no
asegurar la posible implicacion del jugador en el amafio de partidos. De nuevo,
al no ser un tema nacional, se cuenta lo que en este caso una fuente oficial
italiana publica. Se podria haber ampliado mucha mas informacion con el uso
de mas fuentes informativas. El titular de la noticia “En Thailandia detienen a 12
personas por amafo de partidos” del diario Marca ya da por confirmada la
detencion de las 12 personas y en el cuerpo de texto podemos contrastarlo. El
titular hace hincapié en donde y en el qué. Lo poco que se sabe, en este caso,
se cuenta.

A Izzo (Genoa) pueden caerle seis anos por
amano
« LaFederacion de Futbol de Italia pide la suspension para el defensa, que fue convocado
por Gian Piero Ventura, seleccionador ‘azzurro’

Imagen 14. Titular publicado en el diario Mundo Deportivo.

En el caso del diario Mundo Deportivo, los titulares de sus dos piezas son
totalmente distintos porque se trata de géneros diferentes. El titular de la noticia
“A lzzo (Genoa) pueden caerle seis afios por amafo” hace hincapié en quiény
no se pilla los dedos, utiliza el 'puede' para hacernos ver que no es seguro,
pero a su vez ya pone los afos que podria pasar en la carcel en el propio titular
para transmitir mas credibilidad al lector. Se podria haber omitido esto ultimo ya
qgue lo que hace es llamar la atencion de otros lectores no habituales para que
le suban las visitas (a la noticia). En el caso del articulo de opinién “Las cloacas
del fuatbol”, el titular lo que hace es identificar subjetivamente a los que
estuvieron detras de esos amafos de partidos de una forma peyorativa. Asi
que el titular insiste tanto en el quién como en el qué.
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El titular que lanza diario Sport sobre el amafio en el partido de tenis en la
noticia “Posible amano en Winston-Salem” es corto y conciso, que hace hincapié
en el qué. No afiadiria nada mas ya que si no se pone el partido que es puede que
no despierte interés ya que el tenis no es uno de los deportes mas leidos y que
ocupen muchas paginas en los medios deportivos.

Por ultimo, Superdeporte de nuevo presenta diferencias en los titulares de ambas
noticias. En la noticia “Niegan el presunto amario del sorteo en favor de los rusos”
relacionada con el amarfio en el mundial de futbol, el titular hace hincapié en el qué.
El titular es conciso sefialando directamente al que parece el culpable pero que en
definitiva es el beneficiado. Se podria haber emitido a quien se beneficia y en todo
caso haber aparecido el responsable del presunto amafio en el sorteo del mundial.
En cambio, aprovecha hacer hincapié en el quién en la noticia “Marcelo Ferreira,
sefalado en Portugal’. Es un buen titular, clasico de las noticias en medios
deportivos que siempre suelen despertar el morbo entre sus lectores. Despierta el
interés en leer la noticia entera y no solo quedarte en el titular o en el subtitulo.

6.2.7. Significaciéon y funciones de las imagenes

Los protagonistas de los textos son los que aparecen en las imagenes que
contienen. Estas suelen ir identificadas por el autor de la misma o por la
agencia de la que proviene, aunque hay casos en las que no parece la autoria
de la imagen y se la atribuye directamente al medio.

6.2.7.1. Medios generalistas

La mayoria de las noticias llevan ilustracion en sus textos. Del total de 27
textos, 18 de ellos llevan, incluso mas de una como es en el caso de la
entrevista publicada por Abc “<<El amafio de partidos es como el dopaje de
hace quince afos>>". El resto opta por no incluir ilustracién en el texto ya sea
por espacio, estilo o formato del medio. Pues bien, los textos que llevan
imagen optan la mayoria por sacar en su pagina a un protagonista o mas de
un personaje nombrado en el cuerpo, en el caso de una entrevista, el
protagonista de las ilustraciones, porque suele haber mas de una, es el propio
entrevistado.

En general, los medios generalistas optan por imagenes propias de los medios
las cuales suelen aparecer con pie de foto y con el nombre del autor al lado, en
cambio otras, no aparecen con la autoria de ésta, pero se comprende que el
propio medio la asume. Otros textos optan por las imagenes que proceden de
agencias como Efe, Argazki Press o EGO.

6.2.7.2. Medios deportivos

En todas las imagenes de las 10 noticias, aparecen los protagonistas de éstas
en la ilustracion. 9 de las 10 imagenes son extraidas de los propios medios,
sino que éstos decidieron recurrir a agencias como Efe, AFP, Bangkok Post,
Vizzorimage o Andaolu Agency. Unicamente la noticia “Carpetazo provisional al
caso Levante-Zaragoza” publicada en Marca pertenece al medio (Autor de la
fotografia: Angel Rivero).

6.2.8. Lenguaje y estilo
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El lenguaje y estilo que presentan ambos tipos de medios, en lo general, son
diferentes. Los medios generalistas optan por un buen uso del lenguaje con un
estilo formal y partiendo de la objetividad en comparacion con los medios
deportivos, a pesar de las excepciones, como en la mayoria de casos
anteriores. Los medios deportivos utilizan un lenguaje y estilo algo mas
subjetivo del que se puede sobreentender o malinterpretar del lado o del bando
en el que se situa el periddico respecto con el texto que ha publicado en sus
paginas. Todo ello en el género informativo de la noticia.

Las entrevistas y reportajes publicados en los medios generalistas vuelven a
utilizar caracteristicas similares a las antes mencionadas dandole credibilidad
por el nimero de fuentes y la contrastacion de hechos. De ello el lector se da
cuenta facilmente. En cambio, el articulo de opinién publicado en un medio
deportivo hace uso e juicios de valor, propios de este género y el cual parte de
la subjetividad del autor.

6.2.8.1. Medios generalistas

Estos textos que proceden de los medios generalistas suelen estar muy bien
redactados con fuentes de informacién fiables que contrastan los hechos,
utilizando un lenguaje adecuado y formal, sin utilizar prejuicios y juicios de
valor, con total objetividad. Pero como siempre nos encontramos con casos
excepcionales. Hay textos los cuales no parten de la objetividad cuyas fuentes
y lenguaje indican a qué bando o de qué parte esta el medio en el que se
publica dicha noticia, a lo largo de la noticia podemos observar como al autor
se le escapan opiniones en forma de adjetivos calificativos o expresiones que
hacen que la noticia no sea objetiva, aunque el lenguaje siempre siga siendo
formal y adecuado, se le escapa algun que otro juicio de valor. Después
tenemos noticias que basicamente se basan en transcribir las palabras de una
persona o0 en describir el evento y puntualizar en el donde y en los
protagonistas, solo mencionandolo. Para rellenar la noticia, se bastan de las
declaraciones de la Unica fuente que tienen para cerrar la noticia y asi querer
dar algo de credibilidad que yo creo que no lo terminan de conseguir. El
lenguaje empleado es adecuado. No aparecen ni prejuicios ni juicios de valor.

En el caso de las entrevistas, suelen tener mayor credibilidad ya que el lector
cree que las respuestas del entrevistado son totalmente ciertas. Por ejemplo, la
entrevista a Declan Hill, que coinciden en dos de los medios, el medio decide
plasmar las respuestas de Declan en un lenguaje muy coloquial con la intencién
de dar mayor credibilidad.

6.2.8.2. Medios deportivos

Al ser noticias diferentes de nuevo encontramos diferencias en cuanto al
lenguaje y al estilo. El texto del diario As se ha redactado de forma que la
gente entienda del por qué se le acusa, informa brevemente. Ni si quiera se
pilla las manos con las fuentes de informacién de medios griegos. Al ser una
noticia de la seccién internacional, el medio no le da mucha importancia.
Utiliza el tema principal en el propio titular para que el lector sienta curiosidad
y se pare a leerla.

Marca y Mundo Deportivo coinciden en que se apoyan basicamente la
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mayoria de sus noticias en lo que dicen sus fuentes de informacion ya
proceda la noticia de agencia de comunicacion o cuyas fuentes principales
sean otros medios no espafoles. De este modo la informacién es mucho mas
amplia y detallada. No se emite ningun juicio de valor, Gnicamente se explica
la situacion tal y como esta, por ejemplo, con los detenidos ya a disposicion
judicial, es mas, ya dan datos de los afios que deberan estar en la carcel y su
cuantia econ6mica. (Marca. 23/11/2017. Formato Web).

Marca en la noticia del caso Levante-Zaragoza repite reiteradamente la
palabra “presunto” para que el lector cuando llegue al final de la noticia se
crea de verdad que cabe la posibilidad de que todo sea un error y no haya
culpables ni amafios. Y lo que da a entender es que como se ha alargado el
caso y no hay mas pruebas, pues por ahora queda archivado, sin mas. Lo que
si repite también en varias ocasiones es que es el primer caso en la historia
del fatbol espafiol, para que lo recordemos en nuestras mentes. Para salvar el
caso, la noticia acaba con un fragmento del auto en la que dice que los
arbitros no vieron nada sospechoso durante el transcurso del partido, dandole
responsabilidad a ellos como jueces del partido.

Superdeporte opta por las declaraciones de Sorokin Unicamente como base de
la noticia “Niegan el presunto amafo del sorteo en favor de los rusos”. No
presenta ni entradilla, ni mas informacién contrastada. A ello habria que
sumarle que solo cuenta con una fuente de informacién. Es cierto que el
espacio de la noticia no deja contemplar nada mas, pero se podria haber
omitido alguna declaracion de Sorokin y haber indagado mas con algun dato de
relevancia. Y en el caso de Marcelo Ferreira, el medio se lleva la noticia a su
terreno dandole mas importancia que podria ser un posible fichaje del Levante
que por lo que se le culpa. En mi opinion, la noticia esta muy bien elaborada
porque en principio te expone el problema, los implicados, todos los datos. Y a
continuacion, para el final deja lo de mas relevancia para su publico lector, que
en este caso seran los seguidores del Levante u otros equipos de la Comunidad
Valenciana.

Por ultimo, el articulo “Las cloacas del futbol” publicado en Mundo Deportivo a
pesar de pertenecer a un género de opinidon es un texto bien escrito donde la
autora expone perfectamente a lo que se va a referir en todo momento para
qgue el lector tenga conocimiento suficiente de lo que se esta hablando. Utiliza
distintos juicios de valor para referirse a los que estan detrds de los amafios o
para describir algunas situaciones. En todo momento usa la subjetividad. Se
vale de los perjuicios, de lo negativo que es amafar partidos para obviamente
conectar con el publico lector.

6.2.9. Expresiones destacadas del texto

Tanto de los medios deportivos como de los medios generalistas se pueden
extraer expresiones destacables en relacion con el tema que se aborda. Todos
tienen relacion y en ocasiones se repiten, aunque estén escritos de diferente
forma. De los medios generalistas hemos extraido un total de trece expresiones
frente a diez en los medios deportivos. Cabe recordar que algunas expresiones
se han omitido porque practicamente significaban los mismos que las antes
mencionadas.

59



6.2.9.1. Medios generalistas

Las expresiones mas destacadas que hemos podido extraer del conjunto de
textos son las siguientes: “en el ojo del huracan” (Abc), “presunto amafo”
(Abc), “el amargor vivido” (Abc), “se estaba dejando marcar goles” (Abc), “red
mafiosa de apuestas deportivas” (Abc), “escasa atencion mediatica” (El Pais),
“encuentro rocambolesco” (El Pais), “generar una bomba mediatica ante las
elecciones de la Federacion, que se presumian beliciosas” (El Pais), “las
apuestas van a seguir activas” (Heraldo de Aragén), “aquellos asperos dias de
mayor, junio y julio” (Heraldo de Aragdén), “nadie queda exento de
responsabilidad” (Heraldo de Aragon), “volumen atipico de apuestas” (Hoy) y
“‘movimientos muy extrafos en las casas de apuestas” (La Voz de Galicia).

6.2.9.2. Medios deportivos

Las expresiones mas destacadas de las diez piezas que hemos analizado las
veremos a continuaciéon. Cabe decir que todas tienen relacion con el tema
principal, aunque no sean completamente iguales: “escandalo de amafos de
partidos” (As), “presuntamente” (As), “presunta participacion” (Mundo
Deportivo), “las cloacas futbolisticas” (Mundo Deportivo), “esas cloacas del
futbol” (Mundo Deportivo), “bajo sospecha por amafo” (Sport), “posibles
amafnos” (Superdeporte), “bolas calientes” (Superdeporte), “crimen de
corrupcion deportiva” (Superdeporte), “el volumen atipico de apuestas
registradas” (Superdeporte).

60



7. ENTREVISTA PERSONAL A BORJA OLIVARES

Borja Olivares Melgarejo tiene 23 afios y es estudiante de Marketing e
Investigacion de mercados en la Universidad de Sevilla. Compagina sus
estudios universitarios con la profesion de pronosticador deportivo profesional.

Pregunta: ¢Cuando decidiste introducirte en el mundo de las apuestas
deportivas? ¢Y por qué?

Respuesta: Decidi introducirme en el afio 2015 con 21 afios ya que Soy un
amante del futbol y del deporte en general y lo veia como una posible fuente de
ingresos adicionales.

Pregunta: ¢Cual ha sido la mayor cantidad de dinero que has ganado con
las apuestas y cudl ha sido la mayor cantidad de dinero que has perdido
en ellas?

Respuesta: La mayor cantidad ganada fue unos 1.000 euros limpios en 2017 y
la mayor cantidad perdida 500 euros en Abril de este afo.

Pregunta: Opinion sobre el tema de amafios de partidos de fatbol a través
de las apuestas deportivas, ¢eres conocedor de cémo funciona?,
cproblemas y ventajas de ello?

Respuesta: En mi opinién, los amafios son la mayor lacra del futbol y sobre
todo algo que nos afecta a la gente de mi profesion ya que muchas veces se
tiene la creencia errbnea que somos los tipsters los que promovemos este tipo
de artimafas, cosa que es totalmente falso. Es una realidad conocida por todos
gue hay amafos sobre todo en Tercera Divisién en muchas jornadas, también
decir que, aunque me parezca algo inaceptable, muchos jugadores de esas
categorias cobran unos sueldos infimos, cosa que hace que se prodigan este
tipo de actuaciones ilegales ya que con un solo partido pueden ganar lo mismo
gue en 3 0 4 meses jugando.

Pregunta: ¢Qué casos de amafios espafioles conoces? ¢Eres conocedor
de otros que la prensa no ha publicado?

Respuesta: Ha habido casos muy sonados de amafios como la temporada
pasada por parte de algunos jugadores del Eldense, equipo del grupo Il de la
Segunda Divisién B, el cual varios jugadores fueron contactados con mafias de
distintos paises de Europa para dejarse perder. Actualmente todos los casos
de amafiio que conozco han sido revelados por la prensa, es algo del cual hay
gue estar muy seguro para acusar de amafio aunque se podria decir que si he
visto muchas actuaciones sospechosas a lo largo de estos afios.

Pregunta: ¢ Te dedicas a las apuestas deportivas como método para ganar
dinero o ya va mas alla de un simple hobby? ¢;Asesoras a otras personas
para que elijan sus apuestas?

Respuesta: Ya es mucho mas que un hobby, es cierto que empez6 como tal,
pero ya es un trabajo, incluso estoy dado de alta en la Seguridad Social como
auténomo. Si, tengo un grupo de pago en el cual asesoro a la gente a que
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prondésticos apostar y que cantidades apostar, para que los clientes aprendan a
gestionar el dinero de sus cuentas que es lo mas importante.

Pregunta: ¢(Como crees que influyen las apuestas en el mundo del
deporte?

Respuesta: Ahora mismo las casas de apuestas se encuentran en el top 3 de
ingresos por parte de la Liga y los equipos espafioles, en cualquier espacio
televisivo durante un evento deportivo veremos muchos anuncios de casas de
apuestas, cosa que deberia de estar regulado de alguna manera, en mi
opinion.

Pregunta: Valoracion personal sobre el tema.

Respuesta: En mi opiniobn como profesional, las apuestas deportivas pueden
ser un método para ganar un dinero extra cada mes, pero pocas personas
llegan a ese objetivo ya que se necesita algo que casi nadie tiene en este pais
a la hora de apostar y es, tener cabeza, saber cuando dejar de apostar, aplicar
un porcentaje fijo a cada apuesta, etc. Mi trabajo como tipster consiste en
conseguir que cada vez mas gente, en base a que mis consejos puedan llegar
a conseguir este objetivo. También hay que tener mas control por parte de las
casas de apuestas a la hora de incitar a la ludopatia que es el lado oscuro de
este mundillo y que nosotros en nuestro trabajo intentamos eliminar mediante
consejos y experiencias propias de manera diaria a mis clientes.
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8. CONCLUSIONES

1. Los medios generalistas le dedican mayor espacio y dan mayor importancia
a las noticias sobre los amafos de partidos de fatbol en nuestro pais en
cuanto a numero de publicaciones que los medios deportivos.

2. Los medios generalistas tratan estos temas como si fueran de especial
interés para sus lectores. En cambio, los medios deportivos lanzan la noticia
con un claro interés de eludir el tema para no provocar una opinion publica
al respecto y no ensuciar la imagen del deporte.

3. Los medios deportivos optan por publicar noticias relacionadas con amafos
de partidos de futbol en otros paises y no en Espafia. En cambio, los
medios generalistas tratan mas de cerca los temas que influyen
directamente en el deporte en Espafia apenas dedicandole espacio en sus
paginas a temas sobre amafos internacionales. Casi siempre, estos temas
son publicados Unicamente en las paginas web de respectivos medios
ocupando un espacio muy pequefio.

4. Los medios deportivos solo publican noticias sobre estos temas. Por su
parte, los medios generalistas optan y arriesgan por otros géneros como
entrevistas y reportajes para darle mayor importancia, creando en la
audiencia mayor interés sobre el tema y asi intentar dar mas credibilidad a
casos de amafios de partidos especificos.

5. El tema principal de los textos publicados por medios generalistas y medios
deportivos siempre es el de “amafo de partidos”, dejando a las apuestas
deportivas como el medio a través del cual consiguen realizar esas
acciones fraudulentas.

6. Los protagonistas son siempre actores relacionados con el mundo del
deporte, desde futbolistas hasta periodistas de medios de comunicacion.

7. La mayoria de los textos siempre van firmados por un autor. Cabe decir que
tanto los medios generalistas como los medios deportivos optan por los
textos publicados por agencias de informacion para la publicacion de ellos
en sus paginas.

8. Las imagenes que aparecen en los textos representan a los protagonistas o
implicados en los casos especificos de amafio. Suelen ocupar el mismo
espacio que el cuerpo por lo que son utilizadas como fin informativo y no de
relleno.

9. Los medios deportivos optan por titulares informativos sensacionalistas para
despertar el morbo entre sus lectores. En el caso de las noticias publicadas
en medios generalistas, los titulares son meramente informativos vy
concisos, con la basica estructura de sujeto y predicado.

10.Los medios generalistas y los medios deportivos utilizan un lenguaje formal,
claro y conciso en la redaccion de los textos dandoles un trato totalmente
respetuoso. En el caso de los textos publicados en la web, presentan un
estilo algo mas descuidado sin recurrir apenas a fuentes de informacion y
optando por la transcripcion de declaraciones sin estructura alguna en sus
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textos. Ello lo podemos observar frecuentemente en los textos publicados
por los medios deportivos.
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