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Resumen

En Esparnia, la popularizacion del sector financiero en la década de 1980 trajo consigo
una proliferacion de publicaciones especializadas en informacion economica. En 1994
aparece Radio Intereconomia que actualmente se ha convertido en un referente historico.
La especializacion llego a la television gracias a los cableoperadores y las plataformas
digitales. Durante poco mas de una deécada (1997-2009), han convivido dos modelos de
television economica en Espana: Bloomberg TV e Intereconomia TV. Con diferentes
planteamientos empresariales, ambas lograron hacerse un hueco en el mercado
audiovisual. La primera cerro su sede espanola en 2009 como consecuencia de las
graves consecuencias de la gran crisis financiera mundial que aun padecemos. La
segunda ha sufrido diferentes avatares hasta llegar al 2011 convertida en una television
generalista. Sin embargo, a los seguidores y consumidores de informacion economica, no
les ha dejado huérfanos: Intereconomia Business emite desde hace un ano para cubrir
las expectativas de esta audiencia especializada.
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Abstract

In Spain, the popularization of the financial sector in the decade of 1980 brought a
proliferation of publications specialized in economic information. In 1994 appears
Intereconomia Radio that nowadays it’s a historical model. The specialization came to
the television thanks to the cableoperators and the digital platforms. During few more
decade (1997-2009), have coexisted two models of economic television in Spain:
Bloomberg TV and Intereconomia TV. With different managerial expositions, both they
managed a hollow to be done on the audio-visual market. The first one closed his Spanish
headquarters in 2009 as consequence of the serious consequences of the great financial
world crisis that still we suffer. The second one has suffered different vicissitudes up to
coming 2011 turned into a general television. Nevertheless, the followers and consumers
of economic information, have not been left by it orphans: Intereconomy Business
broadcasts for one year to cover the expectations of this specialized audience.
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1. Introduccion

El periodismo econdmico constituye posiblemente la plasmacion mas clara de la continua
tendencia hacia la especializacién que ha venido desarrollando la informacion en Espaifia.
La co-existencia de varios diarios econdémicos, la proliferacion de semanarios financieros,
y la buena acogida de Intereconomia Radio parecian haber abonado el terreno para la
existencia en nuestro pais de una, o dos, televisiones netamente econdmicas, Bloomberg
TV e Intereconomia TV. Realmente resulta sugestivo abordar el analisis de estos casos, en
especial el segundo por su condicién de “netamente espafiola”, ya que aunan lo que
parece ser la informacion mas complicada, la economia, y el canal mas dificil, la
television. Resulta paradodjico calificar a la television como el canal més dificil. La
television es el medio de comunicacion de masas por excelencia. Es audiovisual. Imagen
y sonido combinados y sincronizados de forma interdependiente. La coordinacion
simultanea de imagenes visuales, acuUsticas y verbales es la base del lenguaje
audiovisual, que nos permite comprender la representacion de la realidad. Informa,
entretiene y forma. Resulta, realmente, muy dificil hablar 24 horas de economia en

television. De como hacerlo trata el presente trabajo.

La coexistencia de dos canales tematicos financieros en Espaia rompi6 la idea de que la
informacioén econdmica no tenia cabida en un medio audiovisual. Tradicionalmente, los
profesionales consideraban que la television era un medio poco apropiado para transmitir
este tipo de noticias, en primer lugar, por las propias limitaciones estructurales y de
lenguaje, pero también por la poca aceptacion que tenia entre los telespectadores. En
todas las mediciones de audiencia de un diario televisado, el indice caia en los minutos
dedicados a economia, y sin embargo subian espectacularmente cuando se iniciaban los
deportes. Cabe preguntarse si era una pescadilla que se muerde la cola: a la gente no le
interesaba la economia porque no hablaban de ella en television o la television no hablaba
de economia porque consideraba que a la gente no le interesaba. Lo cierto es que la
informacion sobre finanzas y empresas no interesd en Espafia hasta casi finales de la

década de los afos 80.

La informacion econdmica puede ser muy complicada por el lenguaje que utiliza, la
escasa cultura econémica de la audiencia general y por su dificil tratamiento en un
medio como la television. Sin embargo, hoy, ningin canal generalista puede

permitirse el lujo de excluir las noticias econdmicas mas importantes.
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La informacién financiera se puso en auge en nuestro pais en los 90, no por la euforia
econdémica del momento, sino como consecuencia del propio desarrollo de los medios y
la creciente demanda informativa de la audiencia. Hoy, en medio de una crisis finaciera
mundial, es frecuente que los informativos abran con noticias econémicas. Sin embargo,
esta crisis también ha servido para poner a los medios en su lugar, incluso lo que hablan
de economia. Bloomberg TV tuvo que cerrar su sede espanol en 2009. Intereconomia TV
ha virado hacia una television generalista. {No hay hueco para una television econémica
en Espafia? Intereconomia Business cubre desde hace un afio, el hueco que dejaron las

dos citadas anteriormente.

2. Metodologia

La metodologia seguida para la elaboracion de este articulo se basa en el seguimiento
durante afios de los canales tematicos especializados en economia durante los ultimos
afios. Al centrarse basicamente en la trayectoria del canal espafiol, ha sido posible la
realizacion de entrevistas personales con los directivos de los canales estudiados. Por
ultimo, también ha sido fundamental el seguimiento del tema en los medios de

comunicacion.

Las principales fuentes de informacién a las que se ha recurrido para la elaboracion de
esta tesis han sido, en primer lugar, el visionado de los canales objeto de estudio,
Intereconomia TV e Intereconomia Business, y en segundo lugar, las entrevistas
personales y en profundidad realizadas a los directores y redactores jefes de los canales.
Asimismo, ha sido fundamental la consulta de bibliografia y la revision de textos de
autores especializados y publicaciones de la Asociacion de Periodistas de Informacion

Econémica (APIE).

Por ultimo, Internet ha sido, sin duda, una fuente inagotable, constante y actualizada.
Mucho se ha escrito sobre informacion econdémica como especializacion periodistica,
pero muy poco sobre su proyeccion en el medio television. A destacar, la nula
bibliografia sobre televisiones espafiolas especializadas en economia, cuyo analisis

conforma mi mayor aportacion.

3. La informacion econémica audiovisual en Espaia

El tiron de la prensa econdmica en la década de los 90 ayudd al aumento de la



informacion econdmica en los medios audiovisuales espafioles, mas en radio que en
television. Las emisoras, como las televisiones, mejoraron sus secciones de economia y
ademas crearon programas especificos sobre el tema. Ante la demanda de profesionales
expertos, muchos redactores iniciaron asi su especializacion, un reto que exigia, ademas
de enfrentarse al dificil lenguaje econdémico, solventar los problemas intrinsecos del
propio medio. El concepto se amplia con el desarrollo de las nuevas tecnologias con la

aparicion de portales financieros.

Como sefialaba Balsebre (1994: 57), la radio, mas agil que la television, ha creado
espacios de debate y opinion, en forma de tertulias, y otros de participacion del oyente, al
estilo de los consultorios . Desde mediados de los anos 80, la informacion econdmica se
ha abierto camino en la radio y los informativos radiofénicos ya cuentan con una
importante seccion de economia, una materia que era considera como la convidada de
piedra, la que se reservaba para el final y la que sirvid para dar lustre a los servicios
informativos de RNE. A partir de este ejemplo, todas las emisoras mejoraron su seccion
de economia y crearon también programas especificos. Las radios comerciales
aprovecharon el tirén. Las conexiones con la bolsa se fueron ampliando y en ocasiones
llegaron a convertirse en pequefios coloquios en los que se utilizaba un lenguaje muy
accesible para todo tipo de publico. Fueron, y son, auténticos espacios econdmicos que,
generalmente, estan patrocinados por una sociedad de valores y bolsa u otra entidad
financiera. Actualmente, algunos de esos programas subsisten aunque dependen de las
posibilidades de financiacion y el patrocinio, generalmente de entidades financieras

(Calvo, 2009: 99-109).

En cuanto a la informacion econdmica en television hay que remontarse a 1974 -cuando
nace la Asociacion de Periodistas de Informacion Econdmica (APIE)-, para vislumbrar un
flujo de informacidon econdomica que en el medio televisivo empieza a ser importante dos
afnos después, con la crisis del petrdleo y las reivindicaciones sindicales (Piedrahita,
1998: 72). Con la consolidacién de la democracia, la economia pasa a un primer plano.
Nacen los diarios economicos y la expectacion por la informacion financiera. Como en la
radio, también la informaciéon econdémica comienza a ganar presencia en television
durante los afos 70 y 80, siempre un poco mas rezagada. Se consolida la secciéon en TVE
y, en los 90, con la aparicidn de las televisiones privadas, se acortan distancias. Aparecen
los primeros programas especializados en la materia pero con escasos resultados, la

television era un medio para entretener. En general, eran programas de publicos bastante
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restringidos y que se emitian en horarios de audiencias especificas (Cebrian, 1998: 97).
Como indica Cebrian, estos programas aparecian con tres niveles de divulgacion: para el
gran publico, para determinados telespectadores preocupados por aspectos especificos de

la economuia y para expertos.

Los programas de informacidon econdémica abarcan un espectro amplio de temas sobre
economia en general, mundo empresarial, mundo de los negocios; se seleccionan aquellos
que puedan ser de mayor interés para la audiencia y de clara exposicion por television.
Temas como el paro, la inflacion, subida de impuestos, subida de precios, tendencias
empresariales referidas a diversos sectores de produccidon y servicio son de frecuente
presencia en los programas centrados en economia. Son programas de duracion media, de

aproximadamente 30 minutos, semanales o diarios (salvo los fines de semana).

Los programas pioneros en economia fueron en la monopolizada TVE que emiti6 Cuarto
y mitad (1976-77), Mas-Menos (1977), Tribuna de la economia (1978-81); El canto de un
duro (1978 en el segundo canal), y La Bolsa y la vida. Coincidiendo con estos programas,
TVE consolida su seccion de economia de la que han surgido periodistas como Javier
Gilsanz o Carmen Sastre. Otros programas fueron Campo y mar, Agrosfera (1997), La
bolsa y el dinero (2000-01), Impulso, dirigido por Luis Aparicio y espacios patrocinados
como Emprendedores y Esparia innova, de dos minutos de duracion que se emitian por

La 2, un dia por semana, y a las 20:55 horas.

De las privadas, destaca Antena 3 con su programa Noticias de economia (1990-92); en
Canal + iniciaron un pequefio boletin de cuatro minutos en horario nocturno, o Plusvalia
(1995-97) que acaba cuando el canal pasa a ser en abierto y convertirse en Cuatro; y en
Tele 5, Noticias y Negocios (1995-96), o mas tarde, Mi Cartera, que se emitia los sabados
a la 1 de la madrugada. Estos programas, a pesar de su escaso ¢éxito, deberian ser
considerados como los pioneros de las televisiones especializadas en economia. Pocos
sobrevivieron o derivaron en microespacios como Avances o Mi Cartera que continuia

actualmente aunque sin horarios fijos (Calvo, 2009: 109-115).

La extinta CNN+ espafola, del grupo Prisa hasta su reciente venta a Tele5 en diciembre
de 2010, contaba en su parrilla con varios programas especificos financieros, como
Economia 23, dirigido por Alonso Trenado y que se emitia todos los dias de 23:30 a

00:00 h. También en la TDT encontramos dos canales con programas especializados en
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economia: Economia para todos en Libertad Digital, dirigido y presentado por la
periodista Carmen Tomas los miércoles a las 23:15 con varias redifusiones a lo largo de la
semana; y Veo Expansion en Veo TV, que emitia todos los dias, de 00:00 a 00:25 h., un
programa formativo mas que informativo ya que se autosubtitula “El master en economia
mas popular, informal y abierto del universo”. Telemadrid fue el ultimo canal en
incorporar, a partir del 4 de febrero de 2004, un nuevo programa sobre economia,

Gabinete de crisis, presentado por Ana Samboal, los martes a las 21.30 horas.

Salvo estos casos excepcionales, pocas televisiones generalistas se han querido enfrentar
al reto de realizar un programa especifico de economia. Con la televsion analdgica,
algunas televisiones locales compraban espacios a otra para completar su programacion.
Fue el caso de Canal 7 que, mediante un acuerdo con Bloomberg TV, en tres ocasiones
diarias, emitia la programacion espaiiola del canal financiero. Canal 7 lo utilizaba como
informativo pero, claro esta, tenia un altisimo componente econdémico, lo cual no se

correspondia con el perfil generalista de su publico.

Estos programas son testigos indudables del intento, por parte de las televisiones
generalistas, de tratar el especializacion, aunque el esfuerzo nunca se vié recompensado.
Sélo con la aparicion de las plataformas digitales y los primeros canales tematicos,
pudimos ver televisiones especificas de economia. El auge del periodismo econémico en
television se alcanza, por tanto, gracias al aumento de la programacion y de los
contenidos que ofrece la television de pago a través de multiples plataformas: Digital

Plus, cable (ONO o Imagenio/Movistar de Telefonica).

Hablamos de la década de los 90. Bloomberg TV se instala en Espafia en 1997. Pocos
meses después, y con una estrategia similar, desembarca en Espafia el grupo mexicano
Televisa, liderado por el magnate de medios Emilio Azcérraga, que pone en marcha el
segundo canal financiero para los espafioles. Conexioén Financiera, un proyecto que se
trunca al afio de nacer tras la muerte del propio Azcarraga. El canal fue adquirido por el
grupo Recoletos que puso en marcha Expansion TV que, tras siete anos de emision, fue

vendido al grupo Intereconomia.

Este articulo se centra en las televisiones especializadas en economia de Espafia, y mas
concretamente, en una de ellas, mas conocida como Intereconomia TV. Sus origenes, su

trayectoria y su evolucion, forman el corpus de este texto que trata de reflejar las
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andanzas y dificultades de un canal de television econdémico en Espana.

4.- Andanzas y avatares de una television econémica

El auge del periodismo economico comenzé en Espana hacia 1985, afio a partir del cual,
como ya se ha apuntado, las secciones de economia en radio y television empezaron a
ocupar un lugar destacado en las redacciones, coincidiendo con la llegada de los primeros
diarios especializados en la materia. La apariciéon en 1994 de la especializada Radio
Intereconomia supuso una reserva para el sector, sin embargo, la emisora se instalaba en
el mercado avalada por las numerosas publicaciones especializadas en economia y

finanzas que confirmaban que, en Espaiia, los asuntos econémicos interesaban, y mucho.

Lo que no estaba tan claro era si entre las audiencias habia un hueco para canales
similares en television. Los profesionales y los empresarios de medios de comunicacion
conocian, sin duda, la existencia de Bloomberg TV y de Reuters TV (ya desaparecida),
pero eran canales, o herramientas, que se integraban en algo mucho més complejo que la
puesta en marcha de una television. Por otro lado, la legislacion espanola y la
adjudicacion de licencias era un tema demasiado complejo para intentar un canal

tematico econdémico.

La llegada de los cableoperadores y las plataformas digitales en los 90 cambi6 ese
panorama. Nacia la television de pago y, con ella, el aumento de las ofertas de
contenidos, entre ellos, los econémicos. Boomberg TV, que dirigia la division europea
desde Londres, se instalaba en Espafia en 1997 como una herramienta del todopoderoso
grupo financiero Bloomberg LP. Su trayectoria fue paralela a la evolucion del grupo
multinacional que, tras la crisis financiera iniciada en 2008, cerr6 todas sus delegaciones
extranjeras. Actualmente, llega a los hogares espafoles a través de la plataforma digital y

en inglés.

Frente a Bloomberg TV, nos encontramos otro canal, que definiremos como espafiol, y
cuya interesante trayectoria se desarrolla a continuacion, en un intento de evidenciar los
problemas a los que se enfrente un canal especializado en Espafia y poder obtener
conclusiones sobre la posibilidad de su supervivencia. A modo de resumen, digamos que
este canal espafiol se inici6 de la mano del grupo mexicano Televisa, luego paso a ser
propiedad del grupo Recoletos y, finalmente, fue adquirido por el grupo Intereconomia.

En ocho afios, el canal ha pasado por tres propietarios pero siempre con un Unico
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objetivo: hacer 24 horas de television econdmica.

4.1. Conexion Financiera (1997-1998)

Cuando apenas Bloomberg TV habia iniciado sus emisiones en Espafia, en 1997 aparece
un segundo canal financiero que pone en marcha el grupo mexicano Televisa,
perteneciente a la familia Azcarraga. Televisa contaba con un canal econémico, Conexion
Financiera que, desde su sede central en México D.F., transmitia via satélite a diversos
paises de influencia latinoamericana. Después de abrir sucursal en Nueva York, Televisa
entrd en el mercado espafiol, de la mano del periodista Julio Fernandez. Como todos los
inicios, los suyos también fueron duros, y especialmente porque coincidieron con la
muerte del fundador de Televisa, Emilio Azcarraga Vidaurreta. Problemas con sus
herederos y cambios de estrategias, hicieron que el proyecto tuviera muy poca fortuna y

terminara fracasando al afio y medio de su nacimiento.

4.2. Expansion TV (1998-2005)

La herencia de ese equipo en Espafa pasé a manos del grupo Recoletos que, a través de
un acuerdo, se quedo con parte del equipo técnico y humano, dirigido en esta ocasion por
el periodista Salvador Arancibia, cuyas valoraciones forman parte de las conclusiones de
este trabajo. Lideres en la prensa econdmica gracias al diario Expansion, Recoletos habia
decidido probar suerte en los medios audiovisuales. Paralelamente a la compra de la
television, obtuvo una licencia de radiodifusion para una emisora que llevaria el nombre
de la cabecera: Radio Expansién. Con licencia para emitir, con equipos y recursos
humanos, el proyecto nunca llegé a ser una realidad. La aventura televisiva, en cambio, si

sali6 adelante aunque sélo sobrevivi6 siete afios (1998-2005).

Tras el acuerdo con Televisa, el canal fue rebautizado como Expansioén Financiera y se
podia ver a través de Via Digital. Una timida programacion se completaba, al principio,
con el canal mexicano, hasta que el acuerdo termin6 y Recoletos se quedd con el cien por
cien del canal. Esto ocurria en marzo de 1998, justo un afio después de que Bloomberg
empezara a emitir una television de 24 horas noticias econémicas. No cabe duda que fue
un referente, aunque les diferenciaran mentalidades completamente antagdnicas. El
control de Recoletos se dejo sentir desde el principio en la programacion. Los contenidos
seguian siendo econdmicos pero mucho maés centrados en el mercado espaiiol, en
detrimento del americano que no interesaba tanto, segiin la nueva filosofia empresarial.
“Lo importante es qué pasa en Espafia y sobre todo en la bolsa espafiola con leves

pinceladas de lo que pasa en el resto del mundo sin ejercer ningiin magisterio en esos
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temas”, explicaba el entonces director de informativos Javier Marquina.

Pero el modelo de negocio que se habia creado para Expansion TV entrd en crisis en
2002, a los cuatro afios de su nacimiento. La causa inmediata era la fusion de las dos
plataformas digitales. El papel de los suministradores de contenidos, como Expansion TV,
paso de tener un papel importante a un papel subordinado. Una de las dos plataformas,
Digital +, habia asumido el coste de subir la sefial de Expansion TV al satélite. Con la
fusion de ambas, ese acuerdo se rompe. Por un lado, se introduce un gasto en la cuenta de
explotacion de Expansion TV muy elevado; y se produce en un momento en el que la
publicidad en ese tipo de televisiones no acababa de crecer, a pesar de ser una de los
canales tematicos que mas publicidad tenia. No daba para compensar los incrementos de
costes que se habian experimentado. Y no es que se diera solo ese afio, todo apuntaba a
que el modelo de negocio no creceria compensatoriamente (Bloomberg TV se lo podia
permitir porque no esta concebido como un negocio sino como un producto de marketing
de la agencia Bloomberg que lo asume si problemas).En cualquier caso, Expansion TV
sento las bases de un periodismo econdmico televisivo de calidad. Frente a la solidez de
Bloomberg TV, no deja de sorprender la trayectoria y los intentos por sobrevivir del
segundo canal econdmico que se implantaba en nuestro pais, y el primero netamente

espafiol. El cuadro siguiente recoge esa evolucion.

4.3. Intereconomia TV

A primeros de mayo de 2005, el grupo Recoletos toma la decision de cerrar el canal que
habia puesto en marcha siete afios antes, en 1998. En ese momento, el grupo
Intereconomia se acerca y negocia su compra, comprometiéndose a mantener, al menos

durante un afio, la plantilla existente en ese momento.

Liderado por Radio Intereconomia que ya ha cumplido 17 afos, el grupo Intereconomia
se ha hecho fuerte en los ultimos diez, debido en parte a su principal accionista y
presidente, Julio Ariza. En la radio, la informacion econdmica y financiera ocupan un
destacado primer plano que se combina con la informacién general (politica, cultural,
social...) y otros contenidos de entretenimiento. Con una audiencia de clase media-media
alta, con alto poder adquisitivo, profesional liberal o empleado con cargo de influencia,
Radio Intereconomia presta especial atencion a la informacion de los mercados
financieros de todo el mundo en tiempo real, asi como a otros contenidos destinados a

empresarios, directivos, profesionales autonomos, etc. Es habitual la participacion en
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directo de empresarios, directivos, expertos el mundo académico y otros lideres de
opinion. Es una de las radios espafiolas mas valoradas: una encuesta realizada por Sigma
2 en 2007 revela que el 66% de los encuestados considera que Radio Intereconomia tiene
los mejores contenidos de Bolsa de la radio espafiola. Su programacion se divide en
cuatro bloques: economia y empresa, Politica y actualidad, Cultura y estilo de vida, y
Musica. El grupo cuenta con otras pequefias emisoras, revistas y la extinta agencia Fax

Press que cerr6 en 2009.

Su aventura televisiva se inicia con la compra de Expansion TV, que se produce el 27 de
mayo de 2005. Cuatro dias después, el 1 de junio, la televisiéon cambia de nombre, cambia
la “mosca” y se transforma en una nueva television aunque con la misma plantilla y el

mismo equipamiento. Pasa a emitirse por Digital Plus.

Las valoraciones de su primer director, Javier Horcajo, han sido importantes para la
realizacion de esta trabajo. El grupo tenia potencialidades y sinergias que se vieron
impulsadas por la TDT. Le avalaban los 15 afios de experiencia de su hermana mayor, la
radio. En ese tiempo han aprendido a hacer una radio divulgativa de lo econémico, una
radio econdmica, fiel a la informacién de los mercados en tiempo real cada 30 minutos,
con un lenguaje asequible a la audiencia. De hecho, segiin Horcajo, el éxito de
Intereconomia Radio no puede justificarse en base a que todos los oyentes que la
escuchan, invierten en bolsa. El contacto con la audiencia les ha ensefiado que no todos
tienen dinero, ni interés por invertir en bolsa, pero les gusta su estilo. ;Por qué? Porque es
un estilo valiente y atrevido pero muy respetuoso con las personas, un estilo que tiene
poco que ver con los modelos radiofénicos convencionales. Ese modo de hacer se ha
consolidado con una fase de éxito en audiencias y con una solvencia econOmica
saludable. El grupo Intereconomia no es de los mas ricos de Espafia, de hecho se
proclama modesto pero orgulloso de saber lo que hace. El reto, al adquirir la television,
era saber si serian capaces de trasladar el éxito radiofénico a la pantalla.
Estratégicamente, quieren situarse como lideres de la informacion econémica audiovisual
y creian que, en el hueco dejado por Expansion TV, tenian un nicho en el que jugar sus

cartas. Esa es la razon por la que adquirieron la television de Recoletos.

Desde 2008, se ha convertido en proveedora de informacion nacional a nivel mundial, al
ser corresponsal en Espana de CNBC, la television econdémica lider en el mercado

norteamericano actualmente. Dia tras dia, con cinco conexiones informativas, en todos

67



los rincones del mundo se escucha la voz de un redactor de Intereconomia que va
desgranando el comportamiento de las empresas espafolas en la bolsa y sus decisiones

estratégicas mas importantes.

En 2010, se autoconsideraba la primera television econdmica y financiera de Espana. Su
posicionamiento es de liderazgo en la actualidad informativa para un publico “que no
tiene tiempo ni dinero que perder”. A lo largo de los ultimos afios ha consolidado su
posicidon con gran prestigio y valoracion por parte del publico que se compone en gran
medida de personas con poder adquisitivo alto y medio-alto. Un publico preocupado por
la actualidad empresarial espafiola e internacional.Intereconomia TV emite la sefial
producida en los estudios de Intereconomia, siendo el unico canal espafiol con produccion
100% propia, que informa de los mercados financieros, nacionales e internacionales, las

empresas, la economia global y las oportunidades de inversion y de negocio.

Desde el 1 de marzo de 2008, fecha de inicio de las emisiones en TDT nacional en
abierto, la programacion se amplido con contenidos generalistas, pero sin abandonar la
especializacion. Su programacion se basaba en conexiones en directo con las Bolsas mas
importantes del mundo, comentarios de los analistas mas prestigiosos, y entrevistas con
los protagonistas de la actividad econdmica espafiola e internacional. La parrilla se
completaba con espacios de informacidon general y otros de diversas tematicas, siempre
adaptados al estilo de vida de sus telespectadores. Ademaés, era el corresponsal de la
Bolsa y la economia espanolas para la lider mundial de la informacion econdmica, la
norteamericana CNBC. Cuando los mercados cerraban, Intereconomia TV apostaba por
la programacion generalista, de ocio y entretenimiento con programas como El gato al
agua (que fue el primer programa interactivo de la TDT espaiiola), Los clones, Mas se
perdio en Cuba o Esparia en la Memoria. El giro radical ha sido en 2010, tras el éxito de
programas como “El gato al agua” cuya popularidad y apoyo por parte de un sector social

concreto, les ha animado a convertirse en un canal generalista.

Su programacion se basaba un modelo informativo mixto, similar a la CNBC:
informacion econdmica y financiera mientras los mercados estuvieran abiertos. Después,
buscaban entretenimiento y lo social (es el modelo que sigue la CNBC, mas orientada a
los deportes durante el fin de semana). El &mbito internacional era cubierto por la CNBC
estadounidense, de la que el canal espafiol era corresponsal. Desde 2006, incorporaron

noticias deportivas en sus informativos. Su deseo fue popularizar la informacion
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economica, no en el sentido de que sea masiva pero si extenderla a segmentos mas

amplios de la sociedad.

A raiz de la obtencion de la licencia digital nacional, Intereconomia TV comenzo6 a
remodelar su imagen corporativa y su programacion para afrontar el reto de la TDT
nacional. Desde octubre de 2009, y paulatinamente, se ha sustituido programacion,
apostando por la politica, el humor y la sociedad, y alejandose de su nacimiento como
television econdmica. Actualmente, ya es una television generalista, con importante
apoyo en los debates politicos. De los nuevos canales digitales terrestres, sigue siendo la
mas exitosa con un porcentaje de seguimiento del 1,1%, por encima Veo 7 (0,8%), del

Canal 24 horas (0,7%), del ya desaparecido CNN+ (0,6%)0,1%).

4.4. Intereconomia Business

Pero el grupo no ha dejado huérfanos a sus fieles seguidores de informacidén econdémica y
bursatil especializada. El 11 de enero de 2010, unos meses antes del apagon analogico, se
puso en marcha Intereconomia Business, un canal que mantiene la esencia del grupo y
que mantiene grandes sinergias con la madre radio. El proyecto nace con ambicidn, pues
aunque a través de la TDT solo se puede ver en Madrid, algunos operadores lo han
incluido en su oferta, como Imagenio/Movistar y ONO vy, ademads, parece que el grupo

esta sondeando la posibilidad de llegar a otros paises de habla hispana.

En una entrevista personal con Javier Ablitas, subdirector del nuevo canal, éste nos
explica que la conversion de Intereconomia TV hacia una television generalista hizo que
la informacién econdmica perdiera perso, pero el grupo entendia que existe un nicho de
mercado y un know-how que no hay que abandonar. Por eso, a finales de 2009 se apuesta
por un proyecto de informacion de negocios que se asiente en la estructura ya
consolidada de Intereconomia TV. La idea de fondo es la misma: informacién econémica
en tiempo real. La diferencia es que Intereconomia TV puso las bases del proyecto
audiovisual del grupo, todo un reto y, en su momento, una incognita.. Ahora
Intereconomia Business nace sobre un proyecto consolidado y, por lo tanto, las

exigencias y la responsabilidad son distintas.

Ambos canales comparten infraestructuras (departamento técnico y parte de la redaccion
y produccion) y recursos (recursos humanos, administracion, etc.) junto al resto de

medios del grupo. Cuenta con cinco platds y una plantilla de 60 personas de manera
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directa. Emite durante 24 horas, en directo desde las 7.30 hasta las 22.00 horas, de lunes a
viernes. El resto es programacion, incluyendo los fines de semena, es en diferido. Una
parte importante de la programacion en directo se emite de manera simultanea con (Radio

Intereconomia) y existen sinergias tanto con la web como con el diario La Gaceta.

Los programas que fueron emblemadticos en Intereconomia TV (Capital -apertura del
mercado espanol, de 8 a 10 h.) - y Cierre de mercados -de 15 a 19 h.) tienen continuidad
en el nuevo canal que presenta como novedad en su parrilla los magazines Magabusiness
(de 12 a 13 h. y de 19 a 20 h.) y Business Connection (de 20 a 21 h.). Se mantienen los
boletines informativos cada media hora y dos consultorios bursatiles (a las 9.30 y 18.30
h), un género que siempre ha contado con una buena respuesta por parte del publico. No
existen datos precisos sobre su audiencia y quizd sea demasiado pronto para hacer
balance pero se puede afirmar que los programas heredados siguen siendo la referencia
informativa del canal y que el objetivo a corto plazo es la consolidacion del proyecto con

la ampliacion de la cobertura que ofrece la TDT a las principales capitales de provincia.

Ha cambiado el acuerdo con la CNBC, de la que Intereconomia TV era corresponsal en
Espafia, con varias conexiones diarias. Para mantener su independencia, el grupo ha
optado por una estrecha relacion con el canal estadounidense. Un periodista de
Intereconomia Business hace una crdnica diaria en directo a primera hora con la apertura
del mercado espafiol. Ademas se mantienen intercambios de material y produccion. El
ultimo ejemplo fue la emision en exclusiva en Espana por parte de Intereconomia
Business de la entrevista que José Luis Rodriguez Zapatero concedio a CNBC durante su

visita a Estados Unidos (23 de septiembre)

Segun fuentes del grupo, el modelo del grupo funciona con “eficiencia, sinergias y costes
controlados”. De momento se han puesto los cimientos del proyecto. Ahora tiene que
crecer para ser autosuficiente. El tiempo, y la trayectoria que ha seguido la informacion
economica en television en Espafia, parecen dar la razon al grupo: el canal sélo tiene
sentido en un grupo como Intereconomia, con una cultura corporativa de colaboracion y
aquilatamiento de costes que ha conseguido que en los dos ultimos afos la plantilla se

haya casi duplicado pese a la crisis.

5. Conclusiones

Una de las conclusiones mas interesantes podria ser la evidencia de lo dificil que resulta
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mantener un canal especializados en economia. El canal espafiol, desde sus inicios, ha
pasado por diferentes manos y todas tenian un proyecto a largo plazo que se ha visto
impulsado por las nuevas tecnologias de la informacioén y la comunicacion pero truncado

por problemas econdémicos.

Antes, deberia aludirse a que como especialidad, la informacion econdémica sigue siendo
una de las mas complejas y dificiles del periodismo. Prueba de ello son las dificultades a
los que se han enfrentado algunos programas especializados en las televisiones
generalistas y los propios problemas de subsistencia de los canales tematicos que, en su
dia, optaron por ofrecer una programacion altamente especializada. El lenguaje técnico,
la especializacion que se requiere de los profesionales, los elevados costes de una
television y la minoritaria audiencia, no justifican la existencia de una canal tematico
economico, salvo que pertenezca a un grupo consolidado en la especializacién, como es

el caso de Intereconomia.

Intereconomia Business es, a dia de hoy, el tnico canal especializado en economia que
emite en espafiol. Su cobertura nacional a través de la TDT no es completa, aunque puede
verse en todo el pais a través de la plataforma digital y cableoperadoras. Apenas tiene un

afio de vida pero cuenta con una base solida que heredé de Intereconomia TV.

El canal espafol de Bloomberg TV permanecioé en antena durante 12 afios, de 1997 a
2009, cuando el grupo multinacional cerrd todas sus divisiones extranjeras ante la crisis
financiera mundial. Hoy, en Espaiia, s6lo puede verse en inglés y a través de la television

de pago.

Sin embargo, la informacioén especializada en economia aparece como una demanda de
la audiencia y una necesidad evolutiva de los propios medios. Cada vez mads, y siguiendo
una tendencia universal, las audiencias se especializan y se definen por sectores. El hecho
de que el espanol medio invierta sus ahorros en la Bolsa, implica una mayor demanda de
informacion econdémica. Nace un nuevo tipo de audiencia, la interesada en la economia,
la que quiere saber mas y conocer todos sus entresijos. Desde los pequefios inversores
hasta los profesionales de las finanzas, todos quieren, como telespectadores, que la
informacion responda a sus necesidades. La profusion de diferentes plataformas de
television (satélite, cable y TDT) ha sido un factor desencadenante para la existencia de

canales tematicos y, dentro de estos, para los canales especializados en economia.
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Los canales analizados en este trabajo, -con un modus operandi similar y distintos puntos
de vista empresarial-, han aprovechado su capacidad expresiva y lingiistica para
establecer una correcta comunicacion en el dmbito de la informacion econdmica. La
posibilidad de ofrecer graficos, de poner caras a las noticias econdémicas y de ofrecer
informacion de los mercados, tanto espafioles como internacionales, en tiempo real
ofrecen una clara ventaja competitiva frente a otros medios, supliendo asi sus carencias
estructurales. Se trata de un lenguaje propio que tiende a reducir las cifras y los datos
utilizando sindbnimos o comparaciones y ayudadndose de los avances que hoy permite la
infografia, todo ello sin perder el rigor que la materia requiere. Ese lenguaje propio es una

peculiaridad de la informacion econdmica audiovisual.

Estos nuevos discursos televisivos de la informacion econdmica presentan, pues, algunas
peculiaridades:

—Un lenguaje mas técnico, caracterizado por ir de la informacion general a la especifica,
centrandose en analizar la economia desde un punto de vista profesional, donde la
informacion generalista s6lo sirve como referente. Un lenguaje que se complementa con
tratamientos especificos que incluyen imagenes, graficos y postproduccion propios.

—Un lenguaje que sirve para informar, formar y entretener y captar audiencia.

—Por sus implicaciones politicas, empresariales y sociales, la informacién econémica
audiovisual recibe un tratamiento serio, riguroso y divulgativo a pesar del ostracismo que,
en ocasiones, presentan las fuentes, el marketing y las relaciones publicas.

—La concepcidn de la pantalla es diferente a la tradicional. La sobreimpresion de datos o
tickers que ofrecen informacion financiera en tiempo real es una caracteristica
fundamental.

—El seguimiento de los mercados bursatiles, nacionales e internacionales, es el pilar de la
programacion y su razon de ser, al informar en tiempo real de la evolucion de los valores.
De ¢l se deriva el éxito de los consultorios bursatiles y la interactividad de la audiencia
que participa pidiendo consejos y recomendaciones tras exponer sus preocupaciones
inversionistas.

—Las audiencias definen el modo de hacer en estos canales tematicos: periodismo de
intermediacion, en el caso de Bloomberg TV, frente al periodismo interpretativo que

practica el analisis y la critica, en el caso de los canales de Intereconomia.
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Apuntados los problemas a los que se enfrenta la informacidon econdémica en un canal
tematico, es imprescindible afiadir, de cara a futuros analisis, la importancia que estan
adquiriendo los portales financieros de Internet. Irrumpen con fuerza el periodista
multimedia, las ediciones digitales y los nuevos medios que con costes inferiores, son
mas rentables. Quiza se pueda afirmar que, al menos en Espaiia, el desarrollo de la
informacion econdmica ha tocado techo en cuanto a medios tradicionales (prensa, radio y
television). Frente a esta vision catastrofica, Internet se ofrece como la via mas factible
para asegurar y mantener la informacion econdémica ante un publico fiel. Portales
financieros, diarios econdémicos digitales y blogs de expertos empiezan a constituirse en
la primera fuente de informacion econdmica para periodistas y particulares. ;Hablamos

de una nueva etapa de la informacién economica?.

Referencias bibliograficas

BALSEBRE, A. (1994). El lenguaje radiofonico. Madrid: Catedra

CALVO, E. (2009) La informacién econdmica en television. Canales tematicos. UCM,
2009. Tesis doctoral. Disponible en http://eprints.ucm.es/11290/1/T31777.pdf

CEBRIAN HERREROS, M. (1998) Informacion Televisiva. Mediaciones, contenidos,
expresion y programacion. Madrid: Sintesis

PIEDRAHITA, M. (1998) Periodismo impreso, audiovisual y electronico del siglo XXI.

Madrid: Universitas

Webgrafia:

Bloomberg TV: http://www.bloomberg.com/
Intereconomia TV: http://www.intereconomia.com/

Asociacion de Periodistas de Informacioén econdmica: http://www.apie.es/

73



