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Prélogo

uevamente en contacto con el lector. Siempre es una responsabilidad entrar

en relacidn impresa con el receptor de un mensaje. Y en este caso si es de

contenido periodistico, mds atin por cuanto de vivo estd el ajetreo perio-
distico en los finales de un milenio!. Uno puede dudar en cuanto escribe al
pensar si la receptividad es positiva o por el contrario seria negativa, habiéndose
de aguardar a conocer los resultados tras mediciones pertinentes. Aunque esa
actitud siempre serd positiva si junto al Periodismo se juntan dos ingredientes,
que en esta ciudad donde preparamos este libro, son de una dimensionabilidad
inconcebibles: Sevilla y Cofradias; ademds mdgicas de cara al exterior: Sevilla
y Semana Santa...

Vivir en Sevilla es impregnarse de la realidad de miltiples facetas de una
ciudad que no ha querido dejar de ser pueblo por opcién en el latir de sus vivencias.
En ella, comparte su andadura, como parte de la misma, la Universidad desde hace

1 Amplisima es la bibliograffa sobre temdtica periodistica y la recepcién de los mensajes, tras su
efaboracién informativa, en el final del siglo XX. No ha de dejarse de consultar las siguientes obras...
CEBRIAN, Mariano: Informacicn Radiafonica (1994} e Informacion Televisiva (1998), Sintesis,
Madrid. DURANDIN, Guy: La informacion, la desinformacion y fa realidad, Paidés, Barcelona,
1995. FONTCUBERTA, Mar de: La noticia. Pistas para percibir el mundo, Paidos, Barcelona, 1993,
LOPEZ, Manuel: Céme se fubrican las noticias. Fuentes, seleccidn y planificacion, Paid6s, Barce-
lona, 1995, REIG, Ramén: La informacién binaria. Emotividad y simplicidad en el Periodismo,
Gallo de Vidrio, Sevilla, 1994.




casi quinientos afios (para el 2002 para unos seguin la cédula real/el 2005 para otros
segiin la bula pontificia cumplird esa quinta centuria)?, aunque en su némina de
estudios v formaci6n se encuentren las Ciencias de la Informacién desde el curso
1989/90. Cuantos periodistas estuvimos ejerciendo dentro y fuera de las tierras
andaluzas y decidimos poner nuestro futuro para formar a nuevas generaciones de
periodistas, teniendo la responsabilidad de investigar las multiples facetas del Perio-
dismo como doble sostén de la vida universitaria (docencia e investigacién), no
tuvimos mds que seguir la trayectoria de la Universidad de Sevilla desde 1502/1505:
estudiar el entorno3, Y buscamos temas que enlazasen Periodismo y Sevilla. Fueron
apareciendo variadas parcelas..., méas de cara a ese venidero siglo XXI donde tode
cuanto sea Periodismo se presenta con primer plano de atencién. Y nos encontramos
con un tema que era atendido con amplisima extensién por ser parte del latir y sentir
sevillano: el Periodismo en torno a las Hermandades y Cofradias, que sin embargo
no habfa sido atendido con la espacialidad de andlisis y pantamientos necesarios. Y
pusimos rumbo a su estudio con rigor y sistematizacién.

Bien es conocido el transcurrir de la vida sevillana en sus variados aspectos
artisticos, musicales, arquitectonicos, juridicos, ciudadanos, religiosos; en si aspec-
tos para producir la amalgana de un rica vida antropeldgica que es herencia de
centurias... Cuando nos hallamos a las puertas de un nuevo siglo donde el valor
periodistico serd parte fundamental de una nueva dimensién comunicativa, cuando
en el vivir sevillano se mantienen vivencias esenciales de un sentir ciudadano que
trasciende las palpitaciones religiosas a través de sentimiento y convivencia, s
cuando el estudio se hace necesario para el mejor conocimiento pautado y
metodolégico del entorno que nos ha tocade vivir. Poder conjugar Periodismo,

. Hermandades, Cofradfas e Investigacién produce un resultado final que son los
“Encuentros sobre Informacién Cofrade” donde queda reflejado el hacer periodistico
con distintos exponentes desde los Medios de Comunicacidn Social conocidos a
través del papel impreso, de la radio, de la televisién y desde otros canales informa-

2 AGUILAR PINAL, Francisco: Historia de Ia Universidad de Sevilla. Secretariado de Publicaciones
de la Universidad de Sevilla, 1991, En sus péginas 14/15 leemos: “Algunos historiadores dan la
fecha de 1502, por ser éste el afio de la real cédula de los Reyes Cardlicos gue autorizaba al Cabildo
municipal o establecer en la ciudad un Estudio General. Ofros prefieren retrasarla a 1505, afio de
la primera Bula del Papa Julio IT, 0 a 1508, afio de la segunda. Incluso hay quienes la fijan en 1518,
cor la apertura del Colegio en 1551, en que ésie recibe el privilegio municipal de 1502; 0 en 1621,
fecha de los primeros estatutos con aprobacion regia”.

3 La Ley Orgéanica 11/1983, de Reforma Universitaria, BOE niimero 209 de 1 de septiembre, bien lo
espacifica en su articulado (puede encontrarse en EMBID IRUJO, Antonio -ed.-: Legislacidn univer-
sitarig. Tecnos, Madrid, 1990 -3 ed.-). Y la Universidad de Sevilla asimismo lo concreta en sus
Estatutos de 1988, reformados en 1995 (impresos por et Servicio de Publicaciones de la misma
Universidad, 1995).




tivos de tanta importancia como son los Boletines de Hermandades, estudiados en
diciembre de 1996 con publicacién en 1997, los Programas Cofrades, cuyos andlisis
se acometieron en diciembre de 1997 con libro en 19984, los Carteles de Cultos o
las Paginas en Red (como serfan las conocidas Pdginas Web en Internet)s.

Tenemos en las pdAginas siguientes el resuliado de cuanto se dijo y expresé
en el desarrollo del “TI Encuentro sobre Periodismo Cofrade”, organizado por el
Equipo de Investigacion de Andlisis y Técnica de [a InformacionS con el patrocinio
de Caja San Fernando y las colaboraciones de la Asociacion de la Prensa, de la
Asociacidn para el Progreso de la Comunicacidn, del Vicerrectorado de Relaciones
Institucionales y Extension Cultural de la Universidad de Sevilla y del Programa de
Doctorado “La Informacién en Prensa, Radio y Televisidn™ del Departamento de
Comunicacion Audiovisual y Publicidad, Periodismo y Literatura de la indicada
Universidad. Su contenido estd referido, como el propio titulo del libro indica, a los
Programas y Revistas Cofrades. En su momento, cuando transcurria el curso 1994/
95, y decidimos efectuar una investigacién quinquenal dentro de} II Plan Andaluz
de Investigacién, nos plateamos el tema de la Informacién Cofrade no como una
sencilla actividad con proyeccidn social, sino como un quehacer universitario donde

4 El libro que ahora tiene el lector en sus mancs.

5 Medios no estudiados; serén objeto de ello en proximos “Encuentros™ con las consiguientes ediciones
posteriores,

6 Se formé en noviembre de 1991 dentro del seno de la Universidad de Sevilla, de acuerdo con el
Capitulo Segundo del Titulo IH de sus Estatitos en vigor (aprobados por ia Junta de Andalucia
mediante el Decreto 148/1988 y reformados por el Decrete 152/1995). Hasta el 30 de noviembre de
1997 le integraban (por orden alfabéticos de apellidos y primero los doctores): José Alvarez Marcos,
José Manuel Gémez v Méndez, Antonio Lépez Hidalgo, Juan Luis Manfredi Mayoral, Pastora
Moreno, Manuel Ponce Ruiz, Ramén Reig, Mariano Belenguer Jane, Francisco Luis Cérdeba Berjillos
v Marfa Teresa Garrido Conde, Desde el 1 de diciembre de 1997 (también por alfabético de apellidos
y primero los doctores): José Alvarez Marcos, Maria Luisa Cardenas Rica, José Manuel Gémez y
Méndez, Antonic Lopez Hidalgo, Juan Luis Manfredi Mayoral, Francisco Luis Cérdoba Berjilios,
Maria Teresa Garrido Conde y Antonio Gonzélez Borjas. Con motivo de la convocatoria de ayudas
para gripos investigadores, efectuada por la Junta de Andalucia, el profesor Reig y la profesora
Moreno formaron, junto a otras personas, el Grupo de Investigacion en Estructura, Historia y Con-
tenidos de Ia Comunicacidn y el profesor Belenguer se integré en el ya existente Grupo de Inves-
tigacién de Anilisis del Discurso Periodistico. Se hallz incluido dentro del Plan Andaluz de Inves-
tigacién, habiéndolo estado en el primero y encontrindose actualmente en el seguado. Pertenece a
la Red Universe Audiovisual del Nifio Lafinoamericano, cuya “Declaratoria” constituyente fue fir-
mada en La Habana en diciembre de 1991, formando parte de la misma investigadores de Cuba,
Brasil, México, Perd, Uruguay, Venezuela..., estando coordinada por el profesor cubano Pablo Ra-
mos Rivero, director del Centro de Estudios Sociales “Rail Yelsin” perteneciente al Instituto Cubano
de Arte e Industria Cinematografica (ICAKC); ha estade coma Unico representante por parie espafiola
hasta diciembre de 1997, pues a partir de esa fecha también se ha integrado en la misma ef naciente
Grupo de Investigacidn en Estructura, Historia y Contenidos de la Comunicacién.




el rigor y la sistematizacién habfan de imperar’. Pensamos diversos métodos de
trabajo... En vez de ir a entrevistar a los protagonistas y buscar los dates en fuentes
primarias, consideramos que ningin método mejor que el recoger cuanto fuese
necesario de cara a cuantas personas quisieran ser testigos del trabajo del Equipo de
Investigacién de Andlisis y Técnica de la Informacidn a través de unos “Encuentros”
anuales y posteriormente ir publicando cuantos materiales poseyésemos... Ya estdn
ahi dos volimenes con los nombres de Periodismo y Cofradias y Boletines de
HermandadesS. Ahora, Programas y Revistas Cofrades.

Y afin nos quedan dos afios para concluir el plan quinquenal. ;Sohre qué
tratarin los préximos “Encuentros” -el IV y el V- y posteriormente los libros...? No
podria concretarlos ahora, aunque si en lneas antereriores quedan reflejados diver-
sos Medios no estudiados, quedando asimismo distintos aspectos periodisticos en
torno a las Hermandades y Cofradias por analizar para al final llegar a elaborarse
unas conclusiones como resultado de un trabajo realizado con suma satisfaccidn.
Todavia hay que reunir opiniones plurales y de diversas procedencias...

Al inicio, alld en 1995, tuvimos silencio por respuesta en mis de un espacio
al que acudimos, existiendo quien no creyd en nuestra investigacién. Los responsa-
bles v compatfieros de los Medios Impresos v Audiovisuales, asi como diferentes
directivos de distintas Hermandades, siempre consideraron validas las pretensiones
nuestras para llevar adelante el proyecto investigader, déndosenos toda clase de
facilidades y alientos. Hay que destacar por encima de todos el magnifico apoyo, por
el talante de sus dirigentes, de Caja San Fernando, toda vez gue sin su sostén patro-
cinador no hubiésemos podido ir materializando nuestros pasos. Son dos mil ejempla-
res los que ya imprimimos de cada volumen para su distribucidn gratnita hasta ago-
tarse. Y todo vuela por diferentes caminos... Para mayo de 1998, en Bilbao, se cele-
brard el V Congreso vy Asamblea de la Sociedad Espafiola de Periodistica, actualmente
presidida por el profesor doctor Manuel Feméndez Areal®, estando la profesora docto-
ra Ofa Bezunarteal® como secretaria, con el terna general de “Periodismo y pro-
mocidn cultural”. Mas alla de las fronteras andaluzas ha trascendido ya el trabajo

7 Para conocer sobre las motivaciones y causas de la efeccién del tema de Tnformacion Cofrade, puede
acudirse a los “Prélogos™ que escribi a los librog Periodismo y Cofradias y Boletines de Hermadades,
ambos editados por el Fquipo de Investigacion de Andlisis y Técnica de la Informacitn, con el
patrocinic de Caja San Fernando, en Sevilla en 1996 y 1997, respectivamente.

8 Ambas obras ya han sido referenciadas en la nota anterior.

9 Es catedratico de la Universidad de Vigo, siendo decano de la Facultad de Ciencias Seciales (solamente
s¢ imparte }a titulacién de Publicidad y Relaciones Piblicas) con sede en Pontevedra; con anterioridad
desempefié ef cometido de decano en la Facultad de Ciencias de la Informacion de La Laguna.

10 Catedrética en la Universidad del Pafs Vasco y actual directora del Departamento de Periodismo [
de la expresada Universidad.
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que el Equipo de Investigacién de Andlisis y Técnica de la Informacién viene
efectuando sobre Periodismo Cofrade. Y para dicha actividad en tierra vasca, me ha
sido solicitada una ponencia sobre la Informacién Cofrade, lo cual efectuaré con
sumo agrado; tendrd como titulo “Una aproximacion a la cultura popular: el Pe-
riodismo Cofrade en Andalucia”.

Sabido es que en Sevilla capital tenemos un total de 161 hermandades (60 de
penitencia, 54 de gloria y 47 sacramentales) y en la didcesis sevillana, cuya equi-
valencia es la misma que la demarcacion politica de la provincia, 540 hermandades
incluidas las de la sede diocesanall. El 8 de diciembre de 1997, con toda solemnidad
en el templo catedralicio, el arzobispo de Sevilla, monsefior Carlos Amigo Vallejo,
entregd al presidente del Consejo General de Hermandades y Cofradias de Sevilla,
Antonio Rios Ramos, las nuevas Normas Diocesanas de Hermandades y Cofradfas,
las cuales de seguro incidirdn en su transcurrir préximo y por consiguiente en el
hecho periodistico en torno a las mismas. Si consideramos que los periodistas han
de ser transmisores de aquellos hechos protagonizados socialmente... o que puedan
interesar a los ciudadanos, {c6mo no informar de una actividad donde en su proyec-
cién externa participan 44.600 personas durante ocho dias, aparte de tener como
testigos, participadoras u observadoras a miles y miles...?'2 Por supuesto que tal
movimiento humano ha de generar un Periodismo de tal fuerza, que estudiarlo, nos
sirve para conocer un aspecto en torno a las Hermandades y Cofradias, aparte de
descubrirmos otros dngulos sobre las mismas, ayudidndonos a comprenderlas. Recien-
temente declaraba monsefior Amigo Vallejo, que se encuentra en Sevilla desde
mayo de 1982: “Debo decir que yo a las hermandades no las comprendo, pero las
quiero. No las comprendo, pero no en el sentido de que sean muy complicadas, sino
porque las hermandades tienen un mundo detrds muy grande y hay que conocer-
las”™13. Y en ello estamos, al menos desde el aspecto periodistico...

Prof. Dr. José Manuel Gémez y Méndez
Académico de la Norteamericana
de la Lengua Espafiola.

Universidad de Sevilla, marzo de 1998.

llgerfan 379 en los pueblos de la didcesis, pues ya quedan indicadas las de la capital.

12] total estd obtenido de la suma de los datos que, por cada Cofradia, ofrecia el Programa de 1997
de El Mundo: Domingo de Ramos, 7.750 nazarenos; Lunes Santo, 6.000; Martes Santo, 6.500;
Miércoles Santo, 6.750; Jueves Santo, 3.850; Viernes Santo, en la madrugada, 8.000, y en la tarde,
3,600; Sabado Santo, 1.900, y Domingo de Resureccién, 250 nazarenos.

13 Declaraciones de monsefior Carlos Amigo Vallejo a la periodista Carmen Amorfn en el quincenario
Casco Antiguo. Paginas 24 y 25 del niimero especial con motivo del primer aniversario, distribuido
conjuntamente con el plimero 23 correspondiente al 18/29 de diciembre de 1997.
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Introduccion

I acto de apertura del «ITI Encuentro sobre Informacién Cofrade» se desa

rroll¢ en la tarde del dia inicial, €l 9 de diciembre de 1997, a las 17.30 horas,

en el saldn de actos/sala de proyecciones de la Facultad de Ciencias de la
Informacién que habia sido cedido en uso al Equipo de Investigacidén de Andlisis y
Técnica de la Informacion de la Universidad de Sevilla como organizador de la
actividad con el patrocinio de Caja San Fernando. En la mesa presidencial se sen-
taron, desde el centro y de derecha a izquierda segtn las normativas protocolarias,
Soledad Becerril Bustamante, alcaldesa de Sevilla; José Marfa Vega Pigueres,
vicerrector de Investigacion de la Universidad de Sevilla; Juan del Rio Martin,
delegado episcopal de Pastoral Universitaria; Patricio Gutiérrez del Alamo, presi-
dente de la Asociacién de la Prensa de Sevilla; Ricardo Rios, presidente de la
Asociacién para el Progreso de la Comunicacidn, y José Manuel Gémez y Méndez,
director del «!I Encuentro» y del Equipo de Investigacién organizador. Todos pro-
nunciaron unas palabras de amplio contenido y hondo significado dentro de la ac-
tividad que comenzaba.

En la edicién de Periodismo y Cofradias’ se publicaban como capitulos 1, 2
v 3 las intervenciones de Santiago Sdnchez Traver, Antonio Serrano Gélvez y So-

L AA. VY. (ed. de J. M. Gomez y Méndez): Periodismo y Cofradias. Ed. Equipe de Investigacion de
Anilisis y Técnica de la Informacion de la Universidad de Sevilla con el patrocinio de Caja San
Fernando, Sevilla, 1996, 114 pags.
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ledad Becerril, presidente de la Asociacidn de la Prensa, director general de Comu-
nicacién Social de 1a Junta de Andalucia v alcaldesa de Sevilla, respectivamente (los
dos primeros ya no desempefian los cargos indicados); las tres se produjeron en el
acto de apertura del «I Encuentro sobre Informacién Cofrade». Al plantearnos la
edicidn de Boletines de Hermandades?, con cuanto se expresé en el «II Encuentro
sobre Informacién Cofrade», apreciamos que varios textos de las intervenciones en
1a sesién de apertura, ern cortos para tener un capitulo individual, decidiéndose
unirles en la “Introduccién” del volumen de cara a la edicién.

Igual nos ha acontecido cuando hemos tenido las palabras de todos los
intervinientes en el “III Encuentro sobre Informacién Cofrade”, transcritas amable-
mente por Marfa Luisa Cdrdenas y Antonia Gonzédlez Borjas, miembros del Equipo
Investigador organizador, y por Esther Gémez Sudrez, Patricia Lupidfiez y Marfa
Teresa Cortes, estudiantes de Tercer y Segundo Ciclo de Ciencias de la Informacién.
Apreciamos que tenfamos diversos textos que se quedaban cortos para tener Ia
individualidad de un capitulo y volvimos a decidir, como en Boletines de Herman-
dades, formar una “Introduccién” con los mismos, perteneciendo casi todos al acto
de apertura3 y a la intervencion de Adolfo Lépez Gomez en el panel “Las Revistas
v Programas Cofrades vistos desde las hermandades”. De todos se han quitado las
palabras iniciales de gratitud y reconocimiento a la organizacion y a los responsables
de la misma, asi como el saludo a los asistentes, con la finalidad de no hacer
reiterativa la lectura. Y sus nombres si se han incluido en cubierta y en portada junto
a los restantes autores para que asi tengan el realce que merecen dentro de una obra
conjunta.

INFORMACION Y FORMACION

Ricardo Rios, periodista, presidente de la Asociacién para el Progreso de la
Comunicacién, manifestd:

La continuidad es muestra de éxito. Todo lo que tiene continuidad es porgue
interesa. Es indudable que este Encuentro sobre Informacion Cofrade interesa, de
ahi su continuidad, el hecho de que alcance con ésta su tercera edicién. Por eso,
mis primeras palabras han de ser de felicitacicn a sus organizadores, que, una vez

2 AA, VV. (ed, de J. M. Gémez y Méndez): Boletines de Hermandades. Ed. Equipo de Investigacion
de Andlisis y Técnica de la Informacidn de la Universidad de Sevilla con el patrocinio de Caja San
Fernando, Sevilla, 1997. 148 pags.

3 Las palabras pronunciadas por la alcaldesa de Sevilla, Soledad Becerril, y por el delegado episcopal,
Juan del Rio, figuran en los capitilos | y 22 de este libro; las ideas de cuanto dijese el profesor
Gomez v Méndez quedan reflejadas en el «Préloge» de este volumen.
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mds, dan muestra de su sensibilidad con las cosas de Sevilla, con su cultura, v en
este caso, con su religiosidad, popular.

Que la Universidad abra sus puertas a la Informacién Cofrade, de la mano
de cualificados profesionales, como son los que intervienen el Encuentro, debe ser
motivo de satisfaccidon para todos. Asi, al mencs, lo consideramos desde la Asocia-
cion para el Progreso de la Comunicacion, porgue enterdemos la comunicacion y
su progreso como un hecho global que agluting miltiples facefas. No cabe duda de
gue, en esta Sevilla nuestra, el mundo de las Hermandades vy Cofradias es una
faceta principal en la configuracion del ser y sentir sevillano. Faceta que se man-
tiene durante todo el afto, pero que se pone especialmente de relieve llegada la
Cuaresma para hacer explosion festiva cuando ya el azahar ha florecido en nues-
tras naranjos y las calles se inundan de olor a inclenso y cera quemada.

He dicho anteriormente, por qué la Semana Santa en Sevilla es una fiesta de
intimo convencimiento religioso, aunque sea manifestacion extrovertida y abierta
que, a ofos de algunos, pueda parecer una fiesta profana. No lo es. Lo leig hace tan
solo unos dias a un ilustre periodista, de cuyo nacimiento se acaban de cumplir cien
aios. Me refiero al fundador de ABC de Sevilla, don Juan Igracio Luca de Tena,
quien defendia que nuestra Semana Santa no es una fiesta profana, "acaso -escri-
big- lo seq para los forasteros, para los extranjeros. Para los sevillanos no puede
serlo porgue no son espectadores, sino actores | ministros de un rito que en su Fe,
en si respeto, en su devocion y en su veneracion por los siete diags litdrgicos,
empiezan por cambiar el adjetivo con gue se califica a esta semana en el orbe
catélico y la llaman Semana Mayor”.

Asf es, nuestra Semana Mayor es nuestra Semana Grande, la Semana Mayor,
y hay que vivirla en todos sus detalles, con puntualidad, sabiendo cudl es la calle
y & qué hora se produce el milagro de que el palio no roce ni un varal con los
balcones que parecen que le impiden su paso. Y hay que saber qué banda de miisica
acompafia al paso del misterio. Y hay que conocer el estreno de la hermandad, y
el exorno floral de sus pasos v aguel punto en el que se oird la saeta o en el que
habrd una lenta “revird”, al son de la marcha procesional, gracias al buen trabajo
de los hermonos costaleros que manda tal o cual capataz. Todo esto lo demanda el
sevillano. Y todo esto, y mucho mds, lo encuentra en los detallados programas
cofradieros, que han dejado de ser "Er programa’, horario e itinerario de las
cofradias, para ser un manual de consulta -no importa el tamafio, ni su configura-
cion- imprescindible para vivir bien, paso a pase, chicotd a chicotd, nuestra Semana
Mayor.

Estd mds que justificade que el III Encuentro sobre Informacion Cofrade se
dedique a los Programas y tengan como protagonistas a las personas que lo hacen
posible y a las que les debemos, por ello, reconocimiento v gratifud. Esos progra-
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mas forman parte de la informacion y de la formacion necesaria para adentrarse
y comprender lo que es la Semana Santa de Sevilla. De ahi el interés de este
Encuentro que, estoy segiro, serd graftﬁcame para todos v especialmente para
quienes valoramos lo que significan los siete dias santos que, en Sevilla, conforman
nuestra Semana Mayor.

PUNTUALIDAD Y VALIDEZ

Patricic Gutiérrez del Alamo, periodista, presidente de la Asociacidn de la
Prensa de Sevilla y de la Federacién de Asociaciones de la Prensa Andalucia (FAPA)
y vicepresidente de 1a Federacién de Asociaciones de la Prensa de Espafia (FAPE):

Para lu Asociacion de la Prensa de Seviila, estamos siempre agradecidos de
estar aqui pero estamos, entre ofras cosas, porque pensamos gue es nuestra obli-
gacion, estar en esta actividad sobre Informacion Cofrade. Ya llevamos tres afios
colaborando v llevamos tres afios con muchisima satisfaccion porgue comprobamos
dia a dia y comprobamos afto a aiio, que no tiene sentido hacer unas jornadas
tinicas sobre Informacion Cofrade porque da tanto de si la Semana Santa como
Jfenomeno, independientemente de su cardcter religioso, es decir, da tanto de si
desde el punto de vista de la informacion que se puede parcelar y se pueden hacer
infinidad de jornadas como iremos comprobando a lo largo de los afios. En esta
ocasién, nos detenemos en un aspecto importantisimo de la comunicacion de la
Semana Santa porque sin programa de mano seguramente todos esos momentos que
ha relatado magnificamente Ricardo Rios estarian muy lejos de nuestro alcance, es
decir, no llegariamos a tiempo a los sitios. Los programas de mano que cada vez
méds dejan de ser programas de mano y pasan, como bien decia Ricardo, a ser
auténticas enciclopedias, se van de las manos. Nosotros tenemos la experiencia en
el medio en el que yo trabajo, en Canal Sur Radio, donde hacemos un programa que
se lama “El Llamador”, que muchos de ustedes conocen, y que literalmente se va
de las manos. Cada afio se imprimen mds ejemplares porque realmente es un fend-
meno importantisimo en cuanto a que la gente lp requiere y la gente estd haciendo
cola en los punios gue sabe que se va a entregar, el dia en el que se va a entregar,
y se nos va de las manos porgue la gente quiere tener cuanta mayor informacion
mejor, v en este sentido “El Llamador”, yo no digo que fuera pionero, pero desde
luego incorporé una serie de datos que hacian del programa alge mucho mds
extenso que lo que era un Simple itinerario de las cofradias.

Sin el programa de mano, seguramente la Fiesta Mayor, la Semana Santa,
no seria tan lucida, no tendriamos la informacién puntual que requiere una fiesta,
una semang como ésta. Como se verd a o largo de este Encuentro hay muy varia-
dos programas de mano y ademds con muy distintos dmbitos. Los hay desde el que
es un simple itinerario publicado impreso desde una casa comercial, hasta los que
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no paran de aportar datos sobre cada una de las cofradias y cada vez mds datos.
Todos ellos tienen validez como Medio de Comunicacion y para analizarlos tenemos
esta actividad. Yo creo que es muy importante que estas jornadas tengan continii-
dad y desde luego la Asociacion de la Prensa de Sevilla, al menos mientras yo la
esté presidiendo, v supongo que la persona que me suceda a mi en breve también
estard de acuerdo en que estas jornadas deben continuar. La Asociacidn de la
Prensa de Sevilla siempre apoyard este tipo de jornadas, este tipo de estudios que
siempre conducen a algo y si no, no hay mds que esperar a que salga el correspon-
diente libro en el que se podrd leer todo lo que se debata aqui.

DIALOGO Y ESTUDIO

José Maria Vega Piqueres, vicerrector de Investigacion de la Universidad
de Sevilla, transmitié las congratulaciones de rector hispalense, Miguel Florencio
Lora, ante el “Encuentro” y expreso:

Es para mi un afio mds una satisfaccion estar aqui, en representacion del
seflor Rector de la Universidad, para la sesion inaugural. A mi me gustaria destacar
el “Ill Encuentro sobre Informacion Cofrade”, como parte de un plan quinguenal
de actuacion, que viene organizande el Equipo de Investigacion de Andlisis y Téc-
nica de la Informacion, dentro del “II Plan Andaluz de Investigacion”, no se trata
sobre todo de una sencilla actividad cultural, apoyada como tal por el Programa
de Vicerrectorado de Relaciones Institucionales y Extension Cultural, sino que tam-
bién obedece a un estudio riguroso, desde el andlisis certero y la reflexion cienti-
fica, de un tema cuya trascendencia social en Sevilla estd fuera de toda duda. Me
parece sumamente posifivo que hermanos mayores, cofrades y periodistas en gene-
ral, dialoguen y estudien sobre el tema de la Informacion Cofrade. Este afio se ha
elegido concretamente las “Revistas y Programas Cofrades”, que tanta difusion
tienien no sélo en Sevilla sino también fuera de ella. Para qué sirven, cémo son, y
otros aspectos se verdn durante tres tardes en paneles y mesas redondas. Bienve-
nidos al foro de debate.

Yo estoy seguro de que las conclusiones resultantes de esta reunicn serdn
muy positivas y aportardn una informacion hasta ahora inédita en Sevilla y su
mundo cofrade. Ahi estd ya el aporte de los dos encuentros anteriores, de donde
resultaron las publicaciones “Periodismo y Cofradias™ y “Boletines de Hermanda-
des”, donde se aprecia la trascendencia social de la Informacion Cofrade.

Finalmente quiero agradecer a cuantas personas hacen posible este Encuen-
tro y su compromiso con la Universidad y con la sociedad, por la organizacion del
mismo. Estoy seguro de que nos veremos de nuevo en la presentacion del libro
resultante.

TLEAD DF CIENGIAS ]




RENOVAR DESDE LA PRENSA

Adolfo Lopez Gomez, teniente de hermano mayor de la Fervorosa Herman-
dad Sacramental v Cofradia de Nazarenos del Santo Cristo del Desamparo y Aban-
dono y Nuestra Sefiora de los Dolores, pidi¢ disculpas por ]la ausencia del hermano
mayor de su Hermandad, Francisco Carrera Iglesias, que tuvo un imprevisto que no
le permitié acudir. Y dijo:

Quisiera aprovechar la ocasion para resefiar algunos aspectos, en mi opi-
nion, importanies, de la Prensa Cofrade. Primero, analizar si se estd haciendo
verdaderamente Periodismo Cofrade en Sevilla. Creo que se pasa muy facilmente
de la adoracién y de la veneracién a una Hermandad y Cofradia a la critica
despiadada que, muchas veces en Sevilla, supone la ignorancia o el no querer
adentrarse verdaderamente en lo que es el trabajo diario de una Hermandad que
puiede legar, incluso, a ser cruel. Los estudiantes de Periodismo tienen en sus
manos la posibilidad de renovar la Semana Santa también desde la Prensa. Creo
que éste es un factor muy importante porque la Semana Santa refleja el sentimiento
mds puro de lo que es Sevilla, su pasicn y su entrega altruista hacia un sentimiento,
v la inica manera de llevarlo a cabo es conociendo a fondo lo que hace una
Hermandad dia tras dia. Lo que se viene haciendo hasta ahora resulia muy super-
ficial, afio tras afio se queda en los estrenos de cada cofradia, en la ropa que pueda
o no llevar una imagen, en los nuevos fitulares porque se han tallado o se han
restaurado, que una banda ha cambiado de Hermandad o que tal capataz tuvo una
trifilca el afio anterior y se pasa a otra. Yo no creo que esto sea lo gue interesa
realmente, pero creo que lo que la prensa oferte es lo que, a la larga, la sociedad
va a demandar y es en eso teneis una mision fundamental, que puede salir de la
Jutura Prensa -hoy en esta sala a través de sus futuros profesionales- gue es el
adentrarse verdaderamente en lo que una Hermandad hace a diario: la convivencia,
la formacion de los jdvenes, su labor asistencial con los mayores..., y toda una serie
de garantias de futuro que son lo que al final mantiene a una Hermandad con vida.
Desde un punto de vista de awtocritica, probablemente las hermandades que no
renueven s espiritu y no se comvoguen en lorno a una labor asistencial, estén
destinadas a morir.
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Capitulo 1

Conocer y sentir carifio *

Soledad Becerril Busiamante *%

] reo que celebrar estos Encuentros y en concreto la celebracidén de este
Encuentro, el tercero, es importante e interesante por varios motivos que
e’ VOY @ tratar de explicarles a ustedes. A mi me gustaria que la ciudad -hable
casl siempre en nombre de la cizdad v pensande en ella- tuviera una magnifica
informacién en materia de cofradias; es decir, que desde Sevilla se diera, se emitiera
una magnifica informacién en materia de cofradias y que las personas que la siguen
y aquellas que no pueden por cualquiera de multiples motivos, puedan tener una
magnifica informacion.

La ciudad tiene fama de muchas cosas; de ser una ciudad donde se puede ver
la convivencia de distintas culturas; donde si se quiere ver el Barroco, el Barroco
andaluz, ese barroco que luego va a América, se puede venir a Sevilla, igual que si
se quiere ver el Romanticismo espafiol se puede ver en Sevilla. jHay tantas cosas
que se pueden ver en Sevilla! Si se quiere ver la Semana Santa y si se quiere seguir
1a Semana Santa, no sélo verla, sino seguirla, se puede hacer escuchando una emi-
sora sevillana o leyendo un periédice o un Boletin hecho aqui. Y por qué. pues
porque los profesionales son magnificos. No solamente para tener una magnifica
informacion hay que conocer los términos y hay que emplear bien los términos y el
vocabulario y conocer de qué se estd hablando, sino que hay que saber también y

* Intervencion tenida en el acto de apertura del "Il Encuentro sobre Informacion Cofrade”.

**  Alcaldesa de Sevilla.
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hay que sentir lo que se estd viendo o se estd tratando de transmitir o de informar.
Hay que saber cudl es el objetivo de esa Hermandad o de esa Cofradia, qué quiere
con esa demosiracién que hace, bien en la casa o bien en la calle. Hay que saber todo
eso y hay que sentirlo, que percibirlo e intentar transmitirlo; no basta solamente con
conocer los términos. Sin embargo creo que el Periodismo necesita profesionales
especializados y un profesional especializado no quiere decir que toda su vida se
dedique a hacer Periodismo Econdmico o Periodismo dedicado a ia Cultura pero
que cuando trabaje en ello y se ponga a hacer Informacién Cultural, aunque sea por
un periodo pequefio de tGempo, que sepa lo que estd haciendo, conozca ese mundo
y los problemas que rodean ese mundo, que conozea la terminologfa, que sepa las
sensibilidades que existen, las corrientes culturales, que sepa fos términos, conozea
las vanguardias, que sepa lo que habfa en el pasado.

Hoy en el Periodismo pasa como en otras profesiones, que se encuentra uno
con muchas personas que son tituladas pero que no acaban de conocer el tema para
el que estan trabajando, no acaban de dominar fa materia y hacen informaciones que
no som precisas, que no son correctas v que son superficiales. Si la informacidn
econdmica no es correcta es una catéstrofe, si la informacidn en materia de impuestos
no es comrecta no hay quien entienda nada porque si la materia impositiva o fiscal es
complicada de por si, si ademdas no se domina, por parte de la persona, periodista o
no, que estd escribiendo, no puede transmitir nada. En materia econdmica, un perio-
dista que no comprenda y sepa bien lo que es el impuesto de actividades econdmicas
y cdmo funciona no podrd conseguir con sus informaciones que el lector comprenda
por qué baja o sube ese impuesto o cudl es su funcionamiento. En mi opinitn, algo
parecido ocurre con la Informacién Cofrade. Hay que saber de 1o que se estd hablando
y hay que sentir carfio v amor sobre lo que se estd tratando. Yo creo que son los dos
puntos esenciales para hacer una buena informacién en esta materia y creo también
que hay mucho tépico en la Informacidn Cofrade retransmitida o escrita. Si sélo se
conoce una Hermandad, y no sabe qué quiere, cudles son los objetivos, los estatutos
y las reglas de cada una de las mismas. Si se desconoce lo que cada Hermandad
persigue, la actitud que tienen los hermanos, qué tipo de vida lleva cada una, segura-
mente se creerd que todas las hermandades son parecidas porque no hay datos sufi-
cientes para compararlas. Asf, un palio se parecerd mucho a otro y una Virgen se
parecera mucho a otra porque no hay nada mds en esa informacion. Lo importante, lo
dificil, como en casi todo, es adentrarse, trabajar, esforzarse, prepararlo, buscar los
antecedentes, indagar, aproximarse a la Hermandad, conocerla, tratar con los herma-
nos. Todo eso es un trabajo y un esfuerzo que hay que hacer y un tiempo que hay que
invertir. Pero cuando las cosas se hacen con sensibilidad v con carifio y con amor en
este caso, lo sembrado da sus frutos vy la informacidn es bien distinta.

Espero que tengamos muchos y magnificos informadores y que Sevilla no
50lo sea la ciudad donde se ve una extraordinaria Semana Santa y donde se vive una
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Semana Santa distinta a la de otras ciudades sine que, en un momenio determinado,
podamos llegar a ser la ciudad donde se informa mejor sobre la Semana Santa. Y
yo creo que con ustedes especializdndose en esas retransimisiones y en este tipo de
informacién lo podremos lograr,

A mi me gusta mucho aungue sea unos instantes nada mds, el contacto con
fuiuros y futuras informadores y les deseo que les vaya muy bien en este Encuentro
y en su carrera. Como alcaldesa me gustaria que todos ustedes fuesen gente muy
culta y grandes especialistas en los temas que elijan pero que puedan especializarse
en su informaci¢n y que la juventud de Sevilla sea una juventud muy culta y muy
competente. Creo que en Andalucia nos falta bastante en materia de Educacién, lo
digo en plural, en general, porque en algunas universidades espafiolas que ¢conozco
y en otras cuantas que he tenido la ocasién de visitar en ¢l extranjero, he visto que
la competencia es cada vez mayor y que el estudio, no sélo es mas duro o més fuerte
sino que las especializaciones son enormes, las bibliotecas son magnificas, la inves-
tigacion es excelente y el afdn de los alumnos crece enormemente. Me gustaria que
en la Universidad de Sevilla todo fuera asi, me gustaria que tuviéramos una mag-
nifica Universidad, como estoy segura que tenemos unos magnificos estudiantes y
profesores.
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Capitulo 2

El Programa de ABC *

José Joaquin Leon Morgado **

BC de Sevilla se fundé en 1929 y desde sus inicios ha dedicado una amplia

informacién a la Semana Santa sevillana. Sin embargo, a lo large de los

afios, se aprecia una evidente evolucion en la informacidn cofradiera y tam-
bién en lo que concierne a los programas de Semana Santa.

Si repasamos la hemeroteca de los periddicos de Jos afios anteriores a la
guerra civil y de la posguerra, hasta bien entrada la década de los cincuenta, veremos
que se ponia mdas interés en informar de la Semana Santa a posteriori que a priori.
Es decir que si, por gjemplo, consultamos un periédice de un Martes Santo de
aquellos afios, nos encontraremos con informacién mds o menos amplia -pues va-
riaba bastante seglin los afios- de las cofradias que el dfa anterior acudieron en
estacion a Ia Catedral. Pero el programa de las que salian esa tarde -en este ejemplo
las de un hipotético Martes Santo-, era muy conciso, minimo, casi simbélico. Se
limitaba apenas a reproducir el horario de salida, liegada a la Campana, la plaza de
San Francisco, la Catedral ¥ la entrada y, si acaso, el itinerario. Pero en aquellos
afios resulta imposible encontrar cualquier referencia a capataces, bandas de muisica,
estrernos y otras cuestiones que ahora son habituales.

* Intervencién tenida en el panel “Los Programas de los periédices” celebrado en el “IlI Encuentro
sobre Informacién Cofrade”.

*#*  Subdirector de ABC.
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En 1963 se publica el primer cuadro de horarios en ABC, con el formato
actual, que luego se harfa popular. En 1964 va tenia la denominacion de «Situacién
aproximada de las cofradias segiin horario e itinerario».

En los afios sesenta ya se publicaban mds datos y hay un precedente del
programa. Empieza a informarse sobre quienes son los capataces, bandas de masica,
autores de las imdgenes, estrenos v algunas observaciones. Més adelante, ya en los
afios setenta se publican esos datos con intencidn de que la pdgina pueda ser recor-
tada y guardada en el bolsillo, como ya hacian algunas personas con los horarios.
Asi, en una pagina impar se inclufan los datos sobre cada una de las cofradias,
ampliados en relacién con la década anterior, y en la pdgina par consecutiva la
situacion aproximada de horarios e itinerarios. De esta forma, en una sola hoja se
tenfa 1o mds sucioto de lo que podia verse en ese dia de Semana Santa.

La denominacién de origen, «£I Programa de ABC» empieza a utilizarse en
1985. Por entonces me habia sido encomendada su realizacion y pude poner en
prictica algunas ideas que tenfa para mejorarlo. La principal fue aprovechar el
formato del periddico para ampliar la informacién. El programa pasd de dos a cuatro
pdginas y se incluy6 en cuadernillo central del periédico. Esto permitia aumentar
considerablemente los datos sobre cada una de las cofradfas, incluyendo todos los
detalles referidos a los pasos y sus autores, asi como otras informaciones comple-
mentarias. Por otra parte, aiin sabiendo la dificultad que esto entrafia, por los retrasos
y otras circunstancias, intenté ajustar mds los horarios la realidad, ya que en los
afios anteriores tenfan un cierto desfase. Con este formato de cuatro pédgipas, se
seguia manteniendo lo esencial de los tiempos anteriores: el programa se podia
recortar facilmente, doblarlo y guardarfo en el bolsillo, pero al tiempo se ampliaba
informacién.

En los afios sucesivos, «El Programa de ABC» fue perfecciondndose en esa
misma linea. La linea basica actual es que cambie todos los aflos, para diferenciarlo
de las copias e imitaciones, pero sin que se note demasiado; es decir, manteniendo
las caracteristicas de sencillez que son la base de su éxito. De esta forma, fue
ampliado a ocho pdginas en cada uno de los dias comprendidos desde el Domingo
de Ramos al Miércoles Santo; dieciséis el Jueves Santo, incluyendo el de la Madru-
gada, y doce el Viernes Santo con este dia y con el del Sdbado. La inclusién en las
paginas centrales del periédico, como cuadernillo separable, con numeracion inde-
pendiente, permitié esta ampliacién v una mayor vistosidad, cop una gran foto en
color en las pdginas centrales, asi como mds datos y detalles cofradieros, con comen-
tarios y observaciones sobre los aspectos mas destacados.

El propdsito de este programa es darle a la persona que estd viendo la Sema-
na Santa todo aquello que necesita, lo que podria preguntarse en un momento de-
terminado. Intentamos ponernos en el lugar de 1a persona que estd viendo las cofra-
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dias. ; Qué me puede interesar saber, si estoy sentado en una silla de la carrera oficial
o en cualquier calle sevillana? A esta pregunta intenta responder el programa con
su informacién. Me puede interesar conocer el nimero de nazarenos, los autores de
las imdgenes, qué representa el paso, los capataces, el niimero de costaleros, la
antigiiedad histdrica de la Cofradia, cudles son sus estrenos, cudl es la Banda de
Misica que la acompafia, las flores de los pasos, las curiosidades v observaciones
que pueda haber... Y, por supuesto, los horarios e itinerarios mdas aproximados
posibles.

Hacer un programa de Semana Santa con la extensién, profundidad y rigor
del que presenta ABC tiene dificultad y, sobre todo, mucho trabajo. La base de su
éxito estd en facilitar muchos datos en poco espacio. A lo largo de cada dia se
aportan miles de datos, muchos de ellos complicados de obtener, porgue las propias
cofradias no lo saben o no los quieren dar con demasiado detalle. Por ejemplo, ahora
hay algunas -pocas- que por cuestiones fiscales son reacias a detallar los autores de
sus estrenos. Otras quieren engordar su nlmero de nazarenos para aparentar gue
tienen més de los que realmente salen. Las flores se cambian a veces sobre ia
marcha, y los lirios son sustifiiidos por claveles o viceversa, sin que se enteren los
propios hermanos hasta que llegan a la iglesia.

Todo esto hace que algunos errores sean inevitables en cualquier programa.
Claro que hay diferencias, que la dan el rigor y la seriedad en el contraste de los
datos. En el caso concreto del que se publica en ABC se cuida mucho y se aportan
muchisimos datos, con un porcentaje de error minimo. Ademds se aguanta hasta
dltima hora v, en ocasiones son incluidas novedades del dfa antes. Por contra, nos
encontramos otros que se hacen con mucha antelacién y poco rigor informativo,
reproducen los itinerarios y otros datos del afio anterior, e incluyen mal hasta alguo-
nas iglesias de las que salen las cofradias, por lo que no sdlo no informan, sino que
confunden. En este seatido hay quienes opinan gue también cumplen una importante
funcidén, porque al favorecer los despistes disminuyen la gran masificacién que
padece la Semana Santa sevillana.

La realidad es que en los programas de Semana Santa no abunda demasiado
el rigor informativo, ni siguiera la ética profesional. Se han dado casos descarados
de copia, no s6lo en los horarios, sino en los datos de las cofradias. Come anécdota
al respecto citaré solo una, aungue podrian ser mds: un afio se nos fue una errata,
con un salto de lineas, en una Cofradfa del Lunes Santo y se atribuyeron los bor-
dados del palio a un orfebre. En los programas del siguiente afio, dos periddicos y
al menos dos programas comerciales le endosaron esos bordados al orfebre, repitien-
do la errata que habfamos tenido el afio anterior.
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TIPOS DE PROGRAMA

En la actualidad podriamos distinguir dos tipos esenciales de programas de
Semana Santa con algunas variantes:

- Publicitarios: estdn editados por diversas firmas comerciales, en formato
pequefio. Suelen incluir los horarios y algunos datos muy bdsicos. Su principal
finalidad es publicitaria. Se trata de hacer publicidad de la empresa que lo edita,
utilizando fos datos de la Semana Santa como sefiuelo. Como no predomina el
interés por la informacidn, lo habitual es que no sean demasiado fiables. En los
(iltimos afios estd proliferando la edicién de estos programas comerciales, aunque en
la practica se utilizan poco, porque sus limitaciones son evidentes.

- Informativos: Son los editados por algunos diarios y por particulares, a
modo de pequefias revistas cofradieras. Se supone que en ellos predomina el interés
informativo y, por lo tanto estin mis cuidados y trabajados. Los que se editan en
imprentas particulares suelen cerrarse con varios dias de antelacion a la Semana
Santa y, por tanto, no pueden incluir los cambios o novedades de tltima hora.

En los programas informativos podrfamos apreciar dos variantes:

- Semanales o writarios. son los gue incluyen los datos de todos los dias de
la Semana Santa en un solo programa. Suelen salir a la venta en visperas. Tienen
el inconveniente del soporte: con el uso van deteriorindose conforme pasan los dias.
Dan una visién de conjunto de los datos cofradieros, pere generalmente suelen ser
muy escuetos.

- Diarios: son los programas que se editan en los diarios cada jornada de la
Semana Santa, con los datos de ese dia. Bs el modelo que sigue el de ABC. Presenta
la ventaja de poder incluir novedades de dltima hora y son mas manejables, ya que
aungue estin realizados en papel de prensa, sdlo sirven para un dia y no para la
Semana completa. Como su alcance es mas concreto no les afecta tanto el deterioro.
También permite incluir mds datos, ya que su objetivo no es la visién global, como
los semanales, sino detallada del dia.

Se da el caso paraddjico de que la utilizacidn del papel de prensa, tan sen-
cillo, ha side una de las claves del éxito de “E! Programa de ABC”. A lo largo de
los dias de la Semana Santa la utilizacion de este programa es tan predominante en
la actualidad, que segin las estimaciones que se han realizado llega al 70 por 100
del mercado de prensa de Sevilla en esos dias.

En este caso, como en otros, la fidelidad de los lectores marca unas pautas
de comportamiento, que obligan a sopesar las posibilidades de cambios. Con esta
fidelidad el lector expresa su aceptacién de una linea y un modelo de programa
cofradiero. Por ello, antes de ensayar otras férmulas novedosas, que también podrian
intentarse, se prefiere que se gquede como esta.
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N —r,

En cualquier caso creo que los Programas de Semana Santa son una aporta-
cién importante de la Prensa sevillana. Algo casi insdlito, sin parangdn en las fiestas
de otras ciudades. Son un evidente fendmeno periodistico local, que justifica total-
mente su estudio. No creo que haya ninguna fiesta, ni religiosa ni civil, en ofras
ciudades espafiolas, a las que se preste la minuciosa atencién que dedican estos
programas a la Semana Santa sevillana.
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Capitulo 3

El "Programa de las Cofradias"
en Diario 16-Andalucia *

Ignacio Diaz Pérez **

INTRODUCCION

q 1 “Programa de las Cofradias” mantiene con el resto de la informacidn que
gira en torno a la Semana Santa v al mundo de las hermandades y cofradias

S de Sevilla, una relacién similar a la que existen en los ocho dias que encie-
rran toda la Semana Santa y Ja vida cofrade del resto del afio, que también tiene su
parcela en las pdginas de los periddicos. Es la informacidn central de todo un flujo
que se sucede durante los doce meses del afio, del mismo modo que la Semana Santa
es la celebracion en torne a fa que gira todo el trabajo que se lleva a cabo en el seno
de las hermandades, antes, durante y después de la Cuaresma y la propia Semana
de Pasion.

Cada afio es igual, y cada afio es también diferente. El programa revive en
una edicién y otra de la Semana Santa la misma historia - las mismas corporaciones,
los mismos lugares, la misma informacién- que, no obstante, varia también de un
aiio para oiro, como la propia fiesta.

* Intervencién tenida en el panel “Los Programas de los periddicos” celebrado en el “III Encuentro
sobre Informacién Cofrade”.

**  Redactor, en el momento de su exposicién, ¢} 9 de diciembre de 1997, de 1a Seccién Local de Diario
16-Andalucia, periédico que actualmente no se edita y cuya situacién empresarial es conocida por
lus ciudadaznios andaluces.
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Corporaciones que se suman a la nomina de las cofradias, cambio de sedes
y de itinerarios motivados, como saben por las numerosas actuaciones de restaura-
cién que se inician cada afio en Jas iglesias de la cindad, sometidas, por el tiempo
y, sobre todo, la dejadez, en buena parte, a un avanzado proceso de deterioro. Todo
esto tiene su reflejo en los programas, de igual forma que estas circunstancias se
convierten, también cada afio, en protagonistas de la propia Semana Santa.

Pero, una ver realizada esta introduccidn, hay que decir que es su cardcter de
guia prictica de la Semana Santa lo que le confiere todo su valor al “Programa de
las Cofradias”.

PROGRAMA/PROGRAMAS

Antes de entrar mds de lleno en lo que seria la caracterizacién del “Programa
de las Cofradias” como parte de la informacién relacionada con la Semana Santa
que ofrece Diario 16 de Andalucia, hay que diferenciar entre lo que son los progra-
mas de mano que los periddicos -incluido el nuestro- ofrecen durante los dias pre-
vios al Domingo de Ramos, y los programas diarios que se ofrecen con la informa-
cion mds detallada de las cofradias que realizan estacién de penitencia este o aquel
dias, con sus recorridos, horarios e incidencias, junto con el propio periddico de cada
dia.

Los primeros, si bien gran parte de la informacién que ofrecen es la misma
que posteriormente se va a ir desgranando en las pdginas tabloides del periddico
diario, cumplen funciones diferentes a la meramente informativa de los programas
de cada dia. Tienen un cardcter mds promocional que otra cosa, de cara a los lectores
y también a los anunciantes, que lo ven como un producto atractivo para insertar su
publicidad. (Ya saben ustedes lo aficionado que somos los ciudadanos de esta ciudad
a adquirir cualguier cosa relacionada con nuestra fiesta mayor, en cualquier época
de afio, ademas). No obstante, a ningilin periddico, teniendo en cuenta que la pdgina
més Jefda en Sevilla durante de la Semana Santa- o una de las pocas, casi, que se
leen esos dias en la capital andaluza- es la del Programa de las Cofradias, le
interesa agotar todas las posibilidades de venta en un solo dia antes de que comiencen
las procesiones. Desde el Domingo de Ramos al de Resurreccidn, la pigina que
incluye la informacién sobre 1a Cofradia tiene un efecto en las ventas similar al de
las carteleras de cine durante el resto del afio. ;Cuantos periédicos se compran en
las puertas de las salas de cine sélo por ver las peliculas que se proyectan en un sitio
0 en otro?

Estos programas de mano se realizan en un forma diferente al del periddico,
mas manejable, por pequeilo, en un papel de mejor calidad -las portadas de estos
suplementos suelen realizarse en color sobre papel “couché”-, que incluyen un tipo
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de informacién que responde a la segunda velocidad del Periodismo. Se trata de
reportajes y articulos de fondo, que inciden especialmente en los elementos més
simbélicos, anecddticos y sentimentales de la celebracion y que atienden con espe-
cial cuidado la forma y el estilo redaccional de los textos.

Asf, en ellos se habla del sonido de la Semana Santa -las marchas, las saetas,
la voz del capataz-, también de la luz -la madrugd, las mafianas, la cera encendida-
, de 1as personas -el costalero, el penitente, la mantilla-, los lugares -la Macarena por
Sor Angela, San Isidoro en la estrechez de Placentines o los Estudiantes por la Lonja
de la Universidad- las tradiciones -los armaos ante el Gran Poder, el significado de
vestir la tiinica nazarena- y de las estampas, en general, numerosas y constantes, que
se repiten una y otra vez en cada edicién de la Semana Santa.

Estos articulos, van firmados siempre por las mejores plumas de periddico,
de la plantilla o de los colaboradores habituales o eventuales, a los que se les solicita
un trabajo concreto para insertar en el programa, Nombres conocidos, que son au-
toridades en la materia sobre la que escriben: son periodistas, pero también son
antropologos, flamencélogos y personalidades, en general del mundo cofrade sevi-
llano. Por ejemplo se trata de contar con los pregoneros de cada afio.

INFORMACION

Yamos a centrarnos, a partir de ahora, en los programas diarios que se inser-
tan en las pédginas del periddico diario. (Permitanme ustedes la redundancia). Ante
de todo, el programa es informacion. En su sentido més estricto. Se publica para dar
a conocer a quien lo lea las claves para disfrutar del mejor modo posible de la
Semana Santa. Hay que tener en cuenta que, si bien las variaciones de un afio a otro
suelen ser muy pocas, no todas las personas que salen a la calle desde el Domingo
de Ramos a disfrutar en masa de las procesiones conocen los detalles de la Semana
Santa, ni sus entresijos. Pero de este piblico -la Semana Santa es, antes que nada,
un especticulo, por eso creo que la expresién “piblico” es la mds apropiada en este
caso- hablaremos un poco mds adelante.

El “Programa de las Cofradias™ es un tipo de informacién que se apoya en
tres pilares fundamentales: servicio, utilidad y comodidad. Estas son las claves del
éxito de un buen programa.

Como informacién de servicio debe estar atenta a las mds minimas modifi-
caciones, y deben ponerse el miximo celo en el rigor y la exactitud de cada dato que
se ofrece a los lectores. Imaginense por un momento que la carteleras de cualquier
periddico, cualquier dia del afio, ofreciera las peliculas equivocadas, o que las far-
macias de guardia no se correspondian con las que aparecen publicadas en los
periddicos. Seria un desastre.
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Por otra parte, como informacién de ufilidad debe atender a las necesidades
informativas del piblico al que se dirige. S6lo delimitando qué piblico va a utilizar
nuestro programa podremos seleccionar de manera acertada la informacion que se
le debe ofrecer. Dentro de este piblico, bdsicamente, yo diferencio dos grandes
grupos: el de los turistas que vienen a Sevilla atraidos por la fama de una celebracidén
de la que no conocen casi nada -seguramente solo el tdpico- y el de los sevillanos
que se interesan por la Semana Santa y por las cofradias justo cuando éstas estdn ya
en la calle. Ni antes ni después. Existe un tercer grapo, menocs numeroso, que estd
formado por aquellas personas conocedoras de este mundo desde dentro, que tam-
bién utilizan los programas que publican los periddicos, pero que no los necesitan
para disfrutar de la Semana Santa en el mismo grado que los grupos anteriores.

En la informacién que se incluya en el programa, por lo que acabo de decir,
deben sacrificarse, por ejemplo, nombres propios por denominaciones més populares
de los diferentes lugares que son protagonistas de la Semana Santa, y utilizar, en este
sentido, un lenguaje cofrade: la Lonja de la Universidad -a [a que antes me referi-
. por ejemplo, recibe este nombre sélo en Semana Santa. El resto del afio es el
edificic central de la Universidad, la Fdbrica de Tabacos, el Rectorade o como
ustedes quieran, pero nunca se habla de “La Lonja” fuera de la Semana Santa. Algo
parecido ocurre con la Avenida de la Constitucion, que en Semana Santa es sélo la
Avenida, igual que la plaza de San Francisco es “La Plaza”.

Por otro lado, hay que evitar ofrecer un volumen demasiado grande de infor-
macidn que pueda confundir a los lectores. Para eso existen otras publicaciones no
periddicas, que pueden ofrecer mucha mas informacidn sobre la Sermana Santa y las
propias cofradias que la que pueda tener cabida en los programas periodisticos. Hay
que centrarse en la informacidn indispensable para disfrotar del espectdculo en la
calle que es {a Semana Santa: horartos, recorridos, nimere de pasos que forman
parte de la procesién, misica, nimero de nazarenos o tiempo de paso de cada
Cofradfa, entre otros datos bdsicos. Esto ultimo especialmente pensado para los
turistas, que no suelen aguantar del mismo modo que los sevillanos los parones de
la Semana Santa. Sinceramente, opino que dar otro tipo de informacién, como los
nombres de los hermanos mayores o la junta de gobierno de cada Hermandad -que
se dan-, afladen muy pocos datos que puedan ser de interés para las personas que
estdn en la calle viendo las procesiones. Este tipo de datos Unicamente cumple -
insisto que es mi opinién personal- la funcién de alimentar esa cierta vanidad de la
que los sevillanos selemos hacer gala, pero no es informacién necesaria ni dtil.

Por dltimo, el “Programa de las Cofradias” debe resultar a los lectores
comodo, para que éstos puedan llevarlos consigo y consultarlo en cualquier momen-
to, mientras se encueniran en la calle. Toda la informacién, en este sentido, debe
restringirse al espacio dispenible en una pégina, que pueda recortarse y cuya con-
sulta tenga todas las garantias de poder consultarse en un golpe de vista. La rejilla
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que todos ustedes conocen es una férmula que, hasta el momento, se ha encontrado
més apropiada para ello.

Lo unico que quedaria para terminar de dibujar el esquema de lo que repre-
senta el “Programa de las Cofradias” dentro de la informacién cofrade, serfa ha-
blarles de las fuentes de esta informacién. En este caso son, bisicamente, dos, y a
pesar de su obviedad, me veo en fa obligacién, al menos, de mencionarlas. Se trata
de las propias hermandades y el Consejo General de Hermandades y Cofradias de
la ciudad de Sevilla, que es el 6rgano encargado, cada afto, de fijar de manera oficial
los horarios de la estacién de penitencia de cada una de las cofradias. Hso se realiza
en el llamado Cabildo de Toma de Hora, que se celebra pocos dias antes de la
Semtana Santa, y en el que se marca, al minuto, el momento de salida y entrada de
las cofradias y el instante en que han de pasar por cada uno de los controles insta-
lados a lo largo de la Carrera Oficial: en La Campana, el Ayuntamiento y la Cate-
dral. El Consejo de Cofradias no da mds datos.

El resto de la informacién se obtiene hablando con cada una de las herman-
dades, para que nos pongan al dia de las novedades de cada afio y, en algunos casos,
nos concreten en qué lugares del recorrido se encontrard la procesién en cada
momento, para poder realizar la rejilla de los horarios, segmentados, normalmente,
de treinta en treinta minutos. Lsta es, sin duda, 1a parte mds complicada de la
elaboracion de un buen Programa.
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Capitulo 4

Los Programas de
El Correo de Andalucia *

Rafael Guerrero Moreno *%

omo decano de la Prensa andaluza, EI Correo ha sido pionero en tantas

cosas, que en esta que hoy nos ocupa de los Programas de Semana Santa

no podia ser menos. Y es l0gico que as{ fuera, ademds, dada la tradicional
titularidad episcopal de la cabecera del periddico, desde que el cardenal Marcelo
Spinola lo fundara en Sevilla el 1 de febrero de 1899,

Por la naturaleza de su tradicional compromiso ideoldgico y por el fuerte
arraigo entre los sevillanos, El Correo siempre ha prestado una atencidn especial a
todas las actividades religiosas y a la Semana Santa en particular. Pero no siempre
los medios vy la tecnologia han permitido hacer alardes y despliegues especiales. Los
periddicos de principios de siglo no se vendian en los kioscos como ahora, acom-
pafiados de ediciones especiales, revistas, libros, compac disc, ldminas a color, fi-
guras, pins, etc. Era ¢l periddico, con muchas menos paginas que ahora, y punto,
Solo cabe resefiar, como excepcién destacada, la edicién de] Almanaque de fin de
afio, que El Correo editd con éxito entre los afios 10 y los afios 30.

Sin embargo, 1a importancia de 1a Semana Santa en Sevilla determina que en
el temprano y lejano afio 1926, El Correo inaugure una nueva dindmica comercial

* Intervencidn tenida en el pane! “Los Programas de los periédicos™ celebrado en el “l1I Encuentro
sobre Informacién Cofrade”.

*#  Redactor jefe de El Correo de Andaluciu.
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y de oferta complementaria de servicio y utilidad que 61 afios después sigue plena-
mente vigente, aunque con el progresivo paso del tiempo, con la evolucién social y
tecnologica, haya variado su planteamiento. A lo mejor dentro de poco acabaremos
viendo las cofradfas por ‘pay per view’ gracias a la tecnologia digital, pero mientras
que una riada humana se lance cada Semana Santa a ver procesiones, lo mds Gtil es
llevar encima un programa de manc o de bolsillo. Y esa prictica la instaurd y la
popularizé en Sevilla E! Correo, afio tras afio, hasta nuestros dias.

Quienes ticnen meroria, pero sobretodo, edad, recordaran como tiempo atras
—por los afios 30— se voceaba el Programa, mds bien el “;Pogramal de El Correo”
como decian los voceadores, por la calle Sierpes y cédmo sevillanos y visitantes
adquirfan un producto editorial muy il y manejero para desenvolverse y no perder
el norte por la voragine de la Semana Mayor hispalense.

Segtin los anales de las Cofradfas Sevillanas (2* edicién, de 1991), recogidos
por Juan Carrero Rodriguez, el primer programa de Semana Santa de El Correo se
pone en circulacién el 10 de abril de 1927 y se edita anualmente de manera prac-
ticamente ininterrumpida -—salvo en varios afios de la Republica ¥ en un afo de la
Guerra Civil-, hasta 1984, La estadistica de estos anales deberia ser corregida en una
futura edicién, ya que el primer programa se editd un afio antes, en 1926 y en la
década actual, tras varios afios de paréntesis, EI Correo retomé con buen criterio la
edicidn v distribucidn de programas de mano. En estos 601 afios de programas de
mano, se ha evolucionade mucho en cuanto a presentacién, distribucién y conteni-
dos, pero nunca se ha perdido el sentido utilitario del producto ni el prestigio que
para la cabecera del periddico ha supuesto y supone esta oferta complementaria
editorial.

Ojeando estos dias los Correos de 1a Semana Santa de 1900 he comprobado
que mi periddico dedicaba una resefia informativa de las procesiones del dia siguien-
te y una breve referencia, que no crénica, de la jornada del dia anterior. Ni una foto,
porque entonces no se estilaban las fotos. Fran periddicos de 4 pdginas de formato
sabana estéticamente horrorosos.

En efecto, la creacién del programa de Semana Santa de El Correo se debe
a la decision en 1926 de Francisco Abaurrea y Alvarez-Ossorio, consejero-delegado
v colaborador habitval en el periddico desde finales del primer cuarto de siglo, en
unidn del entonces redactor-jefe, Luis Ortiz Mufioz. Francisco Abaurrea, Curro para
los amigos, —al que el programa de 1975 le dedicé un homenaje ‘in memoriam’ con
motivo de su reciente fallecimiento—- era un conocido abogado sevillano muy vincu-
lado al mundo cofrade y fallecié siendo hermano mayor de la Hermandad de la
Santa Caridad.,

Por su interés descriptivo y por el lenguaje del articulo voy a leer un parrafo
del comentario in memoriam que dedico a Abaurrea en el programa de 1975, Felipe
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Garcia de Pesquera y Noel, durante muchos afios —mds de 20 sin duda—, director del
programa de El Correo: «Nacid el Programa en pdginas especiales del diario, con
dnimo de dar reunida, a sus lectores, una informacion amplia, veraz y exacta de las
Cofradias que harian su estacion de penitencia, aguel aito, a la Santa Iglesia Ca-
tedral. Pocos afios después, ya ausente de Sevilla don Luis Ortiz y contando don
Francisco Abaurrea con la colaboracidn de otros pocos cofrades entusiastas v de
un amplio, expectante e incondicional grupo de lectores asiduos, transformé en
Jolleto aquellas pdginas iniciales, el cual adopté forma diversa, hasta que en 1940
adquirid su formato definitivo». El formato a que se refiere Garcia de Pesquera no
es otro que el comprendido entre 12 y 13 centimetros de ancho por 16 vy 18 centi-
metros de alto. Portada con foto de imagen y contraportada publicitaria —a color
desde los afios 50— con cartulina satinada, y una paginacion progresiva de entre 150
péginas al inicio y 350 pédginas al final de la primera etapa a mediados de los 80.
Porque el formato inicial era realmente una separata del periédico en la parte central,
con péaginas especiales con horarios e itinerarios y relacién de las hermandades de
penitencia. EI éxito del programa de mane que empieza a circular desde 1940 superd
las expectativas. Tanto es asi que el programa puesto a la venta aquel Viernes de
Dolores se agotd de inmediato, por lo que hubo que hacer una segunda edicién, que
se puso a la venta el Martes Santo. La tirada total de aquel programa de formato
manejero pudo superar los 3.000 ejemplares.

El equipo promotor del programa de mano de El Correo hasta finales de los
afios 60 estuvo integrado por el influyente abogade Francisco Abaurrea, Felipe
Garcia de Pesquera -ingeniero de la Confederacion Hidrogrifica por la mafiana y
redactor del periédico por la tarde, hacia los ecos de sociedad-, Carlos Adrianssens
—abogado y secretario de la Cdmara de la Propiedad- vy el periodista Manuel Ferndndez
Piedra.

Dias antes del Viernes de Dolores, aparecia en un lugar destacado del perig-
dico la publicidad del programa que, por poner como ejemplo 1956, pregonaba que
—cita textual— «ademds de las informaciones acostumbradas, publica lg pastoral e
instruccion sobre la nueva liturgia, itinerarios y modos de emplear cada dia. ;Cdm-
prelo antes de que se agotel»,

El botén de muestra mas antigno que ha llegado a mis manos ha sido el
programa de 1956, con una portada a color con la imagen del Cristo de la Expiracion
de la Hermandad del Museo. Tras aclarar dentro que su contenido habia pasado la
censura eclesiastica, se detenfa especialmente en informar sobre la nueva liturgia y
en la novedad del afio: 1a estacién de penitencia del Santo Entierro en Sdbado Santo,
En péginas interiores, v en medio de abundante publicidad al 50 por ciento (par
publicidad e impar texto), se contaba la historia y las caracterfsticas de cada Cofra-
dia y para un manejo mdas facil, habia paginas desplegables con el itinerario deta-
llado de las procesiones de cada dia. El programa —de 192 pdginas— terminaba con
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fotografias de los ornamentos que se estrenaban ese afio: mantos, dnforas y
respiraderos de pasos.

A finales de los 60, probablemente en 1968, tomé el relevo de la edicién del
programa de mano de £ Correo Filiberto Mira, conocido critico taurino y comen-
tarista semanasantero radiofénico. Filiberto Mira era el yerno de Francisco Abaurrea
y tomé el testige familiar del programa de mano.

Tanto Mira como su suegro, el inventor de la cosa, concibieron el programa
como una publicacién al margen del periédico propiamente diche. El denominador
comin fue el uso de la cabecera de Fl Correo para llamar mds la atencidn sobre el
producto. Pero en ningun caso, que se sepa, abonaron a Editorial Sevillana canon
econdémico alguno por los derechos de imagen de El Correo. Otro gallo habria
cantado si esa telacién se hubiera trasladado a nuestros tiempos. Incluso Filiberto
Mira me comentaba dias atrds que era EI Correo el que salia prestigiado por la
edicién del programa de mano. En los tiempos iniciales, el programa de mano se
llegé a imprimir en una imprenta que habia en el patio de la antigua sede det
periddico en la calle Alvareda, pero después, con Filiberto Mira como editor la
impresién se realizé en Editorial Catdlica, Imprenta Raimundo y en la Imprenta
Sevillana de Dos Hermanas.

Salvo ccasiones especiales que merecieran un comentario al inicio del pro-
grama, el contenido de los sucesivos programas de Semana Santa era obligadamente
reiterativo: historia y caracteristicas de las hermandades, ordenadas y agrupadas
conforme procesionaban; hojas desplegables con el itinerario y los horarios de las
cofradfas de cada jornada; informacidn grifica sobre los estrenos; precios de las
sillas de la Carrera Oficial; informacién municipal sobre cories de trafico; y nue-
vas cofradias, st las hubiera. El tftulo del editorial introductorio sugeria la reite-
racion temdtica, como no podia ser de otra forma. El de 1973, bajo el epigrafe «En
cumplimiento de un rito», y tras encabezar que «un afio mds ofrecemos este Pro-
grama...», sefialaba textualmente: «En esta edicidn reiteramaos las ideas bdsicas de
siempre, reflejando todo aguello, que segiin nuestro leal saber y entender contri-
buye a conocer mejor los aspectos procesionales de las cofradias, por entender
que solo conociéndolas es posible comprenderlas y amarlas». La publicidad ese
afio era copiosa, casi del 50 por ciento de las casi 200 pédginas (tiendas, hoteles,
“El Corte Inglés”, que se acababa de instalar en Sevilla, y hasta la foto de una
joven rubia con el moderno “cyclostatic”). También, y en justa correspondencia
con los anuncios del Programa en el periddico, se recogian a pie de pagina recla-
mos curiosos como este: «El Correo de Andalucia, la noticia que madruga». En
afios posteriores se elimind la segunda parte... ne sabemos si porque ya no madru-
gaba tanto la edicién. La edicién se tiré en “Talleres Imprenta y Papelerfa
Raimundo”.
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Las ilustraciones graficas, las fotografias, experimentaron una incorporacion
progresiva, conforme las técnicas de fotomecdnica e impresidn garantizaban una
reproduccién digna. Color sobre la cartulina satinada de las cubiertas y blanco v
negro en el interior.

El programa de E! Correo se adquiria al margen del periddico. Su precio
comenzo siendo de 25 pesetas y acabd siendo de 500 pesetas. No debid ser mal
negocio, habida cuenta de que estaba plagado de anuncios de todo tipo. Habia
anunciantes especialmente devotos del programa, como Peyré, que durante bastantes
afios patrociné las cubiertas del programa y que desparramaba sus reclamos por el
interior del mismo. En los desplegables decia cada dia: «Hoy pasan por la pueria
de Peyré, calle Francos, las siguientes cofradias...». La evolucién de los mensajes
publicitarios daba idea ya en los afies 70 del desarrollo de la sociedad sevillana vy
del progresivo consumismo: de anuncios de bordados y almacenes de tejidos, se
pasd a las entidades bancarias, a los coches, y a las inmobiliarias.

El afio de la muerte de Franco fue también el del fallecimiento del alma mater
del programa. En la primmavera de 1975, el programa de E! Correo abrié sus
péginas con un articulo de homenaje pdstumo a Francisco Abaurrea, escrito por ¢l
ingeniero-periodista Felipe Garcfa de Pesquera. Ese afio, aumenta el grosor del
programa, al incorporar dos grandes secciones de desplegables para facilitar la vi-
3i6n rdpida de la informacién de utilidad.

El programa de 1983 se vende al precio de 500 pesetas y es un librito en toda
regla con 320 paginas v cubiertas recias, patrocinado en su mayor parte por Peyré
—auténtico mecenas de los programas de mano y consolidando una imagen de sim-
biosis con la Semana Santa-, pero con bastante menos publicidad en sus paginas.
Con menos fotos que diez afios antes, un papel mejor, introdujo ademds de las
secciones y los desplegables habituales, la novedad de contar la historia de cada
Hermandad a modo de efemérides con mds aire en las pdginas v menos ladrillo de
plome, gracias a los datos recogidos de los anales del antes mencionado Juan Ca-
rrero Redriguez, publicados en el Boletin de Cofradias. El editorial acababa dicien-
do: «Gracias g Dios que nos ha permitido un afio mds editar esta Guia —asi se llamé
ese afio, en vez de programa- dedicada a las cofradias penitenciales de Sevilla, con
todo respeto y sincera admiracidn». Y debajo la cabecera de El Correo de Anda-
{ucia. Impreso en “Imprenta Sevillana S.A.” en Dos Hermanas,

A falta de datos contrastados sobre las tiradas del programa, las estimaciones
del 1iltimo editor apuntan a que legé a alcanzar algunos afios una difusién algo
superior a los 4.000 ejemplares. Pero en la década de Tos 80 el negocio fue a menos
conforme E} Correc y Abc empezaron a incluir encartes y separatas con amplia
informacién de utilidad sobre la Semana Santa. La publicidad cayd en picado, por
lo que el precio del programa, que ya se llamaba gufa, subié excesivamente y dejo
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de publicarse tras la Semana Santa de 1984. Filiberto Mira asegura que el programa
de mano no era negocio. Su hijo v él se encargaban de promoverlo y editarlo —»lo
comido por lo servido», me comentaba— y, como muestra de la escasa relacién entre
el editor y el periddico, valga sefialar que cuando decidieron dejar de editarfo, ni
siguiera se lo comunicaron a la direccion del periddico.

Aunque los programas de mano de El Correo suspendieran su edicidon en
1984, el periddico no dejé por ello de informar exhaustivamente a sus lectores sobre
la Semana Santa. A {alta de programa de mano, los esfuerzos se centraron en hacer
un producto editorial atractivo, pero combinado con el periddico diario. Las paginas
especiales que se editaban antes se convirtieron en el Suplemento de Semana Santa
y ese afio, con el cura-periodista José Marifa Javierre en su tltima etapa de director,
se publicéd un mimero extraordinario de 56 pdginas tamaifio periddico, envueltas en
cubiertas couché a todo color patrocinadas por la Caja San Fernando. Al convertirse
en periddico, el suplemento incluye toda la informacidn del antiguo programa, —
jtinerarios ¢ historiales y fichas técnicas incluidos—, pero con un disefio mas afrac-
tivo, con més fotos, e incorporando el interés por los reportajes y las entrevistas. De
las 500 pesetas del programa de mano del afio anterior, este completo suplerento
se vendid a 25 pesetas ademds del periddico. Pero este suplemento v los sucesivos
tenfan un problema: que eran tan grandes que llevarlos encima en una bulla era un
engorro, salvo que se arrancara la hoja. En Pamplona podria servir para los
Sanfermines, pero no entre el gentio de Ia Madrugd del Viemes Santo en Sevilla.

Podria analizar uno por uno los suplementos de Semana Santa de mi perié-
dico desde 1984 hasta este afio, pero tal vez seria demasiado aburrido. Prefiero
comentarlo por encima...

En 1987, el nuevo director Manuel Gémez Cardefia —que todavia sigue en el
cargo, lo cual es un mérto— estrena nuevo modelo de cabecera a toda pastilla. Se
vende a 60 pesetas ademds del precio del periddico. Y lleva una entrevista con el
arzobispo v pequeflos reportajes tratanio temas heterodoxos como la incorporacion
de las mujeres como penitentes tras dos siglos de ausencia (Vera Cruz. Alicia
Gutiérrez). Portada del Santo Entierro. Publicidad de Vega e Hijos, Ivarte v 100
afios de Peyré, cdmo no.

1991 y 92: Mis profesional laico, sin lastre de lenguaje religioso, pero siem-
pre respetuoso con el significado gue para Sevilla tiene la Semana Santa en todos
los aspectos. El nuevo espirite de £1 Correo, tras el cambio de titularidad empresa-
rial, se evidencia en el editorial de 1992: «En el alma del pueblo». Tras considerar
que «la religiosidad no es siempre imprescindible» en la Semana Santa, concluye
pregonando: «Que cada cual la viva, pues, segun le dicte su memoria, voluntad o
entendimiento. El resto es literatura, dudosa literatura». Incluye destacado un arti-
culp del escritor heterodoxo Fernando Ortiz, y una entrevista con Isidoro Moreno,

37




'

antropdlogo ex-maoista. Se incorpora la informacién detallada con fichas de las
cofradias de los pueblos de Sevilla. Escriben jévenes cachorros del Periodismo que
hoy son periodistas solventes como Rosa Coronilla, Carlos Marmol, Ginés Cabanes,
Pilar Manzanedo. Antes lo habfa hecho Alicia Gutiérrez..., lo que demuestra que
amdes que cocineros, fueron frailes. Con un disefio mds moderno, el suplemento
cobra vida con grandes reportajes, itinerarios tramados, y toda la informacién tradi-
cional de un programa visualmente atractiva y ficil de leer.

A esto se une el boom de las promociones, de tal forma que en 1993, I
Correo logra triplicar su difusién —récord de Espafia de crecimiento durante dos
afios consecutivos— Ese afio el contenido del suplemento —vendido a 200 pesetas
con el penddico~ da un giro y profundiza en torno a aspectos de la intrahistoria
cofrade, amén de grandes entrevistas al arzobispo y al presidente del Consejo de
Hermandades y Cofradias, realizado por periodistas especializados en la materia,
como Antonio Morente, Raimundo de Hita y Juan Miguel Vega. Ese afio de 1993,
se retoma la edicién del programa de mano de El Correo, pero de forma y conte-
nidos bien distintos a los de antes. Formato ligeramente mis pequefio (11x15),
menos paginas —24-, pero con la informacién de utilidad minimamente indispensa-
ble para salir a la calle. Con un disefio dgil, con una impresién impecable, papel
couché de cierto gramaje. Cuadros de itinerarios y horarios atractivos de un vistazo
y, ademds, gratis. Nada de literatura y un tmico patrocinto comercial, “Vega e
Hijos”.

1994: La portada aprovecha la promocién de pasos de palio «Al cielo con
Ella». El contenido es distinto: expertos en diversas materias explican en artfculos
especializados La historia y el significado de la Semana Santa, la imaginerfa, la
orfebrerfa, los bordados, los rincones estratégicos. Informacién complementaria de
todas las capitales y poblaciones importantes andaluzas con reportajes, fichas e
itinerarios.

1996: El peridico, con el Suplemento de Semana Santa de 64 pédginas y
portada a color, a 200 pesetas (periddico incluido), ofrece un auténtico lote multimedia
de oferta con figurita del Betis incluida al precio total de 1300 pesetas, en el que se
incluye l4mina, video, imagen metdlica y figurita de un jugador del Real Betis
Balompié. Nada menos parecido a los periddicos de comienzos de siglo. Incorpora
planos para hacerse idea cenital del sitio ideal y consejos para tapear. Y un giro al
reportaje grafico que se centra mas en ambiente, aspectos Y detalles colaterales
plasmados de forma original, no en la tipica foto de pasos. Periodisticamente se
cuida v se innova mucho mas el contenido del suplemento.
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Capfitulo 5

La Guia de El Mundo *

Javier Rubio **

ermitidme antes de entrar en la materia propiamente dicha de mi exposicion,

que haga un pequefic exordio sobre la utilidad precisamente, de los progra

mas de Semana Santa. Lo diré abiertamente, jsirven para algo? ;No se trata
més bien de un engorroso cuadrante de horas y calles que hay que publicar porque
la competencia lo hace? ;Es servicio piiblico o es interés para el periédico? ;Cudn-
tos de nuestros lectores dejarian de comprar esas fechas el periédico si no se publi-
casen?

No tengo la respuesta, pero tengo algunas consideraciones que hacer. Para los
nifios de barrio, Triana en mi caso, la Semana Santa significaba un modelo de
aprendizaje geografico-toponimico de la ciudad sobre el terreno. En eso que ahora
se afanan los libros de Sociales (conocimiento del medio) lo vienen practicando los
sevillanos desde hace afios y de la mejor manera posible: a través de la experiencia
propia y el trasvase de informacion de los sujetos mds expertos del grupo social.
Miel sobre hojuelas.

Aun hoy existen calles v adarves que piso sélo una vez al afio: en Semana
Santa. Pero sé dénde estdn. J6venes y no tan jévenes o forasteros que no han vivido

* Intervencién tenida en el panel “Los Programas de los periddicos” celebrado en el “IIl Encuentro
sobre Informacién Cofrade”.

*#* Redactor de El Mundo-Andalucia.




este procese de aprendizaje sobre la ciudad me repiten siempre la misma cuestion.
A lo que yo siempre doy la misma desconcertante réplica:

- (Donde estd San Ildefonse?

- Pues en San Ildefonso,

- Dame otra referencia.

- Frente al convento de San Leandro, el de las yemas.
- (Eso cae por el centro?

- Es el centro, la Juderia, cerca de 5an Esteban.

- .Y donde estd San Esteban?

Y volvemos a empezar.

En un caserio pobre e igualitario como el del casco antiguo sevillano, los
barrios -desde tiempos de Fernando III el Santo- se agruparon en colaciones cuyo
referente, por lo general, es la Iglesia. Asi que, sin centros comerciales ni cines, ni
hospitales, ni nada que se le parezca alrededor, las iglesias constituyen el tnico
referente que se dispone en barrios como San Julidn, San Marcos, Santa Marina, San
Luis, Santa Isabel, Santa Paula, San Leandro...

Mucho me temo, sin embargo, gue todo esto se esté perdiendo. Quiero decir:
las nuevas generaciones sevillanas extramuros desconocen en una proporcidn gue
me haria envejecer de vergiienza, el nomenclator y mucho menos la situacidén de las
calles, plazas e iglesias. Todo lo que no sea el Duque, la Encarnacién, la Puerta Jerez
estd rremediablemente escondido para los futuros herederos de la ciudad.

Y si esto es asi, ¢c6mo entenderdn el cuadrante de hora v lugares por donde
pasa la procesion. ;Cémo llegar hasta San Julidn si nunca se ha ido antes? ;Como
saber los tramos entre Larafia, Imagen, Martin Villa, Almirante Apodaca?

Cuando veo a esas muchachadas a contracorriente de Ia {ila de nazarenos, me
doy cuenta de que ni les interesa el programa ni lo saben interpretar ni, en realidad,
quieren saber dénde estdn y a donde van. Simplemente dejarse llevar por el primero
de la fila, acaso tan ignorante como los demds. Qué temple metafora, ;jverdad?

Asi que hemos descartado a un buen nimero de posibles usuarics. Luego
quedan los «capillitas» si me permitis. Pero esos tampoco necesitan horarios ni
mapa.

Desde chico, otra vez el viaje a la infancia, sé que la Paz por el Parque estd
antes de comer y que si querfamos ver salir San Esteban, ese dia no se comia. Que
El Cachorro va detrds de La O, que Vera Cruz, Las Penas y El Museo salen en
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espacio de tres horas en apenas 500 metros de distancia. El Silencio por Francos y
La Macarena en la Encarnacién.

$i, quedan los cambios de itinerario porque se mudan las cofradias, los obs-
taculos en la via, las horas fijas de paso y poco mds.

Asi que los que lo necesitan no lo usan porque no lo entienden y los que lo
usan no lo necesitan porque se lo saben.

Particularmente creo que la inflacidn de nuestra Semana Santa ha llevado a
una exaltacién acaso desmesurada del programa y de los horarios. Se miden los
segundos, los nazarenos, los minutos de retraso. ;Tan importante es tode eso? ;Tan
determinante es para la Semana Santa el programa?

En cualquier caso, los periédicos se enfrentan a un dilema. Es obligado
reproducir el horario como lo es publicar las farmacias de guardias, el cupdn de la
ONCE o0 los abominables hor6scopos. Si los das, nada pasa. Pero si lo suprimes, de
momento te inundan de ltamadas y luego, ya veremos la venta.

En £! Mundo hicimos este planteariento el afio pasade y preferfan apostar
por algo realmente novedoso vy en lo que se viera la imagen de modernidad y
acompasamiento con los tiempos que corren que marcd la apuesta de nuestro perid-
dico desde su fundacidén, con grificos e infograffa, en lo que fuimos pioneros.

Publicamos una Guia, en la que por primera vez se hace uso sistematico y
elegante del color. Se proporcionan los datos sueltos del recorrido {jlos nombres de
santos y virgenes!) y el recorrido sobre el plano. La Semana Santa se va convirtien-
do en un fendmeno de visitantes fordneos y creemos que nuestro plano puede ayu-
darles mucho a encontrar calles v plazas que de otra forma no podria localizar en
el plano. Eso fue lo que pretendimos y creemos modestamente que lo logramos a
tenor de la respuesta del publico.
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Capitulo 6

Kl Programa en
Sevilla Informacion *

José Gomez Palas **

q 124 de marzo de 1996, Domingo de Pasién, el profesor Carlos Colén decia
subido al airil del Teatro de la Maestranza: “Empieza la Semana Santa
d oculra en la medianoche del Sdbado Santo, cuando las puertas de San
lorenzo se cierran, robando la luz de la candeleria de la Soledad; y sus hermanos
se reiinen en torno a Ella para felicitarla porque su Hijo ha resucitado. La multitud
se disuelve por las calles del barrio de San Lorenzo. Esa noche nos sentimos como
cuando éramos nifios y el Sdbade Santo no dormiamos lorando. Una pena no
adulta nos invade al atravesar la ciudad de vuelta a casa, pisando cera sobre la que
va no caerd otra cera. Y deshorda cuando llegamos y vemos los programas de cada

dia, doblados y gastados...”!.

Esa cita que expresa de un modo tan grifico esa desolacion, esa “pena no
adulta” que invade el corazén de los sevillanos en la noche del Sabado Santo cuando
va todo se ha consumado, me vino a la memoria cuando comencé a darle vueltas al
epigrafe del panel que hoy nos redne aqui, “Los Programas de los periddicos”.

* Intervencién tenida en el panel “Los Programas de los periédicos™ celebrade en el “IIl Encuentro
sobre Informacién Cofrade™.

**t  Redactor de Sevilla Informacion.

1 Bl subrayado ha sido puesto, al igual que ¢l de proxima cita.
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Les pido que pongan atencidn en esa cita - “Una pena no adulta nos invade
al atravesar la ciudad de vuelta a casa, pisando cera sobre lu que ya no caerd ofra
cera. Y desborda cuando llegamos y vemos los programas de cada dia, doblados y
gastados...”- porque resume a la perfeccion el espiritu de esta pequeiia charla, que
no es otro que el de subrayar y resaltar la tremenda utilidad de estos Instnumentos,
jos programas de la Semana Santa, durante los siete dias santos.

Porque... ;Se han dado cuenta de que la Semana Santa constituye la dnica
ocasion del afio en 1a que los sevillanos utilizan una guia, un callejero, para perderse
por sus calles? Los Programas de los periddicos -cuya fiabilidad y precision es sus
estimaciones horarias sobrepasan a los que nos ofrecen gratuitamente en centros
comerciales, dado que recogen los 1dltimos cambios de horatios e itinerarios acorda-
dos en el Cabildo de Toma de Horas- se convierten en esos dias en una especie de
brijula de bolsillo que nos sefiala a todos el norte y la guia; una especie de cicerone
que nos conduce por calles y plazas, avenidas y revueltas, al epcuentro de un nuevo
pasaje de la Pasidn y Muerte de Nuestro Sefior Jesucristo.

Pero, en aras de acotar nuestro objeto de estudio, perm{tanme que me plantee
esta interrogante: ;jqué entendemos por Programas de Semana Santa de los periddi-
cos? Bajo este mismo epigrafe nos podemos encontrar hasta tres publicaciones, ires
productos en distinto formato, todos ellos englobables bajo esa misma denomina-
cidn.

De una parte el suplemento especial o nimero extraordinario de Semana
Sarta, cuyo dia de publicacién coincide en todos los diarios el viernes de Dolores
y que se suele presentar a modo de separata.

De otra lo que conocemos vulgarmente como Programas de mano, muchos
de los cuales -salvo honrosas excepciones- conceden mayor primacia al apartado
grafico en detrimento de una informacién detallada y completa sobre horarios e
itinerarios.

Y, finalmente, o que Carlos Colén denominaba con acierto en su pregdn de
la Semana Santa de 1996, “Los Programas de cada dia”, es decir, la informacién
gue ofrece el periédico cada uno de los dias de Semana Santa. O, en otras palabras,
la hoja de periddico donde, de un lado, aparece el diagrama cartesiano que sitia a
cada hermandad en una hora determinada en un punto fijo de su recorrido, y, de
otro, las fichas con los datos mds interesantes -nimero de nazarenos, autoria de las
imAgenes, musica, flores, estrenos...- de cada una de las cofradias que en ese dia
realizan su estacion de penitencia.

Sin duda alguna, son estos dltimos, los programas de cada dia, los compafie-
ros mds habituales de los sevillanos en su periplo cofradiero, ya que en una sola hoja
-la misma que de vuelta a casa aparecerd doblada v gastaba por su uso- condensa
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y comprende la informacién necesaria para dar respuesta a cualguier interroganie.
Tante es asi que para los sufridos compaifieres de la radio que realizan las retrans-
misiones de Semana Santa -mds adn para aquellos que continuamente se estin
pateando las calles- estos recortes de periddico se convierten, a veces, en un 0asis
de comentario, en una apoyatura imprescindible y en una fuente de informacion de
incalculable valor para cuando la memoria flaquea o para evitar los temidos ‘silen-
cios” de la radio.

Pese a todo, no hay que dejar de reconocer que algunas de fas informaciones
que aparecen en estas tradicionales fichas con los datos mds interesantes de cada
hermandad son erréneos o, simplemente, algo desfasados. (El Sefior de las Penas
se sigue atribuyendo a Jerénimo Herndndez; las imdgenes secundarias del misterio
de la Amargura se siguen atribuyvendo a Cavetano Gonzdlez; Pepe el Planeta con la
Candetaria).

No les quiero cansar, asi que me limitaré a comentarles, por iltimo, que
Sevilla Informacion, ha apostado muy fuerte y desde su nacimiento por la Semana
Santa de Sevilla en la certeza de que esta fiesta constituye uno de los puntales de
la informacion local que se aborde desde el respeto, la pluralidad y la objetividad.
Prueba de ello es el suplemento domninical “Sevilla cofradiera”, un esfuerzo edito-
rial en el que estan involucrados desde su director, Antonio Silva de Pablos, hasta
su jefe de seccién local, Carlos Garcia Lara, pasando por éste que les habla e
incorporando firmas ilustres en el mundo de la radio como son las de Fran Lépez
de Paz y Juan Miguel Vega, los hombres de “El Llamador” de Canal Sur Radio.

En su primer afio de vida, Sevilla Informacion acudid al encuentro de sus
lectores en Semana Santa con la humildad de quien da sus primeros pasos sobre las
tablas del escenario informativo sevillano. Desde el Viernes de Dolores hasta el
Domingo de Resurreccién la Semana Santa se convirtié en el eje central de toda
nuestra tarea informativa, publicando diariamente mds de catorce paginas sobre la
fiesta mds universal de Sevilla.

Y a fe que muchos sevillanos utilizaron nuestro callejero para perderse por
el corazén de la ciudad ya que, a diferencia de otros periddicos, el de Sevilla
Informacién incorporaba -siguiendo los pasos del programa de mano de “El Liama-
dor”- una rejilla horaria que permitia mantener perfectamente situados cada media
hora tanto la situacién de la Crez de Dia como la del dltimo paso de cada cofradia.

Para despedirme, una confesién. Este que les habla cuenta sus Semanas
Santas por programas de mano doblados v gastados que conserva en su casa. En
ellos, debidamente recuadrados a boligrafo, retengo la memoria de cada Semana
Santa, con las calles donde presencié cada cofradia que, incluso a veces, con
alguna nota aclaratoria a modo de glosa. No hace falta decirles que los tengo todo
emborronados.
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Desde Sevilla Informacion nos conformariamos con que usted el préximo afio
cuando vaya a echar mano del bolsillo de su chaqueta encuentre un programa de
mano doblado y gastado con las sefias de identidad de nuestro periédico. Seria la
sefial inequivoca de que estamos muy cerca del corazén de los sevillanos.
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Capitulo 7

El mando a distancia de los lectores *

Dr. Juan Luis Manfredi **

q s bien sabido que «las noticias influyen en muchas facetas de nuestra vida
| cotidiana. Nuestro modo de vestir para iv al trabajo, el camino que elegimos
2 o veces para llegar a él, los planes del proximo fin de semana, nuestros
sentimientos generales de bienestar o de inseguridad, el enfoque de nuestra aten-
cidn hacia el mundo mds alld de la experiencia inmediata y nuestras preocupacio-
nes sobre los temas del dia, estdn bajo la influencia de las noticias cotidianas»1.

Eso resulta una evidencia pese a que los Medios tienen una influencia limi-
tada en el piiblico y que la funcién del Periodismo no es la persuasion. Las noticias
no se publican para influir en la vida de los ciudadanos, aunque lo hacen en la
medida en que concentran su interés en determinados asuntos y no en otros.

Por otra parte, el piblico sabe que las noticias son mas o menos importantes
segun el énfasis con las que las presenten los Medios, que a su vez otorgan ese valor
no sélo en funcién de sus intereses sino también de aquellos que presuponen en sus
audiencias. Pese a ese deseo de interactividad, en todo caso, la responsabilidad de

# Imtervencidn tenida en el “UI Encuentro sobre Periodismo Cofrade™.
*#%  Profesor en la Facultad de Ciencias de la Informacidn de la Universidad de Sevilla,

! McCOMBS, M.: “Influencia de las noticias sobre nuestras imégenes del mundo™ en AA. VV.:
Los efecios de los Medios de Comunicacidn. Paidos, Barcelona, 1996, pags. 13-34.
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estructurar y organizar la informacién —y, con ella, el mundo de su ptiblico- la tienen
los periodistas y los medios, que son capaces de transferir la relevancia de una
noticia de su lista de asuntos de interés a la de la sociedad. Ese inventario de teinas
de los Medios acaba siendo el nuestro.

Ese es, en realidad, el poder de los Medios: no decirnos 1o que debemos
pensar, sino en qué.

En ocasiones, sin embargo, el interés del piiblico estd tan definido que el
proceso puede llegar a invertirse, es decir que son los Medios los que han de dar
forma a unas noticias cuya relevancia le viene dada por la expectacién de las audien-
cias. Ese podria ser el caso de los Programas que publican los periddicos de Sevilla
con las previsiones de las incidencias en las procesiones de Semana Santa, que
nacen como resultado de una necesidad sentida por los lectores y atendida en Ia
medida de sus posibilidades v capacidades por cada diario.

Los Programas de Semana Santa son, si los consideramos desde esta perspec-
tiva, un producto informativo nacido como consecuencia de una demanda. Ademds,
me parecen una muestra refinada de Periodismo en estado puro, sélo con datos que
cada lector ha de interpretar v valorar segiin sus necesidades, gustos e intereses.

Cada Medio, sin embargo, ha abordado esta demanda ofreciendo una solu-
cidén distinta al mismo problema, que es nada menos que el de responder al conjunto
de preguntas que se formula cada cual cada dia si quiere saber qué cofradfas van a
estar en la calle, por dénde van a pasar y a qué hora, con cuintos hermanos y con
qué novedades. Es casi un problema matemdtico, combinatorio, con muchas varia-
bles y un alto grado de incertidumbre, pues la Semana Santa sevillana tiene una
admirable organizacién pero desde luego no puede presumir de precision.

Conceptualmente, el Programa de la Semana Santa es un conjunto de datos
que cada periédico ofrece cada dia a sus lectores para que éstos se organicen en esa
jornada en funcidn de la grave alteracién de la vida ciudadana que suponen las
procesiones. Esos datos pueden ofrecerse en una o varias pdginas del mismo peri6-
dico o como una separata, bien cada dia o todos a la vez en una suerte de suplemen-
to, pero siempre atendiendo al cardcter funcional de esa informacion, que se recopila
para ser 1til con cardcter inmediato.

Desde el punto de vista de la produccion, el programa es un producto que
puede elaborarse con cierfa antelacion, aunque no debe cerrarse hasta el ultimo
momento porque las hermandades y cofradias (que son la fuente de informacién
natural para estos asuntos) son muy dadas a introducir cambios de ultima hora en
detalles que son de gran importancia para los interesados, como el tipo de adomo
floral de los pasos, los estrenos o las misicas gue van a interpretarse durante la
procesion. No debe haber fallos de ese tipo, y mucho menos en aquellos otros datos
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basicos de cardcter histérico que todos los interesados conocen pero que ne quieren
que dejen de publicarse.

Los Programas de Semana Santa estan elaberados para un piiblico experto,
lo que significa que han de redactarse, como en todos los casos de Periodismo
especializado, en las claves v con el vocabulario de los interesados. Tan es asi, que
resultan practicamente incomprensibles para los no iniciados, gque en dias tan sefia-
lados son sistemdticamente ignorados per los diarios sevillanos, que en esas fechas
no se escriben para ellos. Cuando hablo de iniciados me refiero a todos los sevilla-
nos, y no sélo a los creyentes o a los entusiastas de la Semana Santa, pues los
desfiles procesionales constituyen una distorsion tan formidable de lo que resulta
normal el resto del afio que ninguno de los residentes o trabajadores en la ciudad
puede permitirse el lujo de ignorar sus horarios e itinerarios.

E1 otro gran reto de la produccién de los Programas de la Semana Santa es
el disefio-diagramacién. ;Como ofrecer tantos datos de una forma que resulte préc-
tica y accesible? Ha habido y hay muchas respuestas, pero todas desde la perspectiva
de que «en el diseiio estd la clave del poder de capracion que ejerce la Prensa»?,

Los programas han ido evolucionado v en su disefio-diagramacién se han
reflejado los gustos estéticos (y también las posibilidades compugraficas o lasergrifica)
de cada momento y de cada Medio, aungue se ha mantenido como una constante el
ofrecer el itinerarto y el horaric aproximado en un formato que permitiera llevarlo
siempre a mano, aunque fuera separdndolo del cuerpo principal de la informacidén.

El formato de ABC ha resultado un aliado excepcional para ese propostto y
su hoja diaria con los itinerarios y las horas del pase de las cofradias en forma de
rejilla se ha convertido en un cldsico, imposible de imitar sin caer en la copia y
dificil de superar con férmulas alternativas, aunque algunas de ellas han resultado

ser muy ingeniosas y atractivas.

Con esa rejilla en Ja mano, el lector cambia su relacién con el Medio ¥ con
el entorno. Como si se tratara del mando a distancia de un televisor cuya pantalla
es la propia Sevilla, con él se integrard en la parte de la realidad que mds le guste,
le convenga o le interese, interpretando por si mismo los datos que se le ofrecen sin
comentario. Los comentarios, cnando los hay, son del propio lector y estdn destina-
dos a la interpretacidn para si o para terceros de esos datos que le llegan en estado
puro.

En realidad, el lector hace mucho mds, pues interviene en el propio proceso
v nada menos que en su culminacidn, que es la jerarquizacidn de la informacién. En

? EBL-MIR, A. 1. Disefio, color v tecnologia en Prensa. Prensa Ibérica, Barcelona, 1995, pag. 14.
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la elaboracién de los Programas de Semana Santa se cumplen los requisitos de
elaboraciéon de cualquier producto periodistico, «es decir, ir a buscar y recoger
elementos informativos y hechos gue posteriormente puedan ser transformados en
noticias u otro tipo de géneros periodisticos»?. Pero el proceso de produccion pe-
riodistica, que implica dar prioridad a un asunto sobre otro y decidir cémo represen-
tamos esa jerarquia de importancias (adjudicando dimensiones, volumen y ornato
tipogréfico, iconogrifico o policrémico), culmina con un conjunto de decisiones que
en este caso son cedidas al lector, que es quien «cierra» el producto a su convenien-
cia. Asi, el programa que un periddico ofrece cada dfa es igual para todos los
lectores, pero luego cada uno de ellos lo usa de manera individualizada, culminando
la produccién de «su» programa con una manera determinada de doblarlo, con
anotaciones, con subrayados y quizas hasta con coirecciones.

He utilizado el stmil del mando a distancia porque, como en el caso de este
instrumento, el programa del periédico permite al lector seleccionar lo que le inte-
resa de enire todo lo que estd pasando en ese momento. Otro paralelismo, de no
menor importancia, es que quien tenga el programa controla su entorno, decidiendo
qué se ve y a donde se va, de la misma forma que quien tiene el mando decide lo
que la familia verd en la televisidn.

En el “ITl Encuentro” se repasa el trabajo que los periodistas sevillanos han
hecho con los Programas de Semana Santa que sus Medios ofrecen a los lectores,
pero no olvidemos que ese trabajo da como fruto sélo una parte de lo que son los
Programas, un producto informativo verdaderamente interactivo, hecho a medias
con los lectores, que son los que, finalmente dan la forma definitiva a este género
periodistico tan sevillano.

3 !...()PEZ, M.: Cdmo se fabrican las noticias, Paidés, Barcelona, 1995, pag. 123.
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Capitulo 8

Paralelismo entre auge y
vicisitudes *

Francisco Jiménez Bejarano **

d asi todos los cofrades, por no decir todos, somos generalmente grandes
aficionados al coleccionismo y muy especialmente al coleccionismo de todo
# lo que se publica sobre nuestras hermandades vy cofradias.

Este cofrade que tiene el orgullo de poder decir que pertenece a una guinta
generacion familiar de cofrades de mi querida Hermandad del Museo, v padre de la
sexta, ha tenido la suerte de heredar de sus mayores, ademas del ser cofrade, esa
inquietud por el coleccionismo.

Ademads del ser y la inquietud, he heredado la propia documentacién, espe-
cialmente la de mi abuelo Francisco Jiménez Roman, hermano mayor durante muchos
afios de la Hermandad del Museo, y de mi padre, que si bien no ostenté dicho cargo,
si perfenecid a distintas Juntas de Gobiemo.

Entre esa gran coleccién heredada v la mia propia formada a través de los
afios, desde mi juventud, he podido comprobar v es facilmente contrastable con sélo
ver los estantes que ocupan en mi biblioteca, como, a través de los afios, ha ido

* Intervencién tenida en ¢l panel “Las Revistas y Programas Cofrades vistos desde las hermandades”
celebrado en el “II Encuentro sobre Informacion Cofrade™.

*#* Hermano mayor de la Hermandad Sacramental de Congregantes de ia Inmaculada Concepeién y
Cofradia de Nazarenos del Santisime Cristo de la Sed y Marfa Santisima de Consolacién Madre de
la Iglesia.
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evolucicnando tanto en calidad como en cantidad, todo lo que se publica y muy
especialmente en los temas que hoy nos ocupa. En esta modesta coleccidn que poseo
se observa claramente dicha evolucién. Partiende de los afios veinte, se ve el para-
lelismo existente entre [a evolucidn de estas publicaciones con el auge de las propias
hermandades y cofradias y las distintas subidas y bajadas, como digo, paralelas a las
vicisitudes histéricas que en cada momento han vivido las instituciones cofrades.

Msés adelante analizaremos por separado tanto las revistas como los progra-
mas cofrades, pero quieroc repetir y resaltar como en ambos temas, tanto en su
calidad, cantidad y periodicidad de aparicién se observa claramente dicho paralelis-
mo, que desemboca en nuestros dias en los que contamos, como luego veremos, con
grandes y extraordinarias publicaciones en estos aspectos. Decir “El programa” para
este cofrade es introducirme en un imaginario tinel del Hempo y trasladarme a la
segunda mitad de la década de los cincuenta y primera de los sesenta v verme, de
la mano de mis padres y acompaiiado de mi abuela y mis hermanos, dirigirnos desde
puestra casa familiar en la avenida de Eduarde Dato, frente al colegio Porta Coeli
de los Padres Jesuitas, a Sevilla, y mds concretamente a la plaza de la Virgen de los
Reyes, donde en los primeros afios de mi infancia cogia las sillas mi padre por ser
el lugar mas cercano a la lejanisima avenida de Eduardo Dato, en la que, como digo,
residiamos.

De nuestros dias de Semana Santa en esa entrafiable plaza de la Virgen de
los Reyes, recuerdo gratamente, como no, la costumbre infantil de pedir a los her-
manes nazarenos la cera y los caramelos, de como las procesiones rodeaban la
fuente en sentido contrario al de la marcha de la Cofradia v como volvian los pasos
al cardenai que asomado al balcon central del palacio arzobispal oraba ante ellos. Ya
también, dentro de esa nebulosa de recuerdos, me viene a la memoria a esos hom-
bres, gente humilde, que pertando en la mano en forma de abanico unos pequefios
libretos, pregonaban constaniemente con ese gracejo que hoy se estd perdiendo,
aquella frase de todos conocida de “EI programa, el programa, con la lista de las
cofradias”. Y como, aflo tras aflo, mi abuela le hacfa a mi padre el mismo comen-
tario y que no era otro que cuando procesionaba ante nosotros el Santo Entierro v
entre los pasillos de sillas nuestro querido pregonerc seguia con la venta de suos
programas, le decfa: “Alfredo, hay que ver la perseverancia de estos hombres gue,
a pesar de ser hoy Sdbado Santo, siguen con su pregén v venta'.

Guardemos la nostalgia y analicemos el hoy de los temas que nos ccupan.

Con referencia a los programas, en este breve andlisis los voy a dividir en tres
blogues distintos segiin Ia entidad promotora de su publicacién:

El primero, los que editan la Prensa diara de nuestra ciudad, basados en ¢l
modelo que el diario ABC iba poniendo en nuestras manos afio tras afio en una
evolucion interesantisima. Todos eltos de gran rigor en todo lo referente a informa-
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cién sobre las distintas hermandades que cada dia procesionan, y de gran exactitud
en cuanto a horarios e itinerarios. En este sentido no quiero dejar de mencionar
ningin medio ya que todos son, repito, de gran precision y rigurosidad. Desde el ya
mencionado ABC al extraordinario decano de la prensa sevillana, El Correo de
Andalucig que ve la luz todos los Viernes de Dolores, y los que publica el Diario
16 y el benjamin de la prensa sevillana: Sevilla Informacion. Desde aqui gniero
felicitar a todos los directores y responsables por su calidad.

Otro tanto podemos decir de los que editan algunas emisoras de radio y
empresas financieras de ahorro de Sevilla como son: El Llamador, publicado por
Canal Sur Radio que, como anéedota debo decir la gran expectacién que se produce
cada afio cuando llega a nuestra casa Hermandad, la caja conteniendo los ejemplares
que se agotan con gran rapidez, repartidos entre los hermanos que en esos dias,
vispera de Semana Santa, se encuentran en nuestra Casa. Cruz de Guia, publicado
por la Cadena Ser, con igual aceptacion entre nuestros hermanos; y el veteranisimo
Gota a gota. A todos sus responsables igualmente felicito desde aquf por su calidad
v los animo para que siga afio tras afio con su publicacion.

No puedo decir lo mismo del tercer grupo que son los publicados con fines
publicitarios por diversas imprentas y empresas y que, en mucho casos, con el
mismo formato aparecen publicidad de empresas. En ellos observo una falta total de
rigor informativo tanto de horarios, itinerarios como de los datos gue aportan de
muchas hermandades como pueden ser los estrenos, etc. Y desde aqui hago una
llamada a los responsables para que pongan la publicacion en manos de expertos
para que mejore tanto su presentacidn como su informacién.

En cuanto al otro tema, las revistas cofrades, es tan amplio que podriamos
hablar durante horas ¥ horas. Resumiendo, creo que se debe hacer un breve comen-
tario sobre algunas ya desaparecidas, otras que hoy se siguen publicando y, llamar
la atencién sobre publicaciones periddicas que se echan en falta.

Buceando en mi propio archivo, y trasladiandonos también en el tiempo de la
época de mi padre, traigo aqui, 2 modo de ejemplo, una interesante revista algo
mutilada por el tiempo y que dejd de publicarse, pero de gran calidad tanto infor-
mativa como grafica para su época y que, mezclando la publicidad y la informacion,
salfa cada primavera por la década de los afios cuarenta y cincuenta. En  modelo
parecido, mezclando publicidad y en este caso, la imagen grifica, cedida por grandes
fotdgrafos aficionados y profesionales, era editada por una empresa de publicidad y
vio la luz durante varios afios consecutivos y también hoy, tristemente, ha dejado de
editarse.

Siguiendo este recorrido por este tipo de revistas, quiero recordar una dirigida
por el periodista Fernando Geldn, también desaparecida, titulada El Cofrade, de gran
calidad y que hoy continda con otra publicacién periddica titulada Agenda Cofrade.
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También estd Tabor y Calvario de una gran veterania ya por sus aflos de edicidn,
etc...

En definitiva, todas ellas de una aceptable calidad tanto en el caso de las que
se editan durante todo el curso cofrade como aquellas que sélo aparecen en Cuares-
ma.

Para terminar quiero dejar constancia aqui de un nuevo tipo de publicacién
que ultimamente se estd editando y son los periddicos que, a nivel de barrio o
distrito, se estan distribuyendo y llevando a cada domicilio a través de los buzones.

En concreto quiero referirme al periddico de Nervién, Pdgina XXI, al que
desde aqui quiero agradecer muy especialmente a su director, las atenciones muilti-
ples que tiene con la Hermandad del Cristo de la Sed.

En sus paginas mensualmente informa a todos los vecinos de nuestro barrio
de todas las actividades de ese mes de nuestra hermandad y todas las acontecidas
en el anterior, con profusién de fotos e informacién. Este tipo de publicaciones
especialmente para las hermandades de barrio en la que un alto porcentaje de la
némina de sus hermanos reside en el propio dmbito del barrio, pueden servir a partir
de ahora de gran trampolin informativo y complemento del propio Boletin de la
Hermandad.

Para terminar, desde aqui animo a las empresas, instituciones culturales, medios
informativos, etc..., a seguir buceando en este mundo de las revistas cofrades para
que cada dia aumente la cantidad y calidad de estas publicaciones.
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Capitulo 9

Perpetuar el dinamismo estético
y evolutivo *

Federico Rupérezr Pino **

0 me cabe la menor duda de que al fendmeno de la importancia y trascen

dencia como son las Hermandades y la Semana Santa, para Sevilla, los

Medios de Comunicacién de la ciudad no puedan permanecer ajenos. Ya
que estas asociaciones y este acontecimiento, se convierte, en alguna forma, en la
egpina dorsal que vertebra la sociedad sevillana, porque son patrimonio de Sevilla
y en modo alguno de exclusividad de nadie.

Esa es precisamente una de sus grandezas sociales. Y es que las hermandades
y las cofradias son para la ciudad de un gran arraigo social, artistico y espiritual.
Social porque es capaz de aglutinar todas las capas sociales, en armonfa, bajo unas
normas aceptadas y compartidas por todos. Artistico y cultural, porque dificilmente
se podra encontrar, conjugar v armonizar tantos elementos de belleza y estética. Y
espiritual como corresponde a una asociacion religiosa. Para las hermandades, las
tres tienen su importancia, pero, légicamente, las dos primeras son un medio, la
espiritualidad un fin.

* Intervencidn tenida en el panel “Las Revistas y Programas Cofrades vistos desde las hermandades”
celebrado en el “IH Encuentro sobre Informacién Cofrade”.

*¥ Hermano mayor de la Fervorosa Hermandad Sacramental del Sefior San Sebastiin y Nuestra Sefiora
de Prado y Cofradia de Nazareros de Nuestro Padre Jests de la Victoria y Maria Santisima de la Paz.
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Y todo ello, que el sevillano entiende vy respeta, es un buen caldo de cultivo
para que a su amparo nazcan y se creen revistas especializadas y programas que
perpetien el dinamismo estético y evolutivo de las Hermandades y de la Semana
Santa.

Las revistas, en sus diversas facetas y peculiaridades, son como el vademé-
cum y muestrario de todo lo referente a este asunto. Tratan de mostrarnos la evo-
fucion de las Hermandades, en un camnino iniciado, en algunos casos, hace siglos,
pero enmarcdndolo en una manifiesta actualidad. Informando, en la légica de los
tiempos, poniendo especial interés en lo noticiable de cada Hermandad, pero sin
intentar menoscabar la vida intima de las hermandades. En algunos casos, retomando
de los archivos, imdgenes inéditas e insGlitas; sacando a la luz noticias pertenecien-
tes al pasado, quizds olvidadas en cualguier rincdn de un libro de actas. Elle ha dado
pie a que Medios de Comunicacién escritos opten, a la vista de la riqueza escondida,
por sacar a la luz coleccionables, fasciculos y separatas, en el tiempo cuaresmal,
cuando, légicamente, encuentran mayor eco en sus lectores.

Y si una Cofradia es una Hermandad en la calle, los Medios de Comunica-
ci6n, en su afdn de dar y acercar la idiosincrasia de cada recorrido, se esmeran en
Ia edicién de un programa, dando cumplida cuenta de todoes los itinerarios, horarios,
bandas de musica, cuadrillas de costaleros, capataces, mimero de hermanos, y una
farga lista de datos que, en su inmensa mayoria concordardn con la realidad, predis-
poniendo al espectador a que no se pierda un detalle de la Cofradia. Es mds, hasta
para los mas consumados cofrades y capillitas, conocedores desde su nifiez de toda
la némina de hermandades, el programa es articulo indispensable para buscar y
descubrir nuevos rincones, nuevas esquinas y nueves decorados que realcen el
movimiento sincronizado de un varal o las sombras de la luz de la candeleria refle-
jadas en un balcén que, de tanto mirar en los pasados afios, se escaparon de sus
retinas. Y para colmo de bienes, a través de las ondas, nos llegard la explicacién més
perfecta de la composicién de una marcha procesional, la descripcién mds detallada
de una chicotd o de una vuelta eterna, el rachear del costalero, la saeta de voz
rasgada, la voz del capataz, el golpe del martillo o el murmullo del gentio, Y, al
final de la Semana Santa, se hard hasta un balance.

Se hablard de los minutos dejados en Campana por alguna cofradia, de los
exornos florales. Se hablard de los tiempos de paso... y hasta de modificar la Carrera
Oficial.

Porque nuestra Semana Santa me gusta con locura, no quito ni una coma
de lo dicho, seguro, de que muchos lo ampliarfa con més conocimientos que yo.
Por ello, alabo el trabajo v esfuerzo de los responsables de los Medios de Co-
municacién que fratan de facilitar y mostrar toda la belleza externa de las cofra-
dias.
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Pero quizds sin querer, o por desconocimiento, yo al menos asi lo veo, se
olvidan o no se presta atencidn, a la esencia mds intima de la Semana Santa y
hermandades. Se olvidan de la otra estacidn de penitencia. Se olvidan de la labor
realizada de catequesis urbana. Se olvidan del auto sacramental evolucionado de
nuestros dias. Se olvidan del genuino sentimiento v la razén de ser de la Semana
Santa y cofradias.

Quizds porque haga falta profundizar més en el sentido interno de la Semana
Santa, sin abandonar toda su belleza manifiesta, llegando a las entrafias de su cele-
bracidn.

Sélo asi, y asi lo creo yo, serfa una auténtica celebracion de la Semana Santa.
La celebracién de la Pasién, Muerte y Resurreccidn del Hijo de Dios Padre. O
quizds todo esto esté en las entretelas del corazén sevillano ¥ en mi torpeza no soy
capaz de descubrirlo. Por favor, ;alguien me lo quiere descubrir?
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Capitulo 10

Una perspectiva exterior *

Dr. Javier Criado Ferndndez **

ealmente, para mi es una satisfaccién hablar ante periodistas o futuros pe
riodistas porque sois los responsables de la informacién v de la formacidn

@ futura en muchisimos aspectos de la vida, dado que esa es una labor fun-
damental del Periodismo, se guiera o no se quiera -lo quiera la persona que lee o
no lo quiera y lo quiera la persona que ejerce la profesién o no lo quiera-. El
periodista es como el médico que dice: “yo quiero dedicarme a la investigacion y
no al enfermo o, al contrario, yo quiero dedicarme gl enfermo y no a la investiga-
cidn”: eso es una estupidez, el que se mete en el campo de la ciencia y del cono-
cimiento de una ciencia, sea en la rama que sea, abarca cualquiera de las facetas que
esa ciencia lleva consigo -le guste més o le guste menos- y vosotros el dia de
mafiana, tengdis la funcion que tengdis puesto que hay quien separa la formacién de
{a informacién, vais a incidir de una manera muy especifica sobre todo el campo de
Jo que tratéis. Por lo tanto, creo que es fundamental y prioritario el preocuparse de
esas facetas vuestras porque, en un sentido muy amplio, tendréis una gran influencia
sobre todos los fendmenos que tratéis.

* Intervencion tenida en el panel “Las Revistas y Programas Cofrades vistos desde las hermandades”
celebrado en el “TH Encueantro sobre Informacién Cofrade”.

** Hermano mayor de la Aschicofradia del Santisimo Sacramento y Pontificia y Real de Nazaremos de
Nuestro Padre Jesis de la Pasion y Nuestra Madre v Sefiora de La Merced.
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Y el fendémeno que vamos a tratar ahora es qué opinién nos merece tanto las
revistas cofrades como los programas cofrades. El programa cofrade es, siguiendo
la linea que he mantenido hasta ahora, prioritariamente informativo. No sé hasta qué
punto vosotros sois conscientes de la necesidad que hay hoy dia de informacién
porque hay una absoluta necesidad de cultura. Es verdad que los Medios de Comu-
nicacién ofrecen mucha informacién pero si eso no estd bien basado, desde un puinto
de vista formativo por parte del individuo que proporciona la informacidn, vais a
caer en lo que pueda ser una pseudocultura ¥ hoy cuando se habla del ‘mundo de
lo pseudo’ -el mundo de Ia apariencia, pero no de la realidad- y, sobre todo, del
mundo del conocimiento y del sentimiento -y ambos mundos afectan mucho al
campo de la Semana Santa porque se estdn dando vivencias que se fundamentan en
la fe, en las creencias, en sobrenaturalidades, en experiencias humanas, en la genea-

logia humana, casi genética, etc...- todo tiene una trascendencia importante y la labor
informativa es fundamental.

La labor informativa de los Programas de Semana Santa va desde el saber
iconograficamente de qué estd constituida la Hermandad hasta saber a qué hora la
puedo ver, ambas facetas resultan imprescindibles porque si yo voy a ver algo que
ni siquiera sé qué es, malo, v si lo que conozco no voy a tener oportunidad de verlo,
malo también. Digo esto porque muchos de vosotros podéis caer en la tentacion de
criticar el Programa del Horario y, sin embargo, yo creo que es una tarea
fundamentalisima desde el punto de vista periodistico ofrecer la posibilidad de la
contemplacién de un fendmeno que se desarrolla en la ciudad. Y en cuanto a la
opinién que se tiene respecto a la informacién que contienen sobre lo que se va a
ver, también me parece primordial.

Me quisiera centrar més en lo que se conoce cotno revisia cofrade que en el
programa en si porque en las revistas cofrades es donde se dan mds opiniones y por
lo tanto se incide muche mds en a capacidad de critica, en la critica misma y en lo
que esa critica presupone en el mundo, en el submundo y en el entorno de las
cofradias.

Las cofradfas somos muy especiales, somos muy endogdmicas, nosotros vi-
vimos de nosotros, para nosotros y alrededor de nosotros y esta es la verdad. El que
piense que una Cofradia estd imbuida en el medio natural donde se encuentra estd
equivocado. Las cofradias tienen, por ejemplo, 3.500 hermanos; estd claro que el
hermano se mete mucho en la sociedad, pero estd también muy claro que los her-
manes no participan excesivamente en el mundo diario de las cofradias. En el mejor
de los casos, una Cofradia de muchos hermanos puede tener un dia a la semana de
convivencia especial unas doscientas personas y es posible que las haya, de hecho,
en Pasion, un viemnes por la tarde después de la misa se encuentran esas doscientas
personas en el Salvador; pero ese es el dia que van, el resto de la semana van cinco
0 seis hermanos y estamos hablando de una némina de mds de tres mil personas. Es
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decir, nuestro propio contacto con la Hermandad es muy limitado, por lo tanto este
‘mundillo’ de dentro normalmente se dedica a congratularse de lo que hace, a poner
incienso a nuestras propias actividades, las cuales por un lado, estd claro que son
positivas si no las hermandades hubieran desaparecido -las cosas no desaparecen
cuando crean una funcién que no sélo es admitida, sino seguida por un sector
determinado de piblico-; en segundo lugar, €s que no se habrdn hecho mal porque
cuando las cosas no van bien terminan por modificarse. Luego las hermandades
tienen su funcidn y su praxis, positiva.

También es verdad que existe una cierta desanion con el mundo de fuera. El
mundo interne de la Hermandad es muy complicado y conocerlo resulta muy dificil:
es cierto gue el universo de las cofradias es muy vivencial, muy infantil... El sen-
timiento cofrade se transmite de padres a hijos y tiene vna especial trascendencia de
modo que llega un momento en el que el cofrade confunde la terminologia y piensa
que €l mismo es poder por estar dentro de lo que tedricamente pudiera ser el érgano
ejecutivo de la Hermandad, lo cual es absolutamente absurdo, pero lo piensa y lo
siente as{ porque, ademas, todas las vivencias que tiene vienen de una historiografia
muy larga y muy antigua que es muy ficil que se transgredan y de esa transgresion
crea verdaderos escdndalos.

No hay vn mundo donde sea mds ficil romperse las vestiduras que en el
mundo de las cofradias; cualquiera se escandaliza por cualquier cosa. En este aspec-
to, el Periodismo tiene una labor importante que hacer porque la critica hace que el
endogdmico mundo nuestro tengan, al menos, una perspectiva exterior. Aunque a m{
me gustaria matizar un punto: desde mi experiencia creo que es mejor que el perio-
dista que analice las cofradfas no sea muy cofrade porque el informador cofrade cae
en el mismo vicio nuestro, en este caso tendriamos una informacidn donde sigo
siendo yo, con todo lo bueno y todo lo malo. Mientras que una visién desde fuera,
habiendo tomado conciencia de lo que es, ayuda mucho mas a las hermandades y
a las cofradias, en contra de lo que muchas personas opinan. Y tercero, perque la
creacion de una idea es buena y cualquiera que elabore una informacién o una
opinién estd incidiendo de algiin modo sobre los problemas y los aspectos positivos
de la Semana Santa del futuro.

Mi opinién, y con esto termino, es que la Semana Santa de Sevilla ha Hegado
en su expresién en la calle a un cenit; en cuanto a masificacién, que se ha mantenido
durante algiin tiempo y ahora estamos en los prolegémenos de una caida, significa-
tiva y, ademads, hay toda una serie de datos objetivables al respecto. Creo que es
fundamental para el mundo de las cofradias, con mds o0 menos gente, con mayor ¢
menor masificacién -la cantidad de gente nunca ha sido un problema para las her-
mandades-, el enfoque que periodisticamente se haga porque, repito, este es un
mundo donde el sentimiento aflora enseguida, donde el sentimiento cuando aflora y
no se expande se resiente, donde por lo tanto los resentimientos son fuertes y las
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vivencias muy acusadas y donde periodistas pueden realizar un andlisis que fructi-
fique todo lo que tiene de positive sociolégicamente hablando este fendémeno. Cual-
quier persona, que no tiene por qué ser catélico, que se iniroduzca en un mundo
marcado por el sentimiento para analizarlo desde fuera, puede llegar a realizar una
labor verdaderamente positiva.
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Capitulo 11

Sabemos por los Medios *

Maria Teresa Garrido Conde **

os alumnos de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad
de Sevilla saben que existe una asignatura en el pendltimo curso de la
& carrera que se titula Informacién Pertodistica Especializada, TPE si utiliza-
mos 1as siglas. También, que en esos «periodismos especializados» estin Periodismo
Cultural, Periodismo Social, Econdmico, Politico, Educativo, Deportivo, etc. Santia-
go Sdncher Traver en el libro Periodismo y Cofradias, que recoge los textos del “1
Encuentro sobre Periodismo Cofrade”, celebrado en 1993, afirma que «la Informa-
cién Cofradiera, de hermandades, es un Periodismo Especializado Local, que no es
ni transplantable, ni imitable (ni falta que le hace} y que nace en Sevillaxnl.

Mis alumnos saben que, en no pocas ocasiones, he afirmado lo mismo: que
en una ciudad como Sevilla y en una regién como Andalucia, no estarfa de mds que
en las Facultades de Ciencias de la Informacidn se impartiera «Periodismo Cofra-
de». La razdn es muy sencilly; en nuestros periddicos, emisoras de radio o televi-
sién, a lo largo del afio y no solo en Semana Santa, o Cuaresma, hay més informa-

* Intervencién tenida en el “HI Encuentro sobre Periodisme Cofrade.
#* Profesora en la Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad de Sevilla.

I SANCHEZ TRAVER, Santiago : «Ante un Periodisme Cofrade» en AA. YV.: Periodismo y Cofra-
dias. Equipe de Investigacién de Andlisis y Técnica de la Informacidn, ndmero 4 de 1a col. “Pliegos
de Informacién”, Sevilla, 1996, pags. 13-14.
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cién cofrade que de otras materias que tienen su propia seccidn vy también, que, si
llega un periodista de fuera, en cualquier drea hace mejor papel que si se ocupa de
fa informacién cofradiera, o de hermandades, ya que las claves, el lenguaje, el
interior v la que llamamos «intrahistoria» de las cofradfas es de mads dificil apren-
dizaje que lo referente a otros temas que pueden ser mds o menos iguales en cual-
quier otra regién o provincia. Ante la carencia de fuentes y estudios, estos “Encuen-
tros sobre Informacion Cofrade” tienen un gran sentido y gozan del favor de los
alumnos, de las hermandades y de la sociedad en general?. Vienen a lenar un hueco
absolutamente imprescindible para quienes nos ocupamos de la Informacién y [a
Comunicacitn en esta cindad; también para quienes, como sevillanos y como anda-
luces, nos vemos en la obligacién de explicar el sentido de las cofradias a todos
aquellos que acuden a nuestra ciudad con espititu mrfstico o curieso, sin otra pre-
ocupacidn, y pensando de antemano, que durante la Semana Santa se van a encontrar
con un magnifico especticulo que encima, no cuesta ni siquiera dinero.

Bl papel de informar de los mds variados aspectos de la Semana Santa es,
hasta ahora, de los periddicos, aunque exista, naturalmente bibliografia de temas
concretos, y aunque cada afio se editen varios programas y surjan monografias de
los mds diversos aspectos. El periodista especializado en estos temas debe conocer
la Historia de Sevilla y sus claves culturales, sociales e histdricas; ha de saber
Historia del Arte y la vida intema de las hermandades que forman parte del entra-
mado de la ciudad desde hace muchos siglos. Ademas ha de ser persona sensible a
los temas religiosos sin olvidar que en el centro de todo estdn la Pasién v Muerte
de Jesis.

Hay que agradecer a los diarios ABC de Sevilla, El Correo de Andalucia y
mas recientemente Sevilla Informacion as{ como a las emiscras de radio locales y
regionales el seguimiento de los temas cofrades y los diferentes dngulos de andlisis
desde los que los abordan. De ahf que ante la responsabilidad de formar a periodistas

2 Cuando efectuzibamos las correciones de imprenta, va a inicios del mes de marzo de 1998, decimos
introducir esta nota: la obra en fasciculos denominada Guia apasionada de la Semana Santa, que
en estos dias estd publicando la edicién andaluza de EI Mundo, debida a Antonio Burgos, era y es
absolutamente necesaria y aunque atin no ha terminado su pubiicacion, se estima ya como obra
bésica para el conocimiento de la Semana Santa sevillana, Veintitrés fasciculos que, segin el autor,
tratan de ofrecer «una aproximacion ¢ una consideracion literariv, artistica, etnogrdfica v cultural
de la Semana Santa de Sevilla en una vision de aufors.

3 Cuando ponizmos a punto la impresién del contenide de esta intervencidn tenida en el “IIT Encuen-
tro”, no nos resistimos a dejar constancia de la entrevista aparecida en la columna “Perfil” del diaric
ABC, de 15-3-98, donde el escritor Francisco Rincén Herndndez, a raiz de su reciente obra Casi rodo
sobre la Hermandad de la Cena, marifestaba que sus fuentes de informacion son los recortes de los
periddicos, fundamentalmente de ABC, que colecciona desde hace veinticince afios.
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andaluces y sevillanos abordemos este tema del Periodismo Cofrade desde el Equipo
de Investigacién de Andlisis y Técnica de la Informacién. Es una manera de ayudar
a los periodistas de ahora y a los futuros periodistas, asf como de aportar también
nuestro trabajo investigador a los temas de las hermandades y cofradias de Sevilla.

El sevillano es hospitalario, con una hospitalidad que a veces, sobre todo,
fuera de Sevilla, es discutible. Se dice que es «un hospitalario de calle», «de ciu-
dad», pero que no abre las puertas de su casa a los extrafios asi como asi. En esa
«hospitalidad de calle» entra «ensefiar la Semana Santa». Es una actividad tan
agotadora que a veces lleva a la desesperacion; porque el forastero no guiere sentir,
quiete saber y saber y eso obliga al anfitridn a explicar v explicar, en vez de sentir
y disfrutar que es lo que haria si no tuviera que explicar. Todos nos sentimos guifas
turisticos y se nos va el alma explicando y explicando para gue sientan como no-
SOt10s.

Es verdad que falta informacién sobre Semana Santa; que cada afio los pre-
goneros investigan hasta el mas minimo dato para completar su pregén y terminan
explicando cada uno «su Semana Santa» y aportando bibliografia y sobre {odo
vivencias, pues la Semana Santa de Sevilla es una vivencia personal en la que al
final sobran todos los datos y todas ]as respuestas que nos hacen dar todes los que
Ia visitan (o viven) la primera vez.

Y es que la Semana Santa de Sevilla no se comprende desde fuera ni siquiera
como especticulo. Como dice Burgos estd fuera hasta de la 1égica cronolégica:
Aparece el Sefior muerto el Domingo de Ramos casi a 1a vez que en «la Borriguita»
entrando gloriosamente en Jerusalen.

Si dificil es conocer la Semana Santa, mucho mas intentar conocer el fondo
de las hermandades de las que se dice son fuente de poder en la ciudad y por lo
tanto, motivo de tensidn interior a la hora de las elecciones de las Juntas de Gobier-
no.

He oido decir varias veces a un ilustre hermano mayer que ha colaborado con
el Equipo desde el “I Encuentro” y que lo sigue haciendo en la presente edicidn, que
cuando en un tema hay mucho amor, mucha pasidn, mucho interés y mucho senti-
miente, lo normal es que algunas veces se pierda el control y surjan diferencias,
discusiones y se pueda dar la imagen que algunas hermandades son foco de discu-
siones, criticas y enfrentamientos por su control4. Como estd aqui €1 1o podrd expli-
car mejor que yo. En el tema de las cofradias v hermandades de penitencia de
Sevilla esto es lo que ocurre. Ni lo mds nimio pasa desapercibido a los «capillitas»

4 Nos referimos a Javier Criado, hermano mayor de «Pasidn».
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y que conste que esta no es una denominacién peyorativa aungue puede resultar asi .
en boca de los que no saben nada de nada; es sencillamente un vocablo surgido para
designar a estos cofrades que siendo de una o dos hermandades, se interesan por -
todo lo relacionado con la Semana Sania.

Tanto mteresa que ta propia autoridad religiosa no es ajena a lo que dentro
de las hermandades sucede y annque estamos hablando de un fendmeno religioso,
tiene unas particularidades propias. Las autoridades religiosas, desde el cura de la .
Hermandad, hasta el cardenal (no olvidemos que Sevilla ha sido sede de un Principe
de la Iglesia, aunque en estos momentos no lo tenga} poco tienen que decir en el
tema de las hermandades y cuando lo dicen, con extremada cautela y después de -
conocer a fordo el hecho, casi nunca complace a todos, porgue cada sevillapo tiene -
su propio criterio y es muy dificil que lo modifique. A este respecto existe un
estudio que se hizo a propdsito de los efectos de la propaganda y la publicidad en .
cuanto a los cambios de criterio. Se trataba de ver en que aspectos la gente estd
dispuesta a cambiar para saber por donde tenfan que ir los discursos.Se lego a la
conclusion, por otra parte obvia, que en las actitudes profundas el hombre no cam-
bia, por lo que la propaganda y la publicidad son imitiles. Se trataba entonces de
averiguar cuales eran las actitudes profundas. Ni la politica, ni la Religién, en el
sentido mds amplio, ni la familia..., el hombre puede cambiar de credo religioso, de
esposa, de partido politico, y por esos caminos puede actuar la propaganda; pero,
curiosamente, el hombre no cambia ni de equipo de fiitbol, ni de Hermandad si hay
alguna que considera suya. Por eso vemos gue nunca hay campafia para convencer '
a sevillistas para que se hagan béticos, ni lo contrario, ni la Hermandad del Gran
Poder o de la Macarena, o de cualquier otra, hace propaganda para captar adeptos
entre los hermanos de Pasién, o de la Esperanza de Triana. Eso es intocable, lo que
no quita para que un buen sevillano amante de la Semana Santa pueda disfrutar .
viendo cualquier Cofradia, visitando cualquier iglesia,y lo pedamos encontrar rezan-
do ante cualquier imagen y admirando cofradias en el mds bello rincon.

No he perdido el hilo de mi cometido como “Introduccién” al panel de
hermanos mayores y no quiero restar mds minutos a los verdaderos protagonistas de
{a sestén que son los hermanos mayores de las hermndades del Cerro,La Paz,La
Sed,Los Dolores y Pasidn. Sdlo queria aportar algunos aspectos que como estudiosa
de los procesos comunicativos me preocupan: El primero incidir en el hecho de que :
la Informacién Cofrade entra dentro de lo que conocemos por Informacién Perlodfs-
tica Especializada, que en cada regién, o cada ciudad tendria que tener sus carac-
teristicas; que existen lectores que esperan durante todo el afio este tipo de informa-
cién v que los periddicos y los restantes Medios de Comunicacién lo ban ido com-
prendiendo al hilo del éxito de sus ediciones. Casi todo lo que sabemos de Semana -
Santa lo sabemos por los periddicos o por la radio. Las televisiones estdn cumplien- '
do un gran papel a la hora de llevar a las casas lo que sucede por nuestras calles a
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aquellas personas que por diversos motivos no pueden salir; también organizando
debates y programas especiales desde que empieza la Cuaresma. Las nuevas emiso-
ras locales, Onda Giralda y Canal 47, sabedoras del interés que los temas cofrades
suscitan han programado debates, concursos, intervenciones de todo tipo sobre te-
mas de hermandades que estdn alcanzando grandes cotas de audiencia. De la misma
manera, los libros sobre temas cofrades se multiplican y a los buenos sevillanos no
se iran a la playa en Semana Santa por buen tiempo que haga. Al revés, quieren que
haga buen tiempo para que se vayan a tomar el sol todos los curiosos, los que
rompen los momentos sublimes con una tonterfa, los nifiatos que hacen la conga en
medio de una bulla,los adolescentes que tienen permiso para volver tarde a casa
,pero lo toman para diversién, copeo, movida, y si ven de lejos algin paso, salen
corriendo para que no les corte su ritmo.

Hasta para observar estos fendmenos sociales estdn los periodistas, y para
estudiarlos, el cometido de esta actividad. Los ilustres hermanos mayores que nos
acompafian podrdn sin duda aportar su visién y su experiencia sobre el tema del
Periodismo Cofrade, v, en concreto,sobre las Revistas y Programas Cofrades, tema
del “III Encuentro”. Por mi parte, no queda mds que agradecer a todos los estudio-
sos, periodistas y Medios de Comunicacién que se ocupan de los temas referentes
a la Semana Santa de Sevilla su aportacién y animarles a que sigan trabajando por
nuestra tradicién y nuestra historia con lo que demuestran gue es un tema vivo pues
estd continuamente creciendo y recibiendo las mds diversas aportaciones.
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Capitulo 12

Las Revistas vistas
desde Tabor y Calvario **

Joaquin José Rubio Pastor **

[ aré un poquito de historia, de quien somos nosectros. Alld por la primavera
& del afio 84, a unos locos -y digo locos porque para hacer algo asi no se
. . puede estar muy bien de la cabeza-, v esos locos éramos mi padre y vo,
se nos ocurrié elaborar una Revista de Semana Santa como las revistas de Semana
Santa de antafio. Era una tradicion de la Sevilla de los setenta, sesenta inclusive, que
en Cuaresma, lo mismo que hoy en los arrabales y en las orillas del rfo ensayan las
Bandas de las Hermandades sus marchas o igual que por cualquier calle los dias mis
cercanos e el tiempo de Cuaresma puedes encontrar varios coches en cola y es que
hay un paso ensayando, eran varias las revistas que en forma de bello mantén
adornaban los kioscos y librerias de nuestra ciudad: revistas como Calvario, Albores
de Primavera, Pasion, Amargura, Macareng... y un largo etcétera. Nosotros nos
dimos cuenta de que habian desaparecido todas y puedo decir todas porque quizis
la que mds durase fue Albores de Primavera y su dltimo nimero salié hacia el afio
79/80 -doy este margen porque no quiero prestarme a error-. Entonces nos lanzamos,
como aquel que dice, a la aventura porque era una aventura hacer una revista sin
ninglin medio econdmico de subvencién oficial, sino todo costeado a base de peque-
fia publicidad buscada entre los comercios céntricos sevillanos, con un mimero de

* Intervencién tenida en el panel “Las Revistas Cofrades vistas por sus responsablesdes™ celebrade
en el “lII Encuentro sobre Informacion Cofrade”.

**  Director de Tabor ¥y Calvario.
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cincuenta y cuatro pdginas en fotomecdnica antigua, es decir, en impresién con
planchas, con portada a todo color, encuadernada... desde luego, era toda una aven-
tura 1o que se nos acercaba. El primer afio tuvimos que buscar colaboradores, aungue
contamos con firmas de calidad donde se pueden reconocer cofrades ejemplares
como Rafael Bellido Caro, obispo de Jerez, o Ramén Martin Cartaya por citar
algunos. Aquello poco a poco fue tomando cuerpo, cada vez se vela méis cerca, se
iba a hacer realidad y el dia 2 de abril del citado afio, en [a casa-hermandad de
Amargura, era presentado el primer Tabor y Calvario. Con la Virgen Reina de San
Juan de la Palma en su portada, el delegado del Domingo de Ramoes del Consgjo
General de Hermandades v Cofradias, Manuel Rodriguez Hidalgo, y el hermano
mayor de la Cofradfa, en aquella época Ernesto Ollero Tasara, presentaban el primer
numero de Tabor y Calvario.

Mucha gente se preguntaba por qué Tabor v Calvario, qué significa Tabor y
Calvario, porque lo de Calvario si es muy conocido y estd muy relacionado con la
pPasién y, por lo tante, con la Semana Santa, pero lo de Tabor... Pues bien, pen-
sando en nuestras hermandades a las que mi padre y yo perienecemos, quisimos
fijarnos en el primer titular de la Hermandad de la Amargura, el Sefior del Silencio
en el desprecio de Herodes, v en su tinica blanca -que es una tinica de burla, una
tiinica de desprecio que le puso el tetrarca de Galilea-, quisimos ver su glorificacién,
su glorificacién en la transfiguracion, en la fiesta del Divino Salvador que se celebra
el 6 de agosto ¥ en otro titular de otra de nuestras cofradias, en el Cristo de Burgos,
quisimos ver la muerte, la pasidn, la penitencia, el sufrimiento... Por eso cogimos los
nombres de esos dos montes: el monte de la pasidn, de la muerte, del sufrimiento...
gue es el Calvario y el monte de la glorificacidn, de la transfiguracién... que es el
Tabor, para combinar la gloria con la pasién y el dolor con 1a alegria.

A partir de entonces comenzamos a elaborar la publicacion, anualmente, para
que cada Cuaresma saliera a la calle y como he dicho anteriormente, con firmas de
reconocido prestigio. Poco a poco intentamos irla mejorando, introducimos nuevos
métodos de fotomecdnica, de tipografia offset..., y asi llevamos una andadura de
cinco afios mds hasta el 89 y en el 89 quisimos que esta revista, manteniendo el
mismo formato de folio, el mismo papel -un papel cuché con brillo, de 130 6 140
gramos- saliera todos los meses, con tal de dar mds informacién y de intentar poner
mds cosas en la informacién puramente periodistica, en la noticia de actualidad, en
aportar documentos histéricos, articulos de investigacion.

De hecho, y hablando ya del presente, me enorgullece ver libros o enciclo-
pedias sobre Semana Santa que en sus bibliografias hacen referencia a articulos que
han sido publicados en Tabor y Calvario por el, desgraciadamente desaparecido,
Francisco de Paula Cuellar o por José Gonzilez Isidoro, entre otros. A mi me llena
de orgullo que a partir de esta nueva etapa fuese redactor jefe de la revista, Ramén
de la Campa, quien me comenta que la Hermandad del Sefior de 1a Salud y 1a Virgen
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de las Angustias estdn trabajando en el proyecto de fa publicacidn de un libro con -
motivo del traslado de la Cofradfa al antiguo templo del Valle gracias a unos arti- .
culos que el escribid y publicé en la revista Tabor v Calvario. Como me enorgullece.’
que se acordaran de nosostros para aportar nuesiro granito de arena en este analisis.
sobre “Revistas v Programas Cofrades”. Pero no todo es destelio, bonito y con:
brillo, también hay muchos sinsabores. Para elaborar una Revista de Semana Santa,
lo primero que hace falta es gustarle a uno mucho la Semana Santa, ser cofrade,
estar metido en el munde de las cofradias y conocer como son los individuos, la's;f:
personas que las integran, que estan dentro, eso en primer lugar. Lo segundo, pQ’r;::"
supuesto, es gustarle a uno la publicacién de un Medio de Informacion, en este caso’.
escrito, de una revista. Lo tercero, también muy claro, es tener una disponibilidad
muy grande, servicic y enftrega porque te tienes que quitar muchas horas de estar con:
la familia, de tomarte unas copas con los amigos, inclusive de trabajo, para llevarte
una satisfaccién personal pero no lucrativa, Y, desde luego, no hacerlo con cardcter:
comercial ni mucho menos. E

Quisiera ahora exponer algunos de los problemas con los que nos encontra- -
mos nosotros ¥ la mayorfa de los medios y es la cuestion econdmica debido a varios:
puntos. Primero, y ya lo comenté antericrmente, no encontramos ningin tipo de
subvencién, ni de instituciones piblicas ni de empresas privadas; salimos adelante
tan sélo con las pequefias aportaciones o colaboraciones de pequefios comerciantes.
y ;c6mo se soluciona ésto? Sencillamente hay que trabajar, hay que visitar comer-
cios y hay que buscar empresas relacionadas con el mundo de las cofradfas —Orfebres;'_'_.;
tallistas, doradores, bordadores, costureros de tdnicas de nazarenos, negocios de”
escuderia, de medalleria...-. Pero ;qué ocurre también con este tipo de empresas? De
unos afios acd, lo mismo que las Revistas de Semana Santa estamos inmersas en una':
enorme crisis, los Boletines de las Hermandades han tenido un importante ange, del
cual todos debemos alegrarnos. Hoy es rarisima la Hermandad, de las cincuenta y |
siete cofradias que hay en Sevilla, que no publica su propio Boletfn, aunque sea a
nivel restringido y distribuido entre sus hermanos. Ademds, la mayoria, por no decir:
todas, lo hace de la forma mds digna posible -papel cuché, satinado o mate, impre-::
stones en color...- y ;cémo lo sufragan puesto que se envia gratuitamente a los'
hermanos? Pues con la publicidad y todos estos orfebres, bordadores y tallistas que: .
tenfamos, a los que todas las hermandades que les encargan trabajos, les reclaman
también su participacién econémica para autosufragar su Boletin. Los que le piden:
la colaboracién son sus clientes directos con lo cual se cierran atin mds las puertas. |

Después, ¥ ya hablo de nuestro caso particular, se mezcla el que uno Hega':
a cierta edad, y hablo concretamente de mi, y tiene que dedicarse plenamente a su.'
profesién, a su trabajo y no puede disponer de tanto tiempo libre como antes. Sacar:
una Revista de Semana Santa, aunque parezca lo contrario, tiene mucho trabajo:
porque todos los que colaboran con esa revista y a los cuales les estds enormements
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agradecido, una y mil veces, colaboran desinteresadamente, y hacen sus trabajos de
investigacién, sus articulos de opinitn o sus reportajes en sus ratos libres por lo que,
igual te marcas una fecha y no te pueden entregar los articulos para esa fecha, y 1a
imprenta estd esperando para meter en miquina en una fecha y no le puedes entregar
1a documentacion o el amterial en esa fecha y ellos tienen que realizar sa trabajo con
lo gue van pasando los dias vy se pierde mucho tiempo. Por eso afirmaba que la
disponibilidad y el servicio tienen que ser muy grandes, tienen que ser enormes.

Actualmente, podiamos decir que desgraciadamente no existe en Sevilla, y
ojald existieran muchas, ninguna Revista de Semana Santa que pueda ser, con una
difusién mensual o trimestral, un importante documento como los cofrades esperan
porque se mezclan todas estas cosas de las que hemos estado hablando. Y para mi
es motive de otra satisfaccién porque, igual gue tiene muchos sinsabores, también
tiene muchas alegrias cuando e preguntan por la revista, cuando se preocupan,
porque el piblico es bueno y no se puede tener ninguna queja de eilo ya que te suele
apoyar. Pero, a excepcidn de una publicacin, el Boletin de las Cofradias de Sevilla,
gue no es propiamente una revista y que tampoco tiene el formato de una revista,
pero que su contenido es mds el de una revista que el de un boletin es, gracias a la
labor de su anterior director, José Mara Lobo, y a Isidro Sudrez, su actual director,
la dnica publicacidn que, en lineas generales, enmarca por su contenido lo que tiene
¢ue ser la revista. Y digo que es una ldstima porque estamos en Sevilla, cuando vas
a cualquier punto de la geografia andaluza para hablar de Semana Santa al hablar
de Sevilla, salvo en raras excepciones, Sevilla es cruz de guia y cruz de gufa muy
adelantada. Y te vas a cualquier capital, por ejemplo a Cadiz, y te enorgulleces de
que una revista privada, sin ningdn tipo de subvencién y sin dependencia de ningin
organismo cofrade, como pueda ser la Agropacién de Cofradfas, Sentir Cofrade, se
inspire en Tabor y Calvario, con la direccion de José Manuel Rojas. Pero vas a
Cdérdoba y también hay v a Maélaga v en Huelva, donde hay muchas cofradias, te
encuentras dos. Incluso te acercas hasta algunos pueblos como Alcald de Guadaira
con Pasion y Gloria, a Sanlicar, a Arahal... v también las encuentras y resulta que
en Sevilla no las tenemos. He aqui la cuestion.

Personalmente, me encantaria que hubiera muchas, cada una con su sello, con
sus caracteristicas, pero todas tendrian un hueco, sin ningtn inimo de Iucro. Sin

~ embargo, siempre nos encontramos con el problema de la financiacién que podia-

mos decir, a modo de conclusidn, que es el problema principal del medio. A noso-
tros, nuestra revista, con todas las caracieristicas que dije antes, y para cualquier
Hermandad sacar a la Iuz una publicacion de caracteristicas similares cuesta mucho
dinero y no encontramos ningiin tipo de financiacién y, como manifesté antes, cada
vez hay més dificultad para encontrar ese pequefie anunciante.

Para finalizar, mis dnimos para trabajar el tema, porque siempre hay gue ser
optimista, ¥ que procurdsemos enire todos que Sevilla tenga sus buenas Revistas de

69




Semana Santa v que luchemos con mucha ilusién contra estos contratiempos, aun--
que siempre con mucho carfio, gustandole a uno mucho las cofradias, gustindole a E
uno mucho elaborar una publicacién y desde luego sin tener ninguna ambicién
econdmica. '
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Capitulo 13

La vida de Mundo Cofrade *

Guiomar Sdnchez **

a publicacidn que represenio, Mundo Cofrade, no es una Revista, ni un
Boletin Informativo. Munde Cofrade es un periédico de informacion sobre
las Hermandades de Penitencia de Sevilla, siempre vistas desde su lado
cultural y social.

El periddico Mundo Cofrade ha tenido una corta vida y actualmente se en-
cuentra en periodo de hibernacién, pero Mundo Cofrade también es un proyecto
editorial que comenz6 con el periédico y que hoy ya ha editado los primeros titulos
de una coleccién sobre la historia de las Hermandades de Penitencia de Sevilla y
otra coleccion sobre poesia. En la actualidad estamos preparando un libro del poeta
sevillano vivo mis importante como es Rafael Montesinos.

Como todos sabemos el mundo de las cofradias v hermandades, en este caso
de Sevilla, produce constantemente informacién que se transmite a través de distin-
tos Medios. Mundo Cofrade tenia como objetivo difundir un tipo de informacién que
en ocasiones no tiene el alcance que se merece y buscaba un acercamiento de las
hermandades con la sociedad.

* Tntervencion tenida en el panel “Las Revistas Cofrades vistas por sus responsablesdes” celebrado en
¢l “lII Encuentro sobre Informacién Cofrade”.

#%  Coordinadora de edicidn de Mundo Cofrade.
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La definicion es exacta de lo que es Mundo Cofrade, el periddico, la aporté
nuestro director Julidn del Olmo en el editorial publicado en el primer nimero que
decia: Mundo Cofrade quiere ser un servicio, abierto v respetuoso con todos, un
Medio de Comunicacion y de comunion de la vida y obra de las Cofradias de Sevilla
(gue van mucho mds alld de sus desfiles procesionales) y de todos los sevillunos gue
vibran ante esta esplendorosa manifestacion de religiosidad popular, que ha con-
vertido si Semana Santa en uno de los autos Sacramentales mds bellos e impre-
sionantes del Mundo.

Se afiadfa: Mundo Cofrade guiere ser una cruz de papel que se suma al
cortejo que los Medios de Comunicacion han creade en torno al movimiento cofra-
des sevillano.

Con nuestro periddico tratdbamos de mostrar la cara mas social de las her-
mandades, por lo que gran parte de nuestros contenidos se concentraba en las accio-
nes de caridad.

Mundo Cofrade nace para cubrir el vacio que existia sobre informacion acer-
ca de las obras de caridad v las obras sociales que se hacen en nuestra ciudad por
parte de las hermandades y otros colectivos religiosos.

El equipo que dirigia Mundo Cofrade, estaba compuesto de periodistas y
profesionales de la Comunicacidn en el dmbito religioso. Su editor, Juan Miguel
Sdnchez Quirds es director de la Agencia de Comunicacién Arts & Press, especia-
lizada en informacidn religiosa. El director de nuestro periddico, Julidn del Olmo,
sacerdote y periodista que en la actualidad dirige el programa de informacién reli-
giosa “ Pueblo de Dios” de TVE.

El equipo de redactores, casi todos jovenes periodistas, procedia de diferentes
Medios de nuestra cindad como son la agencia Europa Press, la agencia Ffe, el
diario Abc y la cadena Ser y con posterioridad se vio ampliada con miembros de la
facultad de Ciencias de la Informacidn de Sevilla,

Mi trabajo en Mundo Cofrade consistia en hacer un poco de todo, era junto con
nuestro editor, la encargada de definir los temas que ibamos f{ratar en cada seccidn
y proponérselos a nuestro director que nos daba el visto bueno. Mds tarde coordina los
articulos de creacidn propia encargandose a los diferentes redactores que se encargan
de uno u ofro segiin sus preferencias, inquietudes, y contactos. En muchas ocasiones
hasta yo misma me converli en redactor teniendo que en cargarme de la creacidn de
artfculos e incluso realizando fotograffas para ilustrarlos. Finalmente con el conjunto
del equipo de redaccién corregfamos y dejabamos lista Ja revista para imprioir. Asi
que mi labor dentro de Mundo Cofrade ha sido completa, desde la bisqueda de temas
hasta la diagramaccion. Las tareas de supervisar la tmpresion y distribucién eran tarea
del editor, en este caso Juan Miguel Sanchez Quirds.
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Nuestra publicacidon se cred sin dnimo de lucro por lo que no incluiamos
publicidad en nuestras paginas. Se cred con el fin de brindarle a Sevilla un periédico
hecho con calidad y por profesionales de la comunicacion.

Los contenidos que ofrecfamos se estructuraban en secciones fijas que se
correspondian con los géneros del Periodismo: entrevistas, reportajes, noticias, opi-
nién, etc... Las dltimas paginas se dedicaban informacién sobre curiosidades o
aspectos desconocidos de nuestra Semana Santa.

En nuestras piginas han colaborado distintas personalidades del mundo reli-
gioso y de las cofradfas de Sevilla, entre los que podemos citar José Luis Estad
Vargas, delegado episcopal de la Hermandad de Monte-Sién, Juan Foronda Blanco
pregonero de la Semana Santa de 1995; fray Ricardo de Cérdoba, disefiador de
muchos bordados de la Semana Santa cordobesa, y monsefior Carlos Amigo Vallejo,
arzobispo de Sevilla que mantenia su colaboracidn fija y que apoyd nuestro proyecto
desde su gestacion.

La organizacién del nimero de Mundo Cofrade era similar 1a de cualquier otra
publicacidén. Partfamos de un sumario provisional en el que se definian los posibles
temas de cada una de las secciones, a continuacién se encargaban las colaboraciones,
proponiendo temas que dependian de los contenidos del resto del niimero.

Se trabajaba cada articulo por el equipo de redaccidn, y las fotografias eran
realizadas por dos conocidos fotégrafos, Manolo Ruesga Bono y Manolo Ramirez,
ambos amantes del mundo de las hermandades.

El siguiente paso, como en todas las publicaciones era la diagramacidn,
impresion y distribucién.

El primer niimero tuvo una tirada de 10.000 ejemplares que se distribuyeron
de la siguiente manera: 1.000 fueron entregados gratuitamente entre las hermanda-

des de penitencia y el resto se repartié también de forma gratuita entre los asistentes
los palcos de la plaza San Francisco y de las sillas de la calle Sierpes.

La tirada del segundo nimero fue de 8.000 ejemplares y se envid gratuita-
mente a las 450 personas (aproximadamente) que se mostraron interesadas. De ellas
recibimos unas 100 personas con intencidn de suscribirse de las cuales el 60 por 100
era de fuera de Sevilla. Este nimero también se vendid directamente en librerias
especializadas.

Nuesira intencién era comprobar si la publicacién se podia mantener sola-
mente por el interés del piblico, sin que intervinieran otro tipo de medios para su
mantenimiento como puede ser la publicidad. Estos datos citados reflejan que real-
mente no existe interés por adquirir informacién , aunque si tuvo gran aceptacidn
cuando se distribuyd gratuitamente.
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La venta ha sido uno de los principales inconvenientes para seguir editando .
Mundo Cofrade, como ya hemos visto. Ademds, tengo que afiadir la dificultad para -
coordinar la distribucion por suscripeiones. Todos los miembros que formamos parte
de Mundo Cafrade, trabajamos en ofras empresas y sacar la calle el periddico -
suponia un esfuerzo de tiempo y trabajo enorme, porque todos los aspectos corrfan '
a nuestro cargo. '

Otra de las dificultades que nos enconframos fue la poca profesionalidad de -
algunos miembros del equipo de redaccidén que provocaba un exceso de trabajo en
el resto del equipo para que los contenidos fueran de calidad,

Por otro lado tenemos que agradecer la acogida que hemos tenido por parte °
de las hermandades, que en todo momento se han ofrecido a colaborar con nosotros
¥ a todos aquellos colaboradores externos al Medio. Agradecer también, al Arzobis- '
pado de Sevilla que siempre creyera en las posibilidades de Mundo Cofrade.

En la actualidad hemos sufrido un parén en nuestra edicién, que es lo peor -
que e puede ocurrir a una publicacidn periddica, y estamos intentando buscar nue-
vas férmulas que nos permitan editar con continuidad este periodico en el gue todos
ain seguimos creyendo,
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Capitulo 14

La revista Melodia
y la misica procesional *

Manuel Carmona **

desde hace mes y medio, entre otros motivos por los padecimientos fisicos

del que les hable que, rompiendo el reposo absoluto prescrito por el médico,
se encuenira aqui con el principal objetive de agradecer la muestra de confianza
recibida de los organizadores de tan importante evento.

D e entrada he de anunciarles que la publicacion de Melodia estd suspendida

Dicho con brevedad Medodia ha sido un proyecto editorial donde el roman-
ticismo y la ilusién han predominado sobre cualquier carencia de medios. Un pro-
yecto cuya tnica finalidad era la de cubrir la carencia existente en Sevilla de una
revista musical amplia en estilos y contenido.

La idea venia de lejos, de afld de 1989 cuando el que les habla acababa de
publicar su primer libro de miisica procesional, “Los Font y Manuel Ldpez Farfan en
el recuerdo eterno de Sevilla”, y rezumaba satisfaccidn por el éxito obtenido por el
homenaje que habfa promovido en Sevilla y en San Juan de Aznalfarache, en honor
de Manuel Lopez Farfin, autor de 1a emblematicas marchas “Pasan los campanilleros™
(1924) y “La Estrella Sublime” (1925), en el que, entre otros importantes miisicos,
colaboraron Abel Moreno Gdmez, José Albero Francés y Enrique Garcia Mufioz.

* Intervencidn tenida en el panel “Las Revistas Cofrades vistas por sus responsablesdes” celebrado en
¢l “III Encuentro sobre Informacién Cofrade”.

#* TDhrector de la revista Melodia,
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Melodia, en lo que se refiere a su elaboracion, ha sido un producto pura-
mente artesanal, tanto en la activa y altraista participacion de su destacada némina
de colaboradores, como en 1a realizacidn de st fotomontaje y autoedicion, los cuales
corrfan a cargo de sus promotores gue utilizaban transparencias obtenidas de una
impresora lasser de 600 puntos por pulgada para reducir su tinanciacién a la mitad.
Por ello, pese a su reciente inactividad. todos los que hicimos posible su publicacidn
seguimos resistiéndonos a creer que haya muerto y gue, tan sélo, hibernada, espera
que vuelvan a producirse los requisitos que hiciesen posible su encuentro con el
lector.

Melodia distribufa sus 28 pdginas entre la prictica totalidad de los estilos
musico-vocales existentes, dirigidos especialmente al dmbito sevillano, pero presta-
ba una atencién especial al género de la musica procesional, lo que no podfa ser
menos dada la personalidad de sus dos impulsores.

Enrique Garcia Mufioz -su director musical- aparte de tener una estrechi-
sima y prelongada relacién con el género en su condicién de director de la Banda
de la Cruz Roja, es el poseedor del archivo de musica procesional més importante
de Andalucia, ¥ su director periodistico -el que les habla- ademds de autor de los dos
primeros libros publicados sobre la marcha cofradiera (el ya citado de “Los Font y
Manuel Lépez Farfan, en el recuerdo eterno de Sevilia” y el agotado “IUn siglo de
miisica procesional en Sevilla y Andalucia™) llevaba década y media investigando
y difundiendo un género a través de actos, conferencias y articulos publicados en
diversas revistas y medios de difusion.

Pero, naturalmente, habia alge mds que nos obligaba a magnificar la infor-
macién obre la mdsica procesional: su indiscutible importancia (sin duda, Ia misica
religiosa mas apreciada por los sevillanos) gracias a la que grandes compositores
pasaron a la posteridad pese a contar con una valiosa obra musical de muy variados
estilos, Ese es &l caso, por ejemplo, de Manuel Lopez Farfan, Manuel Font de Anta,
Pedro Gdmez, Pedro Morales, José Albero o Abel Moreno, compositores que alcan-
zaron la cima de la popularidad por algunas de sus marchas procesionales.

Llegado a este punto parece ociose no admitir que la misica cofradiera
merece, por derecho propio, una informacién rigurosa, amplia y suficiente en cual-
quier Medio de difusién sevillano y, mas aan, en los de contenido musical y cofradiero.
Por consiguiente, como todos estaremos de acuerdo en algo que no admite el mds
simple debate, me agradaria aprovechar mi prescncia aqui para analizar, aunque s6lo
sea a vuelapluma, algunos aspectos privativos de la miisica procesional sevillana.
Por ejemplo, lo mucho que representa para nuestra Semana Santa. Reflexionemos
sobre ello tomando como base una figura tan importante en nuesiros desfiles
cofradieros como la del costalero. ;Se imaginan ustedes a que quedaria reducida Ja
esforzada labor de éste de no contar con el complemento de la misica?
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Sin la misica su tarea se traducirfa a una reiteracion de movimientos mono-
cordes, monorritmicos y uniformes que nada tenian que ver con las maravillosas
operaciones que realiza al compds de los hermosos y descriptivos acordes de las be-
llisimas melodias compuestas para ser interpretadas tras los pasos de palio sevillanos.

(Han llegado a quilatar el cofrade en particular y el sevillano en general el
valioso tesoro artistico y cultural que nos legaron los principales muisicos que la
cultivaron y cudnto representa su musica procesional para su Semana Santa? jHa
caide en la cuenta de que, pese a ser artisticamente un género de connotaciones
propias, tanto en el plano téenico como en el artistico, en Sevilla cobré una perso-
nalidad distinta que 1a hace diferente de la que se compone en cualquier otro lugar?
A veces lengo la sensacion de que nuesira musica procesional no estd todo lo
valorada que merece, pese a los indiscutibles atributos artisticos que la enriquecen.

Se cuenta que en los primeros afios de la década de los veinte visité Sevilla
el inmortal miisico soviético Igor Stravinsky, quien tuvo la oportunidad de presen-
ciar nuestros desfiles cofradieros. Y fue, escuchando una de las bellas marchas
procesionales sevillanas, cuando pronuncié la antoldgica frase de “;Estoy viende lo
que escucho v escuchando lo gue veo!”, frase que viniendo de una de las glorias de
la miisica universal de todos los tiempos representa el mayor respaldo que ha podido
concedérsele a la belleza v al sentimiento descriptivo que atesoran nuestras marchas
procesionales.

“Mira si la miisica es importante para la Semana Santa de Sevilla que,
gracias a ella, se puede escuchar hasta el silencio”, me dijo hace muchos afios un
viejo cofrade sevillano mientras asistiamos a un desfile procesional. | Y cuanta razén
tenfa!

Observemos otro aspecto que, asimismo, no suele destacarse como se merece
en el asunto que nos ocupa. St resulta indudable, pregunto, que gracias a su miisica
procesional los cortejos penitenciales sevillanos son diferentes a los de cualquier
otro lugar, ;por qué si la misica es un elemento fundamental de su Semana Santa
se le ha concedido y concede menos importancia que a cualquier otra faceta priva-
tiva del arte cofrade?

Las pdginas de las revistas, libros y enciclopedias dedicadas al dmbiio
cofradiero estin llenas de amplisimas referencias histérica, criticas y comentarios
sobre la imagineria, la orfebreria, el bordado, el tallado, etcétera, muy por encima
de 1o que ha ocurrido con la muisica. Tanto es asi que muy pocas hermandades
incluyen entre su patrimonio las partituras de las marchas dedicadas a sus titulares,
causa por la que bastantes han desaparecido para siempre.

Parece, y tristemente fo sigue pareciendo, que el compositor de una marcha
es quien debe estar agradecido a la Hermandad objeto de su atencién y no a la
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inversa. Llega el caso a tal extremo que, incluso, econdmicamente, la mdsica
procesional estd discriminada. Las hermandades han de pagar por todos los objetos
que adquieren para su ornato procesional. Sin embargo, no ocurre igual con los
antores de las marchas procesionales, los cuales no perciben absolutamente nada en
concepto de derechos de autor por la interpretacidn de sus composiciones en los
desfiles procesionales.

Son aspecios que en raras ocasiones escuchamos comentar y que estén ahi,
a la vista de todos, sin que nadie se preocupe de recalcarlos convenientemente. Por
es0, el que les habla, desea terminar su intervencién abordando un tema que ha
concitado su mayor atencion desde que comenzé a investigar ¢l género de la misica
procesional; la reivindicacion que merece una marcha procesional sevillana que ha
sido masacrada inmisericordemente, a la que se le ha faltado al respeto con harta
reiteracion, v a la que una vez mds voy a sacar a la palestra piiblica con la intencién
de enaltecerla y rendirle tributo de justicia en unos momentos en que la razén esti
terminando por imponerse.

Me estoy refiriendo a “Pasan los campanilleros”, primera de las marchas
procesionales ritmicas de la que se tienen constancia, que ‘revoluciond’ el estilo de
la mitsica procesional que en su época se cultivaba en Sevilla y cuya autoria corres-
ponde al mitico misico mayor de Soria 9, Maunel Lopez Farfin (nacido en el
sevillano barrio de San Bemnardo el 7 de mayo de 1872) quien la estrend al frente
de su banda el Domingo de Ramos de 1524,

Una marcha de cuyo trio final los sevillanos no pudimoes disfrutar como se
merece hasta Ia llegada de la discografia, porque las bandas que la interpretaban en
los desfiles procesionales no lo hacian por completo. Tremenda injusticia de la que
eran principales culpables sus directores que no se preocupaban una vez cumplida
la peticién de los miembros de 1a Junta de Gobierno o de los costaleros de interpretar
continuamente su parte central -la tipica campanilla- en ordenar que se completara
la marcha aunque ¢l paso se encontrase depositado en el suelo.

Por ello, en el aspecto negativo, “Pasan los campanilleros” se convirtié en
la tnica marcha que no se interpretaba por completo en las procesiones sevillanas.
A diferencia de todas las demds, cuando las mecida o chicotds se prolongaban en
demasia se repetirfa las veces que hiciera falta su tema central, para, una vez el paso
en el suelo, mutilarse y obviar su trio. Ni siquiera por respeto a la marcha o a su
autor se completaba su interpretacién, pese a que el fragmento que se suprimia es
uno de los mas bellos que se han escrito para nuestra misica procesional en todos
los sentidos: en estilo, en técnica, en belleza v en inspiracidn.

Cuando comencé a investigar en profundidad el género y comprobé lo que
ocurria quedé estupefacto. ;Cémo podia suceder algo asi sin gue ninguna voz se
alzara contra tanta impunidad y desafuero? Y desde aquel mismo instante tomé
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partida por una situacién como la descrita, en la que privaban la secular ignerancia
e incultura que ha imperado en el acontecer histérico de nuestra misica procesional.

Los mds “puretas™ setenciaban esttipidamente que “Pasan los campanilleros”
era una marcha populachera, foleldrica y de cofradia de bario. Sin embargo, ni la
marcha, tocada equilibradamente, tiene nada de populachera y folclérica -por su
cualidad figura con todo merecimiento entre las primeras del género- ni habia sido
compuesta para ser interpretada en cofradias de barrio como demuestra el que fuera
estrenada tras el paso de palio de la Virgen del Socorro de la Hermandad del Amor
y su autor la dedicase a la de las Siete Palabras, dos hermandades ubicadas en el
nicleo antiguo de la ciudad.

Por fortuna, estas denuncias, expresadas desde todos los foros en los que
intervine, ¥ el ejemplo de Enrique Garcia Mufioz -miisico del gue he escrito que de
no existir habria que haberlo inventado para bien de la musica procesional sevillana-
que con su Banda de la Cruz Roja comenzé a tocarla al completo en las cofradia,
consiguieron, paulatinamente normalizar, tan inadmisible situacién, Ya, en la pasada
Semana Santa, todas las bandas sevillanas que actuaron en los desfiles procesionales
hispalenses, la tocaban al completo en sefial de respeto y admiracién por lo que,
tanto ella como su autor, han significado en la historia de la musica procesional
sevillana.

Desafortunadamente quedaba una excepcidn protagonizada por una Banda
fordnea, la de Nuestra Sefiora de las Mercedes, de Bollullos par del Condado, Banda
que, para mds inri, era la encargada de acompafiar a la Hermandad de San Bernardo,
radicada en el barrio donde nacié el inclvidable antor de “Pasan los campanilleros”,
sin que ninguno se sus responsables se encargara de corregir tan censurable proce-
der. Afortunadamente, la Semana Santa de 1998 dicha Hermandad llevara tras su
paso de palio a la admirada Banda de la Cruz Roja, quien, como ha quedado dicho,
tan destacable labor ha tenido en la normalizacién de una situacidén ya perfectamente
normalizada.

Con ello, se remediard la tremenda injusticia que se ha venido cometiendo
con una de las mds bellas y populares marchas sevillanas, maximo exponente de las
ideas ‘revolucionarias’ de su autor, Unico renovador con que ha contado el género
de la musica procesional hispalense, que, con tan incomparable partitura, cred un
nuevo estilo de marcha procesional que, con posterioridad, ha contado con tantos
cultivadores. Pero la satisfaccién del orador es doble en ese aspecto, porque a lo
dicho hay que afiadir que, desde hace dos afios, 1a marcha comenzé a interpretase
en La Campana donde antes se decia que estaba prohibida, pese a tratarse de una
afinmacion totalmente inexacta.
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Capitulo 15

El latir de Revista de Primavera *

Antonio Ocaiiaq **

oy a empezar haciendo una promesa que voy a cumplir a rajatabla: voy a
ser muy breve. Quisiera decir que es una magnifica idea pensar en
dimensionar la parte de Comunicacién que tiene la Semana Santa. Esta_'_
maflana, en una entrevista que hacfa yo en mi programa de Radio a José Manuel::
Gomez y Méndez resaltdbamos de forma especial el inmenso caudal de Comunica: -
cién que tiene la Semana Santa de Sevilla, desde un “sencillo” cartel -sencillo entre
comillas- hasta el habitual ‘pograma’ que es lo que mas queremos, deseamos y nos
encanta decir a los sevillanos. Ese ‘pograma’ se convierte en el bestseller de esti
ciudad durante muchos dias del afio. 4

Y dicho lo anterior, voy al motivo por el que se me invita a estar aqui y es
para hablar de la Revista de Primavera que intrinsecamente no es una Revista de
Semana Santa, lo que ocurre es que desde que comenzd a publicarse -y esto fue a
principios del presente siglo- la Revista de Primavera y los distintos nombres que:
ha venido teniendo porque esta revisia no fue siempre denominada asi. Se llamé
Revista de Fiestas Primaverales, Sevilla... Tuvo diversos nombres genéricos; lo que
siempre tuvo fue una misma voluntad por parte de los distintos ayuntamnientos sevi-

* Intervencién tenida en el panel “Las Revistas Cofrades vistas por sus responsablesdes™ celebrado
en el “IIT Encuentro sobre Informacion Cofrade”.

% Director de Franguiexclusivas, editora de Revista de Primavera.
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llanos v es, antes de que llegara o al principio de la primavera, comunicar lo gue iba
a hacerse, esenciaimente las fiestas primaverales de ese afio, y ya se pueden imaginar
que en todas esas revistas se ha dado una tmportancia -casi del 60 por 100 como
minimo- a la fiesta por excelencia de la primavera sevillana que es la Semana Santa,
aunque con algiin problema que han venido o hemos venido teniendo como es la
ocasién de vivir algin “Via Crucis” en la historia de la composicion de esia revista,

El problema siempre es el mismo y es un magnifico reto para cuantos desean
vivir en el apasionante mundo de la profesién del Periodisme, que no es una pro-
fesidn sino una locura y es el siguiente: resulta muy diffcil a repetir cada afio la
Revista de Primavera, volver contar la historia de la Semana Santa con articulos
supuestamente originales v no decir lo mismo que se dijo €l afio anterior. Me diréis
gue hay muchas facetas de la Semana Santa, pues yo les garantizo que cuando se
sienfa uno con el Consejo de Redaccidn siempre acabamos queriendo decir lo mis-
mo, gueremos sacar la fotograffa del Gran Poder y las de las dos Esperanzas y la
del capataz famoso, etcétera, eicétera...

En realidad, la Semana Santa no varia -afortunadamente- y como todo hecho
que no varfa o varfa muy poco tiene una gran dificultad de Comunicacién y por eso
Ias personas que desde principios de siglo han intervenido en la redaccion de la
Revista de Primavera son auténticos maestros de la Comunicacion porque han sa-
bide buscarle todas las caras posibles a ese poliedro inmenso e infinito que es la
Semana Santa de Sevilla. Por hacer una breve referencia a la Revista de Primavera
decirles que, al menos en la parte que yo conozco, en a parte que a mi me ha tocado
editar en los dldmos afios, esto se ha hecho de una forma totalmente altruista, El
Ayuntamiento de Sevilla que no se ha caracterizado nunca por su sensibilidad.

A pesar de todo lo que se dice y yo defiendo esa postura, las fiestas prima-
verales de Sevilla las hace €l pueblo flano de Sevilla, a pesar de sus politicos, y
quiero dejar muy claro que muchos politicos, que me perdonen los que han sido muy
buenos, muchos son absolutamente insensibles a la hora de recoger estos testimonios
de la vida del pueblo sevillano, Comentemos un hecho referido al dia de la Inmaculada
y es que resulté que la primera manifestacion que hubo en Sevilla fue una manifes-
tacion por lo que hoy es la Avenida de la Constitucién de sevillanos que Jlevaban
unas cartelas, unas pancartas decimos ahora, que decian que la Virgen habfa sido
concebida sin pecado original. Con esto quiero decir que en Sevilla el pueblo fue el
que defendid el dogma, aungue ahora se apunta el tanto la Iglesia, pero se sabe
perfectamente que hubo dos congregaciones muy importantes que estuvieron abso-
lutamente en contra de que el pueblo de Sevilla dijera que la Virgen habia sido
concebida sin pecado original. Digo esto porque siempre ha ido, por un lado, el
pueblo llano sevillano y por otro, el oficialismo y en esto de la Revista de Primavera
ha pasado mds o menos lo mismo. Aqui se trataba de que el concejal de tumo se
apuntara fa medalla, es decir, vamos a ver si al concgjal de Fiestas Mayores, o como
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se le denominase en cada momento, conseguimos ponerle una medalla tremenda
haciendo una Revista de Primavera lo mas bonita posible v los que han ido hacién-
dola a lo largo de los afios han realizado un esfuerzo realmente importante. También
es cierto que estuvo mucho tiempo sin publicarse, pricticamente durante todos los
ayuntamientos socialistas, durante el tiempo en que Fernindez Floranes estuvo al
frente de Ja Corporacién en cuanto a Fiestas Mayores no se publicd, posiblemente
por falta de presupuesto. '

Cuando Ortiz Nuevo, antes de la llegada de los socialistas, la repescd del
anonimato en que se habia sumido la Revista de Primavera, 1a puso en marcha ¥
hubo un presupuesto municipal que la sacé adelante, luego se perdié de nuevo
durante el tiempo del socialismo v en el primer mandato del actual gobierno pero
al revés, cuando era alcalde Rojas Marcos, siendo Jaime Bretdn concejal de Fiestas
Mayores se le ocurrié sacarla, pero sin presupuesto, y ahf estuvimos unos artistas,
yo no puedo dejar de mencionar ahora al principal artista de esta terna que ademds
fue siempre el responsable de las piginas de Semana Santa de la Revista de Fri-
mavera que es el actwal director de Sevilla Informacion, nuestro querido compafiero
Antopio Silva.

Antonio Silva me cogié de la mano a mi, después fuimos cogiendo a otros,
entre eilos a Pepe Alvarez, y nos metimos en esta aventura, aungue siempre sin
presupuesto, siempre pretendiendo o, mejor dicho, consiguiendo sacar de la publicidad
que se vendia, los costos para editar la Revista de Primavera y asi Hegamos al nimero
de 1997. Yo no dudo en deciros, y en esto me avala el conocimiento que tengo de los
Medios de Comunicacién Escrita porque son muchoes afios ya, gue el mimero de 1997
de Revista de Primavera es 1a mejor que se publicd, no desde el punto de vista de los
contenidos porque Jos contenidos son siempre opinables -uno puede pensar que deter-
minado articulo de la revista de tal tiempo es lo mejor que se ha escrito- sino en cuanto
a la presentacion, a la riqueza fotogrifica, a la participacidn...; es, por lo menaos, uno
de los mejores ndmeros que se han hecho en toda la historia.

Respecto al contenido de Semana Santa pues como siempre el 60 por 100,
después también estd la Feria de Abril que es la que se lleva el segundo puesto en
el ranking, después naturalmente estd el Rocio que también forma parte de las fiestas
de primavera de Sevilla y con €l estin los toros y con €l estd la Inmaculada porque
en los (ltimos afios hemos metido al final una especie de apartado, que tenia mds -
nombre de “pizza” que de revista, y que decfa Sevilla Cuatro Estaciomes porque ahf
metiamos las fiestas que se escapan de 1a primavera, en unas palabras, ahi colocd-
bamos la Cabalgata de Reyes Magos, etc..., aunque la Semana Santa siempre pre-
sente y como un elemento esencial de la Revista de Primavera.

Para terminar, anunciar que el aflo 1998 es més que probable que no haya -
Revistq de Primavera. El nimero de 1997 obtuvo tan poco interés por parte del Area
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‘ de Fiestas Mayores del Ayuntamiento de Sevilla que, hasta en la presentacién, que
fue lo dnico que tuvo que hacer minimizo el esfuerzo, no ya el de los editores que
era mi empresa, sino el de las firmas que habian contribuido y el de los magnificos
fotégrafos que alli estaban, no se les hizo ni siquiera el homenaje del agradecimiento
y lo digo piiblicamente porque también se lo he dicho pubhcamente a los interesados
y me refiero concretamente al teniente de alcalde-delegado del Area, Adolfo Lama,
y ante su falta de sensibilidad en 1998 probablemente no exista Revista de Prima-
vera porque sigue sin librarse ningtn presupuesto para ello y los empresarios que
hasta ahora hemos puesto el dinero de nuestro bolsillo, porque nos ha costado el
dinero, empezamos a estar cansados de poner medallas gratuitamente. Las medallas
se las merece siempre Sevilla, pero desde luego no los politicos que la rigen en este
sentido.




Capitulo 16

Las Revistas Cofrades ante
la inviabilidad del mercado *

José Alvarez Marcos *#

§ 1 me permiten una expresion muy andaluza y en modo alguno irreverente o
, peyorativa diré que las Revistas Cofrades editadas en Sevilla son muy ‘caté:
.. licas’: salen a la calle cuando Dios quiere. La periodicidad indeterminada, v
disefio-diagramacién y edicidn artesanales, y la ausencia de proyectos financieros
solidos que respalden este tipo de publicaciones especializadas sen las caracteristi-
cas que definen el infradesarrollado mundo de las Revistas Cofrades en Sevilla.

Estos problemas se analizan durante la segunda jornada del “III Encuentro
sobre Informacion Cofrade” (objeto de este libro) en la que intervienen responsables |
de cuatro! revistas especializadas en temas relacionados con Ja Semana Santa. Nin-
guna de estas publicaciones —las mds representativas de cuantas se editan en Se-
villa— aparece en los quioscos con una periodicidad regular y predeterminada.
Carecen, asimismo, del aval y la credibilidad financiera que les proporcionarfa una.
estructura empresarial minimamente consistente. Tampoco se conocen datos fiables

* Intervencidn tenida en el “HI Encuentro sobre Informacién Cofrade”.

¥%  Profesor en la Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad de Sevilla y coordinador del
“II Encuentro sobre Informacién Cofrade™.

1 Durante la segunda jornada del “HI Encuentro sobre Informacion Cofrade” se desarrclié el panel -
«Las Revistas Cofrades vistas por sus responsables». Asistieron representantes de Tabor y Calvario,
Mundo Cofrade, Melodia v Revista de Primavera. El director de Sevilla Cofrade, Fernando Geldn,
disculpé a dltima hora su ausencia del acto por motivos profesionales.
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sobre difusién vy rentabilidad econdmica de estas revistas, ya que la mayoria son
simples aventuras personales y aisladas de periodistas expertos en la materia ¢ de
cofrades aficionados a la literatura periodistica.

Del mismo modo, el disefio de la mayorfa de estas publicaciones no oculta
su procedencia artesanal, la carencia de recursos téenicos y una clara identidad
barroca, influencia de otros productos editoriales de similar temdtica, como Boleti-
nes de Hermandades, Carteleria de Cultos o papelerfa cofrade.

Iz estética de estas publicaciones, salvo honrosas ¢ hibernadas experiencias
como Mundo Cofrade y Revista de Primavera?, conserva rasgos propios de las
revistas de principios de siglo, caracterizadas por la simetria tipografica, la escasa
valoracién de las tlustraciones y un pobre disefio-diagramacion, costrefiido la mayo-
ria de las veces a la portada’.

Mundo Cofrade sali6é a la calle con una estructura mis cercana al periddico
en blanco y negro que a la revista. Eso si, con tipos de imprenta actuales y un
concepto algo mds visual de fa presentacién de noticias. Revista de Primavera seria
la ‘reina’ de estas revistas de no haber cancelado su cita con los lectores sevillanos.
En esta publicacion la calidad de los articulos, del disefio-diagramacion, del papel
v de la propia impresion estaba muy por encima de las demds revistas, sin gue por
ello pudiéramos hablar de un producto excepcional.

Por afiadidura la mayorfa de las Revistas Cofrades carecen de una minima
estructura redaccional. Estdn elaboradas por una o dos personas, que se encargan de
todas las tareas informativas, comerciales y de pre-impresién: desde la bisqueda de
colaboradores hasta la venta de los espacios publicitarios, pasando por el seguimien-
to de los trabajos de imprenta.

No hay estudios de mercado que garanticen la viabilidad de estas publicacio-
nes. Posiblemente ni siquiera exista mercado desde que los Medios Informativos

2 Mundo Cofrade nacid en diciembre de 1995 como periddice trimestral de informacidn religiosa,
respaldado por la editorial y libreria hispalense del mismo nombre, que tiene su sede en la calle Jess
de] Gran Poder. Se comercializaba a 200 pesetas y no contenfa publicidad. Dos niimeros bastaron
para que ¢l proyecto pasara al congelador, a la espera del momento iddneo para ‘resucitarlo’.

Revista de Primavera era una publicacion avalada por el Ayuntamiento de Sevilla, que trataba temas
relacionados con las fiestas religiosas y ciudadanas propias de la primavera hispalense: como Semana
Santa, Feria, Corpus, Cruces de Mayo, Rocio y Toros en la Maestranza. La ltima revista es de 1997,
En 1993 nacié y murié Sevilla Siempre, una interesante y singular experiencia de revista mugicipal,
que 1o soto se limitaba a la primavera, sino que zbarcaba toda la programacién cultural de la capital
andaluza durante las cuatro estaciones. En dicho proyecto el autor de este andlisis colaboré con
Antonio Ocafia, director de la tltima Revista de Primavera.

3 Sobre este tema ver QWEN, William: Disefic de Revistas. Gustavo Gili, Barcelona, 1991, pag. 13.
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convencionales -periddicos, radios y emisoras locales de TV- se apoyaron en la”
Semana Santa para escalar indices de audiencia. Las informaciones que aparecen en .
las Revistas Cofrades, cuyos precios oscilan entre las 200 pesetas (Mundo Cofrade
y Melodia) y las 500 pesetas (Tabor y Calvario, y Sevilla Cofrade), tienen también
cabida en los peridgdicos locales. :

I.as Revistas Cofrades no pueden competir con la fortaleza empresarial e
informativa de los periédicos andaluces. A veces surge la necesaria alianza para
lograr la supervivencia. Este es el caso de Archivo Cofrade?, revista de investigacién
histérica sobre la religiosidad popular andaluza, que aparece todos los viernes dentro '
de las paginas de E] Correo de Andalucia. :

La competencia de las emergentes televisiones locales también es brutal. Ni |
siquiera las ondas hertzianas respetan los minifundios de la especializacidn genera-
dos por estas y otras revistas sectoriales. Por afiadidura, la debilidad de 1a letra
escrita es ain mayor en Andalucfa, que registra unos de los fndices europeos mas
bajos de lectura’. El tltimo Informe de Fundesco insiste en estas causas: «El sector
de las revistas, especialmente el de aquellas gque concurren sobre parcelas que =
cubren medios como la television y los diarios, aparece como el mds vulnerable y &
el que se resiente con mayor facilidad ante la oferta expansiva de aquellos. Hoy
pude decirse que las revistas mds leidas son, sin duda, las que editan los grandes .
diarios como complemento del fin de semana, habitualmente encuadradas en la
categoria de suplementos»S,

Finalmente no podemos olvidar que las Revistas Cofrades también se ven |
amenazadas por la presencia, cada vez mds numerosa, de publicaciones gratuitas, -
lujosamente editadas por entidades comerciales, que abordan temdticas similares.

Tan sélo el tesén periodistico y la fe cofrade de los editores de estas revistas -
pueden mantener con vida unas publicaciones para las que e] mercado se agota en’
unos cuantos centenares, tal vez un poco mds, de coleccionistas e historiadores.

4 TLa revista estd dirigida por Juan José Antequera Pérez Luengo ¥ tiene su sede sccial en la igiesia
parroguial de Nuestra Sefiora del Buen Aire. :

3 Fl indice de difusién de la Prensa ea Andalucia durante 1995 fue de 68,8 ejemplares por 1.000
habitantes, muy lejos del umbral de 100 periddicos que sefala la UNESCO come irontera del
desarrollo cultural de un pais. Los datos de 1996 y 1997 podrian ser incluso ligeramente peores. Ver
AAVV.: Comunicacion Social/ Tendencias. Informe anual de Fundesco, Madrid 1996, pags, 43-123.

6 Qp. cit., pg. 112.
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Capitulo 17

Cruz de Guia,
de Radio Sevilla-Cadena Ser *

Juan Eloy Durdn **

™ emos Negado a la JI edicion del Encuentro sobre Informacion Cofrade que
acertadamente organiza el Equipo de Investigacién de Andlisis y Técnica
L A de la Informacion de la Universidad de Sevilla. Si en ediciones anteriores
hemog vertldo nuestras opiniones sobre la evolucién de Ios programas radiofénicos
sobre la Semana Santa y los Boletines Informativos de nuestras Cofradias, este afio
le llega el turno a los programas de mano que, como hongos, han proliferado sobre
todo en los altimos afios. Precisamente esta abundancia de los llamados programas
de mano, ha provocado que una gran cantidad de ellos contengan un buen niimero
de errores, a veces, dado lo apretado de determinadas jornadas de nuestra Semana
Santa, bastante importantes.

En Radio Sevilla, a pesar de nuestra veteranfa en la informacién cofrade, ya
que este afio el programa «Cruz de Guia» cumple cuarenta afios, siempre nos habia-
mos Tesistido a editar nuestro programa de mano, fundamentalmente por pensar que
ya habia suficiente niimero de ellos. Sin embargo, al final decidimos crearlo como
un apéndice de «Cruz de Guia».

* Intervencidn tenida en el pangl “Los Programas de Semana Santa vistos por sus responsablesdes”
celebrade en el “TII Encuentro sobre Informacién Cofrade”. El cuadro estadistico ha sido preparado
posteriormente para esta edicién.

#*  Subdirector de Radio Sevilln-Cadena Ser.
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“ Cruz de Guia”, en su formato de mano, nace con una premisa primordial;
conseguir una fiabilidad del cien por cien, por entender que éste debe ser el objetivo
fundamental de una publicacién de este tipo, pues de lo contrario estarfamos hacien-
do un flaco favor a quienes confiaran en nosotros.

Cada afio es mds habitual gue determinados programas de mano salgan a la
luz tan excesivamente pronto que, determinados errores, sobre todo en los horarios,
provoquen el que uno llegue al lugar adecuado excesivamente pronto o, quizds,
demasiado tarde. Por ejemplo, ¢l pasado afio la Cofradia de Jestis despojado decidis
adelantar su entrada en media hora. Pues bien, s6lo dos de los citados programas,
ios correspondientes a Canal Sur v Radio Sevilla, recogian esta variacién. olro anto
sucedié con el adelanto de quince minutos por parte de la Cofradia de la Paz. Ello:
viene a demostrar que, en este apartado, lo importante no es legar el primero, sino
hacerlo en condiciones dptimas y esto sdlo puede conseguirse cuando los horarios
tienen el correspondiente refrendo oficial. '

Por otra parte, conviene no olvidar que la inmensa mayorfa de los programas -
que cada afio salen a la calle sean un puro negocio para algin avispado que descu- -
brié hace afios el negocio. De ahf que, como se puede comprobar cada afio, haya -
ntiles de programas con la misma portada, pero con diferente publicidad v todos
ellos con errores mds que considerables. Es decir, se vende el mismo programa de
mano, con fas mismas equivocaciones a un buen ndmero de clientes, guienes, pro-
bablemente, pagan la cantidad fijada por el negociante como si fuera algo exclusivo.

Independientemente de la fiabilidad, para Radico Sevilla es muy importante el |
dar la mayor cantidad de informacién posible en el menor espacio posible, a fin de
que el programa de mano tesulte realmente manejable y cémodo de llevar encima,
Para nosotros seria relativamente facil el confeccionar un libro con cien o doscientas
pédginas (afortunadamente hay material mds que suficiente para ello)..., ;pero, ade-
lantarfamos algo con ello? En el mejor de los casos serfa buscado por los dvidos del -
coleccionismo de publicaciones cofrades, pero de cara a la ayuda para desenvolverse
por nuestras calles en los dias de la Semana Mayor, valdria mds bien poco. No
conozco a nadie que se eche a la calle para ver cofradias con un libro bajo el brazo. ©

Desde el pasado afio ¥ en el apretado resumen de algunos aspectos de cada '
una de las hermandades, y mds concretamente en el apartado dedicado al itinerario,
cambiamos la forma de expresién pues no podemos olvidar que varios cientos de .
ejemplares llegan a manos de los que en esos dias nos visitan y gque no saben
desplazarse de una a otra calle. Asi, por gjemplo, al hablar de 1a Cofradia de la -
Macarena decfamos: «Por la Resolana sale a Feria v llega a la Alameda para -
desembocar por Trajano al Dugue. El regreso es por Francos hasta el Salvador y
por Cuna a la Encarnacién. Tras Sor Angela de la Cruz sale a Feria y por las calles
del Barrio de la Macarena, llega a la Basilicar.

38




 DATOS DEL PROGRAMA CRUZDE GUIA .

Niimero de pdginas

76

Dimensiones

10 x 15 cms.

Color/BN

Color (portada y publicidad)

Contenido
Continente

14 fotos

Horarios

Texto {Historia de hermandades vy
pormenores cofrades)

Publicidad

30,26%
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Capitulo 18

El Llamador,
de Canal Sur Radio *

Juan Miguel Vega Leal **

n los principios fundacionales de la Radio y Television de Andalucia se

expresa que, entre otros, serdn fines de esta empresa piiblica la difusion y-

puesta en valor de las tradiciones seculares y de las manifestaciones popu-
lares que tienen que ver con la cultura andaluza. Ni que decir tiene que la Semana
Santa, mds en Sevilla, se acoge plenamente a esta definicién. Como tal, desde los
primeros momentos se convirtié en un objetivo primordial para los profesionales de
la casa a la que represento la difusion y la informacidn acerca de todo loque es y
lo que rodea a la Semana Santa de nuestra ciudad. De este modo, los responsables
de Canal Sur Radio determinaron no escatimar medios téenicos ni humanos para
ofrecer el mayor despliegue informativo hasta ahora realizado para contar la Semana
Santa. No voy a abundar en los detalles del mismo, que ya ha side objeto de andlisis
en anteriores ediciones del presente ciclo, si bien de modo somero, ya que debo
lamentar el hecho de que ningtin profesional de Canal Sur Radio fuera invitado en
su dia para tratar de la Semana Santa en este medio.

Pero, volviendo al hilo de lo que nos ocupa, cuando Canal Sur Radio aco-
mete ¢l empefio de contar la Semana Santa de Sevilla pone en marcha una serie de

* Intervencién tenida en el panel “Los Programas de Semana Santa vistos por sus responsablesdes™
celebrado en el “II Encuentro sobre Informacién Cofrade”, El cuadro estadistico ha sido preparado
posteriormente para esta edicion.

**  Coordinador de F! Llamador de Canal Sur Radio.
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iniciativas que todas ellas se engloban bajo una denominacién comun: Ef Liamador.
Hoy en dia, E! Llamador es toda una imagen de marca, una sefla de identidad, que
para los cofrades y 1os capillitas se relaciona con informacién de primera mano, agil.
valiente v también respetuosa.

El Llamador son las retransmisiones de Semana Santa en Canal Sur Radio,
es también el programa diario que se emite durante la cuaresma, asi como el galar-
dén que cada afio se concede a un destacado cofrade o artista a fin de reconocer su
labor en pro de la difusién v la defensa de la tradicidn cofradiera.

Y, por tltimo, E! Liamador es el progratna de mano que cada afio edita Canal
Sur Radio para ofrecer la guia de los horarios e itinerarios de las cofradias y algunas
cosas mis.

LOS PROGRAMAS DE SEMANA SANTA

Podria decirse que los programas, las guias escritas, sobre la Semana Santa
surgieron cuando Gutemberg inventé la imprenta. Podria decirse, pero serfa mentir,
No obstante, esto de los programas no es, ni mucho menos, cosa reciente. Cabria
deducir que el primer programa debié ser la primera némina oficial de las cofradias,
gue en algin lugar debid quedar plasmada, cuando, en 1604, el Cardenal Nifio de
Guevara ordend a las cofradias que fueran todas, y por orden de antigiiedad, a la
catedral, salvo las de Triana, que irfan a Santa Ana.

Ya en el siglo pasado surge el interés historicista por el fenémeno, del que
es principal exponente Félix Gonzalez de Ledn, que escribe un libro que es casi
un programa. Fruto de este interés historicista y de la cada vez mds abundante
aficién de literatos y poetas populares de mds o menos fusie por la cuestién, en
la primera mitad del siglo aparecieron numerosas revistas, que hoy en dia son
objeto de culto por los coleccionistas. En estas revistas se recogian sinopsis his-
téricas, asi como comentarios, poesias o glosas literarias sobre las imdgenes y las
hermandades, Ni que decir tiene que en ellas aparecian también los horarios e
itinerarios consignados en la ndmina oficial de la Semana Santa, que dicho sea de
paso, son bastante escuetos, ya que en ellos figura exclusivamente la hora de
salida, de Hegada a la Campana, 1a plaza y la catedral y el horario de entrada.
Correspondiendo siempre esta hora a la de 1a cruz de guia; es decir, al comienzo
-de la Cofradia.

Imbuido del espiritu de esta revistas, aparecié uno de los programas mas
recordados: el de El Correo de Andalucia. Se trataba de un pequefio tomito que
cada cnaresma editaba en grupo de cofrades con el patrocinio del diario decano,
que le prestaba su nombre. El programa de este periddico, que gozaba de prestigio
entre los cofrades, incorporaba como novedades la explicacion del pasaje biblico
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que se narraba en cada paso y realizaba una propuesta de recorrido a realizar durante
las mafianas de los dias de Semana Santa, a fin de poder admirarse de los pasos de
las cofradias que saldrian esa tarde, explicdndose los detalles artisticos de log mis-
mos,

Este programa tenia, sin embargo, €] inconveniente de ser poco o nada cé-
modo como para llevarlo encima v meterse en una bulla. De este modo, los que
obtuvieron mas placet del gran piblico fueron aquéllos que se vendian en la calle
pregonados como Er Programa y el del ABC. El primero era un cuademilio donde
se recogfan los horarios de todas las cofradfas y que desaparecid ante la competencia
de programas que, siendo mds completos -algunos hasta ofrecen recetas para hacer
bacalao de seis formas distintas- se distribufan de forma gratuita. Por lo que respecta
al Programea del ABC, su principal ventaja era la de aportar Ia sitnacidn de las
cofradias cada media hora en una pdgina que se podia recortar del periédico. En este
caso, la comodidad tendrfa como contrapartida la escasa consistencia del soporte
para ser conservado por los coleccionistas.

EL PROGRAMA EL LLAMADOR

En este estado de cosas surge en 1990 el programa de mano de Canal Sur
Radio, que en la casa conocemos como El Liamador de papel. Nuestra intencién con
este programa es, ldgicamente, la de aportar una gufa de la Semana Santa que, en
su primer afio, aparece, debo confesarto, mds con intereses publicitarios que otra
cosa. Habfa que dar a conocer lo que ibamos a hacer por la radio. Se imprimen
cincuenta mil ejemplares en los que, ademds de los horarios, se incluyen datos itiles
como los horarios de autobuses, las farmacias de guardia y todos los teléfonos de
interés habidos y por haber, hasta un tofa] de 41 nilmeros de teléfonos. Aparece
también el cartel de la Semana Santa de aguel afio y, ademds, se incorporan unas
fichas dando cuenta de detalles historicos de las hermandades. En ellas aparece el
nombre, el escudo, la sede, la fecha de fundacidn, el color de las tdnicas, los autores
de las distintas imdgenes y las fechas de su ejecucion, el nimero aproximado de
nazarenos que saca, las bandas de miisica que acompafian a los pasos y observacio-
nes sobre aspectos curiosos o novedades que deban destacarse en cada una. Por
supuesto, el programa era gratis y en su distribucién ha venido colaborando con
nosotros “El Corte Inglés™.

1a acogida del piblico fue impresionante. Nos lo gquitaron de las manos.
Como consecuencia de ello, nos pusimos a trabajar para mejorar el producto. Asi,
cada afio se ha venido haciendo alguna aportacién al mismo. Lo primero fue reducir
el tamafio para hacerlo mas cémodo y portable. Puedo decir a este respecto, como
anécdota, que sus dimensiones estin calculadas segin la medida del bolsillo lateral
externo de una chaqueta de caballero.
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En estos afios se ha estabilizado su imagen externa, con una orla disefiada por
Antonio Esquivias Fedriani y un dibujo que cada afio cambia para representar a una
hermandad distinta que realiza Carmelo Martin Cartaya.

En los dltimos afios hemos incorporado también la resefia de las procesiones
que salen en los dias previos a la Semana Santa en los distintos barrios. De hecho,
la Cofradia de Torreblanca merecid los honores de nuestra portada cuando salid por
primera vez en 1995.

La peniltima gran novedad de El Liamador de Canal Sur Radio surgi6 en la
Semana Sauta de 1996, en la que realizamos la que consideramos nuestra mejor y
mds dtil aportacidn. Se trata de una exposicion de Jos horarios que hasta ahora no
habfa hecho ningtin programa y en la que se muestran la situacién de la cruz de guia
y del paso de palio, o del principio y el final de cada cofradia cada media hora. Una
novedad que era mds que necesaria, dada la gran extensidn de la mayor parte de las
cofradfas. Y sirva como ejemplo ilustrativo de ello el hecho de que cuando la cruz
de gufa del Gran Poder estd bien adentrada en la calle Sierpes, el paso de palio de
esta hermandad todavia no ha salido de su templo. Decir, por tanto, que el Gran
Poder a las dos y media de la madrugada estd en tal calle es obviamente informar
a medias,

Curiosamente, la obtencién de estos horarios que tan del agrado han sido del
publico y, sobre todo, que tanta utilidad tienen, ha sido un logro bastante dificil, que
ha precisado de una labor cuasi detectivesca, toda vez que el Consejo, no sé por qué,
no los quiere hacer piblicos.

Ya en el programa de 1997 incorporamos la iiltima novedad: pequefios textos
de grandes escritores a fin de destacar la buena literatura que se ha realizado sobre
la Semana Santa en un intento de dignificar el género. Asf, hemos enriquecido el
programa con fragmentos de textos de Joaquin Romero Murube, Antonio Nifiez de
Herrera, Santiago Montoto o Antonio Rodriguez Buzén. Una némina que se
incrementard en afios venideros con plumas siempre ilustres de las letras sevillanas.

UN PRODUCTO PERIODISTICO

Ya, a modo de conclusién, quiero destacar que El Llamador de Canal Sur
Radio es, ante todo, un producto periodistico, realizado por periodistas, algo que,
como tiene que notarse, se nota. Un periodista debe demostrar que lo es, trabaje en
el Medio que trabaje. En una televisién digital o realizando un programa de mano
para la Semana Santa de Sevilla. Ambas cosas son productos informativos, Medios
de Comunicacion por tanto, y deben estar a la altura de lo que la gente espera de
nosotros. Es decir, que lo contemos todo, pero en poco tiempo y de manera facilita.
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Nimero de pdginas

68

Dimensiones

11,5 X 16 cms.

Color/BN Color (portada, publicidad e
ilustraciones)

Contenido Sin fotos

Continente Horarios
Texto (Historia de hermandades,
creaciones sobre Semana Santa y
datos de interés)

Publicidad 30,26%
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Capitulo 19

El Programa de Caja San Fernando
y sus fasciculos *

Luis Becerra %

aja San Fernando es pionera en los Programas de Semana Santa no por una

pretension, sino tnicamente porque es muy amante de todos los sevillanos

v la Semana Santa es la columna vertebral de nuestra ciudad. Tenemos
constancia que el Programa-itinerario de las cofradias tiene algo mds de medio siglo
en nuestra entidad. Era un Programa diferente, mas al uso de los que después se
vendian en la calle y ahora el Programa es mucho mas simple.

Nosotros hemos dirigido el Programa de Semana Santa a nuestra clientela,
que es un publico, en su mayoria, que va por la calle y acude a la carrera oficial
puntualmente v de forma préctica lo lleva en e bolsillo. ;Y por qué motivo hacemos
una cosa tan simpie, ya que tanto queremos a nuestra Semana Santa? Es muy fdcil,
porgue esto va acompafiando a otra publicacion que es el fasciculo que cada afio
hace la entidad. De hecho, la portada y contraportada del programa son las mismas
que las del fasciculo. Cada afio se trata de dedicar a una cofradia diferente y que asi
pasen todas por aqui.

Respecto a las publicaciones que sobre Semana Santa se han hecho en la Caja
San Fernando las detallo a continuacién. En 1979 se publica el Prélogo, cuyo texto

* Intervencion tenida en el panel “Los Programas de Semana Santa vistos por sus responsablesdes”
celebrado en el “II Encuentro sobre Informacién Cofrade”. Los cuadros estadisticos han sido pre-
parados posteriormente para la presente edicidn.

**  Jefe de la Obra Cultural de Caja San Fernando.
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corresponde a Juan Delgado Alba, correspondiente al coleccionable de Semana Santg:
dia a dig y con gran éxito, pues dispone de una tirada de mas de 60.000 ejemplares
anuales. En 1980 el mismo autor escribe también Domingo de Ramos. Posteriormen-.
te, en 1981, José Luis de la Rosa hace Lunes Santo, el cual también confeccionaria:
Martes Santo en 1982, Miércoles Santo en 1983 y Jueves Santo en 1984. Por su”
patte, la Madrugada corresponde a José Sdnchez Dubé en 1985, que hace también:
Viernes Santo (1986) y Sdbado Santo v Domingo de Resurreccidn (1986). Para
terminar esta coleccién se publicé en 1987 Conclusicn y Génesis, de José Luis de -
la Rosa.

Mis adelante se hicieron dos ensayos con el fin de que entraran en la colec-
cidén. Sin embargo, éstos no tuvieron continuidad porque ne encontramos la forma::
de hilarlos unos con otros, Asi en 1989 se publicé La imagineria y los imagineros -
de José Marfa de Mena. En 1990 salid a la luz una investigacion importante de José
Sénchez Herrero titulada Los gremios. '

Sobre la figuras de los Cristos en Sevilla, también hemos publicado diversas::
obras. En 1991 Con la Cruz a cuestas, de Jorge Bernales Ballestero; en 1992 En la’
Cruz enclavado, de Juan Miguel Gonzdiez Gomez; en 1993 De Rey a reo, de José.
Marfa Gasrcia Valverde; en 1994 De reo a Rev, de Juan Miguel Gonzilez Gémez;:
en 1995 Consumatum est, de Joaquin de la Pefia Fernandez; en 1996 Muerto y
sepultado, también de Juan Miguel Gonzilez Goémez y finalizamos en 1997 con’
Cristo en Sevilla, sobre textos evangélicos. T

Pero, no se han acabado las colecciones. Cnando esté reunido, el préximo
coleccionable se titulard Polorosas de Sevilla. Asimismo en 1998 tendremos nn
fasciculo que se Hamard Estrella de Amargura.

Todos estos fasciculos no son ajenos a la serie de exposiciones que ex la Caja
San Fernando son tan conocidas. En la plaza de San Francisco se inaugura en 1985
fa exposicidn La Semana Santa de ayer. Se trata de toda una revolucion, pues las’
hermandades toman conciencia de cémo se desprenden de tesoros para ser repuesto
por nuevos tesoros. Es decir, la Sernana Santa de Sevilla no es un f6sil ni nada de -
museo, es algo vivo que tiene gue renovarse y que tiene que morir en el aspecto.
exterior. Sin duda, fue una exposicién-hito, a partir de lo cual las hermandades d '
Sevilla dejan de vender su patromonio desde entonces y lo conservan.

Ya en 1986 sc organiza Artistas en el recuerdo. En 1987 se hizo una expo--
sicién dedicada a los nazarenos Gloria Nazarenorum. En 1988, Mater Dolorosa,
coincidiendo con el Afio Santo Mariano y por expreso deseo del arzobispo Monse-
fior Carlos Amigo, que facilité 1a posibilidad de que muchas imégenes importantes
vinjeran. Posteriormente, en 1989 y coincidiendo con el XV Aniversario de la:
Coronacion de la Macarena, se hace Esperanza Nuestra. En 1990, Valle-Corona
cion, fecha en la que se cumplian 450 afios de la fundacion de la Hermandad de ia
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Coronacién. En 1991, Gran Poder y en 1992, Vera-Crug, con la intencién de acabar
en este afio con este cicle. Se hizo de una manera brillante, pues se celebré durante
mayo y junio Los esplendores de Sevilla y se puso el listén lo suficientemente alto
para por ahora no seguir organizando més exposiciones dentro de 1a Caja.

Al margen, ha habido otras exposiciones paralelas: en 1986, El Calvario,
coincidiendo con las efemérides de su fundacién; en 1995, Hareton, tres generacio-
nes de fotégrafos, en 1996, Servitas, tarnbién coincldiendo con efemérides de ia
Hermandad respectiva; mientras que Ia del afio 1997 se ha titulado 75 Lunes Santo.

Nimero de pdginas

20

Dimensiones 10,5 x 15,5 cms.
Colow/BN Color (integro)
Contenido 3 fotos
Continente Horarios

Sin texto
Publicidad 7.5%

1998

Esirella de Amargura
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1979 Prélogo Juan Delgado Alba
1980 Domingo de Ramos Juan Delgado Alba
1981 Lunes Santo José Luis de la Rosa
1982 Martes Santo José Luis de la Rosa
1983 Miércoles Santo José Luis de la Rosa
1984 Jueves Santo José Luis de la Rosa
1985 Viernes Sante (Madrugd) José Sanchez Dubé
1986 Viemes Santo José Sdnchez Dubé
1986 Sadbado Santo y José Sdnchez Dubé
Domingo de Resurreccion
1987 Conclusién y Génesis José Luis de la Rosa
NUMEROS FUERA
DE COLECCION
1989 La imagineria y los José Maria de Mena
imagineros
1990 Los gremios José Sanchez Herrero
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1985- La Semana Santa de ayer

1986 Artistas en el recuerdo

1986 El Calvario

1987 Gloria Nazarenorun

1988 Mater Dolorosa

1989 Esperanza nuestra

1950 Valle-Coronacién

1991 Gran Poder

1992 Los explendedores de Sevilla.
Los Tesoros

1992 Vera-Cruz

1995 Haretdn, tres generaciones de fotdgrafos

1996 Servitas

1997 75 Lunes Santo
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Capitulo 20

Tres imprentas sevillanas
y los Programas *

Javier Mejias Rojo
José Antonio Cataldn
Valentin Trinidad **

as disertaciones de tres hombres de cualificada profesionalidad en el mundo:
de las Artes Gréficas en el “III Encuentro sobre Informacién Cofrade™ han

L sido agrupadas en este capitulo, al igual que con otras intervenciones fueron:
reumdas en la Introduccién de este libro. Las tres convergen en las aportaciones de
cémo se preparan cuatro Programas.

SIN INTERES ECONOMICO
Javier Mejias Rojo, gerente de Imprenta y Papeleria Rojo, expuso:

El Programa se comenzd a ejecutar en la imprenta en 1994. La iniciativa |
partio de las personas que trabajan en el taller, porque nos agrada mucho el tema "
de Semana Santa. Se hizo con la idea de obsequiar a los clientes y por la propia-.
demanda de éstos. En ofras imprentas también se realizan, y se quejaban de recibir
los suyos v no los nuestros. '

* Intervenciones tenidas en el panel “Los Programas de Semana Santa vistos por sus responsables” e’
¢l “III Encuentro sobre Informacién Cofrade”. Los cuadros cstadisticos han sido elaborados expre:
samente para esta edicion.

*%  Javier Mejias Rojo es gerenle de Imprenta y Papeleria Rgjo. José Aatonio Cataldn es gerente-
propietario de Grdficas El Pino. Y Valentin Trinidad pertencce a Artes Grdficas Trinidad.
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A lo largo del tiempo se ha ido modificando poco a poco. Al principio se
disefid de modo muy sencillo, en la actualidad el niimero de pdginas puede alcanzar
las veinte: de ellas 11 cuentan con fotos, 9 con estadillos y 1 con publicidad. La
informacién que porta se recibe del Cabildo de Toma de Hora. Su confeccién no
suele resultar dificil porque se tiene la base del afio anterior, aungue siempre
existen cambios de iltima hora. Esta es una de las razones por las que no se puede
hacer con mucha antelacién, para que salga lo mds exacto posible.

En relacién a las fotografias, a mi me gusta este tema, y muchas las realizo
yo y otras un conocido fotdgrafo que se llama Fernando Salazar. No exisie ningin
criterio para su seleccion, se escogen a libre antojo, todos los afios cambian. Se
utilizan imdgenes de Besamanos, altares, otras antiguas, para que la gente tenga
referencia de actos que seguramente no han visto. Se entregan a la fotomecdnica
con unos dos meses de antelacién, sobre el mes de febrero, para que se vayan
escaneando con tiempo.

Los textos no se elaboran hasta que no se conocen los horarios. Hay progra-
mas que salen con muchas incorrecciones en este sentido. El nuestro también tiene
erratas en ocasiones pero intentamos que sean las minimas. Eso es posible porque
hacemos poca cantidad y trabajamos para pocos clientes. Si hiciésemos mds esto no
seria asi, porque al tener que servirlos con tan poco espacio de tiempo y al ser esta
imprenta una empresa pequefia y con poco personal no se pueden elaborar con la
rapidez que precisa el producto.

El mimero de ejemplares ha ido creciendo, empezamos con 1.000 y se ha
incrementando hasta 10.000. Varios de los clientes que lo recibian han querido
hacerlos para ellos mismos y podérselos ofrecer a sus clientes. En cuanto a la
financiacién y a su rentabilidad, los programas no interesan econdmicamente. Se
venden a un precio bastante barato. Se confeccionan gracias a la colaboracion de
otras empresas que no nos cobran la fotomecdnica, fotolitos y composicion de texto;
lo hacen de forma gratuita porque trabajamos con ellos todo el afio. No resulia
rentable porque 1.000 ejemplares puede costar al cliente unas 30.000 pias. No se
obtiene beneficios, solo sirve para amortizar los nuestros.

La aceptacion que tienen entre el piiblico es buena, aunque cada persona
demanda que vaya su Hermandad. No nos dejamos llevar por esos comentarios,
sino se repetirian las fotos. No obstante, a los responsables de su confeccidn se nos
ve el plumero con nuestras propias preferencias, aunque procuramos que salgan
todas.
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Numero de pdginas 20
Dimensiones 12 x 17 cms,
Color/BN Color (portada, fotos y publicidad)
Contenido 13 fotos
Continente Horarios
Sin texto
Publicidad 7.5%

EL PROGRAMA DEL CONSEJO, DESDE 1959

José Antonio Catalan, gerente propietario de Grdficas El Pino, dijo:

El inico programa que elabora Grdficas el Pino es el Programa Oficial del -
Consejo General de Hermandades y Cofradias, aunque también solemos sacar una -
tirada de unos 5.000 ejemplares con publicidad de nuestra empresa que repartimos -
entre nuestros clientes. Con respecto al primero, lo venimos haciendo desde 1966;
anteriormente lo confeccionaba otra empresa. Con 8l hay que tener mucho cuidado -
y no cometer la mds minima errata. Tenemos que esperar la Toma de Hora del
Cabildo para recoger los horarios e itinerarios exactos, se entregan 14 dias antes
de sy inicio y la imprenta lo tiene gue acabar en un plazo mdximo de 5. Aungue los
sabemos con anterioridad, hasta que no se confirman oficialmente no se puede -
comenzar el trabajo.

No se ofrece una tirada muy grande, quizds por eso no se conozea; lo suelen
repartir entre las personas que ocupan los palcos y las hermandades. Es un progra-
ma que no se ve en la calle. La portada es el cartel de Semana Santa. Es diferente
a los demds porgue no porta fotos interiores. S6lo lleva el texto sobre la historia
resumida de cada Hermandad, el orden de aparicién lo marca el de salida de cada
una de ellas; sus responsables son los que aportan los datos y normalmente Consejo
de Hermandades v Cofradias, dos meses antes del inicio de Semana Santa, sobre

102




febrero, les remite a cada una de ellas una copia de su historia, aparecida el afio
anterior, por si quieren realizar alguna modificacion. Las correcciones son esca-
sas, suelen contestar pocas, aquéllas que tienen algunos estrenos y quieren des-
tacarlos.

El Programa del Consejo General de Hermandades y Cofradias, segin el
niimero de depdsito legal, se empezd a imprimir en 1959, Se realiza una tirada de
3.000 ejemplares v se distribuye a nivel interno, aungue si alguien tiene interés de
conseguirlo, unos siete dias antes del inicio de Semana Santa, los pueden obtener
en el Consejo; se reparte gratuitamente, lo que ocurre es que nadie lo demanda
POrgite no Se conoce.

El Consejo también imprime lo gque se denomina “"Nomina”; por ella se
rigen los diputados de todas las Cofradias. Aparecen seis horarios: la salida del
templo, la Venia en la Campana, la Cruz de Enirada en la calle Sierpes, cuando
pernetra en la Plaza, en lo puerta de San Miguel, fuera de lu Catedral y la llegada
nitevamente al templo del iltimo paso. Esta es la que marca el horario oficial,
aungue es muy dificil de respetar por el nimero de nazarenos y por los problemas
gue surgen.

.DATOS DEL PROGRAMA:' DEL:CONSEJO GENERAL DE
__HEMANDADES Y COFRADIAS DE LA CIUDA,D DE SEVILLA e

Numero de pdginas 110
Dimensiones 15,5 x 23 cms.
Color/BN Color solo en la cubierta.

Fl resto en blanco y negro.

Contenido Tlustraciones: reproduccion del
cartel de la Semana Santa en la
cubierta y escudos de las
hermandades en el inierior.

Texto: Historia de las hermandades.

Publicidad 0,23%
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Nimero de pdginas 8

Dimensiones 22 x 33 cms.
Colow/BN En blanco y negro.
Contenido Texto: cuadros horarios e itinerarios

de cada Hermandad.

Sin fotos ni ilustraciones: sélo el
escudo del Consejo General de
Hermandades y Cofradias de la
Ciudad de Sevilla.

Publicidad 0%

SE COMIENZA A TRABAJAR A FINALES DE ENEROG

Valentin Trinidad, de Arfes Grdficas Trinidad, manifestd:

Los Programas se realizan en la imprenta desde hace unos dies afios, aunque
previamente en la regentada por mi padre, ubicada en la calle Feria, ya se elabora-
ban. Los talleres que nos dedicamos a hacer pProgramas de Semana Santa en estas
fechas lo hacemos por tradicidn, porque a excepcidn de varias empresas grandes que
encargan mds ejemplares y pueden producir algiin beneficio, con el resto es mucho
el trabajo que se invierte para la rentabilidad econémica que se obtiene. Especial-
mente si contabilizamos el tiempo que se emplea en recopilar los datos, esperando
que lo entreguen y buscandolos. Casi todo lo tenemos que hacer nosotros: las foto-
graffas v los textos. Su contenido se obtienen a través de amigos, hermandades y el ~
Consejo gue nos ofrece los tltimos cambios,

Las ideas para su confeccién son nuestras, el cliente no presenta nada; hay
que ddrselo todo hecho. Trabajamos normalmente con fas empresas “Gofy” (20.000
gjemplares), “Danone” (en 1997 no se hizo) v unas veinte pequeiias empresas mis
(entre 500 y 1.500 ejemplares para cada una). En 1997 se distribuyeron unos 35.000
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en total. Se confeccionan tres modelos diferentes. Mientras que para las grandes
empresas el disefio es distinto, para las pequefias s¢ imprime un mismo programa en
el que s6lo cambia la contraportada, en ella aparecen anunciadas cada una de las
empresas contratantes. El precio por ejemplar es de 35 pesetas, siempre que se
encargue un minimo de mil unidades. Los clientes son buscados por la imprenta,
cuyo gerente realiza tareas comerciales

Sobre el Programa se comienza a trabajar a finales de enero. Se confeccio-
na en cuatricomia, y por el escaso tiempo con el que cuentan primero se tiran los
tres primeros colores y queda pendiente el negro, como saben la mayoria del
programa va impreso en este dltimo a excepeion de las fotos y alguna trama. Se
realiza de este modo, para evitar los mayores errores posibles en el recorrido,
horarios, etc.; por eilo se espera hasta la Toma de Hora, cuando llega la informa-
cién exacta. Se tiene el 75 por 100 del programa elaborado, sélo queda la tirada
del negro v la encuadernacion.

Yo no sé si recordaréis aquellos Programas de Semana Santa de “Tio Pepe”.
Eran como una tarjeta con unas medas. Se trataba de uno de los primeros, desde
entonces han ido evoluctionando mucho.

Al actual, lo que jos tafleres podemos aportarle es mucho trabajo, para buscar
la informacion, y los clientes, porque para imprimir 20.000 ejemplares hay que
buscar a quién vendérselo. Existen empresas que resultan rentables porque imprimen
un volurmen considerable de ejemplares. Las fotograffas tienes que ensefiirselas con
antelacién al cliente, al igual que el resto del disefio. Como expresaba con anterie-
ridad, son muchas las horas que se dedican. Se realizan mds por tradicién que por
rentabilidad econdmica.

Cada taller le pone una especial atencién en su confeccién para que los
sevillanos y los que vengan de fuera puedan disfrutar de un programa lo més exacto
posible. Bl disefio corresponde a la imprenta; en algunas ocasiones se acude a pro-
fesionales. Asi ocurrié cuando incorporaron un plano de Sevilla, en &l se marcaba
el itinerario de los pasos cofrades, para lo que recurrieron a los servicios de un
dibujante. Esta nueva aportacién al tradicional ha sido copiada por otras imprentas.
Los texios se les piden a las distintas hermandades. Las fotos son compradas a
fotdgrafos o bien se obtienen de un libro de la editorial “Algaida”, de la que posee-
mos el consentimiento para su reproduccicn. Todos los afios son distintas, siempre
se busca fa calidad.
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Nitmero de pdginas 14

Dimensiones 14 x 21 cms.

Color/BN Color (portada, fotos y publicidad)

Contenido 2 fotos

Continente Horarios

Mapa de la ciudad
Sin texto

Publicidad 7,5%

Numero de pdginas 16

Dimensiones 1t x 15,5 cms.

Color/BN Color (portada, fotos y publicidad)

Contenido 5 fotos

Continente Horarios

Mapa de la ciudad
Sin texto

Publicidad 235% (lleva bajo-impresidn en
péginas)
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Capitulo 21

Una investigacion para localizar
mas de 22 Programas *

Dra. Maria Luisa Cdrdenas

Antonia Gonzdlez Borjas **

ocalizar y reunir a propietarios y gerentes de las imprentas sevillanas, encar
gados de elaborar los Programas de Semana Santa que inundan las calles de

# Sevilla en esas fechas, se ha convertide en un querhacer riguroso,
metodologlco lleno del mas profundo trabajo de pautamiento cientifico. Todo co-
menzé en la Semana Santa de 1997 cuando el director de estos Encuentros localizd
e intercambid Programas con el piblico que presenciaba el pasar de las cofradias,
uniéndolos a otros en archivo. De este modo, se reunieron once modelos: seis de
ellos de 1997 y cinco de afios anteriores; uno de ellos, realizado con nueve variantes
(es decir, su diagramacién era la misma, lo dnico que cambia era la publicidad que
contienfa sus piginas).

Con el material indicado comenzé la investigacidn, para ello se contactd con
las imprentas que timidamente aparecian en la parte inferior de los programas, en un
cuerpo minisculo, casi inapreciable. En las visitas “in situ” a sus talleres se descubre
un intenso e ininterrampido trabajo: la hora de entrada estd fijada pero no la de
salida. También se detecta que la revolucidn industrial también pisé estos artesanos

* Intervencién tenida en el “III Encuentro sobre Informacién Cofrade”.

#%  Ambas son miembros del Equipo de Investigacion de Andlisis y Técnica de a Informacién. Marfa
Luisa Cardenas es también profesora de Periodismo en el Centro Andaluz de Estudios Empresariales
(CEADE).
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talleres, transforméndolos en sofisticadas empresas que neo solo realizan trabajo
Jocales sino que ademds han saitado fronteras europeas y americanas.

Por ello, al “III Encuentro de Informacién Cofrade” por el que han pasado
representantes de distintas instituciones, profesionales de los Medios de Comunica
ci6n y miembros de hermandades, también se invitaron a los responsables de las .
imprentas, los cuales son los que realmente confeccionan los Programas, se manchan:
las manos de tnta, los diagraman, realizan las fotos, redactan los textos e incluso”
algunos buscan la publicidad. Sus responsables narraron en qué consiste el proceso
desde la recopilacion de datos hasta su edicién. Los asistentes fueron el gerente de;
Imprenta y Papeleria Rojo, Javier Mejfa, quien se quejaba de que este producio no:’
es rentable. A él le gusta un contenido cldsico, no incluye ni cartel taurino ni:
informaciones que no tengan conexidn con la Semana Santa. También estuvo pre
sente en el Encuentro José Antonio Cataldn, gerente y propietaric de Grdficas E
Pino. En su imprenta se elabora el [lamado “Programa de lujo” y la “Hoja de
itinerarios” del Consejo General de Hermandades y Cofradfas. Este es el tnico que
se realiza desde un colectivo cofrade, porque curiosamente en Sevilla, a diferencia’.
de los pueblos de la provincia, las hermandades no imprimen ninguno, sélo lo hace
el indicado Consejo. En dltimeo lugar intervino Valentin Trinidad, representante de :
Grdficas Trinidad, que forma parte de una tercera generacion de impresores, su_:-
abuelo ya trabajaba en 1897, su padre continué el oficio y ahora io hacen €] y sus.
hermanos. Los Programas se realizan en la imprenta actual desde hace unos diez
afios, anngue previamente en la regentada por su padre ya se elaboraban.

OTRAS IMPRENTAS INVESTIGADAS

Todas las imprentas investigadas no pudieron acudir al Encuentro por razo-
nes de trabajo v por la propia timidez que se esconde detrds de estos profesionales,
No obstante, se contacté con ellas ¥ se analizaron los Programas objeto de este:
estudio, cuyos andlisis ofrecemos a continuacidn. :

Egondi Artes Grdficas

Egondi Artes Gréficas realiza Programas desde hace treinta afios. Trabaja .
para una media de diez empresas, aunque en 1997 el mimerc se redujo a cuatro
Imprimen de 5.000 a 7.000 programas por cliente; entre ellos se encuentran Previ
sién Espafiola y Foto Supra. La imprenta se encarga de la diagramacion, mientras
que los textos v fotos los aporta el interesado, o bien los ponpen en contacto con un 5
fotégrafo experto en Semana Santa. Estas tiliimas cambian cada afio. Los Programas E
presentan distintos formatos, segin el gusto de la empresa. El coste es diffcil de -
determinar: va a depender de diversos factores como el nimero de fotos, la tintada,
péginas, formato, etc.
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Niimero de pdginas 16
Dimensiones 12 x 16,5 cms.
Colow/BN Color {portada, fotos y publicidad)
Contenido 3 fotos
Continente Horarios
Sin texto
Cartel de feria taurina
Publicidad 7.5%

Niimero de pdginas 16

Dimensiones 21 x 30 cms.

Color/BN Color (portada, fotos y publicidad)

Contenido 20 fotos

Continente Horarios
Texto (historia y opiniones de las
hermandades)

Publicidad 13,44% (lieva publicidad
bajo-impresa)

Imprenta Escandon

Imprenta Escandén data de hace treinta afios, aunque los Programas se vienen
realizando desde hace unos diez. Se realizan para distintas empresas (BBV, San
Eloy v Manuel Barea). La diagramacion corre a su cargo, contando con su equipo
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para eilo, aunque en ocasiones siguen los consejos del cliente. Se utilizan como
publicidad para las citadas empresas. La firma Manuel Barea ademds incluye la de
otras empresas colaboradoras.

Los Programas no suelen experimentar modificaciones, mantienen el tamafio
y la diagramaci6n. Responsables de la imprenta expresan que todo lo relacionade
con la Semana Santa conserva su tradicién. Los textos que incluyen los aporta el
cliente o bien lo ponen en contacto con un historiador experto en temas de Semana
Santa como es Juan Carrero.

Nimero de pdginas 40
Dimensiones 11 x 15,5