Capitulo 13

Catolicismo, estructura informativa y
Boletines de Hermandades *

Dr. Ramon Reig **

lanzar una hipétesis de frabajo que relacione los tres elementos que enca

bezan estas iincas. Lo que propongo, como objetivo central, es que [os
Boletines de las Hermandades y Cofradfas sevillanas incidan mucho mds de lo que
ya lo hacen en temas relacionados con la Comunicacidén y la [nformacién. ;Por qué?
Porque vivimos en una sociedad donde los mensajes que emanan de Ia estructura
informativa, es decir, de todo ese entramado de poder socioecondmico y de intereses
politicos que estd detrds de la industria informativa, esos mensajes, decia, por una
parte, llegan hoy hasta el cerebro de la poblacion infantil antes y en mayor medida
que los mensajes escolares o los familiares!. Por otra parte, dichos mensajes crean
arquetipos a seguir y estirnulan conductas incluso utilizando la imagen infantil para
llevar a los adultos a un consumo que, no pocas veces, s¢ convierte en fin y no en
medio de superviven cia. Un ejemplo de la utilizacidn infantil para, en el fondo,
apremiar el consumo de los adultos, lo puede ver el lector en el anuncio publicitario

E 1 titulo es amplio conceptualmente, muy amplio, pero voy a atreverme a

* Intervencion tenida en el «if Encuentro sobre Informacion Cofrades.

#* Profesor Titular de Hstructura de la Informacién Periodistica en la Facultad de Ciencias de la Infor-
macion de la Universidad de Sevilla,

1 Véage, por ejemplo, para ampliar esta afirmacién, ESTEINOU MADRID, Francisco Javier: Economia
politica y medios de comunicacién, Ed. Trillas, México, 1990.
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que reproducimos y que, en este caso, se refiere a una marca automovilistica: Peugeot
(véase ilustracién | al final de este capitulo).

Asimismo, afiadamos a lo anterior que, en la actualidad, al menos la mitad
de los hogares espafioles cuenta con més de un televisor y que Andalucia ha competido
en los afios mds recientes y, como digo, en la actualidad, con Madrid, en la disputa
por ser Ia Comunidad Autdnoma cuyos habitantes mas horas ven la TV: unos 220
minutos/dia®, Evidentemente, considero al televisor como la expresién mixima, el
producto méximo y final, de una estructura informativa. No obstante, alguien podria.
indicarme que los Boletines de las Hermandades se insertan en un mundo religioso,
en este caso catdlico, y que sobre qué base religiosa iban a actuar para ampliar o
registrar temas como el que propongo que, en el fondo, viene a ser como la vida
misma o, al menos, una parte muy amplia e importante de la existencia del ser’
humano en sociedad.

Bien, busquemos un sélido basamento. El 16 de febrero de 1982, el Papa
Juan Pablo ]I, les decia en Lagos (Nigeria), a los periodistas africanos: “Sabemos |
que en nuestros dias hay en este sector fel de la comunicacién social], como en otros,
desequilibrios peligrosos que han denunciado las organizaciones internacionales.
Puede verse en el mundo de la prensa, de la radio, de la television, ejercer desde:.
el exterior presiones por las cuales los paises mds poderosos tienden a imponer no'
sdlo su tecnologia, sino también sus concepciones. Por esta razon estimo que
importante afirmar que el buen uso de los Medios de Comunicacion de Masas puede
ser, precisamente porque pueden convertirse en medios de presion ideoldgica, un
instrumento de salvaguarda de la soberania nacional. Pues esta presion :deologtca "
es mds insidiosa que muchos de los Medios de coercién mds brutales”3 )

Evidentemente, el Papa hablaba en el Tercer Mundo, donde la colonizacién
socioecondmica y comunicacional es muy considerable. Pero, en esencia, su re-:
flexi6n es aplicable a un pafs como Espafia, cuya estructura informativa ofrece:
mensajes de procedencia fordnea que van generando unas formas de comportamién’. .
to o, al menos, reforzando las potencialmente existententes y accionandolas para que.
actden. Y, en buena medida, esos comportamientos que se observan no son preci-: .
samente positivos para la comunidad. En definitiva, el Papa estaba tratando sobre los

2 Sobre este tema, ya el 20/8/1993, el diarioc ABC {p. 84), titulaba una informacidn: “El televisor, objeto
de deseo”. Y subtitulaba: “El 99,3 por ciento de los espafioles dispone de este aparato, y el 49,9
cuenta con més de uno”. Poco después, este porcentaje era rebasado (véase el anuario Comunicacidn
Social/Tendencias 1996, Fundesco, Madrid).

En, M'BOW, Amadou Mahtar: Informacién y Comunicacidn en el mundo contempord neo, Cuader-
nos de Comunicacion, Facuitad de Ciencias de la Informacién, Universidad de Sevilla, 1989, pp. 25—
26
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desequilibrios en materia de flujos informativos pero también sobre los efectos de
los mensajes de los Medios de Comunicacién Social, tema del que se ocupan am-
pliamente los expertos®.

De otro lado, y junto a las referencias habituales que responsables del clero
desarrollan en diversos foros en relacién con el tema, reflejemos aqui que incluso
un sector de la Iglesia catélica espafiola cuestiond abiertamente ciertos aspectos de
la linea programacional que segufa la Cadena COPE, propiedad de la Iglesia misma,
como es sabido. Joan Carrera, obispo auxiliar de Barcelona, declard en relacidén con
las tertulias radiofénicas: “Quiero cefiir mi critica a estas tertulias, no a toda la
programacién”. Estimaba Joan Carrera que no cumplian las tertulias el ideario de
Ia COPE, circunstancia que consideraba “un escdndalo”. Y afiadia: “Si uno no es
afin a determinada linea politica no puede escuchar esos programas porque ofenden
v hieren. A mi, concretamente, me hieren como cataldn, como ciudadano y como
obispo. Como obispo, por el maridaje entre Iglesia y PP que hace la cadena” . De
nuevo aparecia una preocupacién en altas esferas de la Iglesia catdlica por los
efectos de los mensajes derivados de la estructura informativa.

Desde el punto de vista legal, se incumple la legislacién cuando, por gjem-
plo, se utilizan simbolos o personajes religiosos (monjas y sacerdotes, sobre todo),
para, de forma jocosa, emitir publicidad o cierta programacion, o cuando se inte-
rrumpen programas infantiles para insertar publicidad o cuando se inserta ésta en el
mismo programa de forma explicita. La Ley 25/1994, de 12 de julio, “por la que
se incorpora al ordenamiento juridico espafiol la Directiva 89/552/CEE sobre co-
ordinacion de disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los Estados
miembros [de la Unién Europea] relativas al ejercicio de actividades de -radiodifu-
sién televisiva”, indica, por ejemplo, en su articulo 9 punto 1 que serd publicidad
ilicita, entre otra, aquella que “atente al debido respeto a la dignidad humana o a
las convicciones religiosas”s.

Es decir, repito que hay por tanto razones de peso para que los Boletines
de las Hermandades de Sevilla recojan en sus pdginas andlisis de sus hermanos y
hermanas sobre este fenémeno gue nos envuelve a todos y gque conecta con el sentir

4 Véanse por ejemplo, WOLF, Mauro: Los efectos sociales de los media, Ed. Paidés, Barcelona, 1994;
BONILLA VELEZ, Jorge Ivan: Violencia, medios y comunicacion. Otras pistas en la investigacicn,
Ed. Trillas, Méxica, 1995; JENNINGS BRYANT y DOLF ZILLMANN (compiladores): Los efectos
de los medios de comunicacion. Investigaciones y teorias, Ed. Paid6s, Barcelona, 1996.

5 Véase “Fl obispo auxiliar de Barcelona acusa a la COPE de ‘maridar Iglesia y PP™, en El Pais, 25/
1/1996, p. 35.

6 Véase el BOE, ndm. 166, miéreoles 13 de julio de 1994, pp. 22.342-22.348.




cultural en su parcela religiosa. Mucho més cuando.el-Senado, a través de la Comi-.
sién que encabezara la profesora Victoria Camps ¥ quie se encargd de analizar los
mensajes televisuales, publicG en su dfa sus trabajos que recogfan conclusiones
como éstas: “Los contenidos televisivos son, hoy por hoy, ana mercancia sujeta a
las necesidades o caprichos del mercado gue compite sobre todo por recabar mds
audiencia sin valorar demasiade los medios que utiliza para ello”; “la participa
cion ciudadana en la cuestion de los contenidos televisivos es débil”; “invertir en .
cultura es invertir en formacion vy, por lo tanto, e economia”; “tan absurdo es
magnificar los efectos posibles de la television, como trivializarlos™7.

Ademds, se trataria de que los Boletines sevillanos de hermandades y co-:
fradfas intensificaran un hecho que ya estamos comprobando: una mayor sensibi-
lidad hacia los problemas del entorno en el que se desenvuelven, que se concreta.
por ejemplo, en los llamarmientos que llevan a cabo algunos de estos Boletines a que
la mujer intensifique no sélo en forma sino en fondo su participacion en las her-.-
mandades8.

Y es que esta sensibilizacién ha ido en aumento desde el final de la etapa -
franquista hasta la actualidad, conectando de alguna manera y en algin porcentaje
con la tendencia que hemos podido observar en la prensa andaluza. Como uno de:
los primeros ejemplos del tal cambio en época posfranquista, reproducimos ung:’
portada de la revista Tierras del Sur que, dirigida por el periodista, sacerdote, pre~
gonero de la Semana Santa de Sevilla e Hijo Adoptivo de Sevilla, José Marfa:
Javierre, se publicé entre 1976 y 1979 (véase ilustracion 2 al final de este capitulo).
En su interior, un texto pretendfa que el hecho religioso andaluz se incrustara en los-
problemas sociales: “En estos dias de Semana Santa caen sobre nuestro suelo las.
sombras de la cruz que nuestros hombres llevan por dentro. Con la sombra de la
cruz cae sobre nuestro suelo el sudor, v las amarguras, y el llanto (...}. Sanio Suelo
de Andalucia: Un dia llegard también para tus gentes la gran alegria de la Re--
surreccion’, :

... Se tratarfa, con la hipdtesis que propongo, de proseguir en esta linea, sien-
do absolutamente permeables a los problemas sociales, morales y religiosos y, en.
este caso, otorgando cabida en las paginas de los Boletines de las Hermandades al
fenémeno de los mensajes derivados de la estructura informativa de los Medios de

7 Véase Boletin Oficial de las Cortes Generales: Senado V Legislatura, “Informe de 1a Comisidn
Especial sobre los contenidos televisivos def Senado”, ndm. 262, 11 de abril de 1995.

8 Véase el Boletin Siete Palabras, ntm, 42, Febrero de 1997, editortal “Un medio para desarrollar la
sociabilidad™, en p. 2.

9 Tierras del Sur, ndm. 93, 29 de Marzc de 1978, p. 3.
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Comunicacion. La orientacién y/o las relaciones—conexiones que con 1a religitn, con
1a ética y la moral catélicas tienen estos mensajes, tanto en aspectos positivos como
negativos, es un desafio que tienen ante sf los propios hermanos y hermanas gue
personifican uno de los grandes ejes de 1a Semana Santa de Sevilla.
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Anuncio publicitario de la marca automovi-
listica Peugeot.

n ek
@b BTN I B ke WOl rahad ot ¥ o
astor ol

Terkon AN iy COARREY, it ol sk i 1 vm b ot
rsha. B cive o b ha corgrata o oo, ¥ e sa i
agescemes

DESARROLLO = PAI

Portada de la revista Tierras del Sur. Nu-
mero 93, correspondiente a la dltima sema-
na de marzo de 1978.

Santo suelo andaluz
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