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LAS SECUELAS DE LOS TOPICOS FOLCLORICOS
DEL CINE ESPANOL. UN DIAGNOSTICO DE LOS
FORMATOS DE ENTRETENIMIENTO TELEVISIVOS'

Maria Jesus Ruiz Munoz
(Universidad de Malaga)
mariajesus@uma.es

Resumen: La imagen estereotipada de Andalucia estuvo inicialmente marcada por la influencia de
diferentes vehiculos culturales como la novela, los carteles y el teatro. Los clichés relacionados con
lo andaluz fueron posteriormente adoptados por el cine espafiol, especialmente a partir de los afios
treinta, y se impusieron con fuerza durante el periodo franquista. A partir de los setenta, estas formulas
comenzaron a perder su hegemonia en la gran pantalla. Sin embargo, continuaron claramente vigentes
a través de los formatos de entretenimiento televisivos, en los que han permanecido notablemente
arraigadas hasta la actualidad.

Palabras clave: Andalucia, estereotipo, tdpico, television, cine.

Abstract: Initially, the stereotyped image of Andalusia was profoundly influenced by cultural vehicles like
novel, posters and theatre. The stereotypes related to Andalusian culture were subsequently adopted
by the Spanish Cinema, especially starting from the Thirties, and were strongly imposed during Franco
regime. Starting from the Seventies, these formules began to lose their significance in the Cinema.
Nevertheless, these formules continued certainly in force through the entertainment television formats,
where they have been clearly remained in untill present time.

Keywords: Andalusia, stereotype, topic, television, cinema.

1. INTRODUCCION

| proceso de construccién y difusién de la imagen estereotipada de An-

dalucia que ha llegado hasta nuestros dias ha estado significativamente

marcado, desde sus origenes, por la influencia de diferentes vehiculos
culturales. Recordemos, en este sentido, la produccion literaria de los viajeros
romanticos europeos que recorrieron Espafa en el siglo XIX y, posteriormente, la
novela costumbrista, los carteles y el teatro. Esta persistencia en la representacion
tépica de Andalucia y de lo andaluz fue el factor que facilité que la misma imagen
se adoptara en las peliculas espafiolas ya desde los inicios del cine.

'El presente trabajo constituye un resultado del proyecto “Personajes, acciones y escenarios anda-
luces en el cine espafiol (1934-2006)", financiado por el Centro de Estudios Andaluces (Junta de
Andalucia).
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En torno a la década de los treinta, el cine espaiol contribuyé de manera
decisiva en la transmisién de la imagen de una Andalucia atrasada con respecto
al resto del pais y caracterizada por una forma de vida que se guiaba por una
pasion irracional. No obstante, fue durante el periodo franquista cuando se consoli-
daron férreamente los clichés relacionados con esta region, hasta el punto que la
especificidad de lo andaluz lleg6 a asociarse al cine que exaltaba la espanolidad
con fines propagandisticos?. De este modo, quedd gravemente distorsionada la
percepcion de la realidad andaluza que se tenia en el exterior e incluso la imagen
que los propios andaluces tenian de si mismos.

A partir de los afios sesenta, coincidiendo con la apertura del régimen franquista
y con la mayor diversidad en todos los ambitos de la produccién cinematografica,
se produjeron cambios paulatinos en la representacion de Andalucia. Los rasgos
dialectales de las clases populares, los niumeros folcléricos y los escenarios idili-
cos andaluces resultaban cada vez menos acordes con la imagen de modernidad
que se pretendia transmitir. Pese a los esfuerzos por intentar mantener el género
folclérico, la férmula se fue agotando inevitablemente.

Asimismo, la etapa de Transicion democratica, en la que se produjeron trans-
formaciones de todo orden en la vida politica y social, constituyé un punto de
inflexion para la aparicion de discursos enddgenos sobre Andalucia que estuvieron
marcados por un caracter mas reflexivo y por una construccion mas matizada de
los personajes y de los espacios representados?®.

Varias décadas después, podemos afirmar que los titulos folcléricos de am-
bientacion andaluza han perdido definitivamente su hegemonia en el cine es-
pafiol, a pesar de que hasta hoy podamos encontrar esporadicamente algunos
ejemplos®. Sin embargo, los tépicos asociados a la Andalucia idilica que inundé
la gran pantalla han arraigado firmemente en el medio televisivo. Y no soélo nos
referimos al éxito que tienen las reposiciones de clasicos nacionales en espacios
como “Cine de barrio” (TVE-1, 1995- ).

Manuel Palacio (2002: 3-4) plantea una interesante reflexion sobre el papel
de las series andaluzas durante la Transicion democratica:

¢ Sera casualidad que las dos series emblematicas [“Curro Jiménez” y “Verano azul’] se
desarrollen en Andalucia y el que sus dos personajes principales, Curro y Chanquete,

2U'n analisis pormenorizado de los mecanismos que rigieron este proceso puede encontrarse en
SANCHEZ ALARCON et al (2002).

*Acerca de esta etapa del cine andaluz, constltese TRENZADO ROMERO (2000) y RUIZ MUNOZ
(2008).

“Entre estas excepciones destacamos “Yo soy ésa” (Luis Sanz, 1990) por tratarse de la mas ajus-
tada a los esquemas del cine folclérico de antafio. De todos modos, durante las ultimas décadas,
la mayor parte de las peliculas espafolas que se han nutrido explicitamente de este género lo han
hecho con una intencionalidad critica: “Las cosas del querer” (Jaime Chavarri, 1989), “La Lola se va
a los puertos” (Josefina Molina, 1993), “Las cosas del querer II” (Jaime Chavarri, 1995), “La nifia de
tus ojos” (Fernando Trueba, 1998).
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sean de esa comunidad? A lo mejor lo que ocurre es que en la batalla de las imagenes,
decisiva para la consolidacién democratica, las necesarias operaciones realizadas de
construccion de un imaginario nacional democratico, modélicamente representado por la
figura de Curro Jiménez, y en aquellas otras que intentaban permeabilizar entre nosotros
el dialogo como forma de resolver los conflictos, como en tantas ocasiones nos ensefian
en “Verano azul”, encontraron en Andalucia el caldo de cultivo y el espacio simbdlico
mas adecuado para los nuevos valores.

La televisidn, que progresivamente desplazo al cine como medio prioritario de
entretenimiento masivo, encontré uno de sus mejores aliados en los clichés que
tan bien habian funcionado durante décadas como instrumentos para la captacion
de audiencias en el cine espafol. Por otra parte, los formatos de entretenimiento
televisivos se han convertido en cauces preferentes para la creacion y difusion
de estereotipos, entre otras razones, debido a que estas figuras resultan muy
facilmente reconocibles por el espectador y, por lo tanto, propician que éste las
identifique rapidamente. Asi resulta mas sencillo crear lazos de empatia entre las
audiencias y los contenidos de los medios. Ademas, debemos tener en cuenta
que este tipo de programas resulta particularmente eficaz como vehiculo transmi-
sor de valores sociales puesto que, al estar asociado con la evasion, la carga
cultural que lleva implicita es menos evidente para los receptores.

Partiendo de estas premisas, el objeto del presente trabajo consiste en anali-
zar de manera exhaustiva los topicos relacionados con Andalucia que continuan
vigentes a través de los diferentes formatos de entretenimiento en television.

2. LOS ALVAREZ QUINTERO Y LOS CADAVAL, PRIMOS HERMANOS

Para evitar que este enunciado dé pie a confusiones, empezaremos aclarando
que no existe ningun tipo de parentesco por consanguinidad entre las citadas
parejas de creadores sevillanos. Los definimos como primos hermanos atendi-
endo a la acepcion figurada de esta expresion que habitualmente se emplea para
reiterar la similitud entre dos elementos. Asi pues, la licencia retorica sirve para
condensar a la perfeccion la idea central de este primer apartado: la pervivencia
de elementos comicos y costumbristas en la representacion de Andalucia. Estos
recursos, empleados profusamente por los dramaturgos Serafin y Joaquin Alvarez
Quintero en sus piezas teatrales entre finales del siglo XIX y las primeras déca-
das del XX, también fueron adoptados por el cine espafol desde los comienzos
y, muchos afos después, han sido reciclados y trillados en numerosos espacios
televisivos. Por su relevancia, cuantitativa y cualitativa, la produccion humoristica
de Los Morancos de Triana, el duo integrado por Jorge y César Cadaval, se rev-
ela como una muestra paradigmatica para estudiar la influencia de los modos de
representacion de antafio en los formatos de entretenimiento mas recientes.

A comienzos del siglo XX, el teatro de los Alvarez Quintero resulté primordial
en la construccion y difusién de una imagen tipica de lo andaluz encorsetada entre
la superficialidad y el extremismo. Ademas, los textos teatrales de estos autores



186 Las secuelas de los tdpicos folcléricos del cine espariol.
Un diagndstico de los formatos de entretenimiento televisivos

constituyeron la base de alguna de las adaptaciones cinematograficas de ambi-
entacion andaluza que tuvieron un mayor éxito en los afos treinta y cuarenta del
siglo pasado. Sirvan como ejemplo las peliculas “La reina mora” (Eusebio Fern-
andez Ardavin, 1936), “El genio alegre” (Fernando Delgado, 1939) “Malvaloca”
(Luis Marquina, 1942) y “Mariquilla Terremoto” (Benito Perojo, 1949).

Entre los mas de doscientos titulos que escribieron los dramaturgos sevillanos,
pueden contarse comedias, dramas y zarzuelas pero, sin duda, fue el sainete el
género que les hizo merecedores del favor del gran publico.

El sainete es una respuesta creativa e historica a una demanda de costumbrismo y comi-
cidad, que a lo largo del tiempo ha sido satisfecha de diferentes formas. Y esa demanda
continla mas alla de la imposible pervivencia de un género que ha acabado diluyéndose
en otros ambitos teatrales, cinematograficos,® radiofénicos y ahora televisivos. Pero lo
que en los mismos percibimos ya no es el sainete, sino lo sainetesco. Ya no cabe hablar
de un género identificable como tal, sino de la presencia de alguno de sus elementos
basicos en nuevas féormulas que, en la mayoria de los casos, son el resultado de com-
binaciones de materiales y géneros de diversa procedencia. (Rios, 1998).

Por su parte, Los Morancos de Triana también han conseguido atraer y fidelizar
poderosamente a la audiencia espafola durante afos. El secreto de su perma-
nencia en la pequefa pantalla tiene mucho que ver con la influencia sainetesca
descrita por Rios. A grandes rasgos, cabe afirmar que estos humoristas trianeros
se sirven de férmulas narrativas en las que los recursos comicos se entremezclan
con referentes populares y argumentos cotidianos, habitualmente salpicados de
elementos folcléricos.

Desde que iniciaron su carrera televisiva en la gala de TVE-1 “Viva el 857, los
hermanos Cadaval han actuado en numerosos programas e incluso han dispuesto
de los suyos propios. De todos ellos, destacamos “Entre morancos y omaitas”
(TVE-1, 1997-1998) por el profundo calado de sus sketchs corales con perso-
najes andaluces de extraccién popular, como Omaita, Antonia, Paco y Charini®.
La ambientacién costumbrista de los decorados, las marcadas estridencias en
el vestuario, la deformacion de los rasgos dialectales de los protagonistas y la
ridiculizacion de su incultura son algunos de los ingredientes mas suculentos de
esta representacion topica y peyorativa de Andalucia.

Omaita y compafiia se han prodigado posteriormente en otros espacios, como
“Omaita en la Primera” (2001) y “El retorno de Omaita” (2003), ambas emitidas en
TVE-1. Por su parte, “Moranquissimo” (televisiones autonémicas,” 2004) supuso

SLa presencia de lo sainetesco en el medio cinematografico también ha sido abordada extensamente
en la obra de Juan Antonio Rios Carratala (1997).

5Con excepciones como la de Charini, en general, los personajes principales de los sketfchs de Los
Morancos de Triana estan interpretados por ellos mismos. Se trata de un formato articulado en torno
a la omnipresencia del dio de humoristas-imitadores (recordemos otros casos similares, como el de
Martes y Trece y el de Cruz y Raya).

"Canal Sur Television, Television de Castilla-La Mancha y Television Canaria.
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la consolidacion de personajes como la vidente Rosita de Jericé y los manteros
sudamericanos Wilson y Linda. Estos ultimos eran los encargados de presentar
el particular top-manta de la semana, en el que se parodiaban las canciones mas
exitosas del momento y algunos clasicos, abordando de este modo una amplia
gama de titulos nacionales e internacionales. Asi se diluyeron parcialmente las
continuas referencias explicitas a Andalucia en los programas de Los Morancos
de Triana, a pesar de que los recursos formales utilizados en la puesta en esce-
na no hubiesen variado sustancialmente. De todos modos, los tdpicos folcloricos
continuaron presidiendo numerosas actuaciones musicales, los guiones de las
entrevistas y la mayor parte de los sketchs.

Actualmente, los particulares “Alvarez Quintero de la era del espectaculo” par-
ticipan como miembros del jurado en el talent-show “Tu si que vales” (Telecinco,
2008- ). Una de las principales fuentes de conflicto que se barajan en este espa-
cio televisivo es la contraposicion estereotipada en clave de humor de andaluces
y catalanes, que estan representados, respectivamente, por Los Morancos y el
polifacético showman barcelonés Angel Llacer.

En general, la nutrida cantera de humoristas andaluces ha constituido siempre
un poderoso reclamo para el gran publico de los formatos de entretenimiento
televisivos. Una buena muestra de ello es el éxito obtenido por artistas como
Pepe da Rosa, Chiquito de la Calzada o el Duo Sacapuntas, cuyos integrantes
alcanzaron la popularidad con la ayuda de un cliché hiperbdlico y despectivo de
los habitantes de Lepe (Huelva). Sin olvidar a los jovenes, como Manu Sanchez,
que se ha convertido en uno de los comunicadores mas recurrentes de Canal
Sur Televisiéon en su etapa actual. Asimismo, entre las profesionales del humor,
despunta la gaditana Paz Padilla por ser la que mas ha contribuido a que siga
vigente en el imaginario colectivo la figura de la andaluza resuelta que anterior-
mente fue difundida a través del teatro y del medio cinematografico®.

3. PASION, MUERTE Y RESURRECCION DEL STAR SYSTEM FOLCLORICO

En Espana, especialmente a partir de los afios treinta, empezaron a emplearse
en el cine una serie de férmulas estandarizadas para buscar el éxito comercial.
Entre estas estrategias, destaca como elemento decisivo la consolidacion del star
system que dio vida a una serie de personajes cuyos rasgos caracteristicos fueron
unificados atendiendo a los gustos y valores vigentes en la época.

Entre las estrellas que triunfaron en el género folclérico, las actrices fueron
mucho mas conocidas y apreciadas por el publico que los actores, salvo excep-
ciones como las de Luis Mariano y Antonio Molina a partir de la década de los
cincuenta. Asi pues, intérpretes como Imperio Argentina, Estrellita Castro, Juanita

8Tras su etapa al frente de “Paz en la tierra” (2008-2009), un /ate night de Canal Sur Television, Paz
Padilla se ha encargado de presentar en las tardes de los viernes el magacin “Salvame Diario” (2009-),
uno de los mas notables éxitos de audiencia de Telecinco en los Ultimos tiempos.



188 Las secuelas de los tdpicos folcléricos del cine espariol.
Un diagndstico de los formatos de entretenimiento televisivos

Reina, Lola Flores y Carmen Sevilla se convirtieron en auténticos simbolos®. Las
peliculas en las que aparecian y el reflejo que se daba de ellas en los medios
de comunicacion sirvieron para configurar todos los atributos que ayudaron a
transformar a estas estrellas en emblemas sociales.

Ademas, la intencion de las productoras era que estos mitos se pusieran al
alcance de la mayoria de los espectadores para que quienes acudian a las salas
de cine pudieran llegar a pensar que era posible convertirse en su estrella favorita.
De este modo, las actrices aportaban entidad a las peliculas y, en corresponden-
cia, iban manteniendo o aumentando su posicion como miembros del star system
en funcién de las cifras de taquilla alcanzadas por las obras que interpretaban.

La figura de las estrellas se disefiaba “con un perfil caracteristico para ex-
tenderse por una serie de peliculas de acuerdo con las exigencias del publico”
(Sanchez-Biosca y Benet, 1994: 9). En definitiva, los rasgos externos de los
personajes que encarnaban las folcléricas, como la expresion inmoderada de los
sentimientos o el bajo nivel cultural asociado al habla andaluza, se integraban
también en la configuracion de su imagen publica para contribuir a su acerca-
miento a las clases populares.

Sin embargo, estos atributos diferenciales que hasta entonces habian iden-
tificado lo andaluz resultaron poco acordes con la imagen de modernidad que
pretendia ofrecer el cine en la década de los sesenta. El género folclérico co-
menzo6 a declinar al tiempo que Marisol, rubia, de ojos azules y rasgos dialectales
suavizados, se imponia en la gran pantalla como el nuevo modelo de andaluza. A
pesar de apuestas tan fuertes como “El balcén de la luna” (Luis Saslavsky, 1962),
protagonizada por Lola Flores, Carmen Sevilla y Paquita Rico, las folcléricas de
siempre nunca volvieron a recuperar su estatus en el medio cinematografico. Pero
a muchas les supo a poco quedar para actuar en los teatros y en los espacios
musicales de la television, poner rostro a unos cuantos productos novedosos en
los inicios de la sociedad de consumo y prodigarse en las revistas del corazon.

Sin duda, el medio televisivo ha contribuido a rescatar, afnos después, a al-
gunas de estas grandes folcldricas que ha dado el cine espainol. Quedan en la
memoria espacios como “El tablao de Lola” (Telecinco, 1992), presentado por Lola
Flores, o la serie “El coraje de vivir’ (Antena 3, 1994), en la que la cantante y
bailaora jerezana hablaba de su vida privada con todo lujo de detalles. Asimismo,
junto a su hija Lolita, fue la encargada de conducir “Sabor a Lolas” (Antena 3,
1992-1993) y “Ay, Lola, Lolita, Lola” (TVE-1, 1995). En suma, el interés del publi-
co por la Faraona, incluso tras su muerte, ha contribuido a impulsar numerosas
producciones de diversa indole en torno a esta mitica figura. Cabe destacar la
implicacion de Antena 3 en una de las iniciativas mas ambiciosas al respecto,

°Un estudio pormenorizado de la representacion cinematografica de la figura femenina andaluza puede
encontrarse en RUIZ y SANCHEZ (2008).
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“Lola, la pelicula” (Miguel Hermoso, 2007)", una obra en la que se aborda la
trayectoria de la artista, haciendo especial hincapié en los detalles de su relacion
intima con Manolo Caracol.

Resulta igualmente significativo que Telecinco se arriesgase en el comienzo
de su andadura con Carmen Sevilla como presentadora del espacio “Telecupon”
(1990-1998). Si en sus apariciones televisivas Lola Flores encarnaba a la misma
andaluza rebelde y pasional a la que dio vida en la mayor parte de su filmo-
grafia durante la etapa franquista, Carmen Sevilla explotaba los tipicos rasgos
de la bella inocente con la que alcanzé la fama. Aunque, tanto afos después,
como es natural, el personaje resultaba decadente y acartonado, lo cual sirvid
para incentivar el carifio y la simpatia de los espectadores. Desde entonces, esta
folclérica sevillana ha continuado presentando programas en diferentes cadenas,
difundiendo asi la imagen de una mujer andaluza inculta e histriénica, caracte-
risticas éstas que aparecen compensadas por una desmedida simpatia. En los
Ultimos afos, Carmen Sevilla ha conducido el espacio “Cine de barrio” de TVE-1
(2003- ), dedicado a rememorar los clasicos del cine popular espafiol.

Ademas de las folcloricas de siempre, han sido muchos los personajes me-
diaticos que han contribuido a mantener viva la representacion estereotipada de
las tradiciones asociadas a Andalucia y a lo andaluz, como los toros, las festi-
vidades religiosas o las reuniones en las tabernas. Tampoco es casualidad que
hayan sido andaluzas algunas de las indiscutibles reinas del papel cuché, como
la mencionada Lola Flores, Carmen Ordoénez, Rocio Jurado e Isabel Pantoja,
cuyas historias familiares se han convertido practicamente en telenovelas en vivo
a través de los espacios televisivos de crénica social.

Que los tiempos han cambiado en el panorama musical es indiscutible, y una
buena muestra de ello es que reconocidas intérpretes de copla de la nueva hor-
nada, como Pasion Vega o Pastora Soler, alternen con naturalidad los vestidos de
volantes con juveniles trajes de noche o la copla clasica con ritmos mas actuales,
como las baladas o el pop"'. No obstante, incluso estas artistas han apoyado con
su presencia el intento mas reciente de resucitar la copla tradicional en todas sus
dimensiones: “Se llama copla” (Canal Sur Television, 2007- ).

En este reality-show musical, se ha apostado fuertemente por ensalzar las
canciones mas emblematicas del ayer y por la profusion de elementos tépicos

°Otra gran apuesta de Antena 3 en una linea similar ha sido la miniserie “Marisol”, dirigida por el
cineasta Manuel Palacios, que fue emitida en marzo de 2009.

""Ciertamente, también pueden contarse otras cantantes veteranas cuyos aportes en la transforma-
cién de los topicos andaluces en el terreno musical han resultado muy significativos. Por ejemplo,
la onubense Martirio (cuyo primer disco en el mercado, “Estoy mala”, data de 1986) fue una de las
primeras en fusionar la copla espafiola con el pop-rock y en aportar a los géneros populares matices
hiperrealistas a través de sus letras. El personaje que creé Maribel Quifiones también se caracterizo
por una puesta en escena innovadora, de la que cabe destacar los fastuosos trajes que combinaban
lo folclorico y lo posmoderno, las grandes peinetas de inspiracion vanguardista y unas vistosas gafas
oscuras de las que no se ha desprendido hasta el dia de hoy.
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en la caracterizacion de los concursantes, quiza para hacerlos mas facilmente
reconocibles por el publico y contribuir asi a que la nostalgia de los afos dorados
del género folclérico quedase bien sembrada en el prime time de los sabados
ya desde el principio. Por otra parte, como en el cine de tiempos pasados, las
productoras (Europroducciones y Caligari Films) se decantaron por enaltecer la
figura femenina e introdujeron mas mujeres que hombres entre los participantes,
algo nada habitual hasta entonces en este tipo de programas.

“Se llama copla” consiguio la mejor cuota de pantalla de la historia de la tele-
vision autonémica andaluza en su primera edicién'. Después llegaron el cartel de
agotadas todas las entradas en la Gira Presentacion, la sucesién de conciertos
de los participantes y un nuevo espacio televisivo que se nutria del entusiasmo
que el programa habia despertado en los espectadores andaluces:

“Azucar, canela y clavo” llega a la television publica andaluza con un claro objetivo,
resaltar el papel de la copla y analizar la aportacion cultural y social de este género
musical a nuestra tierra. Aprovechando el gran éxito del programa “Se llama copla”,”
espacio que ha dejado bien claro que la Copla estd muy vigente en la actualidad, “Azu-
car, canela y clavo” recupera aquellos temas o personajes miticos de este género, las
grandes voces de la copla o la relacion existente entre copla y toros (“Azucar, canela
y clavo”, 2009).

El respaldo del publico ha sido crucial para el desarrollo de dos ediciones
posteriores de “Se llama copla”. Ademas, Europroducciones TV ha aprovechado
el eco de este concurso musical para poner en marcha una version idéntica al
formato original, “A tu vera” (2009), que se ha emitido en Castilla-La Mancha
Television y 7 Region de Murcia con notables resultados de audiencia.

4. CASTING ABIERTO: VIEJOS ESTEREOTIPOS PARA NUEVOS FORMATOS

La novedad del Casting abierto posibilita que, al final de cada gala, un nuevo aspiran-
te a estrella tenga la oportunidad de incorporarse al elenco de artistas, superando el
Gran Reto: tendra que elegir a uno de los concursantes menos votados de la noche
y enfrentarse a él en un emocionante duelo musical. Si consigue superar la actuacion
del veterano y convence al jurado, habrd ganado su plaza en el programa (Europro-
ducciones, 2009).

2En la Gala Final, celebrada el 23 de febrero de 2008, “Se llama copla” obtuvo una media del 52,7%
de share, alcanzando picos del 70% y casi del 80% durante las actuaciones de los concursantes.
Fuente: http://www.formulatv.com/1,20080225,6915,1.html

3“Azucar, canela y clavo” (2008) ha tenido como base material audiovisual de archivo de actuaciones
de artistas consagrados y, con frecuencia, se ha alimentado también de las interpretaciones de temas
clasicos realizadas por los concursantes de “Se llama copla”. Ademas, tanto la conductora de “Azucar,
canela y clavo”, Gema Carrasco, como los colaboradores de este espacio, el productor Pive Amador
y el periodista Hilario Lopez Millan, formaban ya parte del reality-show folclérico, como participante y
miembros del jurado, respectivamente.
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El Casting abierto, empleado en “Se llama copla” y otros espacios™, es una
formula sintomatica del elevado numero de concursantes potenciales que estan
dispuestos a mostrar sus aptitudes y habilidades ante las camaras. El incremento
de cadenas privadas nacionales en Espafa a partir de 2005 (Cuatro, La Sexta),
la dinamizacién en el sector de la produccion audiovisual y la estandarizacion de
los procesos de elaboracién de nuevos formatos han sido algunos de los factores
que han influido en la proliferacion de convocatorias para procesos de seleccion
televisivos de muy diversa indole.

El ciudadano no sodlo alimenta a esta industria consumiendo estos programas desde
casa, sino que ademas ahora se encarga de elaborarlos de manera practicamente gra-
tuita. [...] Los concursantes en espacios como “Gran Hermano” y “Operacion Triunfo”
obtienen cierta remuneracion y la esperanza de extraer una rentabilidad futura, aunque
los beneficios inmediatos que logran los empresarios son en comparacién absolutamente
desproporcionados. Algo similar ocurre en los programas del corazén, donde los famo-
sos que acuden son remunerados sabiéndose participes de una industria que deben
sustentar si quieren seguir alimentandose de ella. Pero frente a estas “explotaciones
consentidas con fines lucrativos”, la mayoria de los invitados anénimos a realities y talk-
shows no cobran nada a cambio de su participacion (Tucho, 2005: 22).

Fernando Tucho, en su afan de profundizar en los mecanismos que rigen los
que él ha denominado “géneros del maximo beneficio al minimo coste”, hilvana la
relacion de esta creciente participacion altruista de los ciudadanos con “el poder
que ejerce el mundo televisivo sobre un amplio sector de la audiencia, un publico
que tiene en la pequefia pantalla el centro de su relacién con la esfera publica,
y también su Unica via de participacion en la misma” (Tucho, 2005: 23). En el
caso particular de los andaluces candidatos a exhibir sus virtudes o a compartir
sus historias de vida en television, también debemos plantearnos en qué medida
intentan explotar los clichés mas tradicionales para caer en gracia a los directores
de casting y al publico que determina con su voto quiénes son los ganadores™.
Actitudes como las de Conchi y Pamela, las gemelas de “Gran Hermano 9” (Te-
lecinco, 2007), contribuyen a que nos planteemos seriamente esta hipétesis’®.

En general, se observa que los topicos andaluces han ido desplazandose a
los formatos de telerrealidad, de manera progresiva, desde que comenzaron a
implantarse a comienzos de la década actual. Laura Teruel y Florencio Cabello
(2005) han llamado la atencion sobre la elevada presencia de andaluces que hay
en este tipo de programas, teniendo en cuenta que en ellos los participantes se

“Esta estrategia también ha sido la elegida para otros reality-shows musicales como “Hijos del Babel”
(TVE-1/ La 2, 2008) y “Fama, ja bailar!” (Cuatro, 2008- ).

®No se trataria, ni mucho menos, de una estrategia novedosa y reciente. Entre sus antecedentes, por
ejemplo, podemos contemplar las consideraciones que establece Jo Labanyi (2003: 9-10) acerca de
la rentabilidad de la apropiaciéon del estereotipo gitano para la cultura andaluza en el siglo XIX.

®Reparamos también en que Mercedes Mila, al comienzo de esta edicion del reality-show, apuntd
que la organizacion habia optado por incluir concursantes de las comunidades autonomas donde el
programa alcanzaba mayores indices de audiencia, entre las que se encontraba Andalucia.
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escogen por su perfil: las selecciones de individuos procedentes de Andalucia
estan habitualmente encaminadas a encontrar personas extrovertidas y con sen-
tido del humor.

Consideremos, ademas, las conclusiones de estos autores acerca de la inclu-
sion de concursantes de esta comunidad en “Operacion Triunfo” (TVE-1, 2001-
2004; Telecinco, 2005-2009):

Los productores encuentran en el estereotipo andaluz personajes propicios para construir
la imagen del programa dedicada al cante y al baile porque sugieren, para los especta-
dores, valores ya conocidos. Se ejercita un acto de economia intelectual: los productores
ofrecen a los espectadores un producto sobre el que tienen una idea formada que encaja
con lo que se pretende emitir. [...] Se benefician de la imagen estereotipada del andaluz
artista y alegre como carta de presentacion para la audiencia (Cabello y Teruel, 2005).

Estos mecanismos son los que, por ejemplo, facilitaron que Rosa Lépez se
convirtiera en Rosa de Espafia de la noche a la mafana y, por ende, en uno de
los mejores productos mediaticos de los ultimos afios. Puede hacerse una idén-
tica lectura de la habitual inclusion en “jMira quién baila!” (TVE-1, 2005-2009) de
carismaticos famosos andaluces, como el torero Martin Pareja Obregdn, las folclo-
ricas Maria del Monte y Carmen Sevilla o el humorista Manolo Sarria. Asimismo,
tampoco se debe al azar el arte y la gracia de los pequefos colaboradores de
“Menuda noche” (Canal Sur Television, 2003- ), de cuya cantera han salido las
precoces cantantes Maria Figueroa y Maria Carrasco.

Y es que los elementos tradicionalmente empleados para representar a Anda-
lucia tienen mucho peso. En el extremo, encontramos muestras como “El cortijo
de 1907” (Canal Sur Television, 2007), un docu-reality en el que dos familias
andaluzas convivieron durante mas de dos meses en una finca ristica equipada
unicamente con utensilios domésticos similares a los de comienzos de siglo'.
Con este espacio, la cadena de television autonémica se convirtio en lider del
prime time de los domingos.

5. LAS REELABORACIONES TELEVISIVAS DE LOS TOPICOS ANDALUCES

Con el paso del tiempo, hasta los estereotipos mas arraigados se van trans-
formando de manera mas acorde con la estética y los valores vigentes. Por citar
un ejemplo, en el programa “Bienaventurados” (Canal Sur Televisiéon, 2006-2007)
se generd un espacio insdlito para la convivencia entre los elementos folcloricos
tradicionales y algunas de sus reelaboraciones mas extravagantes. Este tono
quedd subrayado a través de la escenografia, del vestuario y de la caracterizacion

Incluso en programas con una mayor vocaciéon pedagdgica, como “Andaluces por el mundo” (Ca-
nal Sur 2, 2006- ), la nostalgia suele metamorfosearse en guitarra flamenca, carreta de El Rocio o
patio cordobés, en definitiva, elementos que el espectador pueda asociar facilmente a la iconografia
andaluza.
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estética y psicoldgica de los personajes habituales, incluida la propia presentado-
ra, la cantante Maria Jiménez.

Maria del Monte, por su parte, ha sido una de las estrellas musicales mas
solicitada durante los ultimos afios para conducir programas dedicados a la copla,
por su implicacion con el género y, seguramente, por su imagen de andaluza
resuelta, muy acorde con este tipo de formatos. Sin embargo, nos sorprendié en
su magacin “La tarde con Maria” (Canal Sur, 2007-2009) con una seccion deno-
minada “Taichi coplero”, en la que se ensefiaba a practicar relajacion y meditacion
al compas de clasicos de la cancion espafola que habian sido adaptados a los
ritmos mas modernos. De todos modos, en este programa prevalecia un marcado
tono costumbrista, apoyado fuertemente en el ensalzamiento de los valores mas
tradicionales.

Si se trata de estudiar la vigencia de lo sainetesco en el medio televisivo,
no podemos pasar por alto las series de ficcion nacionales debido a su valor
testimonial. Ademas, por sus caracteristicas formales y de contenido, han resul-
tado especialmente idoneas para vehicular el proceso del desplazamiento de los
topicos andaluces del cine a la television, especialmente en lo que se refiere a
los mecanismos de construccion de personajes.

En este sentido, uno de los casos mas ejemplificadores ha sido el de Juani
(Luisa Martin), la empleada de hogar andaluza de “Médico de familia” (Telecinco,
1995-1999). Detras de ella vinieron otras surefias con rasgos que remitian in-
equivocamente a los estereotipos cinematograficos de antafio, como Laura (Paz
Vega) en “Siete vidas” (Telecinco, 1999-2006'¢), Manuela (Aurora Sanchez) en
“Ana y los siete” (TVE-1, 2002-2005) y Carmen (Rosario Pardo) en “Con dos
tacones” (TVE-1, 2006). Teniendo en cuenta que los tépicos andaluces que afios
atras colmaron la gran pantalla fueron asociados de manera preferente al género
femenino, no debe extrafiarnos que los personajes televisivos andaluces de mayor
trascendencia también hayan sido mujeres mayoritariamente.

La gracia, la incultura, la expresion inmoderada de los sentimientos, la buena
fe y el apego a la tradicion continian siendo los rasgos mas utilizados para di-
bujar a las mujeres de Andalucia. Hasta el punto que muchos espectadores aun
tienen la creencia erronea de que Choni, la hermana de Fiti en “Los Serrano”
(Telecinco, 2003-2008'°), era oriunda de esta regién. El marcado acento murciano
(parecido al andaluz) de Pepa Aniorte, la actriz que encarna a Choni, ha resultado
insuficiente para dejar clara su auténtica procedencia®. La confusion se debe, en
gran parte, a que la estereotipada caracterizacion interna y externa de Choni era
idéntica a la que habitualmente se les ha atribuido a las mujeres andaluzas.

®Aunque la serie finalizd en 2006, la actriz Paz Vega uUnicamente intervino en las dos primeras
temporadas (1999-2000).

®El personaje de Choni (2006-2008) se incorporé en la quinta temporada.

2En diversos capitulos de la serie, se ha hecho referencia explicita al origen murciano del personaje
de Choni.
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Merece especial consideracion la figura de Macu (Pepa Rus) en “Aida” (Te-
lecinco, 2005-2009%"). Frente a las andaluzas que protagonizan las tramas cos-
tumbristas de los géneros mas tradicionales, la sobrina de Mauricio Colmenero
supone la elevacioén a la maxima potencia del arquetipo andaluz. Para comprender
la hiperbolizacion de los atributos del personaje, no podemos olvidar que esta
serie debe analizarse teniendo presentes los parametros narrativos que rigen la
sit-com. Aun asi, los elementos definitorios de Macu presentan matices extrema-
damente peyorativos. En definitiva, los modos de representacion que aqui se em-
plean no resultan sainetescos sino grotescos?. También deja mucho que desear
el histrionismo caracteristico de Richard de Castro (David Arnaiz) y de Puri (Sofia
Monreal) en la telenovela comica “Yo soy bea” (Telecinco, 2006-2009).

Sin duda, en las series espafiolas, continda arraigada una estrecha vinculacion
entre lo andaluz y la comedia. A los ejemplos ya apuntados, cabria afiadir otros
casos destacados como el de “Los hombres de Paco” (Antena 3, 2005-2009).
Se trata de la primera ficcion televisiva que se ha realizado en torno al Cuerpo
Nacional de Policia en clave de humor negro. Tanto el Inspector Paco Miranda
(Paco Tous) como uno de sus dos hombres de confianza, Mariano (Pepén Nieto),
son oriundos de Andalucia y mantienen los rasgos dialectales propios de la region.
Son los dos agentes toscos, torpes, bonachones y salerosos, los que protagoni-
zan las tramas mas rocambolescas. Sin embargo, Lucas (Hugo Silva), el policia
apuesto y atrevido, es madrilefio y el recto Comisario Don Lorenzo también se
expresa como tal, a pesar de estar interpretado por el sevillano Juan Diego. En
lo que respecta a los personajes femeninos andaluces, tanto Rita (Neus Sanz)
como Pepa Miranda (Laura Sanchez)® a pesar de ser moderna y audaz, se
caracterizan en gran medida por su efusividad, su sentido del humor y ciertas
trazas costumbristas.

Finalmente, nos centraremos en los culebrones del canal autondmico de An-
dalucia, “Plaza Alta” (1998-2000) y “Arrayan” (2001- ), en los que se observa una
considerable evolucion. A pesar de la frecuente inclusién de personajes y tramas
costumbristas en ambas telenovelas, ha supuesto un paso adelante que “Arrayan”
transcurra en un hotel de nuestra comunidad mientras que “Plaza Alta” se desa-
rrollaba en el ambito rural. Con esta ultima afirmacién, unicamente pretendemos
subrayar la importancia de que los productores y los emisores se decantasen
por elegir, en la segunda ocasion, un marco espacial mas acorde con el clima
de desarrollo de la Andalucia actual®.

2'Macu aparecio por primera vez en la cuarta temporada (2007).

22 os mismos conceptos, aunque en menor medida, determinan la concepcion de los personajes de
la sit-com “S.0.S. Estudiantes” (Canal Sur 2, 2003-2007).

ZE| personaje de Pepa Miranda se agregé en la cuarta temporada (2008).

%De “Arrayan” surgié el spin off semanal “Rocio, casi madre” (Canal Sur Televisién, 2007-2008). La
historia transcurre en Alminares, un pequefio pueblo andaluz donde constantemente se confrontan
los personajes anclados en la tradicién con otros cuya mentalidad si ha evolucionado. Tal vez esta
bipolaridad sea una de las claves que explique el éxito de publico de esta serie y de otras basadas
en planteamientos similares, como “Padre Medina” (Canal Sur Television, 2009- ).
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6. APUNTES PARA LA REFLEXION

El medio televisivo ha contribuido poderosamente a que los clichés tradicio-
nalmente asociados a Andalucia continien vigentes en la sociedad espafola.
Asimismo, queda patente la necesidad de que, desde la pequefia pantalla, se
ofrezca una vision mas matizada y, por ende, mas moderna y real, tanto de nues-
tra regién como de sus habitantes. ¢ Pero cual es la participacion de los propios
andaluces en todo este proceso?

Probablemente sin los medios no habria estereotipos. Es verdad que se han convertido
en el mejor instrumento social para la transmision de fabulas, de conocimientos, de topi-
cos y pautas de comportamiento, pero también es verdad que despreciamos todas estas
formas como veneno cuando no nos complacen. Los estereotipos positivos (simpatia,
hospitalidad, buen caracter...) no encuentran trabas para su promocion. [...] Mientras
tanto, aquellos otros que puedan hacernos dafo se filtran y desmenuzan, tratandolos
como una ofensa (Gonzalez, 1999: 105).

¢Por qué “Moranquissimo”, “Se llama copla” y “Aida” se cuentan entre los
programas mas vistos en la comunidad andaluza?
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