El Consello da Cultura Galega, veinte afos después de su primera edicion,
publica un Informe de la Comunicacion en Galicia, dentro del panorama I‘[
actual.

Hoy los tiempos han cambiado y ya no es suficiente producir un mensaje
para definir la comunicacion. Hoy se busca el feedback, interactuar, un

concepto que ya definia Manuel Rivas cuando, hace dos décadas, cuando 'mmmmm
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apostaba por la comunicacion en su sentido mas amplio, y publico el primer s ANEIRDS Dz

Informe de la Comunicacion en Galicia, predecesor a esta publicacién.

A comunicacién
en Galicia 2013

Xosé Lopez Garcia, Manuel Rivas Barrés y Rosa Aneiros Diaz coordinan
esta publicacion que recoge los estudios realizados por investigadores y
periodistas que persiguen descubrir qué depara a la comunicacién en los
proximos afos.

Con la colaboracion de Francisco Campos Freire, Valentin-Alejandro
Martinez-Fernandez, Oscar Juanatue-Boga, Berta Garcia Orosa, Victor F.
Freixanes, Xosé Ramon Pousa, Antonio Sanjuan Pérez, Sandra Martinez
Costa, M3Jesus Diaz Gonzalez, Miguel Anxo Fernandez, Manuel Gago,
Xosé Pereira, Luis A. Alvarez Sestelo, Domingo Docampo, Fernando Pérez Gonzalez, Miguel Tufiez, Alberto
Pena Rodriguez, M2 Isabel Miguez y Xosé Ruas nace este informe como la mejor opcion para el estudio y
seguimiento de la evolucion y trayectoria de la comunicacion.

El escenario mediatico ofrece hoy una visién muy distinta a la de los ultimos afios debido a los cambios traidos
de la mano de la aparicidon de nuevos medios, las nuevas tecnologias, internet, nuevos profesionales muy
preparados, diferentes necesidades de las empresas, la crisis econdémica surgida en 2008, ... Un conjunto de
elementos que marcan los grandes cambios que acontecen al mundo de la comunicacion.

Con la elaboracién de tablas, estos autores, nos plasman los datos extraidos de INFOADEX, EGM, IGE,..., con
el objetivo de conocer la evolucién de las tendencias en la comunicacion autonémica.

El informe estudia la situacion que viven los diferentes medios de comunicacién, como la prensa, la television, la
radio, y por supuesto el medio mas reciente, los diferentes proyectos digitales.

Una publicacién estudiada, objetiva y completa, editada por el Consello da Cultura Galega, que muestra con
precision el estado actual y las nuevas lineas de la comunicacién en general y de Galicia en particular. [subir]

Marian Campra Garcia de Viguera
Universidad de Sevilla

INTERPRETAR LA COMUNICACION

De Moragas Spa, Miquel (2011) Interpretar la comunicacion. Estudios sobre medios en América y Europa .
Barcelona, Gedisa.
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Miquel de Moragas Spa es un autor obligado en los estudios de
comunicacion en el contexto iberoamericano. Desde que publicara
Semidtica y comunicacién de masas en 1976 hasta la aparicién de
Interpretar la comunicacion en 2011, hay un largo y fructifero recorrido, con
aportaciones mas que importantes, indispensables para el conocimiento de Frabain piler rab
las diversas teorias de comunicacién desde sus origenes hasta nuestros e
dias.

Interpretar la comunicacion es una obra de madurez intelectual que
pretende ir mas alla de la descripcion de las teorias que abordan los
estudios de comunicacion. Como el titulo indica, se trata de una
interpretacion, posible gracias a décadas de experiencia docente e
investigadora que respaldan la trayectoria de Miquel de Moragas.
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El autor advierte que el libro es introductorio y ha sido escrito para facilitar a
los estudiantes iberoamericanos el acercamiento a los estudios de
comunicacion, sin pretender suplir la lectura de los textos que referencia,
buscando mas bien orientar en la seleccién y el abordaje de autores en un
campo tan amplio y diverso como son los estudios de comunicacion.

El antecedente de Interpretar la comunicacion es Teorias de la comunicacion. Investigaciones sobre medios en
América y Europa, publicado en 1981 y reeditado en 1993. Los cambios han sido tantos y tan trascendentales
en esas tres décadas, que Miquel de Moragas dice dar por cancelado el libro de 1981 y plantearse esta obra de
2011 como un nuevo proyecto que se adapte a los cambios en la realidad de los medios de comunicacion y los
planteamientos tedricos que se han ido sucediendo en los ultimos afios. No estamos —por tanto- ante una
reedicion, es una nueva forma de abordar los estudios de comunicacion desde las distintas perspectivas
tedricas.

El recorrido inicia con una ubicacion epistemoldgica imprescindible en un campo multidisciplinar como es la
comunicacion. La primera referencia es a los modelos tedricos de Wiener y la cibernética, el paradigma de
Shannon y el de Lasswell, las aportaciones basicas desde la sociologia que se consideran los principios de los
estudios en comunicacion. A partir de la publicistica alemana, De Moragas nos habla de la génesis y evolucién
de la investigacion sobre comunicacién de masas, pasando por la Escuela de Chicago, la mass communication
research y las teorias de los efectos de los medios. A partir de alli el repaso es exhaustivo a través de todos los
planteamientos que han ido surgiendo a partir de la segunda década del siglo XX y lo que va del XXI.

La gran ventaja para el lector es la seleccidon de obras y autores referencia, la explicacion en lenguaje
académico muy asequible las diversas teorias y su evolucion, la forma en que se han ido relacionando unas
con otras, por oposicion o por contraste, los distintos planteamientos teéricos que han surgido obligados por el
contexto, como es el caso de los estudios culturales en América Latina y las ultimas aportaciones que buscan
respuestas a las nuevas y multiples formas de mediacion. [subir]

Rosalba Mancinas-Chavez
Universidad de Sevilla

HISTORIA DE LA RADIO Y LA TELEVISION EN ESPANA

Bustamante, Enrique (2013) Historia de la radio y la television en Espafia. Una asignatura pendiente de la
democracia. Barcelona, Gedisa.
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