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RESUMEN:

El emprendimiento es esencial en el funcionamiento de la economia y en el desarrollo
social, y por ello en los dltimos afios las autoridades han llevado a cabo medidas que
favorezcan e incentiven el mismo. Los emprendedores emergen en este proceso
influenciados por su entorno, el cual cuenta con unas caracteristicas socioeconémicas que
hacen que unos sean mas dinamicos que otros, en cuanto a emprendimiento se refiere. Son
estas caracteristicas las que trataremos de analizar para asi dibujar el perfil de aquellos
municipios que tienden a ser mas emprendedores. El objeto de nuestro estudio lo
conformaran los municipios espafoles con una poblacion superior a 1000 habitantes, los
cuales dividiremos en cuatro tipos segun su nivel de emprendimiento y la tasa de
desempleo.
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CAPITULO 1
INTRODUCCION

Todo parece girar en torno al emprendedor. En los Gltimos tiempos hemos visto como
la figura del emprendedor se ha situado, cada vez mas, en el primer plano de la
realidad social.

Quizas esta creciente importancia del emprendimiento en nuestra sociedad se deba
a la actual crisis econdmica en la que Espafa se encuentra inmersa desde hace afios,
lo cual lleva consigo una serie de cambios a todos los niveles.

Una de las consecuencias mas visibles que se derivaron de esta crisis fue el
incremento sin medida de la tasa de desempleo, situandose en los niveles mas altos
de la historia del pais. Por ello, el emprendimiento se convierte en una opcién tanto de
salida profesional como generadora de puestos de trabajo, lo que a su vez genera un
buen funcionamiento de la economia y de desarrollo social.

El problema radica en que nuestro pais ha carecido de una cultura empresarial,
unida a una falta de recursos humanos capacitados y motivados para crear empresas.

Por todo esto, el Gobierno espariol se ha visto obligado a realizar reformas con el
objetivo de fomentar el empleo por cuenta propia, consciente de como el
emprendimiento podria ser una via de escape que nos ayudara a reducir esa elevada
tasa de paro y por tanto a salir de la crisis.

De hecho, en el predmbulo de la LE (Ley de apoyo a los emprendedores y su
internacionalizacion) publicada en el 2013, se achaca el problema del paro «a la
ausencia de una mayor iniciativa emprendedora entre los mas jévenes que haya
llevado, ante la falta de oportunidades de trabajo por cuenta ajena, a unos mayores
niveles de autoempleo capaces, a su vez, de generar mas empleo». Por tanto, desde
este punto de partida, la solucién al desempleo no puede ser otra que favorecer el
emprendimiento que se propone en dicha ley.

Si algo cierto hay en todo esto, es que el emprendimiento es la mejor estrategia de
afianzamiento del mercado y por ello debe ser impulsado desde los gobiernos con
medidas que favorezcan a los emprendedores.

Pero quizas, uno de los motivos que explican este espiritu poco emprendedor que
reina en nuestra sociedad radique en la falta de incentivos a los emprendedores, como
consecuencia de la ausencia de un estudio profundo sobre qué se esconde detras de
la figura del mismo. Desde su edad, estudios, renta, hasta que motivos son los que le
lanzan a este proceso y que podria ayudarnos a conseguir un tejido empresarial de
mayor calidad. Y es que, la singularidad del emprendedor no se entiende si no se
apela a numerosos factores sociales que la explican.

Como consecuencia de estas caracteristicas socioecondmicas, son dos
principalmente los motivos que empujan a los ciudadanos a iniciar el proceso
emprendedor: el primero de ellos es conocido como “emprendimiento por
oportunidad”, y en segundo lugar nos encontramos con el “emprendimiento de
supervivencia”, siendo solo los primeros los que contribuyen al crecimiento econémico
de la region (aportando generacion de empleo, valor agregado e innovacion).

Para entender el emprendimiento hay que estudiar el entorno donde se genera, y
que caracteristicas son las que se esconden detras de éste, ya que son las que de una
manera u otra fomentan e influyen en el mismo. Por eso, es importante conocer el
perfil socioeconémico que presentan los municipios espafioles caracterizados por un
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mayor dinamismo emprendedor, lo cual puede ayudar a que otros entornos menos
emprendedores y con aspiracion a serlo tengan un referente.

Concretamente, en este trabajo vamos a considerar que aquellos municipios en los
que el nivel de emprendimiento es mayor a la media nacional, y el nivel de paro es
inferior a la media nacional son los de mayor dinamismo, por entender que su
poblacion se inclina por el autoempleo no como la alternativa a las dificultades de
mercado laboral (al ser baja la tasa de desempleo), sino como una verdadera
oportunidad de trabajo y aspiracién personal.

El objetivo de este trabajo se va a centrar principalmente en estudiar cuales son las
caracteristicas socioeconémicas de los municipios espafioles de mas de 1000
habitantes, para poder extraer nuestras conclusiones acerca del perfil que tienen
aguellos municipios que tienden a ser mas emprendedores y por el contrario aquellos
gue son mas reticentes al emprendimiento. Esto permitird entender tanto el proceso
emprendedor como al propio emprendedor de una manera mas profunda, gracias al
andlisis de estas caracteristicas.
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CAPITULO 2
TEORIA

El papel del emprendimiento en el desarrollo econémico y social es ampliamente
reconocido y adquiere mayor importancia con el aumento de las tasas de desempleo,
en especial asociadas con la actual crisis mundial, por ello emprender es una opcién
de presente y de futuro para la sociedad.

Espafia es un pais de pequefias y medianas empresas, y de emprendedores que,
en su conjunto, representan el 62% del PIB (Global Entrepreneurship Monitor, 2015),
por lo que es imprescindible cuidar y fomentar el emprendimiento y la innovacién para
asi mejorar nuestra competitividad, crear mas y mejor empleo como garantia de
bienestar social.

En los ultimos afios el espiritu empresarial y la pequefia empresa se han convertido
en el motor del crecimiento en todo el mundo. Los gobiernos han entendido muy bien
la importancia del emprendimiento, tanto es asi, que han iniciado programas de apoyo
a emprendedores, para ayudarles en su propésito de crear su propia unidad
productiva. Casi todos los paises, tienen entidades dedicadas exclusivamente a
promover la creacibn de empresas entre profesionales, y entre quienes tengan
conocimiento especifico suficiente para poder ofertar un producto o un servicio.

Llevamos afios hablando de crisis y de cifras de paro insostenibles, y de que
debemos cambiar nuestro modelo econdmico hacia uno que priorice la tecnologia y la
innovacion, en detrimento de otros como la construccién. Poco a poco, parece que
empezamos a ver la luz al final del tanel, aunque es evidente que en el campo de la
creacion y de la tecnologia tenemos mucho que recorrer aun.

Y es que no es casualidad que entre los paises mas innovadores del mundo se
encuentren precisamente los que mas renta per capita tienen. Eso es asi, porque hay
un nexo claro entre innovacion y grado de desarrollo de una sociedad. Y para poder
llegar ahi, hay que pasar por un primer paso: apoyar el emprendimiento, asegurar la
financiacién y premiar la inversion en este campo.

La fragilidad de una gran parte del empleo nacional, con una importante
dependencia de la construccion y los servicios, nos ha habituado a elevadas tasas de
paro y a que una parte importante de los jévenes de este pais deba desarrollar
iniciativas autbnomas y empresariales, que aunque han traido consigo un aumento de
la tasa de emprendimiento no sitian a éste como una medida desesperada ante una
situacién puntual, al contrario, encierra una verdadera necesidad social: no hay
sociedad capaz de progresar en sus parametros de bienestar si no es suficientemente
competitiva, para lo que necesita ser innovadora en su conjunto y, para esto, tener
personas emprendedoras.

Otra de las consecuencias de esta crisis econdmica en la que nos encontramos
inmersos, es que Espafia ha sufrido una fuerte emigracion, principalmente de jovenes,
que buscan en otros paises lo que aqui no conseguian, un empleo. Por ello, Espafia
necesita en la actualidad obtener el maximo retorno de las personas con talento,
capaces de materializar sus ideas en proyectos reales que contribuyan a mejorar el
mundo en el que vivimos.

En términos generales, a los emprendedores, se les considera una parte importante
del proceso de creacion de empleo y un factor estimulador del crecimiento, ya que
crean nuevas empresas, lo que genera una mayor riqgueza y bienestar en el pais.
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Ademas, el efecto creador de empleo de los emprendedores es mayor que el a
priori contabilizado en las estadisticas, pues sobre el efecto indirecto de los
emprendedores, “si un determinado emprendedor tiene éxito en su actividad no sélo
motiva a otros a seguir su ejemplo, sino que también crea nuevas oportunidades para
que las aprovechen terceros, lo que redunda en la generaciobn de un mayor
crecimiento y un mayor bienestar” (Holcombe, 1998).

Si uno de los mayores problemas de la crisis es la destruccién de empleo, la
actividad de los emprendedores puede tener efectos positivos en la recuperacion del
empleo. Un mayor numero de emprendedores supone la creacion de nuevas
empresas y por lo tanto de oportunidades para contratar trabajadores, siendo en siete
de cada diez casos los que su plantilla estd formada por entre 2 y 10 personas
(Alarcos, 2015).

Ademas, hoy en dia las condiciones de empleo han cambiado, los puestos de
trabajo disponibles disminuyen al igual que el tiempo de permanencia en ellos para
cada empleado. Todo esto nos lleva a pensar que hacen falta mas personas
emprendedoras, aquellas que se arriesgan a hacer algo nuevo, a materializar el suefio
de crear su propia empresa para darle empleo a otros.

Una muestra del creciente interés por el emprendimiento a nivel mundial, es la
creacion del Global Entrepreneurship Monitor (GEM), un consorcio de investigacion
académica, cuyo objetivo es realizar estudios sobre la actividad empresarial en todas
las latitudes del planeta. Inici6 en 1999 como un programa de investigacion con la
asociacion entre London Business School y el Babson College para evaluar el nivel de
actividad empresarial en 10 paises. Desde entonces ha ido incrementando su
cubrimiento hasta llegar a evaluar mas de 100 economias (Global Entrepreneurship
Monitor, 2015).

Para abordar el tema de la creacibn de empresas en los diferentes paises
estudiados, el GEM ha partido de unas definiciones basicas que permiten
comparabilidad y una mejor comprension de los datos. Es asi como se han identificado
dos tipos principales de emprendimiento o “motivaciones” para iniciar una empresa: el
emprendimiento de oportunidad conocido como OEA (sigla que en inglés es
Opportunity Entrepreneurship Activity), realizado por las personas que perciben una
oportunidad de negocio y crean empresa como una de varias opciones de carrera y el
emprendimiento por necesidad, Necessity Entrepreneurship Activity (NEA) que es el
que hacen las personas no porque quieran ser independientes, sino porque no
encuentran otra forma para subsistir. Este Ultimo no genera mucho impacto en la
economia de los paises, pues por lo general no esta asociado con la innovacion y en
el mejor de los casos, genera algunos empleos (Minniti, Bygrave, & Autio, 2006).

De los resultados extraidos del ultimo informe del proyecto GEM, podemos concluir
qgue el indice TEA en Espafia ha vuelto a crecer por segundo afio consecutivo,
alcanzado un valor de 5,7%. Fue a partir del 2010 y como consecuencia de la crisis
economica, que la tasa de emprendimiento en Espafia sufrié una fuerte caida. Desde
el 2011, el indice TEA ha venido situandose entre el 5.2% y el 5.8%, por lo que puede
afirmarse que en Espafia entre 5 y 6 personas de cada 100 se encuentran inmersas
en un proceso emprendedor.

A pesar de que como hemos dicho anteriormente el indice TEA lleva dos afios
creciendo, aln no supera los niveles que tenia antes del 2009, cuando éste era del 7%
0 superior.

Otro factor relacionado con el emprendimiento de gran importancia, son los motivos
por los que los emprendedores comienzan ese proceso, de los que destacan los dos
nombrados con anterioridad. De acuerdo con esto y segun el proyecto GEM, el 73,5%
del TEA de 2015 correspondié a emprendedores por oportunidad, mientras que el
24,9% correspondié a emprendedores que actuaron por necesidad. El 1,6% restante lo
compusieron aquellos que emprendieron por otros motivos diferentes a estos. Si
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comparamos estos datos con los del 2014, podemos ver un cambio en la tendencia, ya
gque en los Ultimos afos parecia tener mas peso la necesidad que la oportunidad como
motivo para emprender.

2.1. CONDICIONES DEL ENTORNO ESPANOL PARA EMPRENDER

A pesar del notable aumento del nimero de startups en Espafia —que crecieron un
87% durante 2015 alcanzando una inversion de capital de 500 millones de euros—,
emprender en nuestro pais sigue siendo dificil. La burocracia y las dificultades de
financiacién siguen siendo un lastre para aquellos que optan por el autoempleo
(Europa Press, 2016).

El informe Doing Business elaborado por el Banco Mundial, mas alld de la
eficiencia, analiza las normas gubernamentales que regulan las empresas para revelar
cuales son los mejores paises para emprender. Segun el Gltimo estudio publicado en
el afio 2017, Espafia ocupa el puesto 32 del ranking mundial, por detras de paises
como Mauritania o Polonia. Por el contrario, Nueva Zelanda se posiciona como la
economia con los entornos regulatorios mas favorables de cara a las empresas,
seguido de paises como Singapur, Dinamarca, Hong Kong, Republica de Corea,
Noruega, Reino Unido, Estados Unidos, Suecia o Macedonia (Doing Business, 2017).

Ademas, el informe Doing Business analiza para cada pais las regulaciones que
afectan a 11 areas del ciclo de vida de una empresa. Diez de estas areas se incluyen
en la clasificacion sobre la facilidad para hacer negocios de este afio. A continuacion,
comentaremos los resultados obtenidos por Espafia en algunos de los indicadores
mas significativos para el desarrollo de nuestro trabajo:

- Apertura de una empresa: nuestro pais ocupa el puesto 85 del total de las 190
economias analizadas, habiendo caido seis posiciones respecto al afio anterior.
De media en Espafia hacen falta 7 procedimientos, y 13 dias para montar una
empresa, con un costo del 5% del ingreso per capita y un capital minimo
desembolsado del 12,9% del ingreso per capita.

- Manejo de permisos de construccién: es el indicador donde Espafia obtiene la
peor puntuacién. Ocupa el puesto 113 en la clasificacion, respecto al 111 del
pasado afio. Se necesitan 13 procedimientos, 205 dias e implica un coste del
5,2% del ingreso per capita.

- Obtencion de electricidad: una vez mas nuestro pais obtiene un puesto menor
que el pasado afio en uno de sus indicadores. En el caso de este indicador,
Espafa obtiene la posicion 78 frente a la 71 del afio 2016. Para la obtencién de
la electricidad en un negocio son necesarios 7 procedimientos, 107 dias y un
costo de 216,1% del ingreso per capita de la economia.

- Registro de propiedades: en este caso, la economia espafiola obtiene la misma
posicion respecto al ranking elaborada el pasado afio, en concreto la 50. Se
precisan un total de 5 procedimientos, 12,5 dias de media y un coste
equivalente al 6,1% del ingreso per cépita.

Otros indicadores incluidos en la elaboracion de esta clasificacion son: obtencién de
crédito, proteccion de los inversionistas minoritarios, pago de impuestos, comercio
transfronterizo, cumplimiento de contratos, resolucion de insolvencia. En concreto, en
los dos primeros indicadores Espafia baja dos posiciones en comparacion al pasado
afio, obteniendo los puestos 62 y 32 respectivamente. En cuanto al comercio
transfronterizo, es la Unica area analizada donde Espafia consigue la primera posicion
de la clasificacion (debido a su pertenencia a la Uniéon Europea). Por ultimo, en lo que
se refiere a los dos ultimos indicadores mencionados y el pago de impuestos, nuestro
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pais aumenta su posicion en el ranking, situandose en los lugares 45 (pago de
impuestos), 36 (cumplimiento de contratos) y 25 (resolucién de incidencias).

Tal y como se refleja en el informe, la aplicacion de unas normas uniformes y
homogéneas es fundamental para que los emprendedores puedan desarrollar
pequefias y medianas empresas. Ademas de estos parametros, también se tienen en
cuenta otros como el hecho de que el pais de destino tenga estabilidad econdémica, un
régimen fiscal favorable para los emprendedores extranjeros, posibilidades de
financiacién y que los costes para iniciar el negocio sean lo mas baratos posibles.

Analizando el entorno espafiol de los datos extraidos del udltimo informe GEM
(Global Entrepreneurship Monitor, 2015), podemos observar como a partir de la
opinién de los 36 expertos espafioles entrevistados, utilizando una escala de 1 a 5,
solo han valorado por encima de la media (3) una de las doce condiciones del entorno
emprendedor espafiol. En concreto, la condicion mejor valorada continda siendo la
infraestructura fisica (3,1), mientras que la peor es la educacion/formacion
emprendedora en la etapa inicial (2,1). A pesar de ello, podemos observar como el
entorno espafiol ha ido mejorando desde que se elaborara por primera vez en 2005 el
proyecto GEM (Véase Anexo 1).

De igual manera, las personas expertas entrevistadas emitieron su opinion sobre
las condiciones del entorno que obstaculizan, favorecen, y que recomendarian para
fortalecer el entorno emprendedor espafiol. En este sentido, la condicion que favorece
la actividad emprendedora espafiola es la educacion/formacion, mientras que el
principal obstaculo a la hora de emprender continda siendo el acceso a la financiacion
publica/privada durante las diversas etapas del proceso emprendedor. Estas opiniones
coinciden con las percepciones de la poblacion adulta espafiola encuestada en esta
edicion. Por lo anterior, las principales recomendaciones de las personas expertas
entrevistadas en esta edicion van orientadas a:

1. Que continte apoyandose la financiacion de iniciativas emprendedoras.

2. Que se fortalezca el emprendimiento a través de la educacion y la
formacion.

3. Que se continte implementando politicas gubernamentales de apoyo al
emprendimiento.

A colacion de esta ultima recomendacion, cabe destacar que el Gobierno espafiol
ha incluido durante el Gltimo afio nuevas lineas de financiacion destinadas a pymes.
Algunos ejemplos son el Plan Crece, que naci6é para incentivar el asentamiento de las
compafias espafiolas en el mercado nacional, o las Ayudas Neotec, destinadas a
apoyar la actividad global de empresas innovadoras.

A pesar de estas medidas de apoyo, conseguir financiarse sigue siendo un
obstaculo para los emprendedores espafioles, como hemos comentado anteriormente.
Si comparamos las dificultades a las que hay que enfrentarse en nuestro pais con las
de Estados Unidos, se puede comprobar que en el gigante americano existen mayores
facilidades debido a la simplificacion del acceso y al establecimiento de un sistema
mas directo para el establecimiento de negocios. Estos son algunos de los modelos de
financiacién que se pueden seguir en Espafia para sacar adelante una startup (Europa
Press, 2016):

- 'Venture capital: Es una rama del capital riesgo que se enfoca en etapas
tempranas de negocio. En 2015 la inyeccion de recursos internacionales en
proyectos emprendedores espafioles a través de este método ascendié a los
395 millones de euros.

- 'Business angels': Este sistema se basa en el apadrinamiento de proyectos.
Inversores aportan capital, experiencia y contactos a los emprendedores con la
intencion de obtener una ganancia futura. La inversién oscila entre los 25.000 y
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los 250.000 euros que se inyectan en empresas en fase de desarrollo o
expansion.

- 'Crowdfunding: ElI micro-mecenazgo se ha convertido en una opcidbn muy
recurrente para los pequefios emprendedores. Se trata de un modelo de
recaudacién de capital que, sin intermediarios permite a los creadores de la
startup conseguir el dinero para sacar adelante sus proyectos a través de la
financiacibn mancomunada de pequefios prestamistas independientes.

- Créditos ‘online’ o préstamos sin pasar por el banco: Otra de las opciones son
los préstamos online. Se trata de la cesioén de dinero por parte de entidades
prestamistas que trabajan fuera de la banca y que, a cambio de unos intereses,
ofrecen liquidez a los emprendedores.

2.2. PERFIL DEMOGRAFICO DE LOS EMPRENDEDORES

El término emprendedor hace referencia a aquellas personas que cuentan con
emprendimiento, actitud y aptitud que le permite a una persona tomar la decisién de
iniciar nuevos retos, nuevos proyectos.

Es dificil comprender todo el proceso emprendedor sin realizar un analisis previo de
las caracteristicas demograficas de las personas que se encuentran involucradas en
él. Al conocer el perfil del emprendedor espafiol conoceremos muchas caracteristicas
de su entorno, y del papel clave que los primeros juegan en el buen funcionamiento de
la economia.

Ha sido en los ultimos diez afios, cuando se ha empezado a comprender mejor
cudles son las caracteristicas distintivas de los emprendedores y a incorporar el papel
del emprendedor en los modelos de crecimiento (Minniti M. , 2016). Entre estas
caracteristicas se encuentran por ejemplo la edad, el nivel de renta, perfil ideolégico, el
motivo por el que emprenden, algunas de las cuales vamos a estudiar a lo largo de
este trabajo.

2.2.1. Edad

Cuando nos adentramos a estudiar la edad que de media suele tener un emprendedor
cuando se lanza en esta aventura, se nos viene a la mente una pregunta: ¢existe una
edad ideal para ponerse a emprender? Hay muchas teorias sobre esto. Para algunos
lo mejor es hacerlo cuanto antes, mientras que otros consideran que lo mas
conveniente es esperar a que tengas una cierta experiencia en la vida.

Aunque si bien es cierto que esta edad varia considerablemente segun el pais
donde se emprenda, en el caso de Espafia podemos observar como nuestros
emprendedores son cada vez mas mayores. En el Ultimo afio aument6 la edad media
de este colectivo, situandose en 39,4 afios, o que supone casi dos afios y medio
mas que el mismo grupo en el 2014 (Global Entrepreneurship Monitor, 2015). Esto se
debe a que ha aumentado el numero de emprendedores que con mas de 50 afios se
han lanzado a montar su propio negocio.

A través de los datos obtenidos del informe GEM, podemos reconocer los cambios
gue ha sufrido el perfil del emprendedor espafiol en el Gltimo afio en cuanto a la edad
se refiere. De acuerdo con la Figura 2.1, los profesionales se lanzan cada vez mas
tarde en busca del éxito personal. Durante los primeros afios de elaboracién de este
informe (2005-2010), los emprendedores se situaban en su mayoria en una franja de
edad comprendida entre los 25 y 34 afios, viéndose revertida esta situacion a partir del
2011, con un claro predominio de los emprendedores con una edad situada entre los
35y 44 afos.
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Figura 2.1. Evolucion del indice TEA por edades en Espafia durante el periodo 2005-
2015

Fuente: GEM Espafia, 2015

Segquido de ellos, se encuentran los emprendedores cuya edad oscila entre los 25y
34 afios, quedando de manifiesto como los jovenes siguen creyendo en el
emprendimiento como alternativa laboral. Esto puede interpretarse como una mayor
determinacion de los jovenes al emprendimiento debido a la situacion de empleo en
nuestro pais. Mantiene el informe que es debido fundamentalmente a no solo la
elevada tasa de paro juvenil, la precariedad en el empleo, sino también por haber
estado mas expuestos a las acciones de impulso al emprendimiento antes de
introducirse en el mercado laboral, el aumento de titulados de formacién profesional y
universitarios que finaliza estudios dentro de esa franja de edad y la mayor oferta
formativa de programas para emprendedores jévenes que hay en la actualidad y
comparada con cinco afos atras.

Sin embargo, es necesario especificar que la intenciéon de la juventud disminuye
aflo a afio, razén que puede ser justificada por las dificultades de acceso a los
recursos financieros ajenos.

Al realizar esta distribucion de los emprendedores por franjas de edad se aprecia la
importancia que tienen los afios a la hora de emprender. Cuanta més edad, mas
experiencia se espera de las personas y mayores opciones de identificar y explotar las
oportunidades de negocio. Sin embargo, también supone un inconveniente llegados a
una cierta fase de la vida, ya que a medida que se cumplen afios hay menor intencion
de emprender debido a la pérdida de energia, el acercamiento a la jubilacion o la
busqueda de una mayor estabilidad (Cinco Dias, 2016).

Son muchos los expertos que hacen alusién a este cambio en la tendencia de la
edad de los emprendedores, quienes cada vez mas, empiezan este proceso en una
etapa madura de sus vidas. Es el caso de Nacho de Pinedo (CEO de ISDI), quien
asegura que “ahora estamos ante una época totalmente diferente, en donde gente que
nunca se lo habia planteado empieza a montar su propio negocio y muchos de ellos
consiguen que su propia empresa les dé ‘mas tranquilidad que la empresa en la que
trabajaban™ (Garcia Iglesias, 2015).

Otro de los emprendedores de mas prestigio en nuestro pais, Pau Garcia-Mila,
achaca este incremento en la edad media de los emprendedores a que “muchas de
estas personas que han emprendido se han visto obligadas a reinventarse y montar
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sus propios proyectos debido a la escasez de oportunidades laborales. Sin embargo,
también hay gente que decidié aprovechar su experiencia para transformarla en algo
de provecho” (Garcia Iglesias, 2015).

El perfil profesional de los emprendedores que se encuentran en este rango de
edad, es el de una persona que ha trabajado en un sector distinto, pero que aplica sus
conocimientos en el negocio propio con el objetivo de penetrar en un sector y
permanecer en él durante los proximos 15 a 30 afios.

Pero, ¢por qué motivos estan estos profesionales apostando por crear su propia
empresa?:

e Experiencia. La veterania es un grado. La mayoria de los emprendedores
mayores de 40 afios antes han estado trabajando en empresas vinculadas al
sector de su nuevo negocio. Al contar con experiencia previa, conocen a la
perfeccién el mercado y saben ver dénde hay una oportunidad de negocio.
Ademas, aunque no hayan sido jefes, saben como gestionar una empresa,
motivar equipos Yy liderar un proyecto.

e Networking. Fruto de sus afios de trabajo, disponen de una agenda de
contactos bastante amplia que les permitira estar en contacto con otros
emprendedores y profesionales de esa area. Tienen mas facilidad para
encontrar futuros socios, inversores, business angels, algo fundamental sobre
todo en la primera etapa.

e Motivacion. La rutina laboral es un factor que influye en la productividad y el
animo de todos los profesionales. Llevar muchos afios dedicandote a lo mismo
puede ocasionar que no te sientas identificado y comprometido con tu
empresa, por lo que emprender un nuevo proyecto es una buena opcion para
cerrar un circulo y abrir otro nuevo.

e Internet: un mundo por descubrir. La red supone nuevas oportunidades y
nichos de mercados para los emprendedores, especialmente para aquellos que
cuentan con experiencia y estan cualificados, pero se sienten
desaprovechados. Internet se ha convertido en una opcion para iniciar nuevos
proyectos con pocos recursos y a partir de ahi ir consolidando el modelo de
negocio.

e Via para salir de la crisis. Ante las dificultades para cambiar de trabajo o
encontrar uno, quiza es el momento de desarrollar ese proyecto que lleva afios
dando vueltas en tu mente y crear tu propia empresa.

En base a esto, cabe esperar que los municipios mas emprendedores tengan un
mayor porcentaje de poblacién con edades superiores a los 40 afios, debido sobretodo
a un aumento de los emprendedores mayores de 50 afos, quienes tras un largo
periodo adquiriendo conocimientos y experiencia de su entorno laboral, deciden
ponerlo en practica montando su propio negocio. Por el contrario, en aquellos donde el
autoempleo se percibe como una alternativa laboral predomina la poblacion joven, ya
que prefieren intentarlo en el mercado laboral por cuenta ajena antes de
autoemplearse.

2.2.2. Nivel de renta

La puesta en marcha de un negocio requiere invertir recursos que los emprendedores
pueden conseguir mediante fuentes de financiacion externas o internas. No obstante,
es bastante comudn, al menos inicialmente, depender de fuentes internas utilizando
recursos propios para emprender, por lo que el nivel de renta se convierte en un factor
determinante que puede facilitar los esfuerzos de las personas que se involucran en
actividades emprendedoras. En lo que a la renta se refiere, el 30,4% de los
emprendedores superan los 2.400 euros al mes, por lo que el 77% de los
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emprendedores empieza utilizando recursos propios, aunque un 27% recurre al apoyo
familiar. Tan sélo un 7% ha solicitado financiacion bancaria (Cirugeda, 2015).

Las dificultades para encontrar esa financiacién, que permita dar los primeros pasos
a un negocio, quedan de manifiesto con el siguiente dato: uno de cada seis
emprendedores utiliza fondos propios para comenzar. El 26% utiliza recursos de su
familia o amigos, mientras que soélo el 12% consigue financiacién desde fondos
privados (Gedesco, 2015).
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Fuente: GEM Esparia, APS 2015.

Figura 2.2. Evolucion del indice TEA por nivel de renta en Espafia durante el periodo
2005-2015.

Fuente: GEM Espafia, 2015

Tal y como se muestra en la Figura 2.2, desde el 2009 el nivel de actividad
emprendedora mostrado en Espafia por la poblacion del tercio superior de renta ha
sido mayor que los niveles de actividad emprendedora de la poblacién que se
encuentra en el tercio medio y el tercio inferior. Ademas, en el Ultimo afio, ha
aumentado nuevamente la brecha en los niveles de actividad emprendedora entre la
poblacion del tercio superior de renta y la poblacién de los tercios inferiores de renta.
El nivel de actividad emprendedora de la poblacién en el tercio superior de renta se ha
duplicado, pasando del 6,2% en 2014 al 12,2% en 2015; mientras que la actividad
emprendedora de la poblacion que se encuentra en el tercio inferior ha disminuido del
4,8 al 3,6% vy la actividad emprendedora de la poblaciéon que se encuentra en el tercio
medio apenas ha aumentado del 5,1 al 5,3% (Global Entrepreneurship Monitor, 2015).

Como bien hemos mencionado en el comienzo de este trabajo, si hay algo que
gqueda de manifiesto es como el emprendimiento contribuye al crecimiento econémico
y bienestar social de un pais, encontrdndose por tanto intimamente ligadas las
variables renta y emprendimiento.

Ademas, los Ultimos estudios han mostrado la existencia de una relacion
sistematica entre el PIB per capita de un pais, su crecimiento econémico y su nivel y
tipo de actividad creadora de startups. Los paises con un PIB per capita similar suelen
presentar similitudes tanto en la cantidad como en el tipo de empresas de nueva
creacion, mientras que entre los paises con diferentes niveles de PIB per cépita
existen diferencias significativas. A baja renta per capita, las startups aportan
oportunidades laborales y posibilidades para la creacién de nuevos mercados. Cuando
la renta per cpita aumenta, la aparicion de nuevas tecnologias y de economias de
escala permite que las empresas mas grandes y asentadas puedan satisfacer la
creciente demanda de los mercados en crecimiento y aumentar su papel relativo en la
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economia. Este aumento de la importancia de las grandes empresas viene
normalmente acompafiado de una reduccién del nimero de nuevas empresas, puesto
que un numero de personas cada vez mayor tiene la posibilidad de encontrar un
empleo estable en las grandes empresas, fendbmeno sobre todo destacado en las
grandes ciudades, donde la presencia de éstas es ain mas notable.

No obstante, cuando se experimentan mas aumentos de PIB per capita, el papel
desempenado por el sector emprendedor vuelve a aumentar, ya que hay mas
individuos que disponen de los recursos para poder crear negocio por ellos mismos
dentro de un ambiente econdémico que permite la explotacién de las oportunidades. En
las economias de altos ingresos las empresas emprendedoras disfrutan de una recién
descubierta ventaja competitiva a través de los bajos costes y del desarrollo
tecnolégico acelerado.

En resumen, la actividad emprendedora es generalmente mayor en paises con
niveles mas bajos de PIB que en paises con rentas altas, pero se vuelve a elevar en
las economias mas ricas. Esta conclusion, podemos extrapolarla al objeto de nuestro
estudio, es decir, aquellos municipios que cuentan con un mayor nivel de renta per
capita suelen ser menos propensos a emergerse en el proceso emprendedor, ya que
la mayoria de su poblacién suele desarrollar su vida profesional en las grandes
empresas 0 AAPP, con una marcada presencia en estos territorios.

A colacion de todo lo anterior y basandonos de nuevo en el ya nombrado informe
GEM 2015, podemos observar como a pesar de que las economias que basan su
desarrollo en factores de produccion estan por lo general en vias de desarrollo. Sus
tasas de emprendimiento, segun los distintos indicadores del proceso emprendedor
ofrecidos por este proyecto, son en general mas altas que los niveles observados en
las economias desarrolladas basadas en la eficiencia y la innovacion. Esto se debe a
gue en las economias menos desarrolladas la falta de empleo lleva a las personas a
emprender, principalmente por necesidad. Por lo contrario, con el desarrollo de una
economia y por tanto el aumento de las oportunidades de trabajo por cuenta ajena
comienzan a aflorar con mejores puestos de trabajo remunerado gracias a la
industrializacién, el interés y la necesidad de emprender como una forma de ocupacion
va desapareciendo.

Todo esto, podemos verlo reflejado en la Figura 2.3, donde se muestra como
efectivamente aquellos paises con economias basadas en factores de produccion, es
decir paises por lo general subdesarrollados son aquellos que alcanzan una mayor
TEA, debido a todos los factores analizados con anterioridad; mientras que por el
contrario, aquellos aquellas economias desarrolladas basadas en la eficiencia e
innovacion tienden a tener menores tasas de emprendimiento, ya que su modelo esta
mas basado en el empleo por cuenta ajena, como consecuencia de la industrializacién
gue poseen.

Concretamente, podemos observar como Espafia con una economia basada en la
innovacién es uno de los paises con menor TEA, situandose ésta entorno al 5% muy
debajo de otros paises cuyas economias siguen el mismo modelo. Esta diferencia es
abismal si comparamos nuestro pais con aquellos donde cuya economia se encuentra
dominada por los factores de produccion, llegando algunos incluso a alcanzar una tasa
de emprendimiento cercana al 40%.

Ademas, esta diferencia es aun mas llamativa si nos centramos en el PIB per cépita
de las diferentes economias estudiadas, siendo practicamente éste en torno al doble
en los paises con menor TEA, lo que viene a confirmar todo lo explicado con
anterioridad.
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Figura 2.3. Relacion cuadratica entre el indicador TEA y el nivel de desarrollo medido
en PIB per capita

Fuente: GEM Espafia, 2015

Con todos estos datos recogidos, podemos preveer que el nivel de renta de los
municipios con mayor dinamismo emprendedor sera alto, debido a las consecuencias
tan positivas que acarrea al funcionamiento de una economia, que hace que las
variables renta y emprendimiento tengan una estrecha relacion.

2.2.3. Densidad

La estructura poblacional y sectorial de la region son factores clave. Asi, el autoempleo
suele ser més elevado entre los hombres, las personas de méas edad y algunas ramas
de actividad, donde se registran una mayor concentracién de pequefias empresas v,
por tanto, de autoempleo. Este es el caso, por ejemplo, del sector servicios,
principalmente comercio u hosteleria (Vifiuela & Cueto).

No obstante, escasa ha sido la atencion prestada a dos caracteristicas espaciales
fundamentales como son el tamafio y la centralidad/periferalidad del lugar de
residencia del trabajador autoempleado. El tamafio, aproximado a través de la
poblacién, marca el caracter urbano o rural de la ubicacién del autébnomo, factor que
ha sido tenido en cuenta por algunos autores a la hora de analizar la duracion del
autoempleo en Finlandia. Las oportunidades laborales de los entornos rurales son
supuestamente inferiores que, en el caso de las areas urbanas, y por tanto cabria
esperar mayores tasas de autoempleo en los municipios rurales, asi como también
mayores tasas de supervivencia. Por su parte, la localizacion o posicién geografica
dentro del territorio nacional implica una serie de ventajas asociadas a la proximidad a
los grandes mercados, los centros de actividad econémica, esto es, a las grandes
urbes. A falta de una variable més explicita que recogiese el caracter innovador del
auténomo, en general podria esperarse una mayor presencia de autonomos en
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regiones periféricas pero un mayor porcentaje de autbnomos con empleados en las
zonas centrales (Vifiuela & Cueto).

Otro factor a destacar, es el medio en cual se desarrolla la actividad emprendedora.
La poblacién urbana se muestra mas activa en cuanto a intencion emprendedora y en
actividad naciente. En cambio, en la actividad consolidada, la poblacion rural ofrece
mejores indicadores y la tasa de cierre es menor en este ambito, hecho que le genera
mayor estabilidad durante el proceso de establecimiento (Global Entrepreneurship
Monitor, 2015).

Algunos de los rasgos esenciales para que surja un ecosistema emprendedor son
la densidad -ya que esta atrae, como si de un iman se tratara inversion, investigacion y
captacion de talento- capital -ya que el apoyo econémico, tanto de business angels y
venture capitals como de fondos privados y publicos-, madurez en relacion al
desarrollo de las compaifiias y talento especializado, un factor sumamente relacionado
con la formacién constante.

La falta de oportunidades de empleo por cuenta ajena en los territorios menos
dinAmicos y mas distantes de los centros econdmicos impulsa el autoempleo como
“empleo refugio”. Los resultados preliminares indican que la tasa de empleo auténomo
es mayor cuanto menor es el tamafio del municipio y presenta niveles diferentes para
municipios urbanos y rurales y que también es mas alta en los municipios periféricos
que en los centrales. De acuerdo con estos resultados, el caracter espacial del
autoempleo en Espafia estaria mas vinculado a la falta de oportunidades de empleo
por cuenta ajena que a la innovacion (Vifiuela & Cueto).

Por tanto, basandonos en toda la teoria expuesta anteriormente, podriamos
presumir que sera en aquellos municipios cuya densidad de poblacién sea mayor
donde se daran los menores indices de emprendimiento, por ser en general, grandes
ciudades donde la oferta de puestos de trabajos es mas abundante que en los
pequefios municipios. Son éstos, con una baja densidad de poblacién, donde se
espera se den las mayores tasas de emprendimiento.

2.2.4. |deologia politica

Otra de las caracteristicas que nos permitiran un conocimiento mas profundo del perfil
de la figura del emprendedor sera conocer sus ideologias politicas, para asi conocer
que es lo que les une con esos partidos politicos.

Si estudiamos los resultados politicos que se han venido dando desde el comienzo
de la democracia en Espafia, podemos comprobar como los votos en este pais
funcionan en una gran proporcién mas por oportunismo y conveniencia momentanea
que por férreos valores politicos y que al final, cada persona vota por la casuistica de
su dia a dia, puesto que eso es lo que marca sus quehaceres diarios.

Es decir, excepto determinados grupos sociales que parecen tener clara su
ideologia politica y por tanto a quien ira a parar su voto para el resto de sus dias, la
otra parte de los espafioles no se encasillan en un determinado partido politico.

Uno de estos grupos sociales y el cual ha sido objeto del presente trabajo es el de
los empresarios, quienes de siempre han sido identificados con unos pensamientos
mas de centro-derecha.

De la ultima encuesta postelectoral realizada por el CIS tras las pasadas
elecciones, podemos extraer el perfil del votante de cada uno de los principales
partidos politicos del actual panorama espafol: entre los votantes del PP, el 24,4 %
son obreros cualificados, el 19,3 % viejas clases medias (formada por auténomos,
empresarios y agricultores), el 19,8 % nuevas clases medias (asalariados no
manuales), el 19,1 % clase alta/media-alta y el 11,3 % obreros no cualificados. Entre
votantes del PSOE, el 36,3 % son obreros cualificados, el 19,6 % obreros no
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cualificados, el 17,8 % nuevas clases medias, el 12,6 % viejas clases medias y el 12,3
% clase alta/media-alta. Entre votantes de Podemos, el 27,6 % son obreros
cualificados, el 25,2 % clase alta/media-alta, el 22,7 % nuevas clases medias, el 13,6
% obreros no cualificados y el 8,7 % viejas clases medias. Por ultimo, entre votantes
de Ciudadanos, el 29,7 % son nuevas clases medias, el 26 % clase alta/media-alta, el
19,7 % obreros cualificados, el 12,3 % viejas clases medias y el 8,9 % obreros no
cualificados. Es destacable el fuerte apoyo que consigue el PP entre el colectivo de
agricultores autébnomos, superior al 41 por ciento, y también entre los jubilados -26,3- y
comerciantes y empresarios, éstos ultimos un 19,2 por ciento de voto directo segun el
Cls.

De los datos mostrados anteriormente, centraremos nuestra atencion en el grupo
de las viejas clases medias, el cual se encuentra formado por empresarios/as,
auténomos/as y agricultores, conformando los dos primeros el objeto de nuestro
estudio. Concretamente, los resultados obtenidos del CIS, muestran como este grupo
dirige principalmente su voto al Partido Popular, alcanzando un total del 30,9% los
votantes pertenecientes a las viejas clases medias que confian su voto a este partido.
Esto supone casi el doble de votos que su seguidor mas inmediato, el PSOE, quien
obtiene un 16,7% de los votos de este grupo social. Le siguen Podemos con un 8,2%,
seguido muy de cerca por Ciudadanos, con un 7,9% de los votos, y por ultimo 1U, que
cuenta con 2.7% del total de los votos de este grupo social. (Véase Tabla A.2)

Otra de los datos que nos ofrece el CIS durante su Ultima encuesta postelectoral, es
el voto por localidades. Por partidos, el PP es claramente el mas votado en los pueblos
pequefios, de menos de 2.000 habitantes, con un 23,9 por ciento de los votos, seguido
del PSOE, con un 16,5 por ciento, que es preferido en las ciudades de tamafio medio.
A mayor poblaciéon, Podemos y Ciudadanos ven como se incrementa su intencion de
voto, aunque el PP también seria el mas votado -junto al PSOE- en las localidades de
50.000 a 100.000 habitantes, y en las que van de 400.000 a un millébn de personas
(Rodriguez de la Rubia, 2015).

En definitiva, cabria esperar que en aquellos municipios donde la tasa de
emprendimiento es mayor, se proclame el Partido Popular como el partido mas votado,
por provenir la mayoria de sus votos de las viejas clases medias, entre las que estan
los empresario y autbnomos.

Si ademas de los resultados presentados por el CIS tras la Gltima encuesta, donde
se muestra como efectivamente en aquellos municipios con menor nimero de
habitantes sale electo el PP, tenemos en cuenta la teoria sobre de la densidad de los
municipios mas emprendedores, todo cuadra. Es decir, los emprendedores tienen
mayor presencia en pequefios municipios, de los que a su vez el Partido Popular
obtiene la mayoria de los votos. Por ello, seria l6gico que sea en localidades con bajas
densidades de poblacién, donde se den mayores tasas de emprendimiento.
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CAPITULO 3
METODOLOGIA

Como bien hemos mencionado en la introduccion, el objetivo de este trabajo es
clasificar a los municipios espafioles de mas de 1000 habitantes segun su nivel de
emprendimiento, para asi extraer nuestras conclusiones acerca del perfil que tienen.
Concretamente, se distinguiran cuatro grupos de municipios segun su nivel de empleo
por cuenta propia y tasa de paro.

Para ello, se ha hecho uso de diferentes fuentes de las cuales se han extraido
datos referentes a un total de 3173 municipios, con los que se ha procedido a realizar
un documento Excel donde se encuentra recogida toda la informacién de manera clara
y resumida.

En primer lugar, la primera de las fuentes utilizadas para la elaboracion del presente
trabajo ha sido la Encuesta de Poblacién Activa (EPA). Se trata de una investigacion
continua y de periodicidad trimestral dirigida a las familias, cuya finalidad principal es
obtener datos de la fuerza de trabajo y de sus diversas categorias (ocupados,
parados), asi como de la poblacién ajena al mercado laboral (inactivos). Gracias a la
misma, hemos obtenido datos que nos han permitido elaborar la media de la tasa de
desempleo y de emprendimiento de los municipios que van a ser objeto de nuestro
estudio. Con estas medias se ha procedido a dividir a dichos municipios en los cuatro
grupos a los que se hacia referencia con anterioridad, y los cuales vamos a desglosar
a continuacién, encontrandose ordenados de mas emprendedores a menos:

1- Grupo 1: Municipios con una tasa de emprendimiento mayor que la media, pero
cuya tasa de desempleo es menor que la media.

2- Grupo 2: Municipios con una TAE y una tasa de desempleo mayores que la
media.

3- Grupo 3: Municipios con una tasa de emprendimiento y nivel de desempleo
menores que la media.

4- Grupo 4: Municipios cuyo nivel de emprendimiento es menor que la media,
pero su tasa de desempleo es mayor que la media.

En segundo lugar, se han extraido del INE (Instituto Nacional de Estadistica) datos
referentes a las caracteristicas demograficas de la poblacion de los diferentes
municipios que van a ser analizados. Algunos de estos datos son la edad y la renta de
los habitantes de dichos municipios. De este ultimo dato, hay que destacar que no se
han tenido en cuenta las rentas del Pais Vasco y Navarra, ya que cuentan con un
sistema de financiacion propio y diferentes al resto de las CCAA espafiolas, en virtud
del cual se establecen y regulan las relaciones financieras y tributarias entre éstos y el
Estado espaiiol.

Por otro lado, del Ministerio del Interior se ha obtenido cual es el partido mas votado
en las elecciones de 2011, que en su mayoria son los que se encuentran gobernando
cada uno de los municipios estudiados. En particular nos hemos enfocado méas en
estudiar al PP, PSOE e IU, encontrandose el resto de partidos politicos agrupados en
“Otros”.

Ademaés, nos hemos servido del Anuario Econémico de Espafa que el Area de
Estudios y Andlisis Econémico de "la Caixa" publica cada afio. Se trata de una
recopilaciéon estadistica de indicadores econdmicos, comerciales y demogréficos, de
ambito municipal, que "la Caixa" pone a disposicion de investigadores y de un amplio
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publico de empresas, profesionales y particulares interesados en esta clase de
informacioén. Concretamente hemos obtenido: indices de actividad econdmica, la
capacidad de consumo de cada municipio (la cuota de mercado) y la determinacién de
sus areas de influencia comercial (las areas comerciales).

En cuanto al andlisis realizado, éste ha sido de tipo descriptivo. Con él, hemos
pretendido mediante la recoleccién de datos de las diferentes fuentes nombradas
anteriormente y su posterior exposicion a lo largo del Capitulo 4, describir la situacion
actual del emprendimiento en Espafia tal y como es. Concretamente, se han analizado
los datos medios y tablas de frecuencia para las distintas variables analizadas en cada
uno de los cuatro grupos de municipios.

La informacion obtenida a través de estas fuentes complementarias entre si,
constituye la base para la elaboracién de los resultados que se presentaran a
continuacién y que nos ayudaran a dibujar un perfil de los municipios segun al grupo
que pertenezcan.
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CAPITULO 4
RESULTADOS

Para analizar los resultados obtenidos de las diferentes fuentes mencionadas en el
Capitulo 3 (Metodologia), vamos a proceder como se dice en el mismo a clasificar el
total de los municipios estudiados en cuatro grupos, ordenados de mas a menos
segun su nivel de emprendimiento.

Concretamente la division se realiza mediante los datos obtenidos de la EPA acerca
del nivel de emprendimiento y de desempleo de nuestro pais, con los que se ha
calculado la media de ambos indicadores para el conjunto de los municipios
analizados, un total de 3173. El nivel medio de la TAE se sitla en 24,1%, mientras que
el de la tasa de desempleo es de 31,3%. A partir de estos niveles, se ha procedido a
realizar dicha clasificacion en los cuatro grupos que se muestran a continuacion:

4.1. Grupo 1: Municipios con unatasa de emprendimiento mayor que la media
pero cuyatasa de desempleo es menor que la media.

Dentro de este primer grupo se encuentran los municipios cuyo TAE ha sido superior a
la media, es decir, tienen una tasa de emprendimiento superior al 24,1% y una tasa de
desempleo que se sitda por debajo del nivel medio. El grupo se encuentra formado por
641 municipios lo que viene a representar un 20% aproximadamente del total de los
municipios analizados. Estos municipios agrupan a un total de 2.344.857 habitantes, lo
gue representa el 5,20% del total de la poblacién analizada.

Por tanto, dentro de este grupo se encuentran los municipios que podriamos
denominar mas emprendedores, ya que no se sumergen en este proceso por falta de
empleo (tienen una tasa de desempleo inferior a la media), sino que lo hacen por
oportunidad.
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Figura 4.1. Rangos de edad de la poblacion.

Fuente: Elaboracidn propia, datos extraidos del INE.
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En cuanto al perfil de los emprendedores que pertenecen a este grupo, podemos
observar en la Figura 4.1 que en su mayoria tienen una edad media que comprende
entre los 40 y 64 afos, lo que viene a confirmar los datos ofrecidos por el proyecto
GEM y que se mostraron anteriormente. Concretamente, en dichos datos se mostraba
como la edad media de los emprendedores habia sufrido un incremento,
encontrandose ésta préxima a los 40 afios.

En cuanto al nivel de renta se refiere, los emprendedores pertenecientes a este
grupo poseen una renta media de 19600€ aproximadamente, muy cercana a la media
obtenida entre los cuatro grupos que no alcanza los 19200€. Como se ve en la Tabla
A.4, este grupo de municipios es el tercero en cuanto a ingreso por habitante se
refiere.

Si analizamos ahora el perfil ideolégico de los municipios de este grupo mas
emprendedor, en la Figura 4.2 podemos observar como destaca en concreto el Partido
Popular (PP) como partido politico mas votado en un 43,5% de los municipios de este
grupo. Seguido por “Otros” partidos politicos, que son los mas votados en el 34,5% de
estos municipios. La importancia de estos “otros” partidos se debe a que, dentro de
este grupo, un 26% de los municipios son pertenecientes a Catalufia y el Pais Vasco,
quienes tienen una mayor inclinacién por los partidos nacionalistas, los cuales estan
representados en este grupo de “Otros” partidos.

Por su parte, el PSOE es el partido mas votado en el 21,7% de estos municipios.
En conjunto, es practicamente nula la representacion de lzquierda Unida (IU) en los
gobiernos de los municipios estudiados en el actual grupo.

m PP = PSQOE mIU = OTROS

Figura 4.2. Perfil ideol6gico.

Fuente: Elaboracién propia, datos extraidos de la web del Ministerio del Interior, 2011.

Con estos datos, podemos afirmar la teoria expuesta en el capitulo 2 (Teoria),
donde tras las encuestas realizadas por el CIS durante las ultimas elecciones, se
podia observar como el porcentaje mas alto de votos obtenidos por el PP provenia de
las viejas clases medias, formada entre otros por los emprendedores, quienes vienen
a representar este grupo que estamos analizando.

En cuanto a los datos relacionados con el propio municipio, destaca en primer lugar
la densidad media de los municipios que forman esta primera divisién, la cual no llega
a alcanzar los 120 habitantes por km2. Esta cifra se sitla muy por debajo de los
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municipios cuya tasa de emprendimiento es inferior a la media, como podemos
observar en la Tabla A.3.

Este resultado viene a confirmar como las tasas de emprendimiento son mayores
en los municipios con una menor densidad de poblacion, ya que sus habitantes
recurren al empleo por cuenta propia por la falta de oportunidades de empleo por
cuenta ajena al encontrarse mas distantes de los centros econémicos.

También relacionado con el propio municipio, analizaremos la presencia de areas
de influencia comercial, lo cual podemos estudiarlo como una consecuencia del
desarrollo econdmico que arrastra el emprendimiento. A través de la figura 4.3,
podemos destacar como las cuatro areas de influencia comercial que han sido
elegidas para este estudio, tienen unos valores superiores a la media.
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O Datos Grupo 1 15,900 4,095 23,074 1,207
@ Media de todos los grupos 14,326 3,510 18,167 0,982

*Datos expresados por cada mil habitantes

Figura 4.3. Areas de influencia comercial

Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos del Anuario Econémico de Espafia de La Caixa.

Como consecuencia, de esta mayor presencia de areas de influencia comercial en
los municipios mas emprendedores, podemos observar como su cuota de mercado va
en consonancia con la misma, y es también superior a la que poseen el resto de los
grupos, situandose concretamente en 0,232%. Si lo comparamos con las obtenidas
por el resto los otros tres grupos estudiados, podemos concluir como a mayores
niveles de emprendimiento mayores cuotas de mercado, y por tanto mayor movimiento
de actividad econémica (Tabla A.5).

Gracias a estos datos, podemos afirmar como lo haciamos al comienzo del
presente trabajo, la labor que sobre la economia desarrolla el emprendimiento,
estando muy ligado el mismo a la buena marcha de la misma. Y es que como vemos
reflejado en el andlisis de este grupo de municipios, a mayor tasa de emprendimiento
més alta es la presencia de areas de influencia comercial, con las consecuencias
econdmicas tan positivas que esto acarrea para un municipio.

Por dltimo, para terminar de trazar el perfil de los municipios pertenecientes a este
primer grupo, hemos creido conveniente por encontrarse estrechamente ligado con el
desarrollo econémico, relacionar el nivel de emprendimiento de los diferentes
municipios con el porcentaje de poblacion de los mismos que posee automovil y
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ADSL, para estudiar el grado de relacion, valga la redundancia, que guardan entre
ellos.

En concreto, en este grupo de municipios el 53% de la poblacion posee automévil,
mientras que so6lo el 15,55% de la misma disponen de ADSL. Respecto al primer
indicador, el porcentaje obtenido se encuentra proximo al del resto de los grupos. Sin
embargo, es en el porcentaje de personas con lineas de banda ancha, donde se
observa mayor diferencia en comparacion con los otros tres grupos (Tabla A.6).

En este caso, y para concluir con el andlisis de este primer conjunto de municipios,
podemos decir que no existe una relacion paralela entre ambos indicadores y la TAE,
ya que no es en este conjunto de municipios cuyo nivel de emprendimiento es superior
a la media, donde se obtienen los mayores niveles de presencia de automdviles y
ADSL entre sus habitantes. Esto puede guardar cierta relacion con el tipo de
municipios agrupados dentro de esta primera divisién, es decir, municipios en general
de muy baja densidad de poblacién y donde la presencia de habitantes mayores de 65
aflos es mayor. Como consecuencia, son entornos donde aun carecen de cierto
desarrollo tecnolégico (en parte relacionado por la elevada presencia de poblacion
mayor de 65 afos) lo que vendria a explicar estos resultados.

4.2. Grupo 2: Municipios con una TAE y una tasa de desempleo mayores que la
media.

Siguiendo con el orden establecido anteriormente, dentro de este grupo se concentran
todos los municipios cuya tasa de emprendimiento es también superior a la media,
establecida en 24,1%, pero alcanzan un nivel de desempleo que también es superior a
la media, establecida en un 31,3%. Por este Ultimo motivo, se dice que los
emprendedores que forman esta segunda segmentacion lo hacen por “necesidad”,
ante la falta de oportunidades en el mercado laboral por cuenta ajena.

Concretamente, este grupo se encuentra formado por un total de 693 municipios
que representan el 21,64% de todos los municipios implicados en este estudio. En
cuanto a la poblacién, son un total de 4.177.450 habitantes los que conforman este
colectivo, lo cual viene a representar un 9,26% del total de la poblacién que ha sido
analizada.
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Figura 4.4. Rangos de edad de la poblacion.

Fuente: Elaboracidn propia, datos extraidos del INE.
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Para comenzar el estudio del perfil de la poblacion que conforma este grupo, vamos
a centrar la atencioén en primer lugar en la edad. Como podemos observar en la Figura
4.4, el rango de edad donde mas poblaciéon se concentra es el comprendido entre los
40 y 64 afios, seguido de la poblacion con una edad superior a los 65 afios. En tercer
lugar y representando casi un 20% del total de la poblacion de este grupo, se
encuentran las personas cuya edad oscila entre los 25 y 39 afios, seguidas en ultimo
lugar por los jévenes con una edad entre los 15 y 24 afios.

La distribucién por edad de la poblacion de este grupo sigue el mismo orden que el
anterior grupo analizado, con la Unica diferencia respecto a la misma, que los rangos
de edad 40-64 afios y mayores de 65 afios tenian un porcentaje algo mayor en
detrimento de la poblacién comprendida entre los 15 y 39 afios.

En lo que se refiere al perfil ideolégico, el Partido Popular (PP) es el mas votado
entre la poblacién objetivo, alcanzando un 46,4% del total de los votos y seguido de
cerca por el PSOE, con un 39,2% de los votos. En tercer lugar, se encuentran “Otros”
partidos politicos cuya suma de votos representa el 10,4% de los mismos. Por ultimo,
con algo mas de representacion que en el anterior grupo analizado, pero siendo baja
también su representacién en el total de los votos (3,9%) se encuentra Izquierda Unida
(V).

Estos resultados vienen una vez mas a demostrar como el Partido Popular obtiene
mas votos en aquellos municipios con una mayor presencia de las viejas clases
medias, como es el caso de este grupo donde su tasa de emprendimiento es mayor a
la media y por tanto mayor presencia de autbnomos y empresarios hay.

mPP = PSOE m|U = OTROS

Figura 4.5. Perfil ideolégico.

Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos de la web del Ministerio del Interior, 2011.

Respecto a la renta que de media tienen los habitantes de este colectivo de
municipios, ésta se situa en 15980€ anuales, por lo que al contrario del primer grupo
se encuentra por debajo de la media que esta fijada en 19170€ aproximadamente.
Esta disminucion de la renta de un grupo respecto al otro puede deberse a la mayor
tasa de desempleo que se da entre los municipios de este grupo. (Anexo A.4)

En cuanto a las caracteristicas del propio municipio se refiere, empezaremos por
analizar la densidad. En concreto, este grupo de municipios posee de media algo mas
de 126 habitantes por km?, la cual es muy proxima a la del anterior grupo analizado,
cuya tasa de emprendimiento también era superior a la media.

Una vez analizados los dos grupos cuya TAE es mayor que la media, observamos
como efectivamente ya anticipAbamos en el Capitulo 2 (Teoria), la tasa de
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emprendimiento es superior en aquellos municipios donde su densidad es menor, ya
gue sus habitantes recurren al empleo por cuenta propia ante la falta de oportunidades
laborales de su entorno, por encontrarse lejos del dinamismo econémico de las
grandes ciudades.
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Figura 4.6. Areas de influencia comercial

Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos del Anuario Econdmico de Espafia de La Caixa.

En la Figura 4.6 podemos observar el numero de areas de influencia comercial por
cada mil habitantes para este conjunto de municipios. Los datos obtenidos en los
cuatro tipos de areas que se han tenido en cuenta, han sido menores que en el
anterior grupo analizado. Esto probablemente esté motivado por su tasa de
desempleo, mayor a la media, lo que provoca una menor actividad econémica y como
consecuencia una menor presencia de areas de influencia comercial.

Como comentdbamos al comienzo del presente trabajo cuando distinguiamos entre
emprendimiento por “necesidad” o por “oportunidad”, es éste ultimo el que
verdaderamente contribuye al crecimiento econémico de la region, aportando
generacion de empleo, valor agregado e innovacién. Es en este grupo cuyo
emprendimiento estd motivado mas por necesidad que oportunidad donde
casualmente la tasa de desempleo de sus municipios supera a la media, lo que viene
a confirmar lo anteriormente expuesto.

Ademas, y como era de esperar, esta disminucién respecto al anterior grupo de las
areas de influencia comercial viene acompafiada de una disminuciéon también en la
cuota de mercado, la cual es de un 0,223% (Tabla A.5).

En dltimo lugar, vamos a estudiar el porcentaje de la poblacién perteneciente a este
grupo de municipios que posee ADSL y automévil, por considerarlo como dijimos en el
andlisis del anterior grupo medidas del desarrollo econémico. En concreto, un 49,21%
de la poblacion posee automdévil, mientras que soélo un 13,08% de la misma tiene
contratado ADSL. Ambas cifras son inferiores a las obtenidas por el anterior grupo, lo
gue de nuevo pone de manifiesta la diferencia en cuanto a desarrollo de econémico
del emprendimiento por “oportunidad” vs. emprendimiento por “necesidad” (Tabla A.6).
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4.3. Grupo 3: Municipios con unatasa de emprendimiento y nivel de desempleo
menores que la media.

Dentro del grupo 3 se engloban todos los municipios cuyas tasas de emprendimiento y
desempleo son menores que la media. Son por lo general grandes ciudades donde el
empleo por cuenta ajena es abundante y por ello las tasas de desempleo son bajas.
Como consecuencia de esto, la poblacibn de estos municipios no necesita del
emprendimiento como medio de vida, de ahi los bajos niveles de TAE.

Este grupo esta formado por un total de 1084 municipios, lo que viene a conformar
un 34,16% del total de municipios analizados. En cuanto a la poblacion se refiere, este
tercer grupo suma un total de 24.685.855 habitantes, lo que representa el 54,69% de
toda la poblacién implicada en este estudio. Es sorprendente como mas de la mitad de
la poblacion objetivo del estudio que abarca este trabajo pertenece a uno sélo de los
cuatro grupos analizados, lo que se debe a la presencia de las grandes ciudades
dentro de este grupo que nos encontramos observando.

Del perfil de los habitantes que forman este grupo, destacamos como una vez mas
la mayor parte de la poblacién tiene una edad situada entre los 40 y 64 afos, al igual
que ocurria con los dos grupos anteriormente analizados. Sin embargo, no son las
personas mayores de 65 afios los que ocupan el segundo lugar, sino los jévenes con
una edad comprendida entre los 25 y los 39 afios. Esto se debe a la presencia de la
mayoria de las capitales espafiolas dentro de este colectivo, en las cuales la presencia
de -poblacién joven es mucho mayor que en los pequefios municipios.
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Figura 4.7. Rangos de edad de la poblacién.

Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos del INE.

Respecto a la renta media de la poblacién, ésta alcanza los 23.234,48€ anuales,
encontrandose muy por encima de la media de los cuatro grupos como podemos ver
en la Tabla A.4. Esto se debe a que los habitantes de pueblos mas grandes tienen
MA&s recursos econdmicos que los que viven en municipios mas pequefios, en general
con menor renta disponible y mayores tasas de paro y deuda 'per capita' baja.

En lo referente al perfil ideologico de la poblacion objetivo, podemos ver como la
situacion respecto a los dos grupos anteriormente analizados se revierte.
Concremente, en la Figura 4.8 observamos como destacan “Otros” partidos politicos
como los mas votados en un 48,5% de los municipios. A una segunda posicién queda
relegado el Partido Popular con un 35,9% de los votos, seguido por el PSOE con el
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15,1% de los apoyos. En ultima posicion y con una representacion casi nula se sitia
Izquierda Unida con el 0,7% de los votos.

Este cambio en la primera posicion del partido politico mas votado tiene una
explicaciobn y es que entre los municipios de Catalufia, Pais Vasco y Navarra
(comunidades en las cuales los partidos independentistas tienen una alta presencia y
apoyo) suman un total de 460 municipios, lo que representa algo mas de un 42%
sobre el conjunto de municipios involucrados en el analisis de este grupo.

48,4%

-l]

=PP =PSOE =IU OTROS

Figura 4.8. Perfil ideol6gico.

Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos de la web del Ministerio del Interior, 2011.

En cuanto a las caracteristicas propias de los municipios que este grupo engloba,
empezaremos por analizar la densidad que de media posee el mismo. Como podemos
observar en la Tabla A.3, es el grupo 3 el que tiene con diferencia mayor densidad de
poblacion, alin mas notable si lo comparamos con los dos grupos cuya TAE era mayor
a la media. En concreto, la densidad de estos municipios supera casi los 711
habitantes por km?, lo que se explica por la presencia dentro de este grupo de las
grandes ciudades espafolas, como son Madrid, Barcelona, Valencia, Palma de
Mallorca o San Sebastian.

Respecto a la presencia de areas de influencia comercial en estos municipios, en la
Figura 4.9 encontramos la comparativa de los resultados obtenidos en este grupo
respecto de la media calculada con los datos de los cuatro grupos analizados.

En concreto, el conjunto de municipios agrupados en esta tercera division consigue
unos resultados mayores a la media en dos de las areas de influencia comercial:
actividades industriales y actividades comerciales mayoristas. La primera de ellas
engloba las actividades relacionadas con la industria y la construccion, lo cual tiene su
l6gica al encontrarnos en entornos con un alto dinamismo econémico. Por otro lado,
las actividades comerciales mayoristas tienen tendencia a emplazarse en zonas
periféricas de las grandes ciudades utilizando como factor determinante de la
localizacién, la proximidad de adecuadas vias de comunicacion, como es el caso de
los municipios que forman este grupo.
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Figura 4.9. Areas de influencia comercial

Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos del Anuario Econémico de Espafia de La Caixa.

Destaca como la existencia en estos municipios de entidades de crédito es menor
respecto a la media, tratdndose de grandes ciudades donde la presencia de
sucursales bancarias deberia ser mayor por moverse mayores volimenes de negocio.
Esto se debe a que es imprescindible que todo nucleo de poblacién cuente al menos
con un cajero automatico y con un servicio de atencion personal, por lo que la relacion
entidades de crédito/poblacion tiende a ser mayor en los pequefios municipios que en
las grandes ciudades. Ademas, la arrolladora incidencia de las nuevas tecnologias, ha
provocado que cada vez mas clientes realicen sus gestiones desde el ordenador o el
movil y hayan dejado de acudir a las sucursales, con el posterior cierre de éstas. Estas
nuevas tecnologias son especialmente utilizadas por la poblacion joven, quiénes
tienen una mayor presencia en este grupo de municipios que estamos analizando.

Respecto a la cuota de mercado, en la Tabla A.5 observamos como ésta va
disminuyendo a medida que vamos analizando los diferentes grupos, si bien es cierto
gue la diferencia entre los distintos grupos es minima. En este caso, el conjunto de
municipios que analizamos ocupa la tercera posicion de los cuatro grupos.

Para terminar el estudio de este tercer grupo, centraremos la atencién en analizar el
porcentaje de poblacion que posee ADSL y vehiculo propio. En la Tabla A.6 podemos
observar como es este grupo el que obtiene los porcentajes tanto en posesion ADSL,
como de vehiculo propio se refiere. Los resultados de ambos indicadores guardan
relacion con el tipo de municipio que forma este colectivo, grandes ciudades, donde
las distancias en las mismas son mayores y por tanto mas se requiere el uso de
vehiculo propio. En relaciéon al porcentaje de la poblacion que tiene contratada lineas
de banda ancha, hay que destacar el mayor desarrollo tecnolégico de estos municipios
motivado en parte por la mayor presencia de poblacion joven en ellos, como
observamos cuando analizabamos anteriormente los diferentes rangos de edad de
este grupo.
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4.4. Grupo 4: Municipios cuyo nivel de emprendimiento es menor que la media
pero su tasa de desempleo es mayor que la media.

En dltimo lugar, analizaremos aquellos municipios que se consideran los menos
emprendedores, por tener una tasa de emprendimiento menor que la media a la vez
de tasa de desempleo que supera los niveles medios establecidos. Es decir, son
municipios que, a pesar de no tener oportunidades laborales para trabajar por cuenta
ajena, no deciden emprender su propio camino en busca de un “empleo refugio”.

Este cuarto grupo se encuentra formado por un total de 755 municipios que viene a
representar un 23,79% del total de municipios examinados, implicando a una
poblacion de 13.927.914 habitantes, que conforma el 30,86% de toda la analizada. Es
el segundo grupo tras el anterior que cuenta con el mayor porcentaje de municipios y
poblacién envueltos en este estudio.

En cuanto a la edad de la poblacién de este colectivo de municipios, se repite la
misma tendencia que en el anterior grupo analizado, con porcentajes muy similares.
La mayoria de la poblacion tiene una edad que oscila entre los 40 y 64 afos, seguida
de los jovenes cuya edad esta en un rango de 24 a 39 afios. La mayor presencia de
poblacion con edades comprendidas entre los 24 y 64 afios se debe a que este grupo,
al igual que el anterior, engloba en su mayoria municipios grandes, donde poblacién
joven es mas abundante. Esto mismo explica la tercera posicibn que ocupa la
poblacion mayor de 65 afios, mas abundante en pequefios municipios, como vimos en
los dos primeros grupos analizados. En dltimo lugar, con algo mas del 10% sobre el
total, se encuentra la poblacion con una edad que se sitla entre los 15 y 24 afios.

40,00%

35,00%

30,00%

25,00%

20,00%

15,00%

10,00%
5,00% l
0,00%

15-24 25-39 40-64 +65

Figura 4.10. Rangos de edad de la poblacion.

Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos del INE.

En lo que al perfil ideoldgico de la poblaciéon se refiere, el Partido Popular es el
partido mas votado en el 43,6% de los municipios, seguido del PSOE con un 34,2% de
los votos. En tercer lugar, se situan “Otros” partidos politicos (16,6%), siendo U el
menos votado, obteniendo sé6lo en un 5,6% de los municipios mayoria.

El elevado porcentaje que entre el PP y el PSOE acumulan se debe, a que un 60%
de los municipios pertenecientes a este grupo, son de Andalucia, Extremadura,
Castilla-La Mancha y Castilla y Ledn, encontrdndose histéricamente ligados los votos
de las dos primeras CCAA ligados al PSOE y de las dos ultimas al PP.
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Figura 4.11. Perfil ideoldgico.

Fuente: Elaboracién propia, datos extraidos de la web del Ministerio del Interior, 2011.

En lo que a la renta anual que de media obtiene la poblacion de estos municipios se
refiere, en la Tabla A.4 observamos como este grupo (Grupo 4) obtiene la tercera
posicién con unos 17900€ anuales aproximadamente. Solo por detras de ellos se sitla
el segundo grupo analizado cuyos municipios obtenian también una tasa de
desempleo mayor a la media acompafiado de una TAE también mayor a la media
establecida. Con estos resultados, podemos comprobar como la renta anual media de
un municipio y su nivel de desempleo van de la mano.

Una vez analizadas las caracteristicas propias de la poblacién de estos municipios,
nos centraremos en estudiar las de éstos. Comenzaremos hablando de la densidad, la
cual gracias a la Tabla A.3 podemos comprobar como obtiene el segundo nivel mas
alto, con algo mas de 513 habitantes por km2. Estos resultados se deben a la
presencia dentro de este Ultimo grupo de grandes ciudades (aunque en menor
cantidad e importancia de las mismas), como son el caso de Sevilla y Alicante con una
elevada poblacion.

Respecto al analisis de la presencia de areas de influencia comercial en los
municipios inmersos en este grupo, cabe destacar como los resultados obtenidos en
las cuatro &reas comerciales estudiadas son menores a la media del conjunto de los
grupos. Aunque en la mayoria de los indicadores las diferencias no son elevadas
(exceptuando las actividades industriales), es un dato que llama la atencion, y que
vendria a reflejar como las elevadas tasas de paro de estos municipios unido al poco
espiritu emprendedor de su poblacién, implica un menor movimiento de la economia,
lo cual tiene su consecuencia en una menor presencia de areas de influencia
comercial en estas localidades, como podemos ver reflejado en la Figura 4.12.
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Figura 4.12. Areas de influencia comercial.

Fuente: Elaboracion propia, datos extraidos del Anuario Econdmico de Espafia de La Caixa.

Otra de las consecuencias de este menor dinamismo econdémico, se puede apreciar
en las cuotas de mercado de los diferentes municipios. Concretamente, y como
podemos observar en la Tabla A.5, el grupo 4 obtiene la Gltima posicion de los cuatro
analizados.

Para finalizar con el estudio de los resultados obtenidos y en concreto con los de
este Ultimo grupo, analizaremos el porcentaje de la poblacién de estos municipios que
tiene ADSL y vehiculo propio.

En la Tabla A.6, podemos observar como la posicidn respecto al resto de los grupos
es diferente segun hablemos de un indicador u otro. Si nos referimos al porcentaje de
la poblacion de estos municipios que posee ADSL en sus hogares, un 16,53% de los
mismos lo tiene, lo cual guarda relacion con esa mayor presencia de grandes ciudades
en este grupo con el mayor desarrollo tecnolégico que en ellas se da. Ademas, no
podemos olvidar ese porcentaje también mayor de poblacién joven en este conjunto
de municipios, quienes son mas tendentes al uso de las tecnologias, para las cuales
en su mayoria se requiere Internet.

Si hablamos de cuantos habitantes de media en estos municipios tiene su propio
vehiculo, este grupo obtiene la dltima posicién con un 47,90%. Este resultado encaja si
tenemos en cuenta que los municipios objetivo de este analisis obtienen de media una
de las rentas mas bajas, la cual es imprescindible tanto para adquirir como para
mantener un coche.
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CAPITULO 5
CONCLUSIONES

Una vez presentados y analizados todos los resultados recogidos en el capitulo 4,
donde se muestra un perfil muy detallado de cada uno de los cuatro grupos
estudiados, es hora de resumir, y de extraer nuestras propias conclusiones acerca de
porgue unos municipios, y por tanto su poblacién, tienden a ser mas emprendedores
que otros, en base a sus caracteristicas socioeconémicas.

Si a la edad nos referimos, observamos como aquellos municipios que tienden a ser
mas emprendedores (TAE mayor a la media) tienen mayor porcentaje de poblacion
con una edad superior a los 40 afos, justo como anticipabamos en el capitulo 2
(Teoria), donde se exponia que la edad media de los emprendedores habia
aumentado en el 2015, situdndose cerca de los 40 afios, en parte porque cada vez son
mas los adultos mayores de 50 afios que se sumergen en este proceso.

Por el contrario, aunque sigue destacando en primer lugar la poblacion con edades
entre los 40 y 64 afios, es en los municipios menos emprendedores donde la poblacion
mayor de 65 afios cede la segunda posicion a los jovenes, con edades comprendidas
entre los 25 y 39 afios. Se trata en su mayoria de grandes ciudades con una fuerte
acogida de jovenes procedentes de localidades periféricas que buscan en ellas su
primer empleo por cuenta ajena, dejando el emprendimiento como alternativa laboral y
no principal.

En cuanto al perfil ideolégico, los municipios con una tasa de emprendimiento
superior a la media, obtiene mayoria el PP con independencia de si la tasa de
desempleo es superior o inferior a la media. Esto se debe a que la mayoria del voto
del Partido Popular proviene de las viejas clases medias, formada por empresarios,
autbnomos y agricultores, con una alta presencia en estos municipios. Seguido del PP,
se situa el PSOE y “Otros” partidos politicos, los cuales tienen una menor importancia
a nivel nacional, por tratarse en su mayoria de partidos propios de cada una de las
diferentes CCAA. Concretamente el PSOE ocupa la segunda posicion en aquellos
municipios (dentro de los emprendedores) cuya tasa de desempleo es mayor que la
media, mientras que lo hacen “Otros” partidos politicos en los municipios donde el
desempleo es inferior a la media. Esto se debe a la mayor presencia, en este ultimo
grupo, de municipios pertenecientes a Catalufia y Pais Vasco, donde existe mayor
tradicion de votar a partidos nacionalistas. Como partido menos votado (de los tres
principales) se encuentra, con independencia del nivel de desempleo, Izquierda Unida.

Sin cambiar de tercio, pero refiriéndonos a los municipios cuya TAE es inferior a la
media, concluimos que son “Otros” partidos politicos los que obtienen mayoria entre
aquellos cuyo nivel de paro es inferior a la media, dentro de los mismos. Al igual que
en el caso anterior, estos resultados se deben por encontrarse dentro de este grupo la
mayor cantidad de municipios pertenecientes a Navarra, Cataluiia y Pais Vasco, con
su correspondiente inclinacion a partidos nacionalistas. Seguido de estos partidos, se
encuentran por orden, el Partido Popular, el PSOE, e IU, ocupando este partido la
Gltima posicion de nuevo. Dentro de los municipios con una mayor tasa de
emprendimiento, aquellos que tienen una tasa de desempleo superior a la media se
inclinan mas por el PP y el PSOE, quienes ocupan la primera y segunda posicion
respectivamente en lo que a votos se refiere.

Respecto a la renta anual que de media obtienen los diferentes municipios
podemos determinar que aquellos que con independencia de su nivel de
emprendimiento tienen una tasa de desempleo inferior a la media establecida, tienen
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mayores rentas de media que aquellos cuyos niveles de paro son elevados. Si bien es
cierto, que esta renta es aln mayor en aguellos municipios (con menores tasas de
desempleo) donde la TAE es también inferior a la media. Por lo que podriamos
concluir que el nivel de emprendimiento no es directamente proporcional al nivel de
renta de los municipios.

Cambiando de tercio y enfocandonos ahora en las caracteristicas de los propios
municipios, empezaremos hablando de la densidad de los mismos. En concreto,
podriamos establecer una relacion totalmente inversa entre la densidad de los y el
nivel de emprendimiento, basada en los datos mostrados durante el capitulo 4.
Concluimos, que aquellos municipios cuyo nivel de emprendimiento es inferior a la
media se obtienen mayores cifras de habitantes por km?2, por tratarse de grandes
ciudades con una elevada poblacién, donde la presencia de grandes empresas y
AAPP hace que los ciudadanos no tengan que acudir al emprendimiento como una
alternativa laboral. Todo lo contrario ocurre en los pequefios municipios, lo que explica
su alto emprendimiento en relacion a su baja densidad de poblacion.

Si nos referimos a la presencia de areas de influencia comercial, el mapa a trazar
es muy diferente seguin el grupo al que nos refiramos. Solo en los municipios
considerados como mas emprendedores, por tener unas tasas de emprendimiento
superiores a la media a pesar de tener bajos niveles de desempleo, las cuatro areas
comerciales tenidas en cuenta durante el estudio obtienen valores superiores a la
media. Esto demuestra que, en aquellos entornos mas emprendedores, la economia
funciona mas y mejor y como consecuencia mayor es la representacion de areas de
influencia comercial. EI segundo de los grupos, aquellos que emprenden por
“necesidad” solo alcanzan valores superiores a la media en actividades comerciales de
tipo minorista y entidades de crédito.

Observando ahora el conjunto de municipios menos emprendedores, respecto a los
gue tienen una tasa de desempleo inferior concluimos que tienen una presencia de
actividades industriales y entidades de crédito superiores a la media, por las razones
expuestas durante el analisis de este grupo. Es el grupo formado por los municipios
menos emprendedores, aquellos que a pesar de sus altas tasas de paro no recurren al
autoempleo como medio para sobrevivir, los que no obtienen niveles superiores a la
media en ninguna de las cuatro areas de influencia comercial consideradas. Esto nos
indica el poco dinamismo econdmico que existe en municipios con dichas
caracteristicas socioeconomicas.

Relacionado con esto, se encuentra la cuota de mercado, aunque mostrando un
comportamiento distinto. A lo largo del andlisis de los resultados obtenidos de los
cuatro diferentes grupos, se observa como a medida que el municipio se considera
menos emprendedor, la cuota de mercado del mismo disminuye. Por lo que podriamos
afirmar, que existe una relacion muy directa entre la tasa de emprendimiento y la cuota
de mercado, entendiéndose ésta ultima como una consecuencia de la primera.

Asi, en los municipios que emprenden por “oportunidad” se obtienen mayores
porcentajes de cuota de mercado que en aquellos en los que el emprendimiento ni
siquiera se entiende como un “empleo refugio”.

Para terminar de extraer conclusiones acerca de las caracteristicas de los
diferentes municipios que han conformado este estudio, hablaremos de la presencia
de ADSL en los hogares y el porcentaje de poblacién de los mismos que dispone de
vehiculo propio. Respecto a la presencia de ADSL, ésta es mayor en aquellos hogares
espafoles que pertenecen a municipios menos emprendedores. Como explicamos
anteriormente, esto guarda relacion con el tipo de municipio que se esconde detras de
esa menor TAE, por lo general grandes ciudades con un mayor desarrollo tecnolégico
gue las pequefas localidades y donde la presencia de poblacién joven (la cual hace un
mayor uso de las tecnologias y en consecuencia de Internet) es también mas elevada.
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En cuanto al porcentaje de poblacién que posee vehiculo propio, a lo largo de los
resultados mostrados hemos observado como éste es mayor en aguellos municipios
donde la tasa de desempleo es menor, y como consecuencia, mayores son sus
niveles de renta. Esta relacion es totalmente légica si tenemos en cuenta lo que para
una persona supone ya no solo la compra del vehiculo, sino su posterior
mantenimiento, quedando esto solo disponible para bolsillos con rentas mayores.

En general, y una vez extraidas las conclusiones acerca de las caracteristicas
socioecondmicas de los diferentes municipios analizados en funcién de su nivel de
emprendimiento, podemos afirmar que los emprendedores son y seran el motor de
nuestra economia. Ellos aportan innovacion a nuestra estructura productiva y son los
principales generadores de empleo, lo que a su vez genera un buen funcionamiento de
la economia y de desarrollo social. Por ello, es necesaria que las autoridades se
impliguen en una mayor concienciacion de la poblacion sobre las ventajas del
autoempleo, acompafadas de ayudas para aquellos que decidan emprender este
camino.

Para finalizar, y como conclusién final, podemos afirmar que todos los datos
extraidos de las diferentes fuentes mencionadas en el Capitulo 3 (Metodologia) y
analizados con detalle a lo largo del Capitulo 4, han venido a confirmar la teoria
expuesta a lo largo del Capitulo 2.
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Anexos

Tabla 2.1.1. Evolucién de las valoraciones medias de los expertos entrevistados sobre condiciones del
entorno para emprender en Esparia (periodo 2005-2015)

Cambio Prom.

Condiciones del entorno 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 201415 2005-15

3,01

Programas gubernamentales ,

317 313 310 306 249 272 279 305 2,88 2,80 000 2,94

¥

Dindmica del mercado interno 2,16 2,20 2,00 240 2,50 2,55 2,69 279 214 2,87 268 -0,12 2,95

Educacién y formacidn
emprendedora (etapa post)

275 2,82 2,82 2,81 2,65 2,26 2,34 2,34 225 2,61 2,58 004 2,54

‘

Politicas gubernamentales:
rioridad y su apo

269 284 290 273 260 240 206 268 234 250 245 -002 2,56

Transferencia de | +D 2,52 251 253 260 242 224 213 234 219 245 236 -0,03 2,39

Educacién y formacidn

1,87 2,001 2,00 191 1,73 1,58 1,56 1,52 1,37 1,84 2,00 0,14 177

emprendedora (etapa escolar) !

Fuente: GEM Espania, NES 2015.

TABLA A.l. Evolucion de las valoraciones medias de los expertos entrevistados
sobre las condiciones del entorno para emprender.

Fuente: Informe GEM, 2015.

INTENCION DIRECTA DE VOTO ENTRE VOTANTES DE ENTRE LAS VIEJAS CLASES
MEDIAS| CIS (ENERO-ABRIL-JULIO)

35
@ElElectoral
30 - Datos de intencion directa de voto [es decir, sin
6.7 ‘cocinar’) ofrecidas por &l CI5.
25.1 Viejas clases medias: empresarios/as,
25 autdnomos/as y agricultores.
20 - 13. 3
15 -
10
> [27]
- II -
] -II
)
\PP) )

TABLA A.2. Intencién directa de voto entre votantes de entre las viejas clases
medias.

Fuente: CIS.
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800,000 +

600,000 A

400,000 A

GRUPO 3
200,000 A
0,000
DENSIDAD
B GRUPO 1 117,346
O GRUPO 2 126,228
O GRUPO 3 710,626
B GRUPO 4 513,363
*Datos expresados en : habitantes por km?

TABLA A.3. Densidad de poblacion de los municipios analizados.
Fuente: Anuario Econdmico de Espafia de La Caixa.

25000,00 +

20000,00 H

15000,00 A

10000,00 1

ANEANEN

5000,00 1

0,00

Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3 Grupo 4

E Renta anual media por grupo 19568,04 15980,18 23234,48 17897,64

0O Renta media de todos los 19170,09 19170,09 19170,09 19170,09
grupos

TABLA A.4. Renta anual media de los municipios analizados.
Fuente: El Pais, 2016.
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0,235%

0,230% 1
0,225% 1
0,220% -
0,215% -
0,210% -
0,205% -
0,200% -

0,195%

Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3 Grupo 4

B Cuota de merdado

0,232% 0,223% 0,215% 0,207%

TABLA A.5. Cuota de mercado media de los municipios analizados.

Fuente: Anuario Econémico de Espafia de La Caixa.

60,00% -
50,00% -
40,00% 1
30,00% -
20,00% -

10,00% -

0,00%

Grupo 1

Grupo 2

Grupo 3

Grupo 4

B ADSL

15,55%

13,08%

21,15%

16,53%

O VEHICULO

53,00%

49,21%

53,29%

47,90%

*Porcentaje de la poblacion que tiene

TABLA A.6. Porcentaje de poblacién con ADSL/ vehiculo propio.

Fuente: Anuario Econémico de Espafia de La Caixa.
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