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OBJETIVOS Participacion de Apple en las peliculas americanas mas taquilleras
Efectividad product placement-ventas productos Apple: 2008-2017

Capacidad perceptiva de los productos Apple en estas peliculas

METODOLOGIA RESULTADOS
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e Dos variables: Ventas de Apple:
(1) Fecha de estreno

(2) Ventas trimestrales por afio fiscal I I
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Variabilidad e influencia relativa del product placement .
Importancia de nuevos lanzamientos de productos

¢Product placement como refuerzo a esos lanzamientos? ]
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¢cInfluencia del precio de los productos Apple?
Auge de otras marcas en materia de emplazamiento
Apple = buen diseio + estética

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Relacion duradera

Percepcion notoria cuando las variables interactuan ;Inversi n econémica?

Ampliacion del catalogo de product placement de la marca
en las peliculas
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