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“Cuando volvemos de un viaje nos preguntamos si es la
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hemos crecido”
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Revista digital “Coordenadas”

1. Resumen

Desde hace unos afios hemos podido ver como la especializacion de periodismo de
viajes ha ido proliferando en los diferentes medios de comunicacion.

La mayoria de cadenas de television en Espafia cuentan con su propio programa
dedicado a los viajes, al igual que han aparecido nuevas publicaciones de viajes tanto en
papel como en formato digital.

Aunque, ha sido gracias a los formatos digitales donde hemos podido ver el “boom” que
ha sufrido esta especializacion. Las revistas digitales, los blogs y los portales lo han
relanzado, consiguiendo que sus lectores se interesen por cada uno de sus viajes y
viviéndolos como si fueran ellos mismos los que estan a punto de embarcarse en una
nueva aventura.

Dentro del periodismo de viajes encontramos una gran dificultad; conocer qué se puede
considerar como periodismo y qué no. Por ello he realizado un estudio previo para ver
los diferentes formatos digitales de periodismo de viajes que podemos encontrar en el
mercado y cuéles son las diferencias entre ellos.

Este proyecto se centra en la creacion de una revista multimedia de periodismo de
viajes, donde se aplican los resultados del estudio mencionado anteriormente, y donde
las redes sociales y las nuevas formas de comunicacion juegan un papel fundamental en
el desarrollo de esta pero manteniendo la presencia de los géneros tradicionales.

1.1 Palabras clave

- Periodismo

- Viajes

- Web

- Redes sociales

- Nuevas tendencias
- Comunicacion
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2. Introduccion

Gracias a los viajes, los pueblos han experimentado nuevas formas de vida, han
intercambiado sus culturas y han compartido sus descubrimientos, preocupaciones y

nuevas necesidades.

En numerosas ocasiones los viajes eran producidos por la necesidad de cazar y de

descubrir nuevos territorios desconocidos, para asi poder ampliar su poder.

Hoy en dia el afan de viajar no ha disminuido, seguimos viajando aunque ya no por
necesidad o como fuente de conocimientos, sino que disfrutamos del proceso de viajar

como un objeto de ocio y de consumo.

La historia el Periodismo de viajes va muy unida la historia de los descubrimientos y
exploraciones, ya que encontramos en estos relatos los primeros inicios del periodismo
de viajes, debido a que los gobernantes y conquistadores contrataban sus propios
“cronistas” para relatar sus hazafias durante el viaje. Herodoto puede ser considerado el
primer “cronista” de viajes, debido a sus relatos sobre sus viajes en Libia, Fenicia,

Persia...

A lo largo de la Historia ha habido otros personajes como Alejandro Magno que
aportaron una importante labor periodistica al Periodismo de viajes gracias a los relatos

que hoy en dia se conservan de sus expediciones.

Durante la Edad Media encontramos diversos textos que contribuyeron al inicio de esta
especializacion. Cabe destacar la Saga Grettir de los vikingos y las rihla de los arabes,
se trata de textos que cumplen con las caracteristicas formales de los actuales reportajes

de viajes.

“La rihla es ante todo un libro de Vviajes, un libro que pretende ser util e informar lo mas

minuciosamente posible sobre todo lo visto y vivido” (Fanjul y Arbds, 1981:45)

Mientras tanto en la Europa medieval aparecen una serie de textos, como informan
diversos estudiosos, que crean un “género multiforme” que combina caracteristicas de la

cronica de viajes y de la biografia.
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Es en esta época cuando aparece la figura de Marco Polo, considerado el gran

informador de viajes de la época medieval cristiana.

Desde 1400 hasta 1600 nos encontramos en la edad de oro de los grandes
descubrimientos y los aventureros se convierten en personajes de reconocimiento
internacional como le sucede a Cristébal Colon, Americo Vespucci, EI Cano y
Magallanes entre otros muchos.

En 1440 nace con la imprenta y con ella proliferan las cronicas de viajes, por tanto el
auténtico periodismo de viajes surge a la misma vez que el periodismo en general,

dando fruto a uno de los géneros mas utilizados como es la cronica.

Por otro lado, sefialar que en esta época surgen los primeros protoperiodistas, entre los
que podriamos sefialar a Hernan Cortés, quien narraba en sus crénicas todo lo vivido

durante sus conquistas.

En el siglo XVII el viaje se convierte en un hecho social de enorme transcendencia, el
viajero de la lustracion no solo viaja por placer sino que tienen como objetivo final un

fin didactico y formativo. El viaje se convierte en una experiencia vital necesaria.

Es en este siglo cuando comienza a proliferar las vueltas alrededor del mundo y las
grandes expediciones las cuales fueron protagonistas en numerosas paginas de
diferentes periddicos, acompafadas con fotografias e informacién muy completa acerca

de la aventura.

El viaje ilustrado sera Util no solo para la sociologia sino para alimentar diversas areas
de estudio, por lo tanto su principal objetivo es buscar la realidad y tratar de que todo el

mundo la conozca.

Gaspar Gomez de la Serna hace una tipologia sobre los diferentes tipos de viajes
ilustrados que hubo en Espafia (1974:49-80):

1. Viajes econdmicos: Destinados a conocer las diferentes estructuras econdémicas
de cada pais.
2. Viajes cientifico naturalistas: Los cuales tratan de informar e investigar las

diferentes areas de conocimiento.
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3. Los viajes artisticos: Tiene como objetivo transmitir los valores artisticos de
cada territorio.

4. Viajes historico-arqueoldgicos: Se centran en los valores arqueoldgicos e
histéricos como hilo conductor de los relatos.

5. Viajes literarios-socioldgicos: se trata de relatos que tratan de representar las
diferentes formas de vida de cada cultura pero manteniendo un toque literario.

Afios més tarde comienzan aparecer novelas espafiolas como El Valdemaro de Vicente
Martinez Colomer o Eusebio de Pedro Monteng6n, en las cuales el viaje se convierte en
el elemento méas importante de la novela, mencionando también los beneficios

personales y de sabiduria que obtienen sus protagonistas después de sus viajes.

En el siglo X1X durante la Restauracién muchos periddicos espafioles comienzan
hacerse eco de la importancia de los viajes para la sociedad y deciden incluirlos en

alguna de las secciones de sus periddicos.

El viaje roméantico genera un gusto por lo exotico que invade las manifestaciones

literarias, artisticas y culturales de la época.

A traves de la expansion colonial y de la inquietud cientifica y cultural comienzan a

proliferar las cronicas de viajes escritas por diplomaticos, militares o conquistadores.

Mas tarde, son los mismos periddicos quienes deciden enviar a periodistas conocidos o
corresponsales a lugares exdticos para asi asegurarse poder tener cada mes una nueva

cronica de ese lugar.

José Luis Martinez Albertos, en su clasico manual Curso general de redaccion
periodistica, dedica una reflexion a la créonica viajera, como subgénero de la cronica
periodistica: “Cronica viajera: ES éste un género mas literario que periodistico, un
pretexto para la literatura de escritores mas o menos consagrados y que por extrafas
razones -no precisamente informativas- ven la luz originariamente en las paginas de los
periddicos. Se diferencian de las cronicas de enviado especial en que no responden a
una motivacion estrictamente periodistica, sino diriamos de relleno y prestigio del
periddico. La mayor parte de las crénicas viajeras surgen por la iniciativa de un escritor
laureado que tiene proyectado hacer un determinado viaje por su propio interés y

propone a un periodico que le financie parte o la totalidad de esta especie de turismo
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literario con la obligacion de dar estas primicias al periddico. Algunas de estas cronicas
viajeras tienen luego una significacién informativa, tal vez por carambola: dependen
casi siempre de que sean escritas por un periodista profesional y no por un literato
aficionado al dinero y a la facil publicidad de su firma en los periddicos”

De estos afios destacan grandes cronistas como Jose Maria Gutiérrez del Alba y Manuel
Iradier, los cuales publicaron textos en diferentes periddicos de Espafia.

El fendmeno de la masificacion de los viajes esta asociado al turismo. Nace con la
fundacién de la primera agencia de viajes a manos de Thomas Cook a mediados del
siglo XIX, y se convertird en gran industria bien adentrado el siglo XX.

Durante el siglo XX son muchos los textos periodisticos de viajes que comienzan a
proliferar en Esparia, entre ellos podemos mencionar a Luis Pancorbo, Eduardo Taibo,
Luis Carandel, Enrique Meneses, Miguel de la Cuadra Salcedo, Manuel Leguineche,
Luis Miguel Dominguez, Jesus Torbado, Jesus Gonzales Gil y Ana Puértolas entre otros
muchos, quienes podrian ser considerados los pioneros del periodismo de viajes en

Espana.

Actualmente, otros periodistas de viajes como Ramon Larramedi y Gerardo Olivares,
entre otros muchos, continian mantenido la calidad y el esfuerzo periodistico que
hicieron sus predecesores para conseguir ofrecer una buena imagen de esta

especializacion.

Pese a su larga trayectoria, el periodismo de viajes siempre ha sido infravalorado dentro
de la profesion, ya sea por su vinculacidn con el turismo y la literatura o por sus difusas
caracteristicas ha sido menos preciado durante muchos afios ocupando un espacio

secundario en los medios, siendo objeto de relleno 0 mero entretenimiento.

En los altimos afos esto parece haber quedado olvidado, ya que han sido muchos los
periodistas que han apostado por esta especializacidn, convirtiéndose en uno de los més
seguidos por la audiencia a través de los programas televisivos o las publicaciones

especializadas.
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Es por ello, por lo que debemos hablar del periodismo de viajes como un periodismo
especializado y no de un género periodistico, pero ¢cumple las caracteristicas necesarias

para ser considerado una especializacién?

El investigador Héctor Borrat en su proyecto docente sobre Teoria del Periodismo
Especializado de 1989 define el periodismo especializado como ‘el periodismo
producido por periodistas con experiencia profesional en el area de su especializacion
mediante la aplicacién conjunta y articulada de la redaccion periodistica y de las
disciplinas especificas correspondiente a esta area, tanto al informarse acerca de ella

como al narrar y comentar las informaciones” (Borrat, 1989, p.22).
Establece también una serie de caracteristicas que deben tener los textos especializados;

1. Coherencia interna de los textos

2. Correspondencia de sus afirmaciones con la realidad

3. La pertinencia de los conceptos, las categorias y los modelos de analisis
aplicados, fuere cual fuere el tipo de texto, y el tipo de lenguajes escogidos, el
tipo de periddico donde estos textos se publican y el tipo de audiencia al que

preferentemente se dirigen. (Borrat, 1993, p.83).

Por lo que, tal y como sefiala Mariano Belenguer Jané “El periodismo de viajes no s6lo
cumple con los requisitos del periodismo especializado desde el ‘incompleto’ punto de
vista profesionalista; no se limita a ser ‘un periodismo de informacion selectiva’.
Muchos de los relatos de viajes van més alla del periodismo generalista y se ajustan a
los requisitos academicos del periodismo especializado al desarrollar ese proceso de
articulacion de los recursos tedricos y metodoldgicos propios que sefiala Borrat”
(Belenguer, 2002, p.116).

Dentro del periodismo de viajes como especializacién encontramos diferentes géneros y
formatos. Desde hace ya unos afios vemos como el Periodismo esta sufriendo una serie
de cambios; desarrollo de los formatos digitales, incrementacion de la participacion

ciudadana y aumento de la importancia que da la web 2.0 al periodismo.

En el libro Aproximaciones al periodismo digital editado por Antonio Garcia Jiménez y
Paloma Rupérez Rubio (2007) aparece un capitulo escrito por el periodista de la
Agencia EFE Fernando Moreno Martin titulado “El tratamiento de la informacion en el

medio digital” en él se declara como un firme defensor de la informacion digital y

7



Revista digital “Coordenadas”

explica: “El documento digital multimedia (...)no es simplemente la suma de texto,
imagen y audio, sino que la posibilidad de la hipertextualidad- o hipermedialidad- y de
interactividad le dota de una profundidad que hasta ahora no era posible en ninguno de
los formatos anteriores. Porque la informacion multimedia digital rompe con la cadena
secuencial de la informacion y la cambia por una estructura mas flexible, plural y
abierta, con una posibilidad de acceso aleatorio donde lo importante es esta estructura y

no los envoltorios técnicos que la posibilitan” (Moreno F, s.f)

Como bien explica Moreno Martin, en los Gltimos afios los nuevos formatos han dado
la posibilidad al periodista de crear un contenido diferente, con orden abierto y donde es

el lector quien marca el ritmo.

Dentro de este capitulo aparece también el recorrido que ha vivido la prensa espariola en

cuanto a la aplicacion de estos nuevos modelos de comunicacion.

Moreno Martin utiliza la explicacion de L. Jiménez Guerrero y Fernando Huertas,
quienes sefialan cuatro fases en la evolucion de la prensa digital nacida de los medios
tradicionales (Jiménez L y Huertas F, 2002, p.361-362)

1.en un primer momento se produce una reproduccion literal o volcado de los
contenidos de las ediciones de prensa escrita, de forma secuencial y sin

imagenes

2. Se introduce el hipertexto y se van incorporando elementos audiovisuales como

imagenes y ficheros de sonido.

3. Los periodicos digitales incrementan los contenidos multimedia y ofrecen

nuevos servicios y contenidos de informacion a los usuarios

4. Desarrollan contenido exclusivo para la red e incorporan elementos mas

interactivos.

Una vez que este desarrollo llego a los medios de comunicacion han aparecido nuevas
caracteristicas dentro de los géneros y formatos digitales. A su vez, se producen una

serie de rupturas con la comunicacién tradicional.



Revista digital “Coordenadas”

Conceptos como “interactividad” han conseguido romper con lectura lineal; ahora los
medios en red son bidireccionales, permiten y estimulan la comunicacion en dos

direcciones y con ella, la participacion.

Gracias a los contenidos multimedia ha habido una ruptura de la estructura uniforme de
los medios; la red nos permite combinar soportes y canales, para utilizarlos de manera

yuxtapuesta o integrada.

Por Gltimo, la comunidad en red ha supuesto la ruptura de la linealidad. La red es una
suma de conversaciones que tiende a dar forma a comunidades y generar aportacion
colectiva (Jaraba, 2014, p.22).

3. Objetivos

A la hora de llevar a cabo un proyecto de estas caracteristicas es importante fijar una
serie de objetivos a alcanzar. En este caso, el objetivo general seria realizar una
publicacion digital donde el formato multimedia pueda adaptarse a los tradicionales

géneros periodisticos sin tener que reducirlos u obviarlos.

Para asi tratar de aprovechar los beneficios que aporta el mundo online sin olvidar los

criterios periodisticos basicos.
Para lograrlo, fijamos los siguientes objetivos especificos:

e Realizar una investigacion para conocer los formatos que hay actualmente en el
mercado digital de periodismo de viajes

e Conocer las particularidades de cada formato y sus diferencias

e Marcar una separacion entre lo profesional y lo amateur

e Conocer los métodos de financiacion de estos productos en Internet
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5. Metodologia

Antes de comenzar la realizacion de la revista “Coordenadas” realizamos otra serie de
pasos. En primer lugar es importante conocer los diferentes productos que hay
actualmente en el mercado, teniendo en cuenta sus caracteristicas propias, diferenciando

entre el publico al que van dirigidas, su contenido y forma de publicacidn.

En este proceso de investigacién también es fundamental encontrar estudios de expertos
en la materia que apoyen y den por validos estos productos periodisticos, en concreto al
centrarnos en formatos online encontramos una pequefia dificultad y es que todavia
existe una line bastante difusa entre lo que se puede 0 no considerar “periodistico” en

Internet.

A la hora de poder diferenciar estos productos hemos establecido una tipologia entre
revistas, blogs individuales, blogs colectivos y portales.

Dentro de mundo digital, el periodismo de viajes alberga diferentes formatos en
concreto esta investigacion se va a centrar en los blogs, diferenciando entre si son

individuales o colectivos.

Las revistas de viajes, dentro de las cuales encontramos las que tienen formato papel y

web, las que Unicamente son digitales y las que combinan la web y el papel digital.

Por altimo los portales, diferenciando entre asociaciones, agencias de viajes, buscadores

y compafiias de transporte.

Aunque antes de empezar analizar los diferentes formatos, hay que destacar los cambios

que han sufrido los diferentes géneros periodisticos en la web.

Los géneros tradicionales han sido adaptados a las nuevas formas de comunicacion que
permiten los formatos digitales y han aparecido nuevos géneros Unicamente para la web

como son las crénicas en directo o los flash informativos.

No es facil encuadrar estos nuevos géneros en la clasificacion tradicional de
informacion, interpretacion y opinién. Los comentarios de los lectores en las noticias
podrian asimilarse a los géneros argumentativos y las crénicas en directo a los

interpretativos, pero en el caso de los blogs resulta casi imposible encuadrarlos dentro
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de estas tres categorias, es por ello que algunos analistas del discurso ciberperiodistico

afiaden un nuevo género de caracter dialdgico.

Se podria considerar que este nuevo género dialogico “multiplica las voces y
democratiza el espacio informativo” (Buitron 2005). Dentro de este género podriamos

incluir los foros y los chats.

Volviendo al periodismo de viajes desde hace unos afios existe un nuevo modelo de

narrativas de viaje contemporaneo que se caracteriza por los siguientes elementos:

e Hay un uso constante de las nuevas tecnologias, tanto para la creacion y

produccion de los relatos como para su difusion.

e El lenguaje audiovisual se ha convertido en una alternativa al escrito como

medio narrativo.

e Laautoria de los relatos es intergénero, interclase e intergeneracional.

e EIl componente amateur esta permitido en la creacion de los relatos, lo que en

ocasiones aporta un valor afiadido para sus publicos.

e Son productos narrativos autofinanciados en una gran parte de los casos por los
propios autores-viajeros.

e Son narrativas elaboradas desde un enfoque humanista: sus contenidos se basan
en valores humanos, promoviendo un viaje de encuentro con el otro, con el

diferente, y valorizando la diversidad y riqueza del mundo.

e Hay una intencion deliberada en los autores de estos relatos de distanciarse de la
idea del turismo organizado, alejandose de los destinos y alojamientos
convencionales, empleando medios de transporte alternativos y buscando ese

encuentro con el otro que este tipo de turismo no facilita.

e Son relatos que transcurren en geografias globales, dada la accesibilidad de los

viajeros para acceder a cualquier parte del planeta.

11
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e La interactividad y la participacion con el publico pasa a ser un elemento
prioritario en estas narrativas. Los autores-viajeros tienen presentes a sus
publicos tanto para financiar los viajes y la produccion de sus relatos como para
su difusién. Estos publicos, a su vez, enriquecen las narrativas con su

participacion.

e Cada experiencia de viaje narrada es promocionada a través de diversas

plataformas y soportes y tiene capacidad de transmediatizarse.

e Estos relatos comparten un elemento transversal: sus autores entienden el viaje
como experiencia cultural y formativa para el viajero, y promueven la cultura
del viaje y de su narracion entre su publico. (Baltar Moreno, A. y Valencia, M.
C. (2016): El relato de viajes como narrativa transmedia, Icono 14, volumen
(14), pp. 181-210)

El periodismo digital alberga también nuevas oportunidades de comunicacion como son
las narrativas transmedia, que se basan en un relato contado en diferentes plataformas y
medios. Son los receptores de estas narrativas quienes tienen la tarea de ampliar estos

relatos con nuevas piezas textuales.

Dentro del periodismo de viajes podemos ver como no hay ningan medio, ya hablemos
de revista, blog o portal que no invite a sus lectores a enviar fotografias, textos o videos

para asi expandir el relato informativo.

Una vez que ya hemos visto cudles son los cambios que esta sufriendo el periodismo de

viajes en el mundo digital podremos analizar los diferentes formatos.

Aunque, es cierto, que son muchos los factores positivos que alberga el periodismo de
viajes digital también hay que sefialar una serie de caracteristicas negativas como
pueden ser las narraciones inadecuadas, el contenido audiovisual de baja calidad y el
suprimir los géneros periodisticos para finalmente englobarlos todos un mismo género
con difusas caracteristicas llamado “post” en cual hay una falta absoluta de
profundizacion y se da demasiado protagonismo al autor, convirtiéndose en una

narracion egocéntrica y poco periodistica.

12
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4.1 Revistas

En los ultimos afios debido a la llegada de la crisis muchas cabeceras han tenido que
cerrar sus redacciones o dejar de tener edicion impresa para pasar a ser revistas de viajes

digitales.

En Espafia existen diferentes tipos de revistas de viajes; algunas encaminadas al ocio

turistico, sin profundizar en los reportajes y primando las secciones instrumentales.

Dentro de estas revistas existen variedad de modelos, zonas geograficas a las que estan
dedicadas y forma en la que llegan a sus lectores.

Actualmente muchas revistas digitales contindan imprimiéndose y han optado por
combinar el formato impreso y web. Mientras que otras, en muchos casos por
problemas de presupuesto, utilizan Unicamente una plataforma web que a veces

combinan con papel digital.

Por altimo, mencionar las grandes cabeceras que han optado por utilizar estos tres

formatos; papel impreso, papel digital y web.
Dentro de las revistas que Unicamente cuentan con version web hemos seleccionado:

Pirineo digital (http://www.pirineodigital.com/)

Viajes de primera (http://www.viajesdeprimera.com/)

Viajes al pasado (http://www.viajesalpasado.com/)

Espiritu viajero ( http://espirituviajero.com/)

Fronteras de papel (http://www.fronterasdepapel.com/index.htm)

Andalucia de viaje_(http://www.andaluciadeviaje.es/)

Pirineo digital (http://www.pirineodigital.com/)

Dentro de este grupo de revistas vemos una serie de caracteristicas comunes, tanto

positivas como negativas.
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Como caracteristicas positivas podriamos sefialar una activa presencia en redes sociales,
algo muy importante para las revistas que llevan poco tiempo en el mercado ya que es

una de las mejores formas para darse a conocer.

También sefialar que la mayoria cumplen unas ciertas técnicas de organizacion de sus
secciones, por lo que las portadas suelen estar bien estructuradas y por ltimo,
mencionar que en la mayoria de estas revistas aparecen los textos firmados por sus

autores, algo muy importante, ya que da un aspecto mas serio y de rigor a la revista.

Dentro de los aspectos negativos o faltas que encontramos en este tipo de revistas son;
la utilizacién de imagenes de baja calidad, lo que afecta seriamente a la vision estética
de la web.

También sefialar que la mayoria de las revistas mencionadas anteriormente tienen una

vision del periodismo de viajes como periodismo turistico.

Por otro lado, mencionar la faltad de rigor de muchas de estas cabeceras al no presentar
una seccion o apartado donde poder ver quiénes formas parte de la revista y cudl es su

funcion en la revista.

Y por ultimo, sefialar la falta de géneros periodisticos en este tipo de publicaciones.
Aunque aparecen las secciones con el nombre de “cronica” o “reportaje” después los
textos que se encuentran dentro de esos apartados no cumplen las caracteristicas que

deben tener.

El siguiente modelo de revista de viajes son las que ademés de tener formato digital,

incluyendo papel digital, también son impresas.
Dentro de este grupo hemos estudiado estas cabeceras:

Viajar (http://viajar.elperiodico.com/)

Lonely Planet (http://www.lonelyplanet.es/)

Traveler (http://www.traveler.es/)

National geographic (http://www.nationalgeographic.com.es/)

Altair (http://www.altairmagazine.com/ )

Como aspectos positivos de este tipo de revistas podemos destacar la buena
estructuracion y organizacion que hacen del formato digital, ademas que dentro de cada
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web encontramos una pestafia que nos lleva hasta el papel digital, aunque la mayoria es

mediante suscripcion.

Para nosotros, la decisiébn de una cabecera de ofrecer un contenido a través de
suscripciones lo hemos tomado como algo positivo, debido a que el periodismo de
viajes es un periodismo que exige un gran esfuerzo tanto laboral como econémico y que

se debe ver recompensando de alguna forma si queremos obtener productos de calidad.

Por ultimo, algo que nos resulta una caracteristica de este tipo de cabeceras es que
algunas ofrecen un contenido diferente para cada plataforma en la que publican,
consiguiendo asi ampliar su temética y publico.

Por otro lado, como aspecto negativo hemos visto que hay algunas cabeceras que no
pueden ofrecer contenido para cada plataforma, por lo que acaban abandonando o
dejando sin contenido los formatos digitales.

Finalmente, en el apartado de revistas hemos analizado las que tienen formato digital y
papel digital.

Dentro de este tipo de cabeceras hemos seleccionado:

Travellers Book (http://www.travellershook.net/)

Otros destinos (http://www.revistaotrosdestinos.com/)

Top viajes (http://www.topviajes.net/)

Dentro de los aspectos positivos de este tipo de revistas, destacar su activa presencia en

las redes sociales, consiguiendo un mayor namero de lectores.

También, son revistas que ofrecen amplios reportajes, ya que gracias al papel digital

pueden permitirse una mayor extension que si publicaran en formato impreso o en web.

Por otro lado, como aspecto negativo sefialar que algunas de estas cabeceras acaban
dando unicamente importancia al papel digital y no crean contenidos especificos para el

formato web, que acaba por convertirse en un mero sostén del papel digital.

Como se puede ver la mayoria de revistas cumplen la misma estructura con secciones
instrumentales y espacio para grandes reportajes, aunque algunas si cuidan mas sus

contenidos que otras, afladiendo imagenes de mayor calidad y videos.
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Por otro lado, las revistas que afiaden una seccion para explicar quiénes son sus
miembros, cudl es la funcion de cada uno y cual es su objetivo con la revista dan un

aspecto mas profesional que las que no lo hacen.

Como también hemos mencionado anteriormente, la mayoria de revistas utilizan de
forma muy activa las redes sociales, aunque como veremos mas adelante los blogs
hacen un uso mas frecuente de ellas, y esto es debido al fendémeno de “comunidad” que

se crea mediante plataformas como Facebook, Twitter e Instagram.

“Las redes sociales son, actualmente, ejemplo de espacios para transferir contenidos
informativos, o por lo menos, para buscar y desarrollar contenidos que puedan

transformar la noticia” (Porto D y Flores J, 2012, p.55)

4.2 Blogs

En un primer momento la RAE incluye en el Diccionario panhispanico de dudas (2005)
los términos “weblog” y “blog”, a los que se identifica con el sustantivo castellano
“bitacora” y lo define como un “sitio electronico personal, actualizado con mucha
frecuencia, donde alguien escribe a modo de diario o sobre temas que despiertan su
interés, y donde quedan recopilados asimismo los comentarios que estos textos suscitan

a sus lectores”

Aunque es en 2012 cuando afiade el término “blog” definiéndolo asi; “Sitio web que
incluye, a modo de diario personal de su autor o autores, contenidos de su interés,

actualizados con frecuencia y a menudo comentados por los lectores”

Antes de analizar algunos de los blogs de viajes que podemos encontrar en Internet he
tenido que hacer frente a la gran incdgnita que rodea a este formato ¢son los blogs

productos periodisticos 0 no?, ¢Pueden ser productos de calidad informativa?

Después de leer varios autores, cada uno tenia opiniones diferentes sobre lo que se

puede considerar periodistico en Internet.

En el libro Periodismo web 2.0 editado por Jesus Miguel Flores Vivar y Francisco
Esteve Ramirez aparece un capitulo titulado “El Periodista ciudadano ;periodista?”

escrito por Estrella Alonso del Barrio de la Universidad de Valladolid.
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Alonso utiliza las definiciones de Martinez Albertos para responder estid pregunta,
informacién como “la misma noticia en sus elementos basicos” El reportaje como
“la explicacion de hechos actuales que ya no son estrictamente noticia y que intenta

explicar el ser de los hechos y sus circunstancias explicativas”

La cronica como “la narracion directa e inmediata de una noticia con ciertos elementos

valorativos, que siempre deben ser secundarios respecto a la narracion del hecho en si”

Y el articulo o comentario, como “la exposicion de ideas suscitadas a proposito de

hechos que han sido noticias mas o menos recientes”

La autora concluye su capitulo afiadiendo que “Esas definiciones llevan implicito que
quien realiza esos textos, por el hecho de realizarlos con esas caracteristicas y
publicarlos en un medio de comunicacion de masas, es un profesional del gremio. Es
decir, segun las definiciones mas clésicas del genero, cualquier lector se convertiria en
editorialista a golpe de clic y formulario, por el simple hecho de pulsar sobre la frase
“comenta esta noticia” (Alonso E, 2012, p.94)

Antes de analizar individualmente cada blog en el libro “Blogs y periodismo en la red”
editado por Mariano Cebrian Herreros y Jesus Flores Vivar aparece un capitulo titulado
“Los blogs en la construccion del discurso periodistico” aparecen diez consejos para

conseguir un blog periodistico:

1. Eleccidn de una herramienta para actualizar el contenido que sea facil de utilizar

2. Determinacion del objetivo que se quiere conseguir

3. Necesidad de conocer los rasgos del publico potencial que se interesa por tu
iniciativa

4. Uso de un lenguaje que acerque al lector

5. Buen conocimiento del asunto sobre el que se va a escribir

6. Actualizacién frecuente de los mensajes

7. Construccion de una marca de credibilidad, basada en la sinceridad, respeto,

transparencia, precision...

8. Identificacidn y acceso a las fuentes utilizadas

9. Establecimiento de vinculos con otras bitacoras

10. Paciencia y tenacidad para construir un publico fiel (Lopez X y Otero M? L,
2007, p75)
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El andlisis de los diferentes blogs lo hemos hecho diferenciando entre si son
individuales o colectivos, aunque sefialar que un blog individual dificilmente puede ser
considerado un producto periodistico porque es dificil que una Unica persona realice
todas las tareas que debe haber detras de un medio de comunicacién de calidad.

Dentro de los blogs individuales hemos centrado el analisis en:

Los mundos de Hachero (http://www.losmundosdehachero.com/)

La viajera empedernida (http://www.laviajeraempedernida.com/)

Mi paseo por el mundo (http://www.mipaseoporelmundo.com/)

Objetivo viajar (http://www.objetivoviajar.com/)

Alan x el mundo (https://www.alanxelmundo.com/)

Viajando por ahi (http://viajandoporahi.com/)

A la hora de analizar los blogs colectivos he analizado estos productos:

Viaje con escalas (http://viajeconescalas.com/)

Kamaleon (http://kamaleon.viajes)

Mundo x descubrir (http://mundoxdescubrir.com/)

Viajando por libre (http://www.viajaporlibre.com/blog/)

La linea del horizonte (http://lalineadelhorizonte.com/revista/)

Al ser bastante similares las caracteristicas de los blogs individuales y de los colectivos,

hemos decidido presentar juntos sus aspectos positivos y negativos.

Por un lado, como aspectos positivos los blogs ofrecen una vision mas cercana y
personal de sus viajes, algo que se puede tomar como algo positivo debido a que el
publico puede sentirse mas identificado. También son grandes consumidores de las

redes sociales para asi involucrar a un nimero mayor de lectores en sus blogs.

Los blogs colectivos presentan, ademas de estas caracteristicas, otros aspectos positivos
como es la posibilidad de crear un producto profesional debido a la ampliacion de su

plantilla de trabajo y division de las obligaciones.
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Por otro lado, los aspectos negativos también son comunes en ambos modelos de blogs;
en primer lugar, los seguidores se anteponen a la calidad.

Dentro de los blogs que hemos analizado hay algunos de ellos que acumulan miles de
seguidores pese a lo que ofrecen.

En segundo lugar, ambos modelos de blogs cumplen la misma estructura,

convirtiéndose asi en meras copias los unos de los otros.

Y por ultimo, sefalar el olvido total de los géneros periodisticos para Unicamente
publicar textos simples y con iméagenes de baja calidad.

Después del andlisis seguimos afirmando que es muy dificil poder clasificar los
productos entre si son 0 no periodisticos.

Como hemos podido ver hay productos realizados por graduados en periodismo pero
que no pueden ser considerados productos periodisticos por falta de calidad en sus
contenidos y otros que son realizados por ciudadanos que no han realizado la formacion
de periodistas pero que si ofrecen productos de calidad. Y es que Internet ha creado

incdgnitas en temas que antes nadie se cuestionaba.

“Esa internet capaz de convertirnos en comunicadores ha sido llamada web 2.0, una
aséptica expresion que esconde el enorme potencial de la red interactiva y participativa.
La transformacion tecnoldgica de la red de redes ha hecho en ella no solo un medio sino
una plataforma y ha colocado en su centro al usuario. La internet incipiente era un
medio solo de lectura; la web 2.0 es la internet que se lee y se escribe. Y cuando
hablamos de escribir me refiero al conjunto de la expresién humana-texto, voz, imagen-

que se puede comunicar a traves de un medio.” (Jaraba G, 2014, p18)

Los blogs han dado la posibilidad y la facilidad de que el pablico exprese sus

conocimientos y opiniones.

Una de las claves del éxito de los blogs radica en la transparencia y simplificacion del
proceso de publicacion en la web. Los servicios de edicion y alojamiento de blogs
permiten al usuario configurar un dominio, componer sus historias mediante una
interfaz gréafica, escoger entre un repertorio de plantillas predisefiadas y acceder a un

servidor, todo ello de una forma tan intuitiva y familiar.
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“Los blogs, desde ¢l punto de vista de los géneros, pueden ser cualquier cosa,
incluyendo periodismo, pero desde luego que, los que son periodismo, no lo son por ser
blogs, sino por otras razones. Del mismo modo que una maquina de escribir no
convierte a su usuario en escritor, tampoco un sistema de gestion de contenidos en linea

convierte a nadie en periodista.” (Orihuela J, 2006, p.156)

Por tanto, la clasificacion entre si son o0 no periodisticos los blogs no deberia hacerse
teniendo en cuenta el formato sino los contenidos y la estructuras que aplican los

autores en sus blogs.

4.3 Portales

Un portal no es una pagina web, es una aplicacion que integra una empresa con el
mundo exterior y permite de una forma virtual desarrollar nuevas oportunidades y

mejorar la eficiencia de sus recursos.

Aportan dinamismo, ya que el usuario puede interactuar y buscar informacion asociada
a la base de datos de la empresa. Dentro de los diferentes tipos de portales, hemos
analizado los portales de agencias de viajes, agencias de transporte, asociaciones y

buscadores, todos ellos relacionados con el periodismo de viajes.
Dentro de los diferentes portales de asociaciones que existen hemos analizado:

Sociedad Geografica Espariola (https://sge.org/)

Instituto Geografico Nacional (http://www.ign.es/web/ign/portal)

Mujeres viajeras (http://www.mujeresviajeras.com/)

Periodismo de viajes (https://www.periodismodeviajes.org/)

Barcelona Travel Bloggers (http://www.bcntb.com/)

Madrid Travel Bloggers (http://madridtb.com/)

Ambos con una estructura muy parecida y donde podemos encontrar un facil acceso a

los blogs que forman parte de estas asociaciones.

En los que encontramos diferentes articulos con informacion relacionada con el mundo

de los viajes desde diferentes perspectivas.
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Dentro de las asociaciones algunas tienen como objetivo englobar en una misma pagina

articulos y reportajes realizados sobre una tematica especifica.

Los buscadores son los programas dentro de un sitio o pagina web, los cuales, al
ingresar palabras clave, operan dentro de la base de datos del mismo buscador y
recopilan todas las paginas posibles que contengan informacion relacionada con la que
se esté buscando.

En este caso hemos analizado Buscablogs de viajes

(http://www.buscablogsdeviaje.com/) ya que es uno de los mas completos

Recopila informacion de diferentes blogs de viajes organizados segin su zona

geografica, ademas podemos encontrar informacién sobre el autor.

Las agencias de viajes también han incorporado en los Ultimos afios espacio en su
pagina web con diferentes articulos y reportajes sobre los destinos que ofrecen, como

hace la agencia “Ahora vuelvo mama (http://madrid.ahoravuelvomama.es)

Por altimo, las compariias de transporte como

Ryanair (http://blog.ryanair.com/es/)

Renfe (http://blog.renfe.com/)

Sociobus (http://socibus.es/wp/sala-de-prensa/)

Han publicado en sus portales diferentes articulos sobre los destinos a los que viajan

para asi promocionar su oferta de transporte.
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FORMATOS TIPOS ASPECTOS ASPECTOS
POSITIVOS NEGATIVOS
REVISTAS Pirineo Redes sociales Imagenes sin
DIGITALES digital activas calidad
Viajes de Buena No hay géneros
primera organizacién periodisticos
Viajes al Articulos firmados Revistas
pasado turisticas
Espiritu No podemos
viajero saber quiénes
Fronteras de forman parte
papel
Andalucia de
viaje
REVISTAS Viajar Contenido Contenido
IMPRESAS Lonely Planet mediante escaso en los
CON PORTAL Traveler suscripcion formatos
DIGITALY Altair Buena digitales
VERSION EN National organizacién
PAPEL DIGITAL geographic Contenido
diferente para
cada formato
REVISTAS EN Travellers Amplios Mayor
PAPEL DIGITAL Book reportajes importancia al
Otros Presencia activa papel digital y
destinos en redes sociales abandono del
Top viajes formato web
BLOGS Los mundos Contenido mas Los seguidores
INDIVIDUALES de Hachero personal se anteponen a
La viajera Utilizacién de la calidad de los
empedernid redes sociales productos
a Estructura muy
Ml paseo similar
por el Textos y videos
mundo de poca calidad
Objetivo
viajar
Alan x el
mundo
Viajando
por ahi
BLOGS Viaje con Funcionamiento Simplificacion
COLECTIVOS escalas mas profesional de los géneros
Kamaleon Compuestos de periodisticos a
Mundo X una plantilla de meros “post”
descubrir trabajo
Viajando
por libre
La linea del
horizonte
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PORTALES DE
ASOCIACION

Sociedad
Geografica
Espafiola
Instituto
Geografico
Nacional
Mujeres
viajeras
Periodismo
de viajes
Barcelona
Travel
Bloggers
Madrid
Travel
Bloggers

Efectiva
organizacién en el
contenido
Engloban
tematicas, lo que
hace mas facil su
busqueda

Falta de criterio
periodistico en
algunas de sus
secciones

PORTALES DE

Ahora vuelvo

Uso de redes

La mayoria del

AGENCIAS DE mama sociales contenido es
VIAJES publicitario
PORTALES DE Buscablogs Muy utiles a la Falta de criterio
BUSCADORES de viajes hora de buscar un profesional, ya

tema o destino que muchos de
especifico los blogs que
ofrecen no
tienen
contenido de
calidad
PORTALES DE Renfe Uso de redes La mayoria del
EMPRESAS DE Ryanair sociales contenido es
TRANSPORTE Sociobus publicitario

Después de analizar los diferentes tipos de productos de periodismo de viajes que hay
en el mercado digital y de ver las caracteristicas positivas y negativas de cada formato

pudimos pasar al siguiente paso de nuestro proyecto.

Decimos utilizar la plataforma Wordpress porque permite modificar, hasta cierto punto,

las plantillas de trabajo y asi adaptarlas a las necesidades de cada proyecto.

Actualmente, el tema que se encuentra activo en la web de “Coordenadas” es Gateway.
Elegimos este tema porque era uno de los que mas se asemejaba a una revista digital,
nos permitia elegir una imagen de cabecera y afiadir tantas secciones como

necesitabamos.
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Uno de los principales problemas a los que nos enfrentamos era encontrar una forma de
poder mantener los géneros periodisticos adaptando el formato pero sin modificar las
caracteristicas del género.

Fue con los reportajes cuando tuvimos que buscar otra plataforma para poder integrar

todo el material que queriamos afadir.
Es por ello, que decidimos utilizar Atavist para alojar los reportajes multimedia.

Esta plataforma permite crear una serie de documentos interactivos en los que se puede

afadir video, masica, imégenes, textos e iconografia.

Una vez realizado el documento la plataforma reduce todo el contenido a una URL, que
es la que se necesita para poder entrar.

Por ello incluimos esta URL en la web de “Coordenadas”, de forma que aunque el

reportaje estuviera realizado con otra plataforma fuera sencillo el poder acceder a él.

Los dos reportajes audiovisuales que se encuentran publicados en la revista forman

parte de un trabajo que realizamos para la asignatura de Periodismo de Viajes.

Como no teniamos contenido suficiente para rellenar cada seccion de la revista, nos
pusimos en contacto con varios periodistas de viajes para preguntarles si podriamos

utilizar sus textos en la revista.

Por tanto, todos los autores publicados en la revista dieron su consentimiento para que

pudiéramos utilizarlos.

Tras obtener el contenido para la revista y comenzar a crear las diferentes secciones
tuvimos que buscar una forma de financiacion que nos permitiera poder continuar con

nuestro proyecto.

Para que un producto pueda tener éxito hay que saber si podra ser rentable, por tanto es

necesario saber qué formula de financiacion es la mas conveniente.

En primer lugar decidimos optar por la publicidad ya que es la formula mas elemental y
asequible para este tipo de publicaciones, de ahi que aparezca el banner de Ryanair y

los videos de B de Travel Brand e Iberia en la pagina.
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Para conocer cudles eran las formulas de financiacion de las revistas de viajes espafiolas
nos pusimos en contacto con la revista Travellers, en concreto nos atendié Maria
Fernandez Editora Jefa de la revista en su version digital. Nos comento6 que para ellos la
mejor forma de financiacion era a través de la combinacion de la experiencia online y
offline, aunque también le daba importancia a las suscripciones que te permitian tener la

revista en version moévil o Tablet.

Por ultimo, dentro de la publicidad nos pusimos en contacto con Cecilia Castro,
directora de la agencia de publicidad Maus Studio Creativo, quien no orientd sobre las
tarifas que actualmente se estan utilizando en las revistas digitales.

Nos explicd cuéles eran los tamafios que méas se estan utilizando y donde podriamos

localizarlos dentro de la revista.

También nos pusimos en contacto con otros blogs, en concreto con “Viaje con escalas”
y “Mi paseo por el mundo” tanto Arlene Bayliss como Cristina Fernandez nos
respondieron que la mejor forma de financiacion la habian encontrado en las
colaboraciones, publirreportajes, menciones en redes sociales y permitiendo que los
reportajes también se publiquen en otros medios para asi dar mayor visibilidad a la

revistas.

Ambas nos recomendaron que segun las exigencias del publico podriamos ver como

aumentar la rentabilidad de la revista.

Después de las explicaciones de las tres fuentes consultadas decimos no optar por los
publirreportajes o ciertas colaboraciones que ensucian la labor periodistica y

condicionan la objetividad.

5. Reflexidn final

Tras haber visto los diferentes formatos que podemos encontrar en Internet relacionados
con el periodismo de viajes, vemos como los contenidos se adaptan a estas nuevas

plataformas.

La relacion con la audiencia es clave a la hora de mantener una “comunidad” y las redes
sociales son el mejor aliado con el que puede contar este “nuevo periodismo”, ya que se

han convertido en un espacio esencial de comunicacion con los consumidores.
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“Respecto a los contenidos producidos por los usuarios, ya casi no existe programa de
television, radio o medio digital que no habilite espacios de interaccion con sus
consumidores. A estas alturas nadie se sorprenderd si encuentra a su presentador
favorito en la pantalla del televisor comentando los mejores tuits, o un periodista
respondiendo a un lector que critico su articulo” (Scolari C, 2016, p.183)

Por otro lado, sefalar que el “periodismo ciudadano” se encuentra en todos los
formatos, no Unicamente en los blogs, pero como ya he mencionado antes este
periodismo no tiene por qué ser de peor calidad periodistica por encontrarse en un
formato de este tipo, sino por no cumplir una serie de requisitos que deben mantenerse

aunque se escriba en un medio impreso o digital.

Gabriel Jaraba se pregunta ;Qué pueden aportar las personas que intervienen en la red
como nuevos agentes informativos? (Jaraba. G, 2014, p 20)

Informacion apegada al terrero, que refleja mas fielmente lo que sucede en las

distintas realidades que viven las personas mas diversas

- Hechos y puntos de vistan que no estan contemplados por las agendas
informativas tradicionales de los medios, demasiado sujetas a las légicas
institucionales, politicas, empresariales o profesionales.

- Centros de interés innovadores, que aportan nuevas perspectivas a realidades ya
conocidas y que abren el panorama a otras realidades nuevas.

- Concepto de interaccion. La conversacion estructura la aportacion de

informacion, datos, relatos, opiniones y experiencias en dindmicas de

comunidades.

Bajo nuestro punto de vista, la clave estaria buscar la adaptacion mas eficaz de los
medios tradicionales a las nuevas formas de comunicacién, tanto en lo que se refiere a

formatos como géneros.

Ha sido a la hora de reproducir las antiguas férmulas periodisticas cuando las bases del

periodismo han sido modificadas, llegando a sefialar como periodistico lo que no es.

Realizar un proyecto sobre una nueva revista de viajes digital ha sido una experiencia
muy enriquecedora, pues hemos tenido la oportunidad de conocer méas sobre este

ambito.
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Durante este tiempo hemos descubierto nuevos autores, con pensamientos muy
similares a los que se plantean en este trabajo, como es Carlos Scolari en cuanto a lo que

se refiere a nuevas técnicas de realizar periodismo.

Han sido meses de busqueda y lectura constante de cientos de revistas, blogs y portales
de viajes, indagando en cuéles eran sus caracteristicas, formas de organizacién, autores,
financiacion... para asi poder construir la pagina web de “Coordenadas” pudiendo unir
todos los aspectos positivos que encontraba en los formatos que inclui en la

investigacion.

Desde un primer momento nuestro principal objetivo era crear algo “original” y
diferente a lo que ya existia, por ello mi tutor Mariano Belenguer me recomendo
realizar una investigacion previa, para asi poder conocer con exactitud la clase de
productos de viajes que habia en Internet y tener claro lo que queria y no en la revista

“Coordenadas”

Con la clasificacion en blogs, portales y revistas de los formatos de periodismo de viajes
que hay en Internet pude entender las caracteristicas, en cuanto a organizacion y

calidad, que debe tener un producto realizado por periodistas.

Esto es también uno de los puntos clave de nuestra investigacion, debido a el &mbito de
los viajes se ha visto muy dafiado por la creacion de productos que se definen a si
mismos como periodisticos pero no lo son; no todo el mundo que escriba sobre su

experiencia en un determinado destino estd haciendo periodismo de viajes.

Gracias a la investigacion previa hemos tenido la suerte de poder hablar y leer a
fabulosos escritores de viajes como Suso Mourelo, quien nos dedicd tiempo en varias
ocasiones para responder a cuestiones que surgian sobre como poder realizar una

publicacion de mayor calidad.

Ademas haber podido aumentar nuestros conocimientos sobre cuestiones de disefio en
Wordpress, aprender a utilizar otras plataformas como Atavist, descubrir nuevas paginas
donde leer interesantes reportajes de viajes, hemos podido adquirir las técnicas

necesarias para realizar una completa investigacion.
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Tras realizar la investigacion y después haber podido plasmar en la web de
“Coordenadas” lo aprendido, podria destacar como “original” o diferente de otras

revistas online de viajes algunos aspectos:

Secciones como “Reflexiones viajeras” o “La otra realidad” que dan la oportunidad al
lector de conocer algo més sobre el destino que estan leyendo, se trata de conseguir que
sientan y vivan lo mismo que sintieron los escritores de los relatos. Ademas con estas
secciones, se pretende crear también una actitud critica en el lector ante situaciones de
injusticia social que ocurren en muchos de lugares que cada afo visitan millones de

turistas.

Intentar hacer lo mas participe al lector en la revista, no solo a través de las redes
sociales, sino mediante los “Diarios de viajes” que el lector nos puede enviar con
fotografias y adjuntando un relato sobre su experiencia, consiguiendo asi despertar el
instinto de escritor del lector y que durante su viaje viva la experiencia que hacen cada

dia los periodistas de viajes.

Utilizacion de diferentes plataformas sociales como Twitter y Facebook diariamente
para conseguir hacer participes de nuestros viajes a los lectores. Ademas la plataforma
Pinterest nos permite incluir mas contenido ajeno a la revista, los lectores podran
acceder a la carpeta fotogréafica de cada viaje para asi poder un poco mas detalladamente

como fue la aventura.

Por ultimo, y donde creemos que esta el triunfo de la revista, es en la representacion de
los reportajes audiovisuales ya que he conseguido juntar la tradicional redaccion del
reportaje periodistico con las nuevas formas de comunicacion, pudiendo adjuntar
imagenes, videos y musica para conseguir transportar a los lectores hasta el lugar del

cual les estamos hablando.
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1. Definicion y justificacion de la publicacion

La publicacion “Coordenadas” se presenta como una revista de viajes online en formato
Wordpress que tiene como principal mision conciliar los géneros periodisticos

tradicionales con las nuevas formas de comunicacion que permite la experiencia online.

Se trata de una publicacion que incluird todos los géneros periodisticos que deben estar
presentes en una publicacion de calidad, como son las entrevistas, editorial, reportajes,

cronicas. ..

Gracias a la utilizacion de diferentes plataformas como Wordpress y Atavist hemos se
podido romper con lo que se esta haciendo anteriormente, es decir, ya no es el contenido

el que se adapta al formato sino que el continente se adapta al contenido.

De esta forma los géneros no pierden la calidad periodistica que deben tener y podemos
ofrecer un producto que permite continuar con las “normas” periodisticas pero a su vez

ofrecer lo mejor del mundo digital.

Tenemos la posibilidad de crear reportajes interactivos, donde el lector pueda elegir el
mismo si quiere seguir leyendo, detenerse a ver un video sobre el destino o escuchar una

playlist inspirada en el viaje.

Uno de los objetivos es conseguir un producto transmedia y multimedia que como
explica Scolari se trata de “un relato donde la historia se despliega a través de maltiples
medios y plataformas de comunicacion, y en el cual una parte de los consumidores

asume un rol activo en el proceso de expansion” (Scolari, 2016, p.46)
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MODELOS %\ |
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Ademéas de utilizar estas plataformas para generar nuevo contenido es también
fundamental utilizarlas como medio de difusion de contenido y de comunidad, es
indispensable que los consumidores de un mismo producto de sientan miembros de una

“comunidad en la red” ya que de esta forma su interaccion con la revista serd mayor.

Para ello, hemos utilizado Facebook y Twitter como plataformas para estar en contacto
con estos seguidores, Twitter permite hacer publicaciones mas momentaneas, para

informar que hay una nueva publicacion en la revista o enlazar algin contenido
multimedia.

Facebook permite realizar post mas largos, con mayor contenido por lo que seria muy
util utilizarlo como “diario de viaje” durante los desplazamientos que haga para asi

hacer parte al publico del viaje y que su interaccion con el reportaje final sea mayor.

Como plataforma innovadora estamos utilizando Pinterest para organizar las fotografias

que realizamos en cada viaje. Mediante carpetas, los usuarios pueden encontrar las
fotografias de una forma mas rapida y comoda.

Ademas Pinterest permite que los usuarios guarden y compartan las imagenes

consiguiendo asi que ellos mismos nos enlacen con otro publico.

v Ceoondenaolas X

Revista de viajes

Coordenadas web

Inicio

Eventos W Megusta | X\ Sequir | A Compartir | - Mas informacion &

Obiniones
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2. Objetivos especificos

- Distinguirnos como una de las revistas de viajes online espafiolas de mas

prestigio.

- Conseguir un proyecto que contenga las caracteristicas y ventajas periodisticas
de los formatos tradicionales y que a su vez ofrezca las nuevas formas de

comunicacion que permiten los medios digitales.

- Acercar al lector al mundo del periodismo de viajes mediante contenido

especifico que lo haga participe de forma activa.

- Creacion de un contenido mediante suscripcion que ofrezca productos de mayor
calidad pero que puedan estar al alcance de todos, por lo que es necesario que el

coste de esa suscripcion que sea muy elevado.

- Alejarnos del periodismo turistico para ofrecer un contenido centrado en la
cultura, la diversidad, la historia y las diferentes formas de vivir un mismo

destino.
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3. Ambito geogréfico de cobertura informativa

Desde un primer momento tenemos claro que queremos realizar un producto de
cobertura informativa mundial, que nos permita informar sobre diferentes paises para
asi no vernos obligados a centrar nuestro contenido a una zona especifica ya que en
ciertos momentos nos podemos encontrar con la dificultad de conseguir contenidos

novedosos.

4. Ambito geogréfico de alcance de la revista

Al ser una revista online el alcance es mayor ya que no estar delimitado por la
impresion en cada pais, ademas la plataforma Wordpress permite su visualizacion en

cualquier lugar.

Aungque el objetivo es que al revista llegue al mayor nimero de usuarios posibles si
empezara a tener mas visualizaciones en Espafa ya que tendremos acuerdos con otras

revistas online y blogs de la peninsula para darnos a conocer mutuamente.

También, al ser publicada en castellano el mayor nimero de lectores sera de paises de

habla hispana.

5. Perfil de los destinatarios

Aunque el objetivo de la revista es tener el mayor nimero posible de lectores, al ser una
revista de viajes online hay que tener en cuenta que sera leida por un publico
acostumbrado a consumir periodismo en Internet y que maneje con facilidad estas

nuevas formas de comunicacion.

Aunque la tematica de la revista no estara destinada para un tipo especifico de publico,
prevemos que el margen de edad prioritario sera entre los 20 y 60 afios, indistintamente

del sexo.
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6. Lineas tematicas fundamentales

El tema de nuestra revista serd principalmente los reportajes y cronicas de viajes de
diversos lugares del mundo, intentando aportar una visién mas completa y no quedarnos

Unicamente con el contenido turistico que se suele ofrecer.

Por otro lado, también contaremos con cierto contenido de reflexion personal, siempre

relacionada con el mundo de los viajes,

También tendremos espacio para contenido critico, que busca despertar la conciencia de

nuestros lectores.

Y por ultimo, tendremos contenido cultural, tanto de libros y peliculas como de

inauguraciones de museos 0 exposiciones.

7. Estructura general de la revista: Secciones

Al ser una revista en formato digital no podemos diferenciar entre secciones fijas y

fluctuantes ya que todas las secciones estaran disponibles diariamente.

La revista ha sido realizada con gestor de contenidos Wordpress, en concreto, con el
tema “Gateway” ya que permite modificar y disefiar cada seccion dando una apariencia

mas profesional.

En la parte superior de la pagina de inicio encontramos la portada, en ella aparece el

logo y nombre de la publicacion.

Un poco mas abajo encontramos el menu donde se encuentran las diferentes secciones,

que mas adelante explicaremos detalladamente.

En la pagina de inicio aparecen las ultimas publicaciones para que asi los lectores
puedan acceder a ellas de forma mas sencilla y no se pierdan ningin contenido del que

publicamos.

En el lateral izquierdo encontramos diferente contenido de publicidad, un buscador y
una pestafia de diario de viaje, donde los lectores nos pondran enviar sus diarios de viaje

junto con un pequefio relato y lo publicaremos.
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Por Gltimo, en la parte inferior de la portada encontramos iconos de las redes sociales en

las que somos activos, una pestafia para suscribirse a nuestra newsletter, diferentes

modelos de publicidad y nuestra direccién de correo electrénico.

También aparecen mencionados blogs y revistas de viajes con los que pretendemos

trabajar conjuntamente en el futuro.

Dentro de las secciones que componen la web de “Coordenadas” encontramos:

7
L X4

Cronicas de viaje: Se trata de una seccion diferenciada por continentes, aunque
cada continente despliega sus paises para facilitar la busqueda a los lectores.

En esta seccion se publicaran diferentes relatos de viaje de una extension
aproximada de cinco o seis paginas y acompafiada de fotografias del destino que
se esta narrando.

El contenido sera de caracter explicativo y lo mas certero posible, aunque
siempre apostando por una narracion explicativa y detallada para conseguir
trasladar a los lectores al lugar del cual se esta leyendo.

Nuestra intencion es publicar al menos dos o tres crénicas semanales.

Reportajes multimedia: Se trata de una gran reportaje informativo realizado
mediante la plataforma Atavist, ya que como hemos mencionado anteriormente
la plataforma nos permite incorporar contenido multimedia y hacer mas cémoda
la lectura.

Dentro de los reportajes incorporaremos fotografias de gran tamafo, musica
tipica del lugar, infografia, videos...

De esta forma conseguimos realizar reportajes interactivos donde el lector puede
elegir el orden del contenido que desea disfrutar primero.

Los reportajes que se publicaran en esta seccion tendran una extension
aproximada de ocho o nueve folios.

La renovacion de los reportajes multimedia sera aproximadamente de uno

semanalmente.

Entrevista: En este espacio se publicaran entrevistas, como su mismo nombre
indica, a personas relevantes dentro del mundo del periodismo de viajes

internacional.
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La estructura de estas entrevistas sera pregunta-repuesta, ya que pensamos que
para un formato digital es la forma que hace mas comoda y fécil la lectura al
publico. Las entrevistas seran publicadas cada tres dias.

En alguna ocasion, puede que la persona entrevistada esté relacionada con la
cronica o el reportaje publicado, aunque no siempre tendré porque ser asi.

El siguiente apartado en el ment es “secciones” dentro de este apartado encontramos

“Opinion” y “; Viajamos?”.
Dentro de “Opinion” se subdividen tres secciones diferentes:

% Editorial: Desde “Coordenadas” utilizaremos esta seccion siguiendo con su
definicion periodistica tradicional.
Sera un reflejo de lo que supone nuestra revista, opinando sobre algun tema de
actualidad del mundo de los viajes y manteniéndonos siempre firmes a nuestras

normas de estilo y valores. Se publicara uno semanalmente.

% Laotra realidad: Esta sera la seccion de opinion mas destacable de nuestra
revista. En ella se reflexionara sobre algin tema critico relacionado con el
periodismo de viajes y se actualizara cada dos dias.

Desde esta seccion pretendemos crear “conciencia viajera” y que nuestros
lectores puedan conocer la otra cara de los paises que visitan para que sean mas

conscientes de como vive la poblacién de esos lugares.

% Reflexiones viajeras: Esta seccion de caracter opinativo sera de actualizacion
diaria y la idea es mostrar reflexiones que podemos plantearnos cuando estamos

en algun viaje.

El ultimo apartado que se encuentra en el menu de la revista “Coordenadas” es

“¢Viajamos? y se divide en tres secciones diferentes:

% Mirada viajera: Sera una seccion de noticias diarias relacionadas con el mundo
de los viajes. En ella aparecen noticias de utilidad para los lectores, no tanto

relacionada con los destinos sino con nuevos descubrimientos culturales, ofertas,

nuevas experiencias. ..
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8.

Podria decirse que seria la seccion mas “turistica” de la revista, aunque sin
perder su contenido de calidad y con una labor cien por cien informativa no

publicitaria.

Diario de viaje: Se trata de la seccion mas creativa de la revista, sera de
actualizacion semanal y en ella se publicaran los diarios de viajes de nuestros
colaboradores y redactores.

Seré una seccién visual, aunque acompafiada de un pequefio relato del viaje
realizado por el profesional.

La idea de esta seccidn es fomentar la participacion de nuestros lectores, ya que

una vez al mes se publicara un diario de viaje que nos envien.

Cine y Libros: En este espacio se publicara cada dos dias un texto que hablara
sobre un destino mediante peliculas o libros en los que sea protagonista.
Pretendemos mostrar a nuestros lectores como pueden “viajar sin salir de casa” a
través de la cultura o también como buena forma de preparase antes de

comenzar un viaje.

Normas basicas de redacciéon

La elaboracion de nuestras normas basicas de redaccion se basan en los principios

editoriales del Libro de Estilo de diversos medios, entre ellos El Pais, EIl Mundo y La

Vanguardia.

PRINCIPIOS ETICOS

La revista “Coordenadas” se define como un medio independiente, internacional
y de informacion acerca del periodismo de viajes. Somos un medio digital que
trata de renovar su contenido diariamente, aportando informacién de calidad y
reflexiones interesantes.

Seremos partidarios de acoger todas las tendencias y opiniones, excepto las que
propugnan la violencia. Ademas, rechazamos cualquier presion de personas,
partidos politicos, grupos econdmicos, religiosos o ideoldgicos que traten de

frenar nuestra labor periodistica.
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FE DE ERRORES

En el caso de cometer cualquier tipo de error en alguno de los textos publicados,

el medio se compromete a subsanar el error, sin necesidad de ocultarlo.

FUENTES

Respetaremos y haremos respetar los derechos de autor que se derivan de toda
actividad creativa.

Todos nuestros periodistas tendran que ejercer una amplia labor de
documentacion antes elaborar su texto.

La informacion publicada sera obtenida a traves de la presencia directa del
periodista en lugar de los hechos, especialmente para la elaboracion de crénicas
y reportajes multimedia.

ESTRUCTURA DE LA REVISTA

FUENTES

Al utilizar la plataforma Wordpress debiamos adaptarnos a las fuentes que
permite, ya que por motivos de la pagina no nos permitia incluir fuentes
externas.

La tipografia utilizada en todos nuestros textos corresponde a la fuente “Arial”,
pero variando el tamafio segun fuera su utilidad.

Para las entradillas utilizamos la fuente “Titulo 4” y centrado.

El cuerpo de los textos tiene una fuente llamada “Parrafo”.

Los destacados estan escritos utilizando “Titulo 5 y en negrita.

ORGANIZACION

Utilizamos el tema “Gateway” por sus caracteristicas y apariencia de revista,
ello nos permite insertar un menu en horizontal justo debajo de la cabecera
aportando una vision mas practica y comoda para nuestros usuarios ya que
mediante las pestafias del menu pueden acceder a todo el contenido.

Las entradas que aparecen en la pagina de inicio hacen referencia a las ultimas
publicadas, consiguiendo asi que el lector pueda estar actualizado de nuestras

Gltimas publicaciones.
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El fooster inferior cumple la funcion de agrupar la informacion de contacto de la
pagina, redes sociales, blogs amigos y publicidad.

La barra lateral derecha trata de que la publicidad no enturbie la lectura de la
pagina, pero si ocupar un lugar de importancia para estar a la vista de nuestros
lectores.

GENEROS PERIODISTICOS:

ENTREVISTA

La estructura de las entrevista serd pregunta- respuesta, sefialando el inicio de
cada frase conunaP o R.
No se incluiran palabras malsonantes o errores gramaticales, ni tampoco errores

orales cometidos por el entrevistado o entrevistador.

REPORTAJE MULTIMEDIA

Se realizaran con la aplicacion Atavist.

Cada reportaje multimedia incluird contenido audiovisual tomado por el propio
periodista (video, fotografia y audio) excepto el contenido musical, que se
utilizara afiadiendo siempre el autor de la cancion seleccionada.

La estructura de estos reportajes trata de superar las deficiencias que
encontramos en los medios digitales de viajes, es por ello que hemos optado por
un modelo de “paso de pagina” para agilizar la lectura de textos largos. Ademas,
al estar acompafiados de contenido multimedia el lector podra ir intercalando el
contenido audiovisual con la lectura del reportaje y asi poder disfrutar de la

experiencia online pero sin perder la profundizacion del periodismo tradicional.

CRONICAS

Textos principalmente descriptivos tanto del lugar como de los personajes que el
periodista encuentre a su paso.

Las cronicas incluiran también las reflexiones y anécdotas del autor.

EDITORIAL

Los editoriales se ajustaran a los Principios éticos.
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PUBLICIDAD

- Las empresas que se anuncien en “Coordenadas” deberan cumplir los criterios

éticos del medio.

- Bajo ningln concepto aceptaremos publirreportajes o textos publicitarios de
ningun tipo.

9. Presupuesto econémico de la publicacion

La revista digital “Coordenadas” cuenta con un presupuesto inicial de 35.000 euros.
Entre los gastos fijos que debemos enfrentar podemos encontrar:

- Alquiler de un espacio de trabajo
- Cuotas de luz, internet y agua
- Salario de la plantilla de trabajo

- Mantenimiento pagina web
Los gastos variables que podemos afrontar son:

- Modificacién a gran escala de la pagina web

- Colaboradores eventuales
Parte de la financiacién necesaria la obtendremos de:

- Cuotas de suscripcién en algunos contenidos
- Publicidad

10.  Tarifa publicitaria

Teniendo en cuenta las tarifas marcadas por las pautas de mercado de publicaciones
de viajes, la tarifa de publicidad de la revista “Coordenadas” se marcara por este

criterio:

- Formato cartelera, situado en la portada debajo del mena tendra un tamafio de

980x180 px y un precio de 60€/mes.
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- Formato cartelera, situado en la portada debajo del menu pero de un mayor
tamafo que la anterior mencionada, seria de 980x250px y un precio de 80€/mes.

- Formato supermega, situado debajo de las Ultimas actualizaciones, tamafio de
980x90 px y un precio de 50€/mes.

- Formato robapégina, situado en el lateral derecho de la pantalla, tamafio
300x600 px y un precio 90€/mes. Puede adaptarse al tamafio requerido por cada
anunciante.

- Ademas de los formatos anteriores, manejamos la opcién de poder afiadir el
denominado formato “exclusiva” que en nuestro caso seria mantener todos los
formatos anteriormente mencionados pero afiadiendo dos skins laterales a cada
lado de la pantalla de un tamafio de 120x800px y todo tendria un precio de
250€/mes.

Mencionar que el tamafio de los skins laterales puede ajustarse a las necesidades

del anunciante.

Sefialar que la mayoria de nuestros anunciantes serna empresas relacionadas con el

sector turistico, en sus diferentes posibilidades.

11.  Plantilla de trabajo

Al ser una revista de alcance internacional deberemos contar con diferentes

departamentos para conseguir realizar un trabajo més eficaz y de calidad.
Sera necesario contar con:

- Undirector/a encargado de conciliar todas las partes de la revista.

- Un redactor/a jefe que coordine la plantilla de trabajo y colaboradores.

- Un editor/a encargado del departamento de redaccion

- Un departamento de comunicacion formado por un director/a de comunicacion y
marketing.

- Un director/a creativo quien se encargue del disefio de la web.

- Un departamento de imagen compuesto por un editor/a de fotografia y video

- Colaboradores eventuales segun las necesidades que tenga la revista.
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12. ANexos

A continuacion se mostraran una serie de imagenes que muestran como seria el

desarrollo final de la revista “Coordenadas’:
- Portada de inicio:

. Cedrolenmaolas

Revista ole viajes e

Viaje por Australia en

cinco escer

NICOLE KIDMAN - HUGH JACKMAN

‘ AUSTRALIA

i Vana Riana ol

- Footer final:

Siguenos Viajeros amigos B the travel brand - Telo cont.. @
. 3
AoEn
WelLcoMe

susmibm a CONTACTO
nuestha newsletter

RYANAIR

THE LOW FARES AIRLINE
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- Barra lateral:

Iberia - Aerolinea mas puntual ...

Envianos e} diario de viaje junto con el
relato y lo publicaremos

Buscar

- Equipo:

Nosotros

Redaccion
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- Cronica:

Iberia - Aerolinea més puntua

Cronica: Cuando fuimos chilangos

México es ier enfermedad, que cual r parrofo

6. Un lugorcon m

desuiorgof

donde todo estd por suceder y todo sucede. Una ciudad que te ocoge sin

tud de lugores poro perderse,

prueba de sangre ni pasaporte, porque cualquier

& D

Por Stzo Moursl Enviance ol diario da viaje junta con ol
relas0 y lo publicarsmos
Junto af

ionamiento de bicicletas un viglanto contesta menzajes an of colular, Un txi cruza la calo
2 3 1a acora do sntranss:

marcha s y siguien lo regatea. Un guardacaches o un mansjo do
cuien ka recoge finge un gesto do dolor. La empleada %0 apaya en un arbol y chzorva ala parvja qua

ontra an ol resaurants

E= domingo y a2 ciudad s ha antrado un feeragasta de veinticuatra horaz. ol chida de que ayar, y cia
vez manana, loz cochas tomarin 25 calies y daran cuseda zin pau=a al mundo,

Tengo on la mesita un pan e elate, un G y un café: y, mientras zals de log poncnss ol roma qua
anuncia fa comida, miro una NoSGA Gua NC leo ¥ 3gamD ratazas de convarsacinas, de frases como
coboz do existencia.

E=toy on l DF y ma enrego 2 una pasion, dojar qus al ismpo que transcurre entre mi sakda a la calle y
mi regre=a 2 cualquier habitacion %6 lena de vidas sjonas. Es domingo y hay una placidez en o cnica de

Buscar

Rio Lermna, un lugar 2! que vengo —todas los sitas 2 e2ta hara 5 parecen— cada vz que wusho a

ciudad. A la ima ciudad qua quiso seduckme.

Carias Attampol Gaingo, FICAT

En of periddico, una noticia habla L vez mas do decapitados; Gn una pagina de OGN, 070
columnista vwehva 2 citicar £ kicha conlra ol narca: an una agencia de viajes 2 kismatios do aste café,

- Reportaje multimedia:

LIUBLIANA

CAPITAL VERDE DE EUROPA 2016

Matilde Aguilar
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Entrevista:

Entrevista: ;Dénde se esconde la tumba de Keops?

Por Alsjardro Patila

El fameso egiptaloga, que sigua oz bisne= de =u paiz. AUgLA UNa nueva 9ra
darada da Ix arquealagia on la necrpals do Gizeh

\

El famcso sgiptatoga Zahi Hawazz (66 afioz) za ha enal daun
oricntado a rectamar al rico @ ingants pasimonia queakigica del Ansiguo Egipto, disparso por todo f

mundo, precmamants en una época de inestabiidad poitica en al pais da las pirdmides. Hawazs fue
ministra de Antigiedades da Egipsa sntre anero y marzo de 2011, pero ranuncié a zu cargo debido 3l
fracaso de ka palicia ana I3 custoia do bz bisnes argusaligicos Bl pais, durants las revactas quo
acabaron can sl gobemo de Hasni Mubarak. Un mes dezpués, bajo of mandato do Ezsam Sharaf, vohea
2 asumir su carga, para peca después ka justicia ogpca lo relavs de zu pLesio por un ansgua pleda

ha deskgado de ka politica y ha vuako a la vida publica con of
objesvo do frenar of axpobo que sufre su pais y do atrase a nuevos tunstas. En osta enrovista

z0bre unas terrenos. Zahe Haws:

para Historia National Gecgraphic azogura Gue ain quedan muchos 05060z por dezcubsi an la
necrapalis do Gizsh y an of Valla da los Reyes.

-En Egipto 50 estan viviendo duros enfrentamientos. ;E= un pais seguro para los turistaz?
Pucdo decir gue Egipte @5 56guro para loz axtraniaras que quisran vistars,
-2Cuil o la situacién actual? ;Adn peligran laz antigiiedades egipciaz?

Mchamed Marzi no ha sido un buen lider, per este motivo @l pasado 30 de junio todos los sgipcios o

mandastaron para oxige SU renunci. Las antighedades ogipaas 62tn an muy malas condiciangs. 5o

extin construyenda tumbas zobre restos de antigiedades egipcias y 5o estan realizando excavaciones

flogalez an muchos sitias.

Editorial:

Editorial: El color del infinito

Por Pifar Flores Torres, Directora de
Coordenadas

8dejulio de 2017

El Hubble es nuestro ojo en el firmamento. Fue
disefiado para observar todo cuanto se extiende
por la boveda celeste y mas alla, desde planetas
cercanos hasta fas mas lejanas galaxias. y para
hallar respuestas a las preguntas esenciales sobre
el universo. Entre las imagenes mas populares
obtenidas por €l telescopio espacial lanzado
conjuntamente por fa NASAy la ESAen 1990 y
que este aro cumple su 25° aniversario se
encuentran las de la nebulosa del Aguila, una
regidn del medio interestelar situada a mas de
7.000 afios luz de la Tierra. Alli se hallan los
llamados «Pilares de la Creacion» (izquierda), una
zona bautizada con este nombre porque en €lla
nacen y mueren estrellas. Con la apariencia de una criatura alada salida de un relato fantastico, que
intenta mantener el equilibrio sobre un etéreo pedestal, este objeto es en realidad una torre ascendente

de gas frio y polvo emergiendo de la nebulosa. en la que Ias estrellas cobran vida entre nubes de
hidrégeno liquido.

«A veces me pregunto por gué las imagenes del Hubble cautivan la imaginacion del piblico —afirma
Zoltan Levay, director del equipo de imagen del Instituto Cientifico del Telescopio Espacial (STScl), de fa
NASA-. Y creo que su verdadera fuerza se percibe en cuanto uno empieza a comprender qué es lo que
esta viendo, su magnitud.»
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La otra realidad:

La otra realidad: Habia escrito sobre
Yibuti cuando. ..

La llegada de turistas cambio los paises. Yo pasé eso en Espanaen el
siglo pasado. Lo sociedad se modifica para bieny para mal, su influencic
llega a todos los niveles. Por eso hay que vigjor ¢ lugares como Yibuti y
encontrarse con lo reclidod que sufren mujeres y emigrantes.

Por Rafael Manrique

En la mitad del viaje a Yibuti habia escrito un articulo atractivo y conmovedor... mal esta que yo lo diga,
pero creo que asi era. Estaba cerca de fa desembocadura del rio Awash en territorio Afar. Por estas
zonas anduvieron, como ahora nosotros, unos australopitecus de los que al menos conocemos a una:
Lucy (Australopitecus afarensis). Emocionante era. Pero ahora pienso que no lo puedo acabar en la
misma linea. Ocurrieron dos acontecimientos alin mas conmovedores y dramaticos que exigen cambiar
de tema y de tono.

El primero de ellos sucedio muy temprano por la mafana. Estabamos de camino hacia el voican
Ardoukova que tal vez recuerden. Entrd en erupcion una semana en el afio 1978 y luego se apagd tan
rapido como empez06. Quedo a la espera. De un seguro cataclismo. Esta situado en el rift africano mas
activo. Junto al lago Assal. El lugar donde ia corteza terrestre es mas delgada, el lugar donde la placa
arébiga, la etiope y la africana se estan separando, el lugar donde Africa ya esta empezando a partirse y
donde se esta creando una gigantesca isla. €l lugar mas bajo de Africa a unos ciento cincuenta metros
bajo el nivel del cercano océano indico. El calor es extremo aun en inviemo. En verano es imposible
andar por estas zonas de lavas, yesos y conos volcanicos. ¢Imposible? Etiopia esta cerca. Se puede
llegar andando hasta la costa de Yibuti. La distancia no es grande, las dificultades si.

Reflexiones viajeras:

Instagram, el diario de viaje que nunca imaginé

En el fichero de su proyecto “La Obra de los Pasajes’ Walter Benjamin
recogio lo dicho por un autor desconocido, citodo a su vez como en un
Juego de matrioskas, por Montesquieu: “La humanidad también ha
inventado en su extravio crepuscular, €s decir, en el siglo XiX, el simbolo
del recuerdo; ha inventado lo que hubiera parecido imposible; ha
inventado un espejo dotado de memoria. Ha inventado lo fotografia”

Por Lucas Vallecillos

Otro filésofo, Roland Barthes, en el emocionado recuerdo a su madre muerta de “La camara licida: nota
sobre la fotografia”, cuenta como al buscar entre las fotografias familiares, la de su madre en un
invemnadero constituye un reencuentro con “tal como elia era en si misma®

La fotografia siempre ha estado ligada a la memoria. Ahora bien, ¢ puede ser Instagram ese espejo
dotado de memoria del que hablaba Waiter Benjamin?, ¢ puede ser el testimonio de nuestros viajes,
como fue el testimonio de la madre de Roland Barthes? El fotdgrafo Lucas Vallecillos cudl es su uso de
Instagram en la fotografia de viajes.
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Mirada viajera:

Mirada viajera: Descubren la tumba de Yang Guang,
el emperador parricida

Segun el Instituto de Arqueclogia de Yangzhou podric tratarse de la
tumba de uno de los emperodores mds execrables de la historia china,
asesinado en un motin

Por Eva Lopez Borrero

El Instituto de Argueologia de Yangzhou ha anunciado que la tumba descubiena el afio pasado durante la
construccion de un edificio en la ciudad de Yangzhou, al este de China. podria pertenecer a Yangdi o
Yang Guang (569-618), el segundo emperador de la breve dinastia Sui, que ha sido tachado de tirano
por los historiadores. La agencia de noticias Xinhua difundid la noticia el pasado 16 de abril.

La historiografia china tradicional cuenta gue Yang Guang ordend el asesinato de su padre, Wendi, el
fundador de la dinastia Sui, conocido por sus buenas cualidades. El parricida Yang Guang se apoderd
del trono en el afio 604 y gobernd hasta el 618, cuando fue asesinado por sus subordinados, tras haber
provocado el colapso de la dinastia Sui. La ciudad de Luoyang se conviritid durante su reinado en la
capital del este de China. La construccion del Gran Canal y la reconstruccion de la Gran Muralla figuran
entre sus acciones mas notables, aunque ambos proyectos ocasionaron millares de muertes y multitud
de rebeliones.

Diario de viaje:

Viaje por Baja California Sur

El escritor John Steinbeck se embarcd en un pequefio barco sardinero y

recorrié mds de cuatro mil millas, desde la Bahia de Monterrey hacic el

sur, bordeando la peninsula de Baja California, hasto adentrarse en el
inexplorado Mar de Cortés. Seguimos sus pasos con [6pizy papel.

Por José Luis Angulo
Llegue a Baja Califomia, peninsula mexicana situada entre el Mar de Conés y el Océano Pacifico,

siguiendo los pasos del Premio Nobel de Li no John Stei Lei dos libros suyos
ambientados en este territorio, Por ef mar de Cortés y La perla, y €l gusanillo ya estaba dentro de mi.
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Ciney libros:

Viaje por Australia en cinco escenas

as 0€ propuestas

Por Enrigue Sancho

Aunque se trate de una historia de amor y pasiones en los turbulentos tiempos de la Segunda Guemra
Mundial, el filme supone, sobre todo, una gran promocion para un continente poco conocido en el que se
dan cita todos los contrastes. Asi lo ha debido entender el departamento de turismo de este pais que
decidi6 aportar 40 millones de dolares a la financiacion de la pelicula més cara de las historia de
Australia, gue ha costado unos 130 millones de délares (unos 103 millones de euros) y de la que el
director llegd a rodar hasta siete finales distintos hasta decidir cual convenia mejor a su historia.

Las imégenes-icono més representativas del pais son las de la vanguardista Opera de
Sydney,refiejandose en su espectacular bahia y la del gigantesco monolito de Ayers Rock, elevandose
sobre la inmensidad de! desierto, pero entre una y otra, circulan, por ejemplo, la impresicnante belleza de
su Barrera de Coral o las infranqueables selvas transitadas por Cocodrilo Dundee.
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