
- Hay mas oyentes de radio por frecuencia modulada (FM) que por online (aunque esté en auge). 
- El público mayoritario en la radio analógica son los adultos y los jóvenes escuchan más la radio 
online. 
- Radio online en auge en unos años y tendrá tanta audiencia como las radios analógicas. 
- Streaming de vídeo = realización alternativa en radio porque se ve. Se tiene audiencia activa. Lo-
cutor o invitado son tan protagonistas como el audio.
- Crecimiento del streaming de vídeo ocurrirá cuando empresas de publicidad apuesten por ello.

CONCLUSIONES

RESULTADOS
- EGM: oyentes en inter-
net son el 7,8% frente al 
91,6% en FM.

- Egostreaming: 39% escuchan radio 
FM y el 61% la radio online. (12.500).

(comScore, 2014)

Oyentes (57):

2015 -> La Ser 3.131.000 oyentes

Locutores (30):
- 82.5% escuchan 
radio online.
- 33% si ve radio 
por streaming de 
video.

- 60% de los encuestados 
escuchan la radio 1-5 ho-
ras/día.
- 56.7% ha utilizado alguna 
vez la retransmisión de 
vídeo.(radiochips, 2017)

-Emisoras internacionales y nacionales
(emisora.org.es ejemplos en Google).

1º Investigación:

- Documentos de archivos 
de las emisoras (páginas 
webs).

- Artículos científicos y biografias.

+ Estadísticas

2º Documentación (contrastar).

- Encuestas externas 
(número de perso-
nas oyentes).

- Encuesta propia
(corroborrar la au-
diencia aproximada).

- Redes sociales (influencia y feedback).

+ A oyentes de radios.
+ A locutores y pro-
ductores en radios.

+ Escuchas del strea-
ming en radio.
+ Escuchas por temática.

3º Fuentes directas:

 METODOLOGÍA

- Investigar dónde tiene más 
afluencia.
- Analizar qué tipo de contenido 
tienen los programas que utili-
zan el vídeostreaming y si es di-
ferente o no.
- Analizar la realización y pro-
ducción de los programas.
- Averiguar, qué productos se 
utilizan para que el oyente inte-
ractúe.
- Conocer si en un futuro las 
emisoras van a apostar por este 
nuevo modelo.

Radio online:

- Indagar en la historia de 
los orígenes de este 
modelo de radio con ejem-
plos tanto en el ámbito na-
cional como en el interna-
cional.
- Investigar el tipo de pú-
blico que visualiza la radio 
online con respecto a la 
radio tradicional.
- Averiguar qué va a pasar 
en un futuro próximo con 
la radio online.

Vídeostreaming en radio:

OBJETIVOS

El trabajo realizado es un trabajo de investigación que trata sobre la exposición de la 
radio online y su influencia en el formato de audio, para dar a conocer nuevas 
formas de hacer radio. También se hace insistencia en el uso del streaming de vídeo 
en la radio a través de Internet, para así averiguar el prestigio que tiene en la actuali-
dad y el futuro que le espera. Además, se va averiguar que público mayoritario hay 
escuchando radio online y cómo se produce y realiza dichos programas de radio.

RESUMEN

La radio online. Nuevas formas de hacer radio.
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