-~-Movimiento social que surge en Espafna en mayo de 2011 de la mano del movimiento apartidista Democracia Real Ya.

-Su lugar de nacimiento fue la plaza madrilefia de la Puerta del Sol.

-Aparece por el descontento hacia las politicas y la corrupcién del Gobierno, la crisis econdmica mundial, 1la

implantacién del Plan Bolonia y la ley de Economia Sostenible (Ley Sinde)

-Se desarrolla en manifestaciones y acampadadas en las principales plazas de Espafia durante 29 dias.

-Da lugar a un nuevo partido politico, Podemos, y a la reanimacidén del activismo politico en los barrios.

OBJETIVOS

-Espacio dedicado al 15M en cada medio.
-Géneros periodisticos utilizados en
cada medio.

-Comprobar autoria de las informaciones.
-Lugar del que procede la noticia.
-Intencionalidad del mensa’je
periodistico.

METODOLOGIA

Recopilacidén y posterior analisis de
noticias referentes al 15M durante los
29 dias de acampadas en los medios con

mas difusién del pais: EL MUNDO,
EL PAIS Y ABRC

EL==MUNDO ELPAIS ABC

RESULTADOS d7r

EL MUNDO

m Madrid mBarcelona = Redaccion Otros

DE NOTICIAS

Redaccidn

NUMERD

EVOLUCION DE LAS NOTICIAS

2 13 4 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29

DIAS DE ACAMPADA

—— | MLUNDO .

INTENCION DEL MIENSAJE

o 1
MBI Sy
=1

EL PAIS

EL PAIS

m Madrid mBarcelona =Redaccion Otros

Madrid
56%

GENERO PERIODISTICO

AUTORIA DE LAS NOTICIAS

OEIM I

‘-'-'-— - )

mELPAlIS mABC

CONCLUSIONES

-Estos diarios no siempre cumplen con los cdbédigos deontoldédgicos de la actividad

periodistica.
-Las noticias analizadas a veces aluden a casos aislados que estereotipan la visién del
manifestante, pudiendo crear rechazo en el lector.
-Esto puede deberse a intereses de caracter politico o econdémico, lo cual mina el

compromiso que debe tener el periodista con la sociedad.




