
ESTUDIO COMPARATIVO DE LAS ESTRATEGIAS ARGUMENTATIVAS DEL DISCURSO POLÍTICO 
EN LAS REDES SOCIALES Y NOTAS DE PRENSA

OBJETIVOS:
Captar la posible manipulación a través 
del lenguaje que realizan partidos 
políticos a través de la red social 
Twitter y si encontramos esta misma 
manipulación lingüística en notas de 
prensa, así como las diferencias entre 
partidos y políticos.

MÉTODO:
- Crear un corpus de tuits de 

los tres partidos objeto de 
análisis en sus cuentas 
oficiales y otro con las notas 
de prensa publicadas en las 
páginas webs.

- Proceder al análisis  
utilizando la bibliografía 
encontrada que nos lleve a 
nuestro objetivo

CONCLUSIONES:
- Los recursos argumentativos empleados habitualmente coinciden en los 
tres partidos, siendo estos: el ataque a la oposición, la mención, la imagen 
como recurso argumentativo y el uso del hashtag como eslogan.
- La persuasión será mayor en la red social debido a la falta de 
contextualización
- La difusión comunicativa será mayor en Twitter
- Puedo afirmar que hay más similitudes, ya que la gran evidencia, es que se 
utilizan los mismos recursos argumentativos en Twitter y en las notas de 
prensa
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