LA CONVERGENCIA MEDIATICA EN LA
PRENSA LOCAL SEVILLANA

Un analisis de la realidad dlgltal de ABC de Sevillay Diario de Sevilla

T MARCOTEORICO OBJETIVOS Y METODOLOGIA

|NTEGRAC|()N DE . Revisiéon y actualizacion de la tesis ' 1. Razonamiento inductivo: de lo particular
doctoral de Capelo Hernandez. a lo general.
CONVERGENCIA > . Comparativa del proceso en la prensa oK 2. Estudio de casos multiples: ABC de %
RE DACCION ES local: ABC de Sevilla'y Diario de Sevilla. Sevilla y Diario de Sevilla. 3
. Influencia de la convergencia en la .
iy : ABCldesevilla
D V “ @ @ Tipos de Convergencia Mediatica (R. Salaverria): organizacion empresarial. 3
= v : llgfilﬁ%r;trzrlgcciignlas TIC en la redaccion de Diariode Sevilla
. Convergencia tecnolégica. : oy i P
2. Convergencia empresarial. . Observatorio para la Convergencia Q 3. Criterios geograficos, academicistas e §
3. Convergencia profesional. Mediatica en Andalucia. historicos. ‘
4. Convergencia de contenidos. 3
. |' o
[
O R R e e N s i d T S ESlnie o e - d = . < § L SRR TR L = R TSRS Y L O I - I
® ® ® 3
AB( desevilla CONCLUSIONES Diario de Se\""a : !
_ : 1 I
1. LAVERSION IMPRESA I
=1 A :
=E3d D L
4 Principal fuente de ingresos de los medios Otorga prestigio No desaparecera, pero cambiara ¥
i el modelo de consumo X i
| , 3 I
{ Estrategia clara, firme y decidida 2. GRADO DE INTEGRACION Estrategia reactiva, sin grandes [ i
r- * : ey hacia la |ntegraC|_on de Seg(in parametros de Stone y Bierhoff... innovaciones digitales y a I
t [ @ _¢ redacciones. rebufo de otros - A 3 I
% . medios R 32
T I > 2]0° 180° < X1
i f 1 ¢ o (75%) (50%) 1Y a § :
1 | Grupo Vocento: empresa
] 4 nacional con interconexiones Grupo Joly: empresa regional sin b ) 1
I con otras empresas. 3. 0BSERVATORIO PARA LA CONVERGENCIA MEDIATICA més negocios més alla dela  § i
: 1 @ comunicacion. I
I ¢ =5 QA? 0\ ® N “ ,’ :
0 | Mayor capacidad economica y l (\ ||
¥ ‘ Escasa capacidad economica
i |nanC|era ol L‘_’ y financiera para inversion i
/] tecnologica.
i @] > J tecnologica. ‘ i
: { > ' ;
I 1 iy Tl e ST = o WSy Sh e S RIS I
i i
Eoagiil = St = =l < = A S . o= 5 s S . .= N O Sl - d > . .= - d . = A > oIS 2 gl Sl o T . i e > U Y , ‘, Ry
| ANALISIS fo et :
4 ABCd Tl Diariode Sevilla
‘ " Estrategia reactiva: desconfianza $
¥ Proceso irremediable para afrontar los cambios v hacia la intearacion de redacciones. Retos actuales: 3
g de consumo del producto periodistico. ' ’ D Q (|
D T2 te papel sigue siendo prioritario: =% \ el il ol gl
o e . - R adaptacion de la portada. ~ §
! @ No busca ahorrar costes —.> Fuerte inversion en tecnologia principal fuente de ingresos = > m . ’

Retos actuales:

La aplicacion de las TIC y las redes E # D

sociales no se traduce en la 3
aparicion de nuevos roles 2. Mejorar la presencia en §
redes sociales con el uso _
del video '

-l>ﬂ

_ G ame Lo e o 1 e e e £a s acama g —opn e D ol T~ a4 o LAl B D 1 ke o fa . L o ama (AR B o Do T o ) iy £ Lo _posh ARD B RS A RO T X Lo _posBay e 7 L. P - era - 0 Sl = A DTS = o - N Sl s Yog 3sshal 2
=% = - ey 7 = AL = = = 4 = % = 7 By e g - A % T =m2,m = = i e o & I = B ¥ SOahy I \ = =)

___ < - A o _ - 2 P _ < - ~ 3 - _ - _ - \ < - _ I an _ . o, - . . _ _ . T - - _ _ =~ B . Ny N - . _ | =~ A " Y - _ | =~ N " . L ~ ~

Nuevos roles relacionados con

las TlIC.y las redes socilales. 1. Dispositivos moviles D 75 %

Crecimiento de la plantilla.

[ )
@w
¥ 2. Uso del video - . I
7 . . No existe una planificacion
€ Formato clasico de ~ ~-Gomplementa-a lainformacion. estratégica ni lo digital se

- Videos en directo en Facebook V

% web: modelo dual s} D y Web. / m incluye en el organigrama

- Inversion rentable

©Manuel Pérez Cortés
Trabajo Fin de Grado | Grado en Periodismo
Tutor: Juan Luis Manfredi Mayoral | Departamento Periodismo Il | Facultad de Comunicacién
Junio 2017



