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VALORES
TARGET

JAYCO
VISTE PARA IMPRESIONARTE

Hacer que com-
prar ropa no sea 
un lujo, pero sí 
un placer. 

MISIÓN

Ser una marca 
de referencia 
dentro del área 
Sevilla Este y 
Sevilla.

VISIÓN

• Simpatía, confianza 
y variedad. 
• Tendencias no 
transgresoras.

VALORES
Mujeres mayores de 
16 años  de la zona de 
Sevilla Este. 

TARGET

• Tienda de barrio 
que está siempre 
contigo.
• Atención perso-
nalizada.

DISCURSO 
DE MARCA

• Años 50. 
• Mitchel Maer 
para Dior.
• Zafiros. 
• Espacios ne-
gativos.

INSPIRACIÓN

2
Anticuado.

Década de 1990.
Imagen negativa. 

DISEÑO

3
Fuerte y actual.
Activa en redes

sociales.

COMPETENCIA

1

Regalos Jayco
Complementos.

NOMBRE

NECESIDAD 
DE REDISEÑO

CMYK 89%, 46%, 0%, 51%
RGB 14/68/126
Hex #0e447e

14
68
126

CMYK 85%, 35%, 0%, 24%
RGB 30/126/194
Hex #1e7ec2

30
126
194

CMYK 97%, 17%, 0%, 27%
RGB 5/154/186
Hex #059aba

5
154
186

MANUAL DE IDENTIDAD

TIPOGRAFÍA 
CORPORATIVA

TIPOGRAFÍA 
COMPLEMENTARIA

Verily serif mono
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
<0123456789¡!¿?.,-_`´*“”@()=·$%&\ /ªº>

Hind Regular
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
<0123456789¡!¿?.,-_`´*“”@()=·$%&\ /ªº>
COMBINADA CON EL RESTO DE LA FAMILIA HIND.


